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АНАЛОГОВОТО ТЕЛЕВИЗИОННО 
РАЗПРОСТРАНЕНИЕ

Райна Николова

Търговските телевизии осъществяват своята дейност на основание на 
лицензия1, удостоверение за регистрация или уведомление. За раз-

лика от Българската национална телевизия (БНТ), чийто устройствен 
административен закон е Законът за радиото и телевизията (ЗРТ), прав-
ният статус на търговските електронни медии се определя от нормите 
на гражданското и търговското законодателство. Преди да се превърнат 
в субекти на медийното право въз основа на ЗРТ, те вече притежават 
гражданска правосубектност.

Лицензиране на телевизионните оператори

Практиката на Конституционния съд (Решение № 1 от 26.03.2002  г. 
по конституционно дело № 17 от 2001  г.2) определя три модела на ли-
цензиране на телевизионните оператори в зависимост от функциите на 
регулаторните органи в областта на надзора върху програмната и дале-
косъобщителната дейност: единен, обвързан или необвързан.

Единен модел на лицензиране на телевизионните оператори се наб-
людава при конвергентната регулация. Издаването на лицензия се 
извършва от един орган и разрешителният акт съдържа едновременно 
изисквания към телевизионните програми (създаване на програми) и 
към телекомуникационната дейност (разпространение на програми).

Обвързан модел на лицензиране на електронните медии съществува 
при наличието на подчиненост на единия от административните орга-
ни в рамките на лицензионната процедура спрямо другия регулаторен 
орган и зависимостта на единия разрешителен акт от другия. Авторът 
определя обвързаното лицензиране като правно средство за конверги-
рането на лицензионните производства и обединяването на медийния и 

1 Захариева, Ж. Лицензиране и регистрация. – В: Чолаков, Р. (съст.) Медийно пра-
во – речник на основните понятия. София: Вестникарска група България ООД и Книго-
издателска къща „Труд“, 2005, с. 202 – 217.

2 Обн., ДВ, бр. 35 от 5.04.2002 г.
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телекомуникационния орган в общ регулаторен орган. ЗРТ3 възприема 
лицензионен режим за всички видове способи за разпространение на 
програмите – наземно, кабел, спътник.4 Медийният закон, в синхрон със 
Закона за далекосъобщенията (ЗД) предвижда регулация на медийната и 
телекомуникационна дейност на телевизионните оператори. Национал-
ният съвет за радио и телевизия (НСРТ) няма право да издава лицензии. 
Тази компетентност принадлежи на Държавна комисия за далекосъ-
общенията (ДКД). Комисията предоставя индивидуални лицензии на 
далекосъобщителните оператори за всички способи на разпространение 
на сигнал, както и програмни лицензии. Медийният регулатор предлага 
на ДКД да издаде програмни лицензии. Административните му функции 
в програмното лицензиране се свеждат до ролята на „уведоменото трето 
лице“ (чл. 111 – чл. 115 от ЗРТ). На практика широкопопуляризираният 
„конкурс“ в частта телевизионно лицензиране се оказва най-обикновена 
процедура, завършваща с решение на назначена от министър-председа-
теля комисия, в което няма класиране на кандидатите. 

Измененията на ЗРТ през 2001 г. (ДВ, бр. 96 от 9.11.2001 г.) заимстват 
модела на обвързаното лицензиране от наредбите на председателя на 
Комитета по пощи и далекосъобщения (КПД) от 1992 г. Съгласно него 
при получаването, отнемането, прекратяването или прехвърлянето на 
лицензия за програма автоматически се извършва същото и по отноше-
ние на разрешението за ефирното ѝ разпространение (чл. 32, ал. 1, т. 9 
от ЗРТ и чл. 30, т. 12 от Закона за електронните съобщения от 2007 г.). 
Водещият орган в лицензирането е медийният регулатор (Съвет за елек-
тронните медии, СЕМ), който на основание чл. 116в, ал. 2 от ЗРТ взема 
решение за издаване на лицензия за телевизионна дейност. В качеството 
си на помощен орган в тази процедура, телекомуникационният регула-
тор (Комисия за регулиране на съобщенията, КРС) издава разрешение за 
ползване на индивидуално определен ограничен ресурс – радиочестотен 
спектър (чл. 116, ал. 3 – ал. 5 ЗРТ)5. Административното производство 
на телекомуникационния регулатор по лицензирането6 на далекосъоб-
щителната дейност (чл. 116в, ал.4 от ЗРТ) има процесуален акцесорен 
характер спрямо лицензирането на телевизионните програми. Обвърза-

3 Обн., ДВ, бр. 138 от 24.11.1998 г. 
4 Чолаков, Р. Право на радио- и телевизионните организации. София: Сиела, 2000, 

с. 168.
5 Виж в този смисъл Определение № 7173 от 2007 г. на ВАС V отделение.
6 Относно тези особености на съотношението на лицензионното производство с 

други производства по издаване на разрешителни административни актове виж: Зино-
виева, Д. Лицензионни административни актове. София: Сиела, 1998, с. 108.
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ното лицензиране е запазено като модел в ЗРТ и ЗЕС по отношение на 
аналоговия способ за разпространение на програми. 

Необвързан (самостоятелен) модел на лицензиране в рамките на 
медийната регулация в България се наблюдава при цифровото телеви-
зионно разпространение7. ЗРТ и ЗЕС предвиждат отделно лицензиране 
на съдържанието и отделно лицензиране на разпространението8. И две-
те производства имат самостоятелен характер, никое не е акцесорно (за-
висимо) спрямо другото. Издадената лицензия за телевизионна дейност 
(чл. 32, ал. 1, т. 19 от ЗРТ) може да се използва отделно от разрешението 
за ползване на индивидуално определен ограничен ресурс – радиочесто-
тен спектър. 

Аналоговото телевизионно излъчване в България – 
началото на постоянен режим на „временна търпимост“

Временното решаване на възникнали проблеми е „запазената марка“, 
своеобразен патент на правно поведение, прилаган със завидно посто-
янство в областта на медийното нормотворчество. Макар да въвежда 
обвързано лицензиране през 2001  г., само 2  г. по-късно 39-то Народно 
събрание (НС) изпада в капана на синдрома „законодателно налагане на 
двоен стандарт“. До този момент ДКД е провела 2 процедури (не конкур-
си) за телевизионно разпространение с национален обхват. В очакване 
да се случи именно активната регулаторна дейност на СЕМ – да обявява 
конкурси за аналогово телевизионно излъчване за четвъртата нацио-
нална честота и с местен обхват и да излъчва победители в справедливи 
състезания – внезапно се появява следващото препятствие пред нормал-

7 Относно етапите на цифровизацията виж: Милкова, А. Цифровизацията на те-
левизионния ефир в България – предпоставки, очаквания и реалност (2008 – 2020). – В: 
Newmedia21, 20.04.2020  г. Достъпно на: https://www.newmedia21.eu/izsledvaniq/tsifrovi-
zatsiyata-na-televizionniya-efir-v-balgariya-predpostavki-ochakvaniya-i-realnost-2008-2020/ 
(Посетен на 22.06.2024)

8 За виждането, че Планът за цифровизация на тв ефира в България предвижда 
и изграждането на регионални мултиплекси, но те не са изградени, а впоследствие е 
коригиран и самият план виж в: Милкова, А. Методология за установяване на плура-
лизъм в новинарските и актуално-публицистични предавания с политическа и иконо-
мическа тематика в лицензираните и регистрирани медийни услуги. – В: Newmedia21, 
8.12.2021. Достъпно на: https://www.newmedia21.eu/izsledvaniq/metodologiya-za-ustano-
vyavane-na-pluralizam-v-novinarskite-i-aktualno-publitsistichni-predavaniya-s-politich-
eska-i-ikonomicheska-tematika-v-litsenziranite-i-registrirani-medijni-uslugi/ (Посетен на 
12.06.2024)
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ното развитие на телевизионния сектор, наречено Стратегия за радио- и 
телевизионна дейност.9 През 2002  г. парламентът отнема „временно“ 
правомощията на СЕМ в областта на лицензирането и обявяването на 
конкурси, като поставя условие за упражняването на тази компетент-
ност – приемането от законодателния орган на стратегията. Неприетата 
от парламента Стратегия не позволява на регулатора да започне лицен-
зиране. Година след лишаването на СЕМ от възможността да лицензира, 
НС приема Закон за изменение и допълнение (ЗИД) на ЗРТ за създаване 
на режим на временна търпимост към специална категория оператори 
(§9а от ПЗР на ЗРТ). Нормата поставя началото на нелоялната конку-
ренция сред телевизионния пазар, като въвежда различни регулаторни 
стандарти в телевизионната дейност. Целта е да се предостави законова 
„временна търпимост“ – до приключване на лицензионните процедури 
за телевизионните оператори (при спряна лицензионна компетентност 
на СЕМ), осъществяващи далекосъобщителна дейност за наземно ра-
диоразпръскване без лицензии или с изтекъл срок в населените места, 
където не са провеждани конкурси, а в периода 1992 – 1996 г. са разда-
вани честоти от Временния съвет за радиочестоти, телевизионни кана-
ли и кабелни мрежи, Междуведомствената комисия за радиочестоти и 
Комитета по пощи и далекосъобщения10, както и за операторите, чиито 
получени лицензии са отменени от съда, до финализирането на съответ-
ните процедури. Съдът отменя 10 от общо 18 решения на Министерския 
съвет за издаване на далекосъобщителни лицензи по Закона за далеко-
съобщенията (отм.) за радиооператори. Те трябва да преустановят дей-
ността си. Върховният административен съд (ВАС) изпраща делата като 
преписки на КРС (правоприемник на ДКД), която съвместно със СЕМ 
(правоприемник на НСРТ), при условията на § 74, ал. 2 от ПЗР на ЗИД 
на ЗД11, да финализира висящите процедури от 2001 г., като съобрази да-
дените ѝ указания по тълкуването и прилагането на закона. Комисията 
подава молба за тълкуване на съдебните актове, тъй като според нея има 
колизия между режима на лицензиране до 2001  г. – процедура, и този 
след това – конкурс. В отговор, ВАС дава следното пояснение: „очевид-
но конкурсната процедура следва да започне отначало. Този въпрос 
въобще не буди спор и няма основание за тълкуване на влязлото в 

9 Николова, Р. Регулаторна рамка. – В: Пешева, М. (и кол. съст.) Телевизионната 
среда 2001 – 2010 г. Велико Търново: Фабер, 2011, с. 262 – 263.

10 Чолаков, Р. Пак там, с. 51 – 54.
11 Обн., ДВ, извънреден бр. 112 от 29.12.2001 г.
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сила решение“.12 Тази „временна търпимост“ е породена от конкретни 
политически събития – предстоящите през есента на 2003 г. местни из-
бори. След приемането на поредното изменение в ЗРТ13 СЕМ получава 
документите на кандидатите по § 9а от ПЗР на ЗРТ. Това са лицата, които 
са осъществявали и/или осъществяват далекосъобщителна дейност след 
влизане в сила на ЗД (обн., ДВ, бр. 93 от 1998 г., отм. бр. 88 от 2003 г.), и са 
подали заявления за издаване на лицензии до влизане в сила на Закона за 
изменение и допълнение на ЗД (обн., ДВ, бр. 112 от 2001 г.), обхванати от 
хипотезата на § 9а, ал. 3 от Закона за допълнение на ЗРТ. 

Членството на Република България в Европейския съюз е основание 
през месец септември 2005  г., с оглед стимулиране на конкуренцията в 
медийния сектор и под натиска на Европейската комисия, българският 
парламент да приеме14 Стратегията за радио- и телевизионната дейност и 
да даде възможност на СЕМ да лицензира, като довърши процеса на ре-
гулация в по-малките населени места с местен обхват относно радиораз-
пространението и извърши лицензиране на телевизионните аналогови 
честоти с местен обхват.

Конкурси за аналогово телевизионно разпространение 
с местен обхват – едно безуспешно регулаторно усилие

След влизането в сила на Стратегията, СЕМ приема решение № 1013 
от 29.06.2006 г., с което определя критериите за оценка в предстоящите 
телевизионни конкурси. Регулаторният орган обявява следните непри-
съствени конкурси за телевизионно наземно аналогово разпространение 
с местен обхват за гр. Пловдив (2)15, гр. Варна (3)16 и гр. София (3).17 Дър-
жавни органи и бизнес – играчи се обединяват срещу спазването на ЗРТ.

Първият безуспешен опит да се попречи на телевизионното анало-
гово лицензиране се съдържа в решенията на Комисията за регулиране 

12 Решение № 694 от 28.01.2003 г. по адм. д. № 1706 от 2002 г. на ВАС, Петчленен 
състав.

13 Обн., ДВ, бр. 99 от 11.11.2003 г.
14 Решение на Народното събрание от 28.09.2005 г. за приемане на Стратегия за раз-

витие на радио- и телевизионната дейност чрез наземно радиоразпръскване, ДВ, бр. 82 
от 14.10.2005 г., в сила от 1.01.2006.

15 Решение № 1017 от 10.07.2006 г. и Решение № 1018 от 10.07.2006 г.
16 Решение № 1019 от 10.07.2006 г., Решение № 1020 от 10.07.2006 г., Решение № 1021 

от 10.07.2006 г.
17 Решение № 1137 от 21.09.2006 г., Решение № 1138 от 21.09.2006 г., Решение № 1139 

от 21.09.2006 г.
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на съобщенията (КРС) от № 1460 до № 1505 от 11.07.2006 г., с които Ко-
мисията „оттегля“ предоставения на СЕМ за лицензиране радиочестотен 
спектър.18 

Вторият опит да се спре телевизионното лицензиране е направен с 
обжалването на решението на СЕМ относно конкурсните критерии от 
страна на Асоциацията на българските радио- и телевизионни операто-
ри. Върховният административен съд постановява, че правомощието е 
изключителна компетентност на регулаторния медиен орган.19 В края на 
януари 2007 г. Държавната агенция за информационни технологии и съ-
общения (ДАИТС) в писмо, изпратено до министър-председателя, КРС и 
СЕМ, изразява позицията си, че провеждането на конкурси за аналогови 
честоти преди приемането от МС на Плана за поетапно въвеждане на 
цифрово наземно телевизионно разпръскване за периода 2006 – 2012 г., е 
прибързано. Според ДАИТС по-правилно е КРС първо да обяви свобод-
ния честотен ресурс след утвърждаване на плана и едва след това СЕМ да 
обяви конкурси за нови аналогови оператори. Според ДАИТС стартът на 
конкурси за лицензи сега ще забави процеса на цифровизация и изпълне-
нието на поетите от България ангажименти по международни споразуме-
ния. Това становище напълно съвпада с мнението на КРС.20 Домогването 
да се възпрепятства провеждането на телевизионните конкурси е съпът-
ствано от отказ на членовете на КРС да участват в експертните комисии, 
като през 2007 г. част от тях обжалват заповедите на председателя на СЕМ 
за назначаването им в експертните комисии за провеждането на аналого-
ви конкурси. Жалбите им са отхвърлени от 3-членен състав на ВАС като 
касационна инстанция.21

18 Николова, Р. Аналогово телевизионно излъчване – от параграф в параграф. – В: 
Общество и право, 2012, № 5, с. 52.

19 Определение № 8376 от 2006 г. от 28.07.2006 г. по адм. д. № 7067 от 2006 г. на ВАС, V 
отделение, потвърдено от Определение № 9460 от 2006 г. от 4.10.2006 г. по адм. д. № 8239 
от 2006 г. на ВАС, Петчленен състав, ІІ колегия.

20 Анчева, Е. ДАИТС също се обяви против тв конкурсите. – В: Дневник, 24.01.2007 г. 
Достъпно на: http://m.dnevnik.bg/pazari/2007/01/24/306539_daits_sushto_se_obiavi_pro-
tiv_tv_konkursite/. (Посетен на 29.05.2024)

21 Определение 6243 от 2007 г. по адм. д. № 5506 от 2007 г. на ВАС, V отделение, което 
оставя в сила Определение от 2.05.2007 г. по адм. д. № 1276/2007 г. на Административен 
съд – София-град. Определение 7197 от 2007 г. по адм. д. № 5505 от 2007 г. на ВАС, V 
отделение, което оставя в сила Определение № 402 от 8.05.2007 г. по адм. д. № 1390 от 
2007 г. на Административен съд – София-град.

Определение № 8885 от 2007 г. по адм. д. № 6176 от 2007 г. на ВАС, V отделение, което 
оставя в сила Определение № 426 от 11.05.2007 г. на Административен съд – София-град 
по адм. дело № 1391 от 2007 г.. Определение 6312 от 2007 г. по адм. д. № 5507 от 2007 г. 
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Следващата стъпка за спиране на телевизонното лицензиране е 
предприета от самия СЕМ. След като е преградена възможността члено-
вете на КРС да повлияят върху провеждането на обявените през 2006 г. 
конкурси и ВАС се произнася в този смисъл, СЕМ получава писмо от 
заместник-ръководителя на Върховната административна прокуратура 
(ВАП) Митьо Марков (вх. № 013-625 от 28.06.2007 г.). С него медийният 
регулатор е уведомен, че във ВАП са постъпили сигнали от „Макс Ченъл“ 
АД, „Техностийл“ ООД, „Триада Комюникейшънс“ ЕООД, „ТВ2“ ЕООД, 
„ББТ“ АД  – всички те допуснати до участие в конкурсите, в които из-
разяват становище, че процедурите нямат предмет поради предстоящата 
цифровизация22 и затова се предлага на СЕМ да не издава решения по 
телевизионните конкурси, защото ВАП има намерение да иска обявява-
нето им за нищожни.

СЕМ отлага финализирането на обявените аналогови телевизионни 
конкурси до приемането на Национален цифров честотен план от МС. 
Това решение е обжалвано и ВАС обявява за нищожен административен 
акт решението на СЕМ да отложи лицензионната процедура още във вре-
мето.23 На 11.03.2008 г. СЕМ прекратява конкурсните процедури в гра-
довете София, Пловдив и Варна.24 Решение № 26 от 13.03.2008 г. на СЕМ 
съдържа по-различна формулировка на извършените от СЕМ правни 
действия: „отменя“ решенията за обявяване на телевизионните конкурси. 
Решение № 26 от 13.03.2008 г. на СЕМ да отмени телевизионните конкурси 
е оспорено от „ТВ Седем“ ЕАД, но потвърдено от ВАС.25

Голямото раздаване в „12 без 5“

Комисията за регулиране на съобщенията категорично отказва да 
отстъпи на СЕМ законово уредената водеща негова роля при аналоговото 
телевизионно лицензиране с местен обхват. Управляващата трипартийна 
коалиция (БСП, НДСВ, ДПС) гласува непосредствено преди изборите за 
европейски и национален парламент §5 от ПЗР на ЗЕС:

на ВАС, V отделение, което оставя в сила Определение № 415 от 7.05.2007 г. по адм. д. 
№ 1279 от 2007 г. на Административен съд – София-град.

22 Протокол № 47 от 28.06.2007 г. на СЕМ. 
23 Решение № 8898 от 28.09.2007 г. по адм. д. № 6879 от 2007 г. на ВАС, V отделение, 

потвърдено от Решение № 425 от 11.01.2008 г. по адм. д. № 10805 от 2007 г. на ВАС, Пет-
членен състав, ІІ колегия.

24 Виж Протокол № 12 от 11.03.2008 г. на СЕМ, точка 1, с. 19.
25 Решение № 13549 от 12.09.2008 г. по адм. д. № 12556 от 2008 г. на ВАС, Петчленен 

състав, II колегия, което оставя в сила Решение № 9085 от 4.08.2008 г. по адм. д. № 6165 
от 2008 г. на ВАС, VII отделение.
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„(1) Разрешения за индивидуално определен ограничен ресурс – ра-
диочестотен спектър за аналогово наземно телевизионно разпръскване, 
се издават до 31 декември 2008 г. за максимален срок до 31 декември 2012 г.

(2) До издаване на разрешения за ползване на индивидуално опре-
делен ограничен ресурс – радиочестотен спектър, за осъществяване на 
електронни съобщения чрез електронни съобщителни мрежи за наземно 
цифрово радиоразпръскване с национален обхват по реда на този закон, 
Комисията за регулиране на съобщенията може да издава на регистрира-
ни по реда на Закона за радиото и телевизията телевизионни оператори 
разрешения за ползване на свободен ограничен ресурс – радиочестотен 
спектър, който не е предоставен по реда на §9а от Преходните и заключи-
телните разпоредби на Закона за радиото и телевизията.

(3) Разрешенията по ал. 2 се издават по ред, определен в правила, при-
ети от Комисията за регулиране на съобщенията.

(4) Разрешението по ал. 2 се издава след получаване на положително 
становище от Съвета за електронни медии.

(5) Разрешенията по ал. 2 може да се прекратят, когато ползваният 
от предприятията индивидуално определен ограничен ресурс  – радио-
честотен спектър, е необходим за реализиране на съответния етап от 
изграждане на цифрова електронна съобщителна мрежа“. 

След извършените законови промени КРС приема функцията да 
отдаде аналоговите честоти въз основа на финансови критерии  – рек-
ламни приходи. На 26.05.2009 г. (в същия ден, в който СЕМ предоставя 
становищата си) Комисията приема светкавично 100 решения26, с които 
предоставя аналогови телевизионни честоти с местен обхват на избра-
ни медийни играчи, вместо да направи това на основата на прозрачен 
и справедлив конкурс. Правилата определят реда, по който КРС издава 
разрешения за ползване на индивидуално определен ограничен ресурс – 
радиочестотен спектър за осъществяване на електронни съобщения чрез 
електронни съобщителни мрежи за наземно аналогово радиоразпръс-
кване на телевизионни сигнали. Разрешенията се издават за ползване 
на индивидуално определен ограничен ресурс – радиочестотен спектър, 
който не е предоставен по реда на §9а, ал. 3 от ПЗР на ЗРТ. Изискванията 
към кандидата са следните:

26 Николова, Р. Аналогово тв лицензиране  – открийте разликите.  – В: Капитал, 
9.04.2009 г. Достъпно на: http://www.capital.bg/biznes/media_i_reklama/2009/04/09/703229_
analogovo_tv_licenzirane_otkriite_razlikite. (Посетен на 29.05.2024)
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1. да притежава регистрация с общ (политематичен) или специали-
зиран профил по смисъла на §1, т. 28 от ДР на ЗРТ и с продължителност 
на програмата 24 часа,

2. да не притежава разрешение за ползване на индивидуално опреде-
лен ограничен ресурс – радиочестотен спектър за наземно аналогово ра-
диоразпръскване на телевизионни сигнали с национално покритие или 
за населеното място, за което кандидатства. Ограничението се отнася и 
за свързани с кандидата лица. 

Критериите за оценка на КРС са:
В случай, че броят на лицата, които отговарят на изискванията за 

издаване на разрешение е по-голям от наличния свободен ограничен 
ресурс  – радиочестотен спектър за съответното населено място, КРС 
издава разрешение на лицето, което притежава регистрация с общ (по-
литематичен) профил и е с по-добри показатели по чл. 6, т. 6 (доказа-
телства за приходите от реклама от телевизионна дейност за последната 
една година (финансови документи – отчет за приходи и разходи и др., 
както и реално изпълнени договори за реклама) и т. 8 (доказателства за 
покупка и/или наемане на техниката: 

а) апаратно-студийни комплекси – студиа, апаратни, монтажни, дуб-
лажна и др., 

б) техника за директни предавания, 
в) професионално цифрово оборудване – цифрови камери, видеомаг-

нетофони, синхрогенератори, знакогенератори, логогенератори, миксери 
и др., 

г) професионална техника за автоматизация на технологичните про-
цеси – видеосървъри, дивайссървъри, плейлист и др.; 

д) техника за осигуряване на непрекъсната и качествена работа на 
апаратно-студийните комплекси – дублиране на основни камери, виде-
омагнетофони, студийно оборудване, управляващи сървъри, техника за 
автоматизация на технологичния процес, захранване и др.).

В случай, че броят на лицата, които отговарят на изискванията за 
издаване на разрешение е по-голям от наличния свободен ограничен 
ресурс за съответното населено място и лицата притежават регистрация 
само със специализиран профил, КРС издава разрешение на лицето с по-
добри показатели по посочените вече критерии за реклама и техника.

Нормата на §5 от ПЗР на ЗЕС (с временен характер) е противоконсти-
туционна. Излъчването на телевизионни програми по наземен път тряб-
ва да се съществява след провеждането на конкурси, тъй като честотният 
спектър е ограничен (Тълкувателно решение № 7 от 1996  г. по к. д. № 1 
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от 1996 г.27). Законът за ограничаване на административното регулиране 
и административния контрол върху стопанската дейност (ЗОАРАКСД), 
ЗРТ и Стратегията категорично изискват същото. Мотивите на КРС при 
предоставянето на честотния ресурс през май 2009 г. са: „Чрез издава-
нето на разрешения за ползване на индивидуално определен ограничен 
ресурс  – радиочестотен спектър за осъществяване на електронни съ-
общения чрез електронни съобщителни мрежи за наземно аналогово 
радиоразпръскване на телевизионни сигнали, на потребителите ще бъде 
осигурен свободен и безусловен достъп до телевизионни програми, кое-
то е гаранция за реализиране на прогласеното в чл. 41, ал. 1 от Консти-
туцията на Република България право на информация на гражданите“. 
През 2007 – 2008 г. КРС отказва отдаване на същия ресурс, защото СЕМ 
има водеща роля по закон. 

На 11.07.2006 г. приема решения от № 1460 до № 1505, с които „оттег-
ля“ честотния ресурс и изразява загрижеността си за по-нататъшната 
цифровизация. Най-големият „победител“ от разпределението на че-
стотния телевизионен ресурс от КРС през 2009  г. е „ТВ СЕДЕМ“ ЕАД 
с нов собственик28. Телекомуникационният регулатор не предоставя за 
разпределение честотния ресурс, ползван „временно“ от „ТОП ТОН МЕ-
ДИА БЪЛГАРИЯ“ ЕООД – собственост по това време на „ТВ2“ ЕООД. 
Тези честоти, както и още няколко29 са „резервирани“. Разпределението 
на честотите става при непрозрачна процедура, тъй като участниците 
кандидатстват за градове, а не за честотите в съответните населени места. 
Скоро след това КРС издава временни разрешения за ползване на мест-
ни телевизионни честоти на „ТОП ТОН МЕДИЯ БЪЛГАРИЯ“ ЕООД.30

По време на самата процедура една от честотите в София – град (43 
канал) не е предоставена на класирания на второ място кандидат „Теле-
визия Европа“ АД. Решенията на КРС от 26.05.2009 г. са в навечерието 
на изборите за представители от България в Европейския парламент. 
Единият от съдружниците в дружеството е Емил Стоянов – кандидат от 

27 Обн., ДВ, бр. 55 от 28.06.1996 г.
28 В Съвета на директорите на едноличния собственик на капитала „Краун медиа“ 

ЕООД от 1.12.2008 г. фигурира името на Ирена Кръстева.
29 Честотите по §9а от ПЗР на ЗРТ, ползвани от Община Шумен, „РЕКОРДИНГ“ 

ООД, ЕТ „ГЕОРГИЕВ – 58 – ТОДОР ГЕОРГИЕВ“, „ДОБРУДЖА КАБЕЛ“ ЕООД, „КА-
БЕЛНА И ЕФИРНА ТЕЛЕВИЗИОННА МРЕЖА“ ООД, Община Карнобат, „ТЕЛЕВИ-
ЗИЯ РОДОПИ“ ЕООД, „ТЕЛЕВИЗИЯ ВАРНА“ АД, „ЛГ КОНСУЛТ“ ООД, „ТОП ТОН 
МЕДИА БЪЛГАРИЯ“ ЕООД, „Р.Д.  – ТВ“ ЕООД отсъстват от решенията на КРС на 
26.05.2009 г.

30 Решение на СЕМ № 39 от 24.02.2009 г.
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ГЕРБ за евродепутат и брат на президента Петър Стоянов (1997 – 2002 г.). 
Очевидно политическият характер на решението за ефира на столицата е 
въплътен в непредоставянето на честота. Медията даже не е уведомена за 
приключването на процедурата. Кандидатът обжалва, но ВАС отхвърля 
жалбите му.31 По подобие на ТВ7 в периода 2006 – 2008 г., и „Телевизия 
Европа“ АД чака дълго, за да получи телевизионен ефир в София. Пла-
новете датират от пролетта на 2001 г.32. Дружеството „Телевизия Европа“ 
АД сезира Европейската комисия (ЕК) за нарушения на Общностното 
право. Европейската комисия обръща внимание върху предоставянето 
на аналогов радиочестотен спектър в Софийска област и съответствието 
му с член 4 от Директивата относно конкуренцията, както и с член 5, па-
раграф 2 и с член 7, параграф 3 от Директивата за разрешение през 2009 г. 
за предоставянето на временни права за ползване на спектър за осъщест-
вяване на електронни съобщения чрез електронни съобщителни мрежи 
за наземно аналогово радиоразпръскване на телевизионни сигнали по 
§5, ал. 2 от ПЗР на ЗЕС. В отговора си от 13.09.2010 г. българските органи 
подчертават особения характер на конкурсната процедура, установен с 
чл. 5, ал. 2 от ПЗР с оглед на това, че „КРС не може да провежда конкурс 
за издаване на разрешения за наземно аналогово радиоразпръскване, 
тъй като този орган не притежава тази компетенция“. Според ЕК предос-
тавената обосновка – „представили доказателства за наличието“ – може 
да подсказва, че фактически този критерий за възлагане е бил използван 
като критерий за подбор, който по мнението на КРС е бил изпълнен от 
всички кандидати. Използването на de facto критерий за възлагане като 
критерий за подбор би могло да се счита за равносилно на изменение на 
критериите за възлагане, докато принципът на прозрачност предполага 
„задължението за възлагащите органи да се придържат към едно и също 
тълкуване на критериите за възлагане през цялото времетраене на про-
цедурата“.

Вторият аспект на процедурата за възлагане на спектър за аналогово 
телевизионно излъчване, породил безпокойството на Комисията, е из-

31 Виж Решение № 13019 от 4.11.2009  г. по адм. д. № 9647 от 2009  г. на ВАС, VII 
отделение, потвърдено от Решение № 2325 от 22.02.2010 г. по адм. д. № 15536 от 2009 г. на 
ВАС, Петчленен състав, II колегия. Решение № 6316 от 13.05.2010 г. по адм. д. № 15536 от 
2009 г. на ВАС, Петчленен състав, II колегия, с което се отхвърля молбата за допълване 
на решение от 22.02.2010 г. по адм. д. № 15536/2009 г.

32 Попова, В. Телевизия „Европа“ иска софийския ефир. Кабелната телевизия търси 
чуждестранни партньори. – В: Капитал, 10.03.2001. Достъпно на: http://www.capital.bg/
biznes/media_i_reklama/2001/03/10/207615_televiziia_evropa_iska_sofiiskiia_efir (Посетен 
на 29.05.2024)
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ключването на един честотен канал за София (канал 43). Както е предви-
дено в Правилата, честотите, за които могат да се подават заявления, са 
били публикувани на интернет-страницата на КРС. Критериите за въз-
лагане са приложени за всяко населено място, за което е имало налични 
аналогови честоти.

По тази причина прозрачността по отношение на броя на наличните 
честоти за всяко населено място изглежда важна за кандидатите, за да 
определят стратегията си на кандидатстване. Проблемът с прозрачнос-
тта при телевизионното аналогово лицензиране се появява през 2009 г. 
по подобие на радиолицензирането от комисията „Костов“ по чл. 45 на 
ЗД (отм.) през 2001 г.33 

В съответствие с изискванията на §10 от заключителните разпоредби 
на Правилата, КРС обявява на своята интернет-страница наличието на 
101 честоти. На 26 май 2009 г. КРС отдава само 100 честоти. Причините 
за невъзлагането на 101-та честота не са публично оповестени. Изключ-
ването вероятно би могло да окаже голямо влияние върху резултата от 
конкурсната процедура, тъй като разумно информираните и полагащи 
нормална грижа оференти биха могли основателно да очакват дости-
гането на прага от 50 % покритие чрез получаването на един от двете 
честоти за София – най-населената област в България – и съобразно с 
това да изготвят стратегията си за кандидатстване. Ако са знаели пред-
варително, че само една честота е налична в София, те биха могли да 
кандидатстват за честоти в някои от другите 57 населени места, за които 
има наличен спектър. Поради тази причина предварителното мнение на 
ЕК е, че изключването на една от честотите на радиочестотния спектър 
за София по време на процедурата, без кандидатите да бъдат уведомени 
за това, би могло да представлява нарушение на изискването на член 
5, параграф 2 от Директивата за разрешение, за предоставяне на ради-
очестоти за електронни съобщителни услуги въз основа на прозрачни 
критерии. Българските органи потвърждават, че КРС първоначално е 
включила две честоти за София в процедурата по възлагане на спектър 
за аналогово радиоразпръскване. Те обясняват, че след процедурата КРС 
е получила искане за радиочестотен спектър от Българската национална 
телевизия (БНТ) с вх. № 12-01-3225/26.05.2009 г. за стартирането на реги-
онална програма за град София. Допълват, че още през юли 2006 г. БНТ 
е заявила пред СЕМ за своя интерес да стартира такава регионална про-
грама за София. Поради това на 26 май 2009 г. КРС е запазила останалата 

33 Решение № 7551 от 26.07.2002 г. по адм. д. № 2486 от 2002 г. на ВАС, Петчленен 
състав. 
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честота от спектъра в София за нуждите на БНТ. Българските власти 
твърдят, че СЕМ е имал това право на основание чл. 44, ал. 2 от ЗРТ, в 
който се посочва, че „държавата взема необходимите мерки за гаранти-
ране разпространението на програмите на БНР [Българското национал-
но радио] и БНТ на цялата територия на страната при осъществяване на 
политиката в областта на електронните съобщения“, и допълват: „необ-
ходимо е да се подчертае, че предоставянето на ресурс на националните 
обществени оператори почива на много ясно формулирани императив-
ни разпоредби от ЗРТ и ЗЕС, като, както бе отбелязано по-горе, държа-
вата, в лицето на съответните компетентни институции (в случая СЕМ и 
КРС), следва да вземе необходимите мерки, за да гарантира разпростра-
нението на програмите на БНТ и БНР“. Възможността, предоставена на 
държавите-членки с член 5, параграф 2 от Директивата за разрешение, 
да приемат специфични процедури за предоставяне на права за ползване 
на радиочестотния спектър на доставчици на програми от обществен 
интерес позволява на държавите-членки да прилагат различни правила 
за предоставяне на радиочестотния спектър в зависимост от планирано-
то му използване. Редно е да се подчертае, че съгласно член 5, параграф 
2 от Директивата това разпределение на честотния ресурс трябва да се 
осъщетвява в съответствие с изискванията на правото на Европейския 
съюз, които включват общия принцип на прозрачност. [...] В настоящия 
случай, изключването на едната честота за София в хода на процедурата 
за възлагане на спектър за аналогово радиоразпръскване през 2009  г. 
без уведомление, изглежда е направено при неспазване на принципа на 
прозрачност. Поради тези причини съответните радиочестоти изглежда 
са били предоставени в нарушение на член 5, параграф 2 от Директивата 
за разрешение“.

Заплашен от тежки санкции от страна на ЕК, в края на 2011 г. МС 
внася в Народното събрание изменение на ЗЕС.34 Нормата на § 214 от 
ПЗР на ЗЕС35 оправомощава изрично КРС да предостави честотата в 
София, като я отнеме от обществената телевизия, започнала да излъчва 
на нея регионалната си програма за столицата БНТ2. На въпросната чес-
тота БНТ е заявила желание да излъчва регионалната си програма БНТ2, 
считано от 1.01.2012 г. 

Но хаосът в законодателния процес и правоприлагането от страна 
на КРС водят до друг резултат. В свое Решение № 1 от 4.01.2012 г. СЕМ 

34 Nikolova, R. Telecommunications Regulator Finally Submits an Air to TV Evropa in the 
City of Sofia. Strasbourg: European Audiovisual Observatory. IRIS 2012-4:1/12. 

35 Обн., ДВ, бр. 105 от 29.12.2012 г., в сила от същата дата.
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прекратява лицензията за излъчване на територията на гр. София на 
регионална програма БНТ2 със следните мотиви: 

–  откритата процедура в ЕК по повод механизма за предоставяне на 
ограничен ресурс от радиочестотния спектър за град София и пис-
мото в този смисъл на МТИТС,

–  необходимостта от предприемане от страна на държавата България 
на мерки по отношение на откритата процедура в ЕК.

В свое Становище от 17.01.2012  г. СЕМ отново дава положително 
мнение, както и на 26.05.2009 г., че „Телевизия Европа“ АД отговаря на 
изискванията на чл. 5, т. 1 от Правилата. С Решение № 143 от 26.01.2012 г. 
след непосредствената намеса на Брюксел, КРС предоставя на „Телевизия 
Европа“ АД честотата на канал 43. Аргументите за това са: „С най-добри 
показатели по отношение на заявения за територията на град София 43 
канал е „Телевизия Европа“ АД, но 3 години по-късно.

В периода 2002 – 2012 г. политическите мнозинства в парламента из-
ползват идентична практика, за да поддържат несигурност в медийния 
сектор и стимулират нелоялната конкуренция. С това законодателят пре-
небрегва Тълкувателно решение № 7 от 1996 г. на КС, според което про-
грамното излъчване на ефирните телевизии трябва да се основава на „ли-
цензионната система“. Мнението на КС е последователно по отношение 
на лицензионния режим за ефирната аналогова телевизионна дейност, 
с оглед на изричната разпоредба на чл. 18, ал. 3 и 5 от Конституцията, 
според която държавата осъществява суверенни права по отношение на 
радиочестотния спектър, но и за „да не се нарушават международните 
договорености и на кандидатите за оператори за наземна радио- и теле-
визионна дейност да бъде осигурен незает радиочестотен ресурс“.36 В пе-
риода 2001 – 2013 г. не е извършвано аналогово програмно лицензиране 
на телевизиите съобразно правилата на ЗРТ.

36 Решение № 1 от 26.03.2002 г. по к. д. № 17 от 2001 г. на КС на РБ.
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ЦИФРОВИЗАЦИЯТА НА ТЕЛЕВИЗИОННИЯ ЕФИР  
В БЪЛГАРИЯ (2008 – 2024)

Анета Милкова

Развитието на новите технологии в областта на радиоразпръскването, 
най-вече тенденцията за преминаване от аналогово към цифрово ра-

диоразпръскване, е основната причина за провеждането на Регионалната 
радиоконференция RRC/04-06 на Международния съюз по далекосъоб-
щения (МСД) за планиране на наземно цифрово радиоразпръскване. 
Основната задача на конференцията е изготвянето и приемането на 
дългосрочен план за разпределение и назначение на радиочестотни ка-
нали за наземно цифрово радиоразпръскване в обхватите 174 – 230 MHz 
и 470 – 862 MHz. Регионалната радиоконференция се провежда в две се-
сии, с междусесиен период от две години, по време на който се провежда 
същинското планиране на радиомрежите за цифрово наземно радиораз-
пръскване. Резултатите от това планиране се използват като входни дан-
ни за изготвяне на плана за наземно цифрово радиоразпръскване (план 
Женева 2006), приет на втората сесия на RRC/04-06 от 15 май до 16 юни 
2006  г. В рамките на междусесийния период експерти от Комисията за 
регулиране на съобщенията (КРС) разработват проект на националния 
цифров план за наземно цифрово радиоразпръскване, който е изпратен 
в Радиобюрото на МСД за анализ на неговата съвместимост с плановете 
на останалите страни, които участват в конференцията. Основните цели 
на конференцията са създаване на възможност за въвеждане на наземно 
цифрово радиоразпръскване и постигане на максимална гъвкавост при 
бъдещото използване на освободения, в резултат на внедрените ефектив-
ни цифрови технологии, честотен ресурс. 

С въвеждането на наземно цифрово радиоразпръскване се осигу-
ряват по-ефективно използване на честотния спектър, възможности за 
разпространение на програми с по-добро качество, в сравнение с анало-
говото, предлагане на нови услуги на крайните потребители и планиране 
на мрежи за подвижно и преносимо приемане на тв програми. Всички 
заявени от България честотни канали/блокове в началото на конферен-
цията са защитени и регистрирани в план Женева 2006. Осигурен е често-
тен ресурс с възможност за изграждане на:
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•  10 мрежи за наземно цифрово радиоразпръскване на телевизион-
ни програми с национално покритие;

•  34 мрежи за наземно цифрово радиоразпръскване на телевизион-
ни програми с регионално покритие;

•  23 мрежи за наземно цифрово радиоразпръскване на телевизион-
ни програми с регионално покритие за територията на градовете 
София (12 мрежи) и Варна (11 мрежи);

•  2 мрежи за наземно цифрово радиоразпръскване на радиопрогра-
ми с национално покритие;

•  8 мрежи за наземно цифрово радиоразпръскване на радиопрогра-
ми с регионално покритие за градовете София (6 мрежи) и Варна 
(2 мрежи).

Във връзка с въвеждането на наземно цифрово радиоразпръскване, в 
КРС е извършен анализ на постигнатите на конференцията резултати и на 
съществуващото състояние на наземното аналогово радиоразпръскване в 
България и съседните ѝ страни, в резултат на който са определени честот-
ните канали за стартиране на наземното цифрово радиоразпръскване на 
телевизионни програми. Представители на КРС участват в изготвянето 
на проект на документ за нотифициране на Европейската комисия за 
въвеждане на цифрово разпространение на радио- и телевизионни про-
грами в България и прекратяване на аналоговото наземно телевизионно 
разпространение и проект на План за въвеждане на наземно цифрово 
телевизионно радиоразпръскване (DVB-T1) в Република България. Зак-
лючителните актове на Регионалната радиоконференция за планиране 
на службите за цифрово наземно радиоразпръскване се утвърждават с 
Решение № 534 от 6 август 2007 г. на Министерския съвет на Р България, 
в сила от 17 юни 2007 г. За регистрираните в аналоговия план честотни 
назначения е предвидена защита в рамките на преходния период, с оглед 
осъществяването на плавно въвеждане на наземното цифрово телеви-
зионно радиоразпръскване. По план преходният период приключва на 
17 юни 2015 г., след което ще остане действащ само цифровият план, а 
аналоговите назначения се анулират и не са защитени.

1 DVB-T – [Digital Video Broadcasting – Terrestrial] – Цифрово наземно видеорадио-
разпръскване.
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1. Политика на Европейския съюз (EС)

Институциите на EС – Европейският парламент, Съветът на Европей-
ския съюз и Европейската комисия, провеждат целенасочена политика 
за изцяло въвеждане на наземно цифрово телевизионно радиоразпръс-
кване в държавите-членки още от 90-те години чрез приемане на редица 
актове в тази област. В Съобщение COM(2005)2042 и Резолюция на Ев-
ропейския парламент от 16.11.2005 г.3 се препоръчва държавите-членки 
на Европейския съюз да осъществят до началото на 2012 г. окончателното 
спиране на наземната аналогова телевизия. В Заключения на Съвета на 
ЕС от месец декември 2005 г. относно ускоряване на прехода от анало-
гово към цифрово телевизионно радиоразпръскване, държавите членки 
се приканват да приключат този процес до 31 декември 2012 г. Съгласно 
Препоръка 2009/848/ЕО4 държавите членки следва да предприемат всич-
ки необходими технически мерки, за да се гарантира, че всички услуги 
за наземно телевизионно разпръскване ще се предлагат чрез цифрова 
технология на предаване и ще прекратят използването на аналогова тех-
нология на предаване на тяхната територия до 1 януари 2012 г. От своя 
страна Европейският институт по стандартизация в далекосъобщения-
та (ETSI) и Европейският съюз по радиоразпръскване (EBU) публикуват 
голям брой документи (стандарти, спецификации, препоръки и др.) по 
отношение на параметрите и начините за използване на апаратните и 
програмните технически средства за наземно цифрово телевизионно 
радиоразпръскване.

2. Наземната цифрова телевизия  
в държавите членки на ЕС

В Европа процесът на цифровизация на наземното телевизионно 
радиоразпръскване стартира още през 1998  г. и следва различен ход в 
отделните страни. В някои държави преходът протича стъпаловидно, 
например в Швеция има 5 фази между 2005  г. и 2007  г., или във Вели-

2 Съобщение на Европейската комисия COM (2005) 204 към Съвета, Европейския 
парламент, Европейския икономически и социален комитет и Комитета на регионите 
относно ускоряването на прехода към наземно цифрово радиоразпръскване.

3 Резолюция на Европейския парламент от 16.11.2005 г. относно ускоряването на 
прехода към наземно цифрово радиоразпръскване.

4 Препоръка на Европейската комисия 2009/848/ЕО от 28 октомври 2009 г. за улес-
няване на освобождаването на цифровия дивидент в Европейския съюз.
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кобритания  – 14 заключителни фази от 2008  г. до 2012  г. в различните 
региони. В други случаи, цялата страна преминава към наземно цифрово 
радиоразпръскване едновременно, примери за това са Финландия през 
септември 2007 г. и Словения през декември 2010 г. В края на 2011 г. в 17 
държави членки на ЕС преходът към наземна цифрова телевизия е при-
ключил и всички аналогови предаватели на тяхна територия са изключе-
ни. Преходът е факт също така в Швейцария, Хърватия и Норвегия, кои-
то не са членки на ЕС. В други седем страни – Унгария, Ирландия, Литва, 
Португалия, Словакия и Великобритания преходът трябва да приключи 
през 2012 г. От държавите членки на ЕС най-изоставащи са България (1 
септември 2013 г.), Гърция (2013 г.), Полша (2013 г.) и Румъния (2015 г.). 
Съседните на България страни са планирали следните дати за изключване 
на аналоговите предаватели: Сърбия (2012 г.), Румъния (2015 г.), Гърция 
(2013 г.), Македония (2013 г.), Турция (2014 г.).

3. Цели на прехода и въвеждането на наземното цифрово 
телевизионно радиоразпръскване (DVB-T) – План/2008 г.

План/2008 е приет с решение по т. 24 от Протокол № 5 от заседанието 
на Министерския съвет (МС) на 31 януари 2008 г. План/2008 е изменен 
и допълнен с решение по т. 35 от Протокол № 11 от заседанието на МС 
на 19 март 2009 г. и с решение по т. 13 от Протокол № 51 от заседание на 
МС на 30 декември 2009 г. В План/2008 са подробно описани както поли-
тиката и документите на Европейския съюз в областта на въвеждането 
и развитието на цифровата телевизия, така и състоянието на прехода в 
отделните държави членки на ЕС, към момента на неговото изготвяне 
и приемане. Посочват се предимствата на цифровата технология пред 
аналоговото радиоразпръскване. Описва се състоянието на ограничения 
честотен ресурс  – радиочестотен спектър в Република България към 
2008 г. В План/2008 се уреждат основни принципи, въз основа на които 
следва да се осъществи преходът, поставят се стратегическите основи за 
изграждане на DVB-T мрежите, план-графикът за стартиране на цифро-
вото излъчване на програмите на „островен“ принцип, изключването 
на аналоговите предаватели и срока за преустановяване на аналоговото 
излъчване – 31 декември 2012 г.

С оглед осигуряване на условия за достъп до услугите на лица със 
слухови и зрителни увреждания, през 2008 г. Комисията за регулиране на 
съобщенията приема Правила за реда за осигуряване на достъп до елек-
тронни съобщителни услуги чрез мрежите за наземно цифрово телевизи-
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онно радиоразпръскване и за осигуряване на електронни съобщителни 
услуги, предназначени за лица със слухови и зрителни увреждания, чрез 
тези мрежи.5

В изпълнение на законовите задължения и в съответствие със зако-
новите разпоредби и предвиденото в План/2008, през 2009 г. и 2010 г. КРС 
организира, провежда и приключва три конкурсни процедури.6 Вслед-
ствие на тях се издават три разрешения за ползване на радиочестотен 
спектър за общо шест мрежи с национален обхват:

•  едно разрешение за ползване на радиочестотен спектър за две мре-
жи с национален обхват за наземно цифрово радиоразпръскване 
на програми на търговски телевизионни оператори, съобразно 
първия етап от План 2008 на „НУРТС ДИДЖИТЪЛ“ ЕАД;

•  едно разрешение за ползване на радиочестотен спектър за елек-
тронна съобщителна мрежа с национален обхват за наземно ци-
фрово радиоразпръскване на програми на обществени оператори, 
съобразно първия етап от План 2008 на „ХАНУ ПРО БЪЛГАРИЯ“ 
ЕАД, и

•  едно разрешение за ползване на радиочестотен спектър за три 
мрежи с национален обхват за наземно цифрово радиоразпръс-
кване на програми на търговски телевизионни оператори, съ-
образно втория етап от План 2008 на „ХАНУ ПРО БЪЛГАРИЯ“ 
ЕАД, (впос ледствие прехвърлено на HD MEDIA SERVICES).

За предприятието на трите мрежи по втората фаза на План/2008 
правото за ползване на индивидуално определения ограничен ресурс – 
радиочестотен спектър, както и задълженията, произтичащи от ползва-
нето му, възникват след освобождаването на същия от предприятията, 
осъществяващи наземно аналогово телевизионно радиоразпръскване с 
национално покритие.

Цифровизацията на разпространението на радио- и телевизионни 
програми в България е част от глобалната стратегия за бъдещето на 

5 Решение на КРС № 2102 от 8 октомври 2008 г., обн., ДВ, бр. 96 от 2008 г.
6 КРС с Решение № 349 от 11.03.2010 г. обявява намерение да проведе конкурс за из-

даване на едно разрешение за ползване на индивидуално определен ограничен ресурс – 
радиочестотен спектър за осъществяване на електронни съобщения чрез електронна 
съобщителна мрежа за наземно цифрово телевизионно радиоразпръскване, предназна-
чен за разпространение на програми на обществени оператори. С Решение № 238 от 
20.03.2009 г. обявява намерение да проведе конкурс за издаване на едно разрешение за 
ползване на индивидуално определен ограничен ресурс – радиочестотен спектър за осъ-
ществяване на електронни съобщения чрез две национални електронни съобщителни 
мрежи за наземно цифрово радиоразпръскване.
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комуникационните технологии и платформи, която е в пряка връзка с 
целите на информационното общество. През 2008 г. около 34 на сто от 
домакинствата в България приемат телевизия единствено чрез наземно 
телевизионно разпространение. Това показва важността на най-стария 
начин на разпространение – наземния, и налага намесата на държавата 
и участниците в телевизионното разпространение за запазване на най-
достъпния начин за получаване на телевизионен сигнал. Преминаването 
към цифрово наземно разпространение предоставя нови възможности 
на потребителите: осигурява достъп на широката публика до информа-
ционното общество и цифровото съдържание; увеличава свободата на 
избор на потребителите; създава възможност за увеличаване на броя на 
българските програми с национален обхват; по-голямо разнообразие на 
телевизионните програми; по-добро качество на картината и звука и по-
надеждно приемане; портативно и мобилно приемане; по-богата палитра 
от информационни услуги – новини, спорт, „телетекст“, валутни курсове, 
резултати от състезания, електронни програмни указатели, интернет и 
електронна поща, електронна търговия, електронни банкови операции; 
образователни услуги, електронно правителство, електронно здравеопаз-
ване; видео по заявка, интерактивни игри; обогатяване на съдържанието 
с аудиоописание, аудиосубтитри, специализирани субтитри и език на 
знаците за хората в неравностойно положение.

4. План за въвеждане на наземно цифрово телевизионно 
радиоразпръскване (DVB-T) в Република България  

(План 2012)7

Основната цел на План 2012 е да осигури предвидим и плавен преход 
от наземно аналогово към наземно цифрово телевизионно излъчване, 
като към 1 септември 2013 г. България да е преминала изцяло към наземно 
цифрово телевизионно радиоразпръскване, което ще осигури постигане-
то на целите на прехода, към момента на преустановяване на наземното 
аналогово излъчване. Планът включва етапите, сроковете и условията 
за въвеждане на наземното цифрово телевизионно радиоразпръскване, 
както и мерки за подпомагане на социално слаби лица и семейства за оси-
гуряване на устройства, позволяващи достъп до радио- и телевизионни 
програми.

7 План за въвеждане на наземното цифрово телевизионно радиоразпръскване 
(DVB-T) в Р България, приет с Решение № 604 на МС от 2012 г. (ДВ, бр. 57 от 2012 г.).
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Основната цел при въвеждането на наземното цифрово телевизионно 
радиоразпръскване е ефективно и ефикасно използване на радиочестот-
ния спектър, осигуряване на по-добро качество и програмно разно-
образие, както и предоставяне на допълнителни услуги за потребителите. 
Преходът от наземна аналогова към наземна цифрова телевизия има и 
няколко допълнителни цели:

•  да осигури свободен достъп до цифровите версии на обществени-
те и търговски доставчици на аудио-визуални медийни услуги;

•  да запази тези зрители, които и в момента приемат наземно анало-
гово телевизионен сигнал;

•  да се привлекат нови зрители към наземно цифрово приемане на 
телевизионен сигнал. По този начин няма да се допусне доминира-
не на кабелното и спътниковото разпространение на телевизионни 
програми, като се отчита принципа за технологична неутралност. 
Приемането чрез наземно цифрово телевизионно радиоразпръск-
ване трябва да е алтернатива на приемането от спътникови и ка-
белни мрежи.

Конкретните задачи на цифровия преход са:
•  Своевременно информиране на населението с ясна и ефективна 

кампания, относно предимствата на наземното цифрово радио-
разпръскване и начините за приемането му;

•  Осигуряване на достъп на населението до програми, разпростра-
нявани чрез наземното цифрово телевизионно радиоразпръск-
ване;

•  Осигуряване на възможност за снабдяване на населението с край-
ни декодиращи устройства.

5. Етапи, срокове и условия за въвеждане на наземно  
цифрово телевизионно радиоразпръскване (DVB-T)

Първи етап

А. Мрежи за радиоразпръскване на програми на търговски телеви-
зионни оператори с национален обхват – към 1 март 2013 г. (началото на 
периода на едновременното излъчване) осигуряване на покритие на 95% 
от населението на Република България за едната от мрежите за радиораз-
пръскване на програми на търговски телевизионни оператори с нацио-
нален обхват. Другата мрежа осигурява покритие на най-малко 85 % от 
населението на Република България към 1 септември 2013 г. (датата на 
изключване на аналоговия сигнал).
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Б. Мрежа за радиоразпръскване на програми на обществени опера-
тори с национален обхват – към 1 март 2013 г. (началото на периода на 
едновременното излъчване) осигуряване на покритие на 95 % от населе-
нието на Република България.

Втори етап

А. Мрежи за радиоразпръскване на програми на търговски телевизи-
онни оператори с национален обхват по §5а, ал. 2 от ПЗР на ЗЕС. Съгласно 
разрешението, издадено на предприятието, за ползване на индивидуално 
определен ограничен ресурс за осъществяване на наземно цифрово те-
левизионно радиоразпръскване, с отлагателно условие, правото на полз-
ване на индивидуално определения ограничен ресурс  – радиочестотен 
спектър, както и задълженията, произтичащи от ползването му, възник-
ват след освобождаването на същия от предприятията, осъществяващи 
наземно аналогово телевизионно радиоразпръскване и Министерството 
на отбраната:

•  до 9 месеца от датата на възникване на правото за ползване на 
индивидуално определения ограничен ресурс  – радиочестотен 
спектър, осигуряване покритие на 65 % от населението на Репуб-
лика България до окончателното преустановяване на наземното 
аналогово радиоразпръскване;

•  до 18 месеца от датата на възникване на правото за ползване на 
индивидуално определения ограничен ресурс  – радиочестотен 
спектър осигуряване покритие на 85 % от населението на Републи-
ка България.

Б. Мрежа за радиоразпръскване на програми на търговски телеви-
зионни оператори с национален обхват по § 209, ал. 10 от ПЗР на ЗИД на 
ЗЕС. С цел да се стимулира конкуренцията и да се предостави възмож-
ност за включване на нов участник в процеса на цифровизация на ефира, 
по реда на ЗЕС се открива конкурсна процедура за избор на ново пред-
приятие, на което да се издаде разрешение за ползване на индивидуално 
определен ограничен ресурс – радиочестотен спектър за осъществяване 
на електронни съобщения чрез електронна съобщителна мрежа за назем-
но цифрово радиоразпръскване с национален обхват.

Правото за ползване на индивидуално определения ограничен ре-
сурс  – радиочестотен спектър, както и задълженията, произтичащи от 
ползването му, възникват след освобождаването на ресурса, със сроко-
вете в т. А.



31

6. Състояние на ограничения честотен ресурс –  
радиочестотен спектър за нуждите на наземното 

телевизионно радиоразпръскване

Наземно аналогово телевизионно радиоразпръскване

За нуждите на съществуващите мрежи за наземно аналогово телеви-
зионно радиоразпръскване в настоящия момент се използват честоти в 
III VHF (174 – 230 MHz, т. е. 7 телевизионни канала с широчина на лентата 
8 MHz), IV (470 – 574 MHz, т. е. 13 телевизионни канала с широчина на лен-
тата 8 MHz) и V (574 – 862 MHz, т. е. 36 телевизионни канала с широчина 
на лентата 8 MHz) UHF телевизионни обхвати. За изграждане на мрежата 
на Българската национална телевизия са направени 668 честотни назна-
чения, от които 78 в ІV и V телевизионни обхвати за БНТ 1 и 15 честотни 
назначения в ІV и V телевизионни обхвати за регионални8 програми.9 
За изграждане на мрежата на „БТВ Медиа Груп“ ЕАД са направени 672 
честотни назначения, от които 664 в ІV и V телевизионни обхвати. За из-
граждане на мрежата на „Нова Броудкастинг Груп“ АД са направени 215 
честотни назначения в ІV и V телевизионни обхвати. За изграждане на 
мрежи за наземно аналогово телевизионно радиоразпръскване с местно 
покритие са направени 118 честотни назначения, от които 117 в ІV и V 
телевизионни обхвати. От възможните общо 49 телевизионни канала в 
IV и V UHF телевизионни обхвати, 26 са заети от Министерството на от-
браната, а именно канали 22, 23, 25, 36 – 38, 43 – 47, 53 – 56, 58 – 63, 65 – 69. 
Част от тези 26 телевизионни канала могат да се използват за определени 
населени места, след съгласуване с Министерството на отбраната.

Наземно цифрово телевизионно радиоразпръскване

Съгласно план Женева 2006, за нуждите на наземното цифрово теле-
визионно радиоразпръскване се използват честоти в III, IV и V телеви-
зионни обхвати. 

8 За лицензирането на регионалните програми на БНТ виж: Николова, Р. 
Админис тративноправно положение на обществените електронни медии в България. 
Благоевград: УИ „Неофит Рилски“, 2009, с. 118 – 127.

9 За пропуска в Плана за цифровизация да се предвидят регионални честоти за 
БНТ и невъзможността да се продължи разпространението на регионални програми в 
дигиталната ера виж: Николова, Р. Регионалните програми на БНТ и цифровизация-
та. – В: Годишник на департамент „Масови комуникации“. София: НБУ, 2013. Достъпно 
на: https://ebox.nbu.bg/mascom14/view_lesson.php?id=7. (Посетен на 14.06.2024)
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За Република България е осигурен радиочестотен ресурс с възмож-
ност за изграждане на 10 мрежи за наземно цифрово радиоразпръскване 
на телевизионни сигнали с национално покритие, 31 мрежи с регионално 
покритие и 26 мрежи с регионално покритие за територията на градовете 
София, Пловдив и Варна. Необходимо е да се подчертае, че радиочестот-
ният спектър за наземно аналогово и за наземно цифрово телевизионно 
радиоразпръскване е един и същ, поради което произтичат и трудностите 
при стартиране на наземното цифрово радиоразпръскване, докато все още 
не е преустановено аналоговото излъчване. За условията в България този 
проблем е съществено изразен. Предвид проблемите с освобождаването 
на част от необходимия честотен ресурс от страна на Министерството на 
отбраната и с оглед разпоредбата на § 209, ал. 10 от ПЗР на ЗИД на ЗЕС за 
издаване на разрешение за ползване на индивидуално определен ограни-
чен ресурс – радиочестотен спектър за още една електронна съобщителна 
мрежа за наземно цифрово телевизионно радиоразпръскване с национа-
лен обхват, реализирането на мрежи за наземно цифрово телевизионно 
радиоразпръскване с регионален обхват към 2012 г. е необосновано, от 
гледна точка на наличния честотен ресурс. В допълнение към горното, 
поради определянето на радиочестотната лента 790 – 862 MHz (обхват 800 
MHz) за цифров дивидент и бъдещото използване на тази лента в съот-
ветствие с хармонизираните технически условия, установени с Решение 
2010/267/ЕС, една част от мрежите, с национално и регионално покритие, 
за наземно цифрово радиоразпръскване, за които първоначално в План 
Женева 2006 са защитени честоти, няма да могат да се реализират.

7. Нормативна уредба, отнасяща се до цифровизацията  
на телевизионния ефир – ЗЕС и ЗРТ

С приемането на Закона за изменение и допълнение на ЗРТ (ЗИД на 
ЗРТ, обн. ДВ, бр. 14 от 2009 г.) и Закона за изменение и допълнение на За-
кона за електронните съобщения (ЗИД на ЗЕС, обн. ДВ, бр. 17 от 2009 г.), 
се създават условия за реално стартиране на процеса за преминаване от 
наземно аналогово телевизионно радиоразпръскване към наземно ци-
фрово телевизионно радиоразпръскване.

Цели на провеждане на фаза на едновременно радиоразпръскване 
(симулкаст)

Фазата на едновременното радиоразпръскване ще предостави дос-
татъчно време на всички потребители да се запознаят с предимствата и 
условията на наземното (ефирно) цифрово телевизионно радиоразпръс-
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кване, както и да предприемат мерки за осигуряване на приемането на 
цифровия сигнал. Едновременното излъчване започва след осигуряване 
на 95 % покритие на населението от търговската и обществената мрежа 
по първия етап на Плана.

Периодът на съвместна работа на предавателите за наземно анало-
гово и наземно цифрово телевизионно радиоразпръскване е до шест ме-
сеца. След изтичането на този срок предавателите за наземно аналогово 
телевизионно радиоразпръскване в обхвата на териториално покритие на 
„острова“ се изключват. Периодът за едновременното наземно аналогово 
и цифрово телевизионно радиоразпръскване започва от 1 март 2013 г., 
едновременно във всички „острови“. Периодът и графикът за спиране на 
аналоговите предаватели е изготвен от Органа по цифровата телевизия, 
по предложение на Комисията за регулиране на съобщенията, като про-
цесът на поетапно изключване на аналоговите предаватели се извършва 
за не по-малко от 45 дни.

На 1 септември 2013  г. всички предаватели за наземно аналогово 
телевизионно радиоразпръскване в Република България окончателно 
преустановяват излъчването. След това, в зависимост от наличието на 
заявен интерес или по инициатива на компетентния регулаторен орган, 
се дава право на ползване на защитения в план Женева 2006 свободен 
радиочестотен ресурс за мобилни приложения, разширяване обхвата 
на MHP-базираните услуги или паневропейски услуги, в съответствие с 
политиката на Европейския съюз за усвояване на т. н. „цифров дивидент“.

Условия за извършване на прехода. Взаимоотношения  
между доставчиците на медийни услуги и предприятията

Предвид наличния свободен радиочестотен ресурс, планираният 
втори етап на прехода може да бъде осъществен, когато бъде освободен 
спектър, предоставен на предприятия за наземно аналогово телевизион-
но радиоразпръскване с национално покритие. В тази връзка, в първия 
етап на прехода на предприятието, получило разрешение за ползване на 
индивидуално определен ограничен ресурс – радиочестотен спектър, за 
осъществяване на електронни съобщения чрез мрежи за наземно циф-
рово телевизионно радиоразпръскване с национален обхват, се налага 
„must-carry“ задължение за радиоразпръскване на програмите на тези 
предприятия. В Закона за радиото и телевизията (§ 37 и § 37а от ПЗР) 
се посочват условията, на които следва да отговарят телевизионните 
програми, за да имат право на задължително разпространение чрез мре-
жите за наземно цифрово радиоразпръскване с национален обхват. След 
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разглеждане на фактическите обстоятелства компетентният орган в об-
ластта на медийните услуги, съгласно ЗРТ, Съветът за електронни медии 
решава, че доставчиците на линейни аудио-визуални медийни услуги и 
създаваните от тях телевизионни програми, за които законът предвижда 
задължително разпространение през първия етап са, както следва:10

1. БТВ Медиа Груп ЕАД – програма „Б ТВ“;
2. Нова Броудкастинг Груп АД – програма „Нова телевизия“;
3. БТВ Медиа Груп ЕАД – програма „bTV Action“;
4. ТВ Седем ЕАД – програма „TV 7“;
5. България Он ЕР – програма „Bulgaria On Air“;
6. Дарик Радио АД – програма „Дарик Радио и Телевизия (DRT)“;
7. Балкан Българска Телевизия ЕАД – програма „NEWS 7“.
Програмите, лицензирани по реда на ЗРТ, се разпространяват въз ос-

нова на договор между доставчика на линейната медийна услуга и пред-
приятието, което притежава разрешение за ползване на индивидуално 
определен ограничен ресурс – радиочестотен спектър за осъществяване 
на електронни съобщения чрез две електронни съобщителни мрежи за 
наземно цифрово радиоразпръскване с национален обхват, съгласно 
първия етап от Плана за въвеждане на наземно цифрово радиоразпръс-
кване в Република България. В случай че доставчикът, който следва да 
бъде разпространяван по силата на задължение, произтичащо от закона, 
и предприятието не постигнат съгласие за условията на разпростране-
ние, всяка от страните има право да поиска определяне на тези условия 
от СЕМ и Комисията за регулиране на съобщенията, като се отчете и мне-
нието на Комисията за защита на конкуренцията (КЗК). Това е възможно 
да стане и по реда на ЗЕС, който регламентира взаимодействието между 
КРС и КЗК, въз основа на правила, приети с решения на двете комисии. 
Цената за наземното цифрово телевизионно радиоразпръскване е равна 
или по-ниска от тази, заплащана за наземно аналогово телевизионно ра-
диоразпръскване. Изискването е свързано с технологията на наземното 
цифрово телевизионно радиоразпръскване, която използва по-ефек-
тивно ограничения ресурс – радиочестотен спектър, като позволява на 
една честота да се разпространяват 8 SD програми. Особено важно за 
успешната реализация на Плана е да се спазва принципа на равно и спра-
ведливо третиране на телевизионните оператори при запазване на ефек-

10 Списък на доставчиците и програмите, за които ЗРТ предвижда задължително 
разпространение чрез мрежи за наземно цифрово радиоразпръскване: https://www.cem.
bg/infobg/128 (Посетен на 15.10.2024)
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тивната конкуренция между тях. Съгласно Преходните и заключителни 
разпоредби от ЗЕС предприятието, получило разрешение за ползване на 
индивидуално определен ограничен ресурс – радиочестотен спектър за 
осъществяване на електронни съобщения чрез електронни съобщител-
ни мрежи за наземно цифрово радиоразпръскване, разпространяващо 
прог рамите на БНР и БНТ, се задължава да осигури разпространението 
на тези програми въз основа на договори при цени, покриващи необходи-
мите разходи за тази дейност, при печалба, която би получило несвързано 
лице при упражняване на същата дейност. При непостигане на съгласие 
за цените между предприятието, което ще разпространява обществените 
радио- и телевизионни оператори БНР и БНТ, цените се определят от 
КРС. В съответствие със ЗРТ, основните принципи, които спазва всяко 
предприятие, получило разрешение за ползване на индивидуално опре-
делен ограничен ресурс  – радиочестотен спектър за осъществяване на 
електронни съобщения, за предоставяне чрез мрежи за наземно цифрово 
радиоразпръскване, като осигурява достъп за разпространение на радио- 
и/или телевизионни програми са:

• обективност;
• справедливост;
• недискриминация;
• равнопоставеност.
Преходът от аналогово към цифрово ефирно телевизионно излъчва-

не в България започва с пускането в действие през 2004 г. на експеримен-
тален мултиплекс на 64-ти канал в София. През 2011 – 2012 г. се изгражда 
национална цифрова предавателна мрежа, инсталират се и нови излъч-
вателни антени на телевизионните кули. На 1 март 2013 г. се включват в 
редовна експлоатация три цифрови мултиплекса с национално покритие. 
На 30 септември 2013  г. се изключват всички аналогови телевизионни 
предаватели и България преминава към изцяло цифрово телевизионно 
излъчване. Към тази дата ефирната цифрова телевизия покрива 95 % от 
населението на страната.

В началото на цифровизацията се излъчват седем програми в три на-
ционални мултиплекса: България Он Ер (MUX-1), bTV, Нова телевизия, 
TV7, News 7 (MUX-2), БНТ 1 и БНТ 2 (MUX-3). На 30 септември 2013 г. в 
MUX-2 се включват нови три канала – bTV Lady, Ring.bg и Diema Family с 
час отместване. През май 2014 г. се изключват bTV Lady и Ring.bg, а на 30 
септември 2014 г. отпада и Diema Family+1. БНТ HD започва излъчване 
през февруари 2014 г. в MUX-3. През април 2015 г. националният MUX-1  
прекратява излъчване, а програмата на България Он Ер се пренася в  
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MUX-2. През 2015 г. програмите News 7 и TV7 отпадат от MUX-2, съответ-
но на 24 юли и на 11 декември 2015 г. От юни до октомври 2016 г. MUX-1 
отново е в ефир с излъчване на две програми – Фолклор ТВ и ТВ Европа. 
През септември 2016 г. регионалният мултиплекс за София преминава 
на 27-ми канал. От 1 декември 2016 г. програмите на БНТ се включват 
в MUX- 2, а на 19 декември излъчването на MUX-3 се прекратява. Към 
2021 г. в страната работят един национален мултиплекс  (MUX-2) и един 
регионален мултиплекс (MUX-12 София) с по шест програми (SD) на 
всеки. През януари 2024 г. България Он Ер преустановява ефирното си 
излъчване, след което програмите на националния мултиплекс остават 
пет, а на регионалния – две. В София са достъпни седем телевизионни 
програми, а в останалите райони на страна – пет програми, три от които 
на обществената БНТ и две на търговски доставчици на медийни услуги.

В становище на СЕМ от 21 октомври 2008 г. медийният регулатор се 
обявява в защита на обществения интерес в прехода от аналогово към 
цифрово разпространение на ефирните телевизионни програми в Бъл-
гария и не приема нецелесъобразното и незаконосъобразно игнориране 
на регулатора по съдържанието от целия процес по цифровизация на 
телевизионния ефир. В становището се казва още, че „ролята на СЕМ 
в цифровия преход не бива да се свежда единствено до „регистратор на 
прехода“. Предоставеното единствено правомощие да определя вида и 
профила на по две програми на мултиплекс не е достатъчна гаранция, че 
зрителят ще получи разнообразно съдържание и че ще бъде защитен плу-
рализмът на мнения. Съдържанието, което ще се разпространява чрез 
новите ефирни цифрови мрежи, не само осигуряването на инфраструк-
турата, е определящо за успешния аналогово-цифров преход у нас. Зато-
ва преценката, какво да бъде то, не може да бъде оставена единствено в 
ръцете на частноправните субекти.“

На 25 април 2014 г. СЕМ публикува позиция, в която изразява своята 
загриженост за бъдещето на цифровизацията на телевизионния ефир в 
България и призовава всички участници и институции за спешни и от-
говорни действия за осъществяването на нейната ефективна реализация. 
Това е показателно за резултатите при прехода от аналогова към цифрова 
ефирна телевизия в България, както и за ролята на регулаторите СЕМ и 
КРС в този процес. 

От 2016 г. КРС започва дейности по оценка на определения за граж-
дански нужди спектър в радиочестотен обхват 700 MHz (радиочестотна 
лента 694 – 790 MHz), т. нар. втори цифров дивидент, и подготовка на 
проекта на Национална пътна карта за изпълнение на задълженията на 
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Република България по Решение ЕС 2017/89911, която трябва да осигури 
условия за ефективно и хармонизирано използване на радиочестотен 
обхват. Националната пътна карта е приета с Решение № 887/06.12.2018 г. 
на Министерския съвет и дава възможност на КРС да започне действия 
по освобождаване на обхват 700 MHz (радиочестотна лента 694 – 790 
MHz) за цифрова телевизия и да координира честотните зони от новия 
план за наземна цифрова телевизия.12

С мотивите за необходимост от освобождаване на предоставените 
на „НУРТС ДИДЖИТАЛ“ ЕАД телевизионни канали в обхвата 694 – 790 
MHz за ползване от мобилни мрежи и навлизането на 5G мобилни тех-
нологии, КРС прави две изменения на разрешението на предприятието 
за ползване на индивидуално определен ограничен ресурс – радиочесто-
тен спектър за осъществяване на електронни съобщения чрез две елек-
тронни съобщителни мрежи за наземно цифрово радиоразпръскване 
с национален обхват. След направените изменения от КРС, по искане 
на „НУРТС ДИДЖИТАЛ“ ЕАД, правото на ползване на радиочестотен 
спектър от едната мрежа отпада от разрешението, в резултат на което от 
2019 г. „НУРТС ДИДЖИТАЛ“ ЕАД предоставя цифрови програми само 
чрез една мрежа.

През 2019  г., по своя инициатива, КРС провежда обществени кон-
султации относно намерение за провеждане на конкурси за издаване на 
разрешения за ползване на индивидуално определен ограничен ресурс – 
радиочестотен спектър за осъществяване на електронни съобщения 
чрез електронна съобщителна мрежа за наземно цифрово телевизионно 
радиоразпръскване с национален обхват. В рамките на тази процедура 
само едно предприятие заявява намерение за ползване на радиочестотен 
спектър и КРС издава едно разрешение на „БЪЛГАРСКА ТЕЛЕКОМУ-
НИКАЦИОННА КОМПАНИЯ“ ЕАД.13

През 2020 г. VIVACOM, оператор на единствения национален мул-
типлекс, осигурява покритие 96.2 % от населението в България. Чрез 
дъщерното си дружество „НУРТС ДИДЖИТЪЛ“, VIVACOM притежава 
разрешение за осъществяване на електронни съобщения чрез мрежaта 
за наземно цифрово радиоразпръскване с национален обхват за срок от 
15 години.14

11 Решение (ЕС) 2017/899 на Европейския парламент и на Съвета от 17 май 2017 г. за 
използването на радиочестотна лента 470 – 790 МНz в Съюза.

12 Годишен доклад за 2018 г. на КРС. 
13 Годишен доклад 2019 г. на КРС. 
14 Решения №358 и №359 от 08.04.2009 г. на КРС.
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Цифровата ефирна телевизия се приема свободно, по информация 
от КРС, от 12 – 14% от населението. За да приемат ефирни програми, 
зрителите трябва да разполагат с телевизионен приемник с DVB-T ту-
нер или декодиращо устройство/приемник (сет-топ бокс). Приемникът 
задължително трябва да поддържа декодиране на MPEG-4, H.264 AVC.

Технически параметри на цифровата ефирна телевизия  
в България:

Стандарт – DVB-T / Модулация – 64QAM
Видео кодиране – MPEG-4 / Аудио кодиране – MPEG-1 Layer II

Заключение

В Годишния доклад за 2013  г. КРС отбелязва: „В края на месец сеп-
тември 2013 г. бе осъществено преминаването от ефирно аналогово към 
ефир но цифрово разпространение на радио- и телевизионни програми в 
България. Ефектът от него върху пазара на платена телевизия в страна-
та предстои да се прояви и ще бъде отчетен в края на следващата година. 
Към края на 2013 г. е налице ръст спрямо предходната година както в броя 
на абонатите на сателитна телевизия, така и в броя на абонатите на 
кабелна и IP телевизия, т. е. цифровизацията на телевизионния ефир към 
настоящия момент не е оказала негативно отражение върху сегмента 
на платена телевизия у нас.15“ Тази констатация на регулатора е повод 
за друг анализ на процеса по цифровизация на телевизионния ефир в 
България, който предстои да се направи, за да бъде оценена цялостната 
дейност на КРС след 1989 г. и ролята ѝ в създаването на медийния пазар 
в България. Загрижеността на КРС е цифровизацията да не се отрази 
негативно на сегмента на платената телевизия у нас, което потвърждава 
всички опасения от страна на СЕМ, който в няколко свои позиции и ста-
новища настоява, че общественият интерес трябва да бъде водещ фактор 
в този процес, т. е. медийното съдържание, а не технологията на пренос 
и разпространение. СЕМ оспорва основанието на КРС да провежда са-
мостоятелно конкурсните процедури за мултиплекс съоръженията и да 
приоритизира честотното планиране пред съдържанието, което ще се 
разпространява на тези честоти. Към днешна дата можем да отчетем като 
съществена грешка от страна на държавата игнорирането на СЕМ и на 
обществената БНТ от процеса на цифровизация на телевизионния ефир 

15 Годишен доклад за 2013 г. на КРС. 
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и предоставяне на изключителни правомощия на Комисията за регули-
ране на съобщенията, която осъществява процедурите по твърде спорен 
и непрозрачен начин, незачитайки обществения интерес. Когато говорим 
за медии, а цифровизацията на телевизионния ефир е точно такъв разго-
вор, винаги водещо е медийното съдържание, аудиторията и развитието 
на гражданското общество, а платформите и технологията на пренос и 
разпространение на това съдържание е вторичен въпрос. 

В Годишните доклади на КРС отсъства анализ на аудиторията на 
безплатната телевизия, т. е. телевизията, която се разпространява чрез 
наземно цифрово радиоразпръскване, няма и анализ на общия телеви-
зионен пазар, който включва в себе си и безплатната/ефирна телевизия. 
Липсата на тези данни, както и на данни за приходите на предприятията, 
които притежават мултиплекс съоръженията, прави невъзможен ана-
лиза на телевизионната среда в България, както и анализа за това как 
цифровизацията на телевизионния ефир през 2013 г. оказва влияние на 
аудиторията и защитава обществения интерес, който е деклариран като 
водещ през 2006  г. в Женева. По тази обективна причина ще направя 
опит през данните на КРС за пазара на платена телевизия у нас да анали-
зирам резултатите от цифровизацията. 

По данни на КРС за 2013 г. структурата на броя на абонатите на пла-
тена телевизия в България показва, че най-голям е броят на абонатите 
на кабелна телевизия – 47,7 %, следвана от сателитна телевизия – 44 %, и 
най-малък е броят на абонатите на IPTV – 8,3 %. Десет години по-късно, 
през 2023 г., разпределението на абонатите на платена телевизия (кабелна, 
сателитна и IPTV) е: кабелна – 21,5 %, сателитна – 34,5 %, IPTV – 43,9 %. 
Политиката на регулатора КРС през тези 10 години, от цифровизирането 
на телевизионния ефир в България до 2023 г., довежда до намаляване с 
над 50 % на абонатите на кабелна телевизия, намаляване с 25 % на або-
натите на сателитна телевизия и огромен ръст на абонатите на IPTV. По 
данни на КРС, пазарът на платена телевизия в България през 2023 г. има 
2,01 млн. абонати, което означава, че абонатите на IPTV са 882 390.

През 2013 г. обемът на приходите от платена телевизия в България 
е 201,22 млн. лв. (без ДДС), като се отчита нарастване със 7 % спрямо 
2012 г. Структурата на приходите от предоставяне на платена телевизия 
за 2013 г. е: кабелна телевизия – 39 %, сателитна телевизия – 60,1 %, IPTV – 
0,9 %. Данните за проникването на платена телевизия сред домакинствата 
е както следва: кабелна телевизия – 27,6 %, сателитна телевизия – 25,5 %, 
IPTV – 4,8 %.16 

16 Годишен доклад за 2013 г. на КРС.
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Данните за структурата на приходите по видове услуги за пренос на 
радио- и телевизионни програми на едро през 2013 г. е следната: наземно 
радиоразпръскване – 64,77 %, спътниково радиоразпръскване – 6,58 %, 
IPTV – 1,42 %. Приходите на предприятията, които осъществяват дей-
ност по наземно радиоразпръскване на радио- и телевизионни сигнали, 
са в размер на 38,6 млн. лв., отчитайки увеличение от 13 % спрямо 2012 г. 
Основната част (94,4 %) от тези приходи се генерират от предоставяне 
на услуги по разпространение на радио- и телевизионни програми. 
Останалите 5,6 % се дължат на предоставянето на услуги по пренос на 
програми.17 Към 31.12.2013 г. броят на абонатите на платена телевизия на 
дребно е 1 742 455 млн. потребители. 

В Годишния доклад за 2014 г. на КРС за периода 2012 – 2014 г. се ре-
гистрира ръст на броя на абонатите на платена телевизия на дребно с 
11,7 %, като само за 2014 г. ръстът е 4,9 %, достигайки 1,83 млн. абоната. 
След изцяло преминаването към цифрово наземно радиоразпръскване 
през септември 2013 г., КРС регистрира нарастване на проникването на 
платена телевизия сред домакинствата и достига почти 61 % (за сравне-
ние, към края на 2013 г. този показател е 58 %). Констатациите на КРС 
потвърждават тези от предходната 2013 г.: „Фактът, че към 31.12.2014 г. 
е налице ръст спрямо предходната година в броя на абонатите на 
платена телевизия, показва, че цифровизацията на ефирното разпрос-
транение на радио- и телевизионни програми, което бе осъществено в 
края на месец септември 2013 г., не оказва негативно отражение върху 
сегмента на платена телевизия в България.“18 Заедно с нарастването на 
абонатите на платената телевизия се регистрира значителен ръст на при-
ходите от оптичен пренос – с 84,9 %. При услугите за разпространение 
на радио- и телевизионни програми се регистрира ръст на приходите от 
наземно радиоразпръскване с 37,4 %. 

В Годишният доклад за 2013 г. на КРС се посочват предприятията, 
които осъществяват дейност в началото на цифровизацията на телеви-
зионния ефир: „Към края на 2013 г. право да осъществяват електронни 
съобщения чрез издадените им разрешения за наземно цифрово радиораз-
пръскване на радио- и телевизионни сигнали имат общо 5 предприятия, 
като мрежите на 4 от тях са с национално покритие – „НУРТС ДИД-
ЖИТЪЛ“ ЕАД, „ФЪРСТ ДИДЖИТЪЛ“ ЕАД, HD MEDIA SERVICES LTD и 
„БУЛСАТКОМ“ АД, а мрежата на 1 предприятие – „НУРТС БЪЛГАРИЯ“ 

17 Пак там. 
18 Състояние, развитие и перспективи на пазара на електронни съобщения. КРС, 

2014.
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АД  – е за територията на гр. София. От тях през 2013  г. три осъ-
ществяват дейност по наземно цифрово радиоразпръскване – „НУРТС 
БЪЛГАРИЯ“ АД, „НУРТС ДИДЖИТЪЛ“ ЕАД и „ФЪРСТ ДИДЖИТЪЛ“ 
ЕАД.“19

През 2023 г. обемът на приходите от платена телевизия в България 
е 501,991 млн. лв. (без ДДС), като се отчита ръст от 150 % спрямо 2013 г. 
Структурата на приходите от предоставяне на платена телевизия е след-
ната: кабелна телевизия – 20,4 %, сателитна телевизия – 36,3 %, IPTV – 
43,3 %. Проникването на платена телевизия сред домакинствата в Бъл-
гария достига 70 %, както следва: кабелна телевизия – 15,1 %, сателитна 
телевизия – 24,2 %, IPTV – 30,7 %20. IP телевизията през 2023 г. е доми-
нираща телевизионна платформа, която продължава да определя разви-
тието на сегмента на платената телевизия в България. Към 31.12.2023 г. 
броят на абонатите на платена телевизия на дребно е 2,01 млн. 

Данните за структурата на приходите по видове услуги за пренос на 
радио- и телевизионни програми на едро през 2023 г. е следната: кабелна 
телевизия  – 18,9 %, спътникова (сателитна) телевизия  – 33,6 %, IPTV  – 
40,2 %.

Приходите от предоставяне на услуги на едро за пренос и разпрос-
транение на радио- и телевизионни програми възлизат на 39,433 млн. 
лв., като нарастват с 21,4 % спрямо 2022 г. Ръст спрямо 2022 г. се наблю-
дава и при всички генерирани през 2023 г. приходи от предоставяне на 
услуги на едро: пренос на радио- и телевизионни програми на едро – от 
39,3 %, услуги за разпространение на радио- и телевизионни програми на 
едро – от 20,3 %, и телевизионна услуга на едро, предоставяна чрез IPTV 
и/или DVB-C способ – от 16 %.21

Опитът с цифровизацията на ефирната телевизия в Германия показва 
положителни резултати – от съществуващите шест мултиплекса, три са 
собственост и се управляват от обществените доставчици А Ер Де (ARD) 
и Це Де Еф (ZDF). Тези мултиплекси разпространяват 12 програми на 
обществените доставчици и 12 програми на частните/търговски дос-
тавчици на медийни услуги, общо 24 ефирни телевизионни програми. 
Валтер Бернер от Регионалния институт за комуникация в Щутгарт през 
2012 г. пише: „Един забележителен резултат е развитието на ефирното 
излъчване. През 2002 г., преди началото на превключване към цифрова еф-
ирна телевизия, аналоговата ефирна телевизия имаше дял от 5 %. Днес, 

19 Годишен доклад за 2013 г. на КРС.
20 Годишен доклад за 2023 г. на КРС.
21 Пак там. 
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10 години от началото на превключването и 3 години от изключването 
на последния аналогов предавател в Германия, ефирната телевизия има 
дял от 12,5 %! Това са над два пъти повече зрители спрямо аналоговите 
времена.“22 Друг важен резултат в Германия е същественото намаление 
на разходите за разпространение на програма, които след цифровизаци-
ята падат до по-малко от една четвърт спрямо аналоговото предаване. 
Бернер посочва, че законодателството в Германия създава правна сигур-
ност и подкрепя процеса на цифровизацията в интерес на обществото. 

В България очакванията на експертите са за достъп до 12 ефирни 
телевизионни програми, като в края на първия етап обещанията са да 
има общо 21 програми, които да се излъчват от три национални мулти-
плекса (MUX) – двата мултиплекса на „НУРТС България“ за програмите 
на търговските доставчици на медийни услуги, и единият мултиплекс на 
„Фърст Диджитал“ за програмите на обществения доставчик на медийни 
услуги БНТ. Очакванията и на МТИТС, и на регулатора КРС са броят 
на програмите, излъчвани чрез цифровата ефирна телевизия (DVB-T), да 
нараства поетапно, като в края на 2015 г. 7-те мултиплекса да излъчват 
общо поне 50 телевизионни програми. От днешна гледна точка това може 
да се оцени като сериозно надценяване на възможностите на медийния 
сектор в България. Към 2024 г. на територията на страната функционира 
един националeн мултиплекс (MUX-2 в ефир от 2013 г.), който излъчва 
пет програми, и един регионален мултиплекс за територията на град Со-
фия (MUX-12 в ефир от 2004 г.) с две програми (SD). Изградените MUX-1  
и MUX-3 са в ефир за кратко – от 2013 до 2016 г. 

В заключение, преходът от аналогова към цифрова ефирна телевизия 
в България е замислен и реализиран от Комисията за регулиране на съоб-
щенията, която работи по промените в законодателството, включително 
в Закона за радиото и телевизията, които ѝ отреждат водеща роля в този 
процес. Липсата на капацитет в КРС по отношение на медиите и кому-
никацията правят прехода технически и технологичен, но не и съдържа-
телен. Инвестициите за изграждането на трите национални мултиплекса 
са огромни, но неефективни и неефикасни от гледна точка на медийния 
пазар, поради което два от тях прекратяват дейността си три години след 
началото (през 2006 г.). Преходът не постига поставените цели в плана за 
преход от аналогова към цифрова ефирна телевизия в България от 2008 г., 
както и целите в План Женева 2006 за повече безплатни телевизионни 

22 Бернер, В. Опит с цифровизацията на ефирната телевизия в Германия, Регио-
нален инс титут за комуникация, Щутгарт (7.11.2012). Достъпно на: https://www.cem.bg/
displaynewsbg/146. (Посетен на 15.10.2024)
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програми, по-голямо програмно разнообразие, по-високо качество на ус-
лугата. За разлика от останалите страни членки на ЕС, България не успя-
ва да запази и да разшири аудиторията на безплатната ефирна телевизия, 
както и да постигне по-ниска себестойност на услугата по разпростра-
нение на телевизионните програми чрез мултиплексите, поради което 
цифровизацията се оказва безсмислена за медиите, медийната среда и 
аудиторията. 

Преди цифровизирането на телевизионния ефир в страната има три 
национални телевизионни програми  – основната политематична про-
грама на обществената БНТ (БНТ1) и две политематични програми на 
търговски доставчици на медийни услуги (БТВ и Нова телевизия). След 
цифровизацията в страната се разпространяват безплатно пет ефирни 
телевизионни програми – трите програми на обществената БНТ (БНТ1, 
БНТ2, БНТ3) и двете търговски – БТВ и Нова телевизия. Цената за раз-
пространение на програмите на медиите през мултиплекса не е прив-
лекателна и не предизвиква интерес от страна на доставчиците, които 
предпочитат по-евтиното разпространение чрез кабел, сателит и IPTV. 

В периода от 2013 до 2023 г. КРС отчита 15 % ръст на абонатите на 
платена телевизия и 150 % ръст на приходите от платена телевизия. Тези 
данни са доказателство за (не)успеха на цифровизацията на телевизион-
ния ефир в България и са повод за анализ на причините за този резултат. 
Въпросът за икономическата ефективност и ефикасност на инвестицията 
в изграждането на инфраструктурата за наземно цифрово телевизионно 
радиоразпръскване, както и ползата за обществото от изразходваните 
ресурси е актуален, предвид броя цифрови програми и ниската удовлет-
вореност на обществото от плуралистична медийна среда. 

При толкова скъп и неуспешен преход от аналогова към цифрова 
ефирна телевизия у нас, логично е да имаме притеснения за бъдещето на 
безплатната цифрова телевизия, доколкото чрез медиите се гарантират 
конституционни права на гражданите.

Анета Милкова • Цифровизацията на телевизионния ефир...
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МЕДИЙНОТО ЗАКОНОДАТЕЛСТВО  
И РЕГУЛАЦИЯТА

Райна Николова

Настоящото изследване проследява развитието на медийното законо-
дателство от 1998 г. насам и основните казуси, които възникват при 

неговото прилагане, свързани с надзорния орган Национален съвет за 
радио и телевизия (НСРТ)/Съвет за електронни медии (СЕМ).

Основен източник на медийното законодателство е Законът за радио-
то и телевизията (ЗРТ), имащ особен предмет, обсег на регулиране на 
обществени отношения, приложим от специализиран орган, натоварен с 
надзора върху осъществяването на правнодължимо поведение от радио- 
и телевизионните организации, както и платформите за споделяне на 
видеоклипове. Той посочва изчерпателно видовете субекти на медийното 
аудио- и аудио-визуално право. Прави разграничение между доставчици-
те на медийни услуги, като ги класифицира на субекти на частното право 
и на субекти на публичното право. Законът е устройствен за Българското 
национално радио (БНР) и Българската национална телевизия (БНТ). 
Определя статуса и организацията на дейността на медийния регулатор 
(НСРТ/СЕМ). В същото време съдържа материалноправни разпоредби, 
установяващи основните принципи на дейността по предоставяне на 
медийни услуги. Урежда обстойно институтите на медийното аудио- и 
аудио-визуално право, като програма, предаване, реклама, спонсорство, 
позициониране на продукти, радио- и телевизионен пазар. В норматив-
ния акт са определени параметрите на отговорността, която носят дос-
тавчиците на медийни услуги при излъчването на програми от тях. Зако-
нът за радиото и телевизията нормира финансирането на обществените 
електронни медии и надзорния орган. Въвежда режими (лицензионен, 
регистрационен, уведомителен) за осъществяване на медийни аудио- и 
аудио-визуални услуги и на споделяне на видеоклипове. Той предвижда 
санкционен режим (административнонаказателни разпоредби)1 при 
неизпълнение на нормативните предписания и въвежда преустанови-
телни принудителни административни мерки във връзка със спазване 

1 Николова, Р. Медийно аудио- и аудиовизуално право (второ преработено и до-
пълнено издание). София: Нов български университет, 2015, с. 36 – 37.
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на изиск ванията на програмните лицензии и удостоверенията за регис-
трация (задължителни указания).2

От своето приемане (ДВ, бр. 138 от 24.11.1998 г.) до 1.09.2024 г. ЗРТ 
претърпява 66 изменения, като 23 тях са относно финансирането на БНР 
и БНТ, на НСРТ/СЕМ и несъздадения фонд „Радио и телевизия“, каквато 
е първоначалната концепция  – чрез потребителски такси, събирани от 
трето лице, в случая  – на „Национална електрическа компания“ ЕАД, 
която е приватизирана малко след приемането на закона.3 

По нормите на ЗРТ Конституционният съд (КС) на Република Бълга-
рия се произнася 3 пъти. Първия път с решение № 10 от 25.06.1999 г. по 
к. д. № 36 от 1998 г., КС извършва цялостен преглед на закона и отхвърля 
единствено възможността „по всяко време“ длъжностни лица да могат да 
имат достъп до жилищата на гражданите за удостоверяване на фактите, 
декларирани от притежателите на телевизионни приемници.4 Втория път 
с решение № 1 от 26.03.2002 г. по к. д. № 17 от 2001 г. КС отхвърля искане-
то на народните представители да се обявят за противоконституционни 
разпоредбите по въвеждане на регистрационен режим за разпростране-
нието на програми по кабел и чрез спътник; въвеждат се нови правомо-
щия на СЕМ и се превръща във водещ административните процедури в 
областта на аналоговото радио- и телевизионно лицензиране.5 Третия 
път с решение № 8 от 11.10.2013 г. по к. д. № 6 от 2013 г., КС променя прак-
тиката си6 и обявява за противоконституционни и противоречащи на 
международното право лустрационни текстове, с които се забранява на 
служители или сътрудници на Държавна сигурност да бъдат избирани 
за членове на СЕМ, генерални директори и членове на управителните 
съвети на БНР и БНТ.7

Недостатъците на съдържанието на ЗРТ от 1998 г. и неговите изме-
нения през годините могат да се обобщят по следния начин:

1. Първоначално законът въвежда лицензионен режим за всички 
видове аналогово разпространение на програми, с което се създава до-
пълнителна законодателна тежест. Този проблем е преодолян с измене-

2 Относно тази разновидност на административната принуда виж: Николова, Р. 
Учебно помагало по административно право. София: Нов български университет, 2020, 
с. 372 – 379.

3 Николова, Р. Административноправно положение на обществените електронни 
медии в България. Благоевград: УИ „Неофит Рилски“, 2009, с. 163.

4 Обн., ДВ, бр. 60 от 2.07.1999 г.
5 Обн., ДВ, бр. 35 от 5.04.2002 г.
6 Виж решение № 10 от 25.06.1999 г. по к. д. № 36 от 1998 г.
7 Обн., ДВ, бр. 91 от 18.10.2013 г.
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нията през 2001 г., когато разпространяваните по кабел и чрез спътник 
програми от операторите се регистрират и участват в много по-облекчена 
процедура. Самото първоначално административно производство е не-
прозрачно и не предвижда конкурсно начало. Медийният надзорен орган 
няма решаваща роля в него, а помощна функция и решенията се вземат 
от назначен от министър-председателя специален междуведомствен ор-
ган (комисията „Костов“).8

2. Телевизионното лицензиране преди промяната на правилата през 
2001 г. преминава и през друг нюанс. Малко след старта на разпростра-
нението на програмата bTV в състава на борда на директорите9 на „Бол-
кан Нюз Корпорейшън“ встъпва доскорошният член на НСРТ  – Нели 
Огнянова.10 Това е причина при изменението на ЗРТ (обн., ДВ, бр. 96 от 
2001 г.) да се въведе изискване след прекратяване на мандата на членовете 
на надзорния орган същите да не могат за период 1 – 2 г. да са консултанти 
или членове на органи за управление, контрол и надзор на доставчици на 

8 Попова, В. Костов официално даде лиценза на Мърдок. – В: Капитал, 21.01.2000 г. 
Достъпно на: https://www.capital.bg/biznes/media_i_reklama/2000/01/21/254001_kostov_
oficialno_dade_licenza_na_murdok/. (Посетен на 23.08.2024)

9 Попова, В. Нели Огнянова влезе в борда на bTV.  – В: Капитал, 16.06.2000  г. 
Достъпно на: https://www.capital.bg/biznes/media_i_reklama/2000/06/16/203588_neli_og-
nianova_vleze_v_borda_na_btv/. (Посетен на 23.08.2024) 

10 „Нямам ангажименти към Мърдок. Нямам ангажименти към „Болкан нюз 
корпорейшън“, обясни доц. Нели Огнянова, която подаде оставка от Националния съвет 
за радио и телевизия. Тя е посочвана сред вероятните членове на съвета на директорите 
на българската фирма на Мърдок. Доц. Огнянова коментира, че има разнообразни 
възможности, които ще обмисля. „Основната причина да приема мястото в НСРТ 
беше да поема част от отговорността по прилагане на новия тогава Закон за радиото 
и телевизията. Той вече не е нов и е приложен във всички основни направления“, 
мотивира напускането си Нели Огнянова, която е автор на медийния закон. Според нея 
ангажиментите ѝ по лицензирането на радио-телевизионните оператори също били 
изпълнени. Нели Огнянова ще остане консултант на медийния съвет, какъвто беше, 
преди да бъде избрана за негов член, и е готова да работи по обсъжданите промени в 
Закона за радиото и телевизията. Оставката ѝ беше гласувана единодушно в медийния 
съвет. Единствено Светлана Божилова е направила уговорка. „Ако преждевременното 
прекратяване на мандата е свързано по-насетне с придобиване на акции или управление 
на лицензираща организация, аз си запазвам правото да коментирам от гледна точка на 
професионално-етичните стандарти“, коментира оставката Светлана Божилова. Досега 
обаче Божилова не е намеквала, че има съмнения около избора на победител в конкурса 
за лицензирането. Самата тя няколко пъти публично хвалеше програмната схема 
на Мърдок като най-добрата, още преди да е ясно решението на комисията „Костов“. 
Попова, В. Костов официално даде лиценза на Мърдок.  – В: Капитал, 21.01.2000  г. 
Достъпно на: https://www.capital.bg/biznes/media_i_reklama/2000/01/21/254001_kostov_
oficialno_dade_licenza_na_murdok. (Посетен на 23.08.2024)
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медийни услуги, както и да придобиват дялове и акции в тях и в рекламни 
агенции две години след изтичането на мандата (чл. 27, ал. 1, т. 4).

3. През 2002  г. парламентът отнема „временно“ правомощията на 
СЕМ11 в областта на лицензирането и обявяването на конкурси, като 
поставя условие за упражняването на тази компетентност – приемането 
от законодателния орган на изготвена съвместно от СЕМ и Комисията за 
регулиране на съобщенията (КРС) на Стратегия за развитие на радио- и 
телевизионната дейност. Това положение продължава три и половина го-
дини12. Така конкурентното развитие на медийния пазар е преустановено 
и намалява качеството на излъчваното програмно съдържание.

4. Година след лишаването на СЕМ от възможността да лицензира, 
НС приема ЗИД на ЗРТ от 2003 г.13 за създаване на режим на временна 
търпимост към операторите, които са придобили разрешителни за полз-
ване на честоти с местен телевизионен обхват в периода 1990 – 1998 г., но 
не са преминали през конкурс (§9а от ПЗР на ЗРТ).

5. В периода 2007 – 2008 г., под силен корпоративен натиск СЕМ отказ-
ва да извърши аналогово телевизионно лицензиране и това е извършено 
от КРС. През 2009 г. в §5 от ПЗР на Закона за електронните съобщения14 
(ЗЕС) са създадени няколко нови разпоредби (ал. 2 – ал. 5), които пред-
виждат до издаване на разрешения за наземно цифрово разпространение 
на програми с национален обхват, да се издават на регистрирани по реда 
на ЗРТ телевизионни оператори разрешения за ползване на честоти с 
местен обхват. Разрешенията се издават по ред, определен в правила, при-
ети от Комисията за регулиране на съобщенията. Разрешението се издава 
след получаване на положително становище от Съвета за електронни 
медии. Разрешенията може да се прекратят, когато ползваният от пред-
приятията индивидуално определен ограничен ресурс  – радиочестотен 
спектър, е необходим за реализиране на съответния етап от изграждане 
на цифрова електронна съобщителна мрежа.15 С тези норми, без изрично 

11 Закон за изменение и допълнение на ЗРТ, обн., ДВ, бр. 77 от 9.08.2002 г.
12 Николова, Р. Аналоговото телевизионно лицензиране  – от параграф в пара-

граф. – В: Общество и право, 2012, № 4, с. 11.
13 Обн., ДВ, бр. 99 от 11.11.2003 г.
14 Обн., ДВ, бр. 17 от 6.03.2009 г.
15 Решение № 3 от 2009 г. по к. д. № 3 от 2009 г. на КС отхвърля искането да се обявят 

за противоконституционни разпоредбите на §5, ал. 2 – ал. 5 от ПЗР на ЗЕС със следните 
мотиви: „Тази разпоредба не е противоконституционна, защото създава предпоставки 
за ефективно използване на свободни честоти, при това временно, за аналогово радио-
разпръскване до момента, в който тези честоти ще бъдат предоставени по съответния 
законов ред за цифрово радиоразпръскване. Това не създава предпоставки за монопол-
но положение, нито ограничава свободната конкуренция“.

Райна Николова • Медийното законодателство и регулацията
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да са отменяни правомощията на СЕМ и КРС в областта на обвързаното 
аналогово лицензиране, действието на разрешителния режим относно 
телевизионната дейност по аналогов способ с местен обхват е преуста-
новено. Запазено е единствено издаването на разрешения за далекосъоб-
щителна дейност от страна на телекомуникационния орган. В този сми-
съл може да се твърди, че законодателят пристъпва към „квази“ единно 
лицензиране, тъй като един орган осъществява процедурата въз основа 
на един акт. В тази процедура СЕМ (допълнителен орган) предоставя 
становище на КРС (водещ производството орган) преди окончателното 
произнасяне на телекомуникационния регулатор. Връзката между двата 
органа е индиректна, доколкото издаденият подготвителен акт (станови-
ще на СЕМ) е процесуална предпоставка за издаването на разрешителния 
административен акт на КРС (разрешение за ползване на индивидуално 
определен ограничен ресурс – радиочестотен спектър). Съотношението 
между двата вида производства е дефинирано в административноправ-
ната доктрина като съотношение, между главно и допълнително външно 
производство.16 Становището на автора е, че правилата на §5, ал. 2 и ал. 
3 от ПЗР на ЗЕС противоречат на чл. 32, ал. 1, т. 9 и т. 15, чл. 105, ал. 1, чл. 
116, чл. 116а и чл. 116в от ЗРТ и чл. 30, т. 12 от ЗЕС, като изключват изобщо 
от предмета на лицензирането телевизионната дейност с местен обхват, 
каквото изискване съдържа чл. 9, ал. 1, т. 2 от ЗОАРАКСД. Това законода-
телно решение е в остро противоречие с практиката на Конституционния 
съд (РКС № 7 от 1996 г.), която постановява лицензионен разрешителен 
режим за телевизионни програми, разпространявани ефирно.

6. Законът не гарантира прозрачност в собствеността на телеви-
зионните оператори. Макар да се твърди, че е подразделение на „Нюз 
Корпорейшън“, почти веднага се появяват съмнения за същинския соб-
ственик и как точно са получени програмната и далекосъобщителната 
лицензии.17 В същото време ЗРТ позволява да остане скрито участието в 

16 Зиновиева, Д. Лицензионни административни актове. София: Сиела, 1998, с. 106.
17 „Този факт обаче веднага предизвиква въпроса как „Болкан нюз корпорейшън“ е 

получила лиценз от Държавната комисия по далекосъобщения (ДКД) и от Националния 
съвет за радио и телевизия (НСРТ) при положение, че собственикът ѝ е офшорна фирма 
и собствениците не са известни. По време на конкурса миналата есен НСРТ изхвърли 
от състезанието друг кандидат за лиценз  – „Нова телевизия“, защото акциите ѝ бяха 
на приносител, което не позволява да се изясни действителния ѝ собственик. Още по-
любопитен е фактът, че само шест месеца след получаването на лиценза телевизията си 
сменя собственика. В края на юни в ДКД постъпва молба от „Болкан нюз корпорейшън“ 
АД, с която неговият собственик „Нюз Бългерия инк“ иска разрешение от ДКД да про-
даде акциите си на друга офшорна компания – „Нюз Бългерия телевижън ЛЛС“. Според 
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първата национална телевизия на най-големия собственик на рекламна 
агенция, както и в Pro.bg и Ring.tv, въпреки изричната забрана за това.18

7. Принципът за отделяне на административното от програмното 
управление на медиите не е обособен достатъчно категорично. Това 
създава колизия особено в организационната дейност на БНТ, тъй като 
водещи на предавания са и лица, които заемат ръководни позиции в ме-
дията.

8. Преди измененията през 2001 г. на ЗРТ, професионалните изиск-
вания към членовете на НСРТ са твърде общи. Няма условие за лично и 
присъствено гласуване на решенията на органа.

9. Преди измененията през 2001 г. председателят на НСРТ не разпо-
лага със санкционна компетентност по смисъла на чл. 31, ал. 2 и чл. 127, 
ал. 2 от ЗРТ.19

10. Най-сериозни са дефицитите на закона по отношение на общест-
вените оператори:

10.1. Управлението на БНР и БНТ се осъществява от колективен орган 
(управителен съвет) и едноличен орган (генерален директор). За разлика 
от ЗРТ от 1996 г., в който съществува програмен съвет, в ЗРТ от 1998 г. 
неговите функции са поверени на управителния съвет. Това лишава БНТ 
от възможността професионалисти от широк кръг области на културата 
да участват във формирането на програмната политика на медията.

10.2. В ръцете на генералния директор е съсредоточена прекомерна 
власт. Той предлага на СЕМ избирането на членовете на управителния 
съвет и предсрочното прекратяване на мандатите им. По този начин те 
се намират в много голяма степен зависими от неговата воля при въз-
можност да бъдат предложени за втори мандат, ако не създават проблеми 
на генералния директор. Като председател по право на колективния ор-
ган, генералният директор предлага за одобрение програмната схема и 

молбата, изпратена до ДКД, „Нюз Бългерия инк.“ притежава 99.998 % от капитала на 
„Болкан нюз“. Кандидат-купувачът – „Нюз Бългерия телевижън ЛЛС“, е дружество, ре-
гистрирано също в щата Делауеър, САЩ, но на друг адрес – Си Ес Си, 1013, Сентър Роуд, 
Уилмингтън“. Попова, В. Чия е bTV. – В: Капитал, 18.08.2000. Достъпно на: https://www.
capital.bg/biznes/media_i_reklama/2000/08/18/204446_chiia_e_vtv. (Посетен на 23.07.2024). 

18 Пеев, Д. Едно лицемерие по-малко. – В: Капитал, 4.06.2010. Достъпно на: https://
www.capital.bg/biznes/media_i_reklama/2010/06/04/912007_edno_licemerie_po-malko. 
(Посетен на 30.08.2024)

19 Критика относно възможността председателят на органа, а не самият колективен 
орган да издава съответния акт се съдържа в Николова, Р. Административно наказване 
в сферата на административния надзор. – В: 50 години Закон за административните 
нарушения и наказания – история, традиции, бъдеще. София: УИ „Св. Климент Охрид-
ски“, 2020, с. 64 – 66.

Райна Николова • Медийното законодателство и регулацията
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финансирането, участва в приемането им, изпълнява същите, отчита ги 
пред управителния съвет и накрая, в качеството си на член на колегиал-
ния орган, извършва контрол върху оперативното управление. Недобро 
решение е и кратката продължителност на мандата (3  г.), която прово-
кира законодателно изменение.20 То търпи сериозна критика. С него се 
позволява, при изтичане на мандата на генералния директор на БНТ и 
изборът на следващ ръководител не е осъществен, той да продължава да 
изпълнява своите правомощия до встъпване в длъжност на новия гене-
рален директори (чл. 66, ал. 4). На двама генерални директори на БНТ 
са прекратявани предсрочно мандатите  – Кирил Гоцев и Константин 
Каменаров. През 2022 г. сред 8 участници в процедура по избор, СЕМ 
отказва да избере генерален директор на БНТ, от което се възползва то-
гавашният ръководител на БНТ Емил Кошлуков, чийто престой на „Сан 
Стефано“ № 29 е продължен на основание чл. 66, ал. 4 от ЗРТ, докато тече 
съдебното обжалване на това решение на надзорния орган.21

10.3. Макар законът да съдържа изисквания към програмното съдър-
жание на БНТ, то тези гаранции очевидно са условни, защото без никакво 
обществено обсъждане, по индивидуално решение на управителните ор-
гани на медиите и при пълна абдикация от страна на СЕМ:

–  през 2004 г. „Лека нощ, деца!“ отпада от единствената програма на 
БНТ, а през 2020 г. ръководството го изпраща в „БНТ 2“;

–  медийните потребители загубват през 2013  г. регионалните про-
грами на БНТ на старта на цифровата ера (български парадокс) 
поради отсъствието на инвеститорски интерес към регионалните 
мултиплекси.22

10.4. Проблемът с финансирането на БНТ – хронично недостатъчно, 
прозрачното разходване на публичните средства и липсата на отчетност 
са друг законодателен проблем, който не намира своето разрешение в 
настоящата нормативна уредба.

20 Обн., ДВ, бр. 46 от 17.06.2016 г.
21 С решение № 694 от 30.05.2023 г. по адм. д. № 696 от 2022 г. Административен 

съд  – София-област отменя като незаконосъобразно Решение на СЕМ по протокол 
№ 23 от 29.06.2022 г. за прекратяване на процедурата за избор на генерален директор на 
БНТ и връща делото като преписка на СЕМ за ново произнасяне от фазата „гласуване“ 
кандидатурата на всеки един от кандидатите, допуснати до четвърти етап от процедурата, 
като при гласуването всеки един от членовете на СЕМ гласува със „за“ или „против“, а 
постановеното решение на СЕМ бъде мотивирано.

22 Николова, Р. Регионалните програми на БНТ и цифровизацията. – В: Годишник 
на департамент „Масови комуникации“ на НБУ. София: Нов български университет, 
2014.
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По време на кръгла маса „Обществените медии в България – управ-
ление, програмни политики, финансиране и регулация“, проведена на 
22.03.2022 г. по инициатива на ФЖМК на СУ „Св. Климент Охридски“, е 
представен проект на Закон за Българското национално радио и Българ-
ската национална телевизия, изготвен от автора на настоящия труд23, кой-
то предвижда самостоятелен устройствен закон за БНР и БНТ, по подо-
бие на следните 30 държави от Съвета на Европа: Австрия, Азербайджан, 
Андора, френскоговорящата общност на Белгия, Босна и Херцеговина, 
Германия, Гърция, Дания, Естония, Исландия, Испания, Италия, Кипър, 
Латвия, Литва, Люксембург, Обединено кралство, Португалия, Румъния, 
Сан Марино, Северна Македония, Словакия, Словения, Сърбия, Турция, 
Украйна, Финландия, Франция, Хърватия, Черна гора, Чехия.24

23 Николова, Р. Закон за Българското национално радио и Българската национална 
телевизия (проект). София, 2024 г. ISBN 978-619-04-0328-9. Достъпно на: https://www.
newmedia21.eu/content/2023/09/zakon-za-bnr-i-bnt.pdf. (Посетен на 15.10.2024)

24 Вторият модел на медийна регулация е познат в останалите 12 държави в Съвета 
на Европа, сред които и България, и той предвижда наличието на общ медиен закон, 
в който се съдържат между останалите видове разпоредби устройствени норми за об-
ществените доставчици на медийни услуги: Албания, Армения, фламандскоговоряща 
общност Белгия, Грузия, Ирландия, Малта, Молдова, Нидерландия, Норвегия, Полша, 
Унгария, Швейцария, Швеция. Николова, Р. Проектът на Закон за БНР и БНТ – гаран-
ция за спазване на изискванията на Съвета на Европа за независимост, прозрачност, 
отчетност, устойчивост на обществените медии в България. – В: Вучков, В. (съст.) 30 
години България в Съвета на Европа – върховенство на правото, демокрация, права на 
човека. София: НБУ, 2022, с. 88 – 95.

Райна Николова • Медийното законодателство и регулацията
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САМОРЕГУЛАЦИЯТА. 
ЕТИЧНИТЕ КОДЕКСИ

Радомир Чолаков1

Правната теория разглежда понятието „саморегулация“ в медиите в 
широк и тесен смисъл. Според тази концепция саморегулацията 

в широк смисъл съдържа всички обществени фактори, които влияят за 
формирането и утвърждаването на силни граждански структури, в за-
щита на обществения интерес и индивидуалните права на личността при 
осъществяване на медийната дейност. Саморегулацията в тесен смисъл 
се приема като „система от нравствени принципи и професионални стан-
дарти, които в своята съвкупност формират етичните правила на пове-
дение на медиите и журналистите, приети от тях доброволно, на базата 
на равнопоставеност, за чието спазване контролира обществото“.2 Тя е 
израз на самоконтрол.3 

Саморегулацията в медиите е едно от демократичните достижения 
в страната ни, като особено в сферата на телевизията има и примери 
за доразвитие и имплементиране на добри практики4. Принципите на 

1 Авторът е непосредствен участник в създаването на Етичния кодекс на българ-
ските медии през 2004 г. и е бил член (1.06.2007 г. – 1.06.2008 г.), заместник-председател 
(1.06.2010 – 21.01.2015 г.) и председател (1.06.2008 г. – 1.02.2010 г.) на Комисията за жур-
налистическа етика в печатните медии.

2 Николова, Р. Регулация и саморегулация на медиите. – В: Съвременно право, 2004, 
№ 6, с. 14.

3 Пандова, Д. Саморегулация. – В: Чолаков, Р. (съст.) Медийно право – речник на 
основните понятия. София: Вестникарска група България и Книгоиздателска къща 
„Труд“, 2005, с. 398.

4 Сред факторите за развитието на медийната саморегулация е създаването на 
методология за установяването на вътрешен плурализъм в програмите на доставчиците 
на медийни услуги включва: обхват на наблюдението, програмен профил, типология 
на предаванията/програмите, критерии на наблюдението, количествени и качествени 
показатели. Милкова, А. Методология за установяване на плурализъм в новинарски-
те и актуално-публицистични предавания с политическа и икономическа тематика в 
лицензираните и регистрирани медийни услуги. – В: Newmedia21, 8.12.2021. Достъпно 
на: https://www.newmedia21.eu/izsledvaniq/metodologiya-za-ustanovyavane-na-pluralizam-
v-novinarskite-i-aktualno-publitsistichni-predavaniya-s-politicheska-i-ikonomicheska-
tematika-v-litsenziranite-i-registrirani-medijni-uslugi/. (Посетен на 3.06.2024)
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саморегулация на медийните съдържания намериха практически израз 
в две основни посоки:

1) саморегулация в сферата на редакционните съдържания и
2) саморегулация в сферата на рекламата (търговското слово).
В настоящия анализ те ще бъдат разгледани поотделно.

I. САМОРЕГУЛАЦИЯ НА РЕДАКЦИОННОТО СЪДЪРЖАНИЕ

1. Правила на журналистическата етика

Първите правила за журналистическа етика са приети от Съюза на 
българските журналисти през 1994  г. на Десетия конгрес на организа-
цията.5 В преамбюла на документа се заявява:

„Неотменното право на човека на информация, свобода на словото и 
на критика, неотменното право на обществото да бъде осведомявано за 
факти и мнения, са основата на правата и задълженията на журналиста.

Като поема голямата гражданска отговорност на професията си, жур-
налистът отстоява свободата на словото, зачита истината, независимо от 
политическите си възгледи, убеждения и пристрастия. Журналистът носи 
цялата отговорност за своите произведения – подписани или не, публи-
кувани или излъчени. В своята дейност журналистът спазва нормите на 
журналистичес ката етика, ограничени със следните правила.“

Следователно, още във въведението на акта на саморегулация става 
ясно, че правилата, приети от Съюза на българските журналисти, са огра-
ничителни по своя характер, което се конкретизира по следния начин:

„I. Журналистът не допуска негови произведения да способстват за 
противопоставяне на хора по расов, етнически, верски или съсловен при-
знак; не използва квалификации, засягащи човешкото достойнство; не се 
противопоставя, а съдейства на засегнатата от него страна за правото ѝ 
на отговор в същото място или в същото програмно време; не приема 
негови материали да се явяват пред обществеността в изопачен вид; не 
допуска коментарът на фактите да деформира тяхната истинност; не съ-
общава само част от фактите, които са му известни, с цел едностранно 
отразяване на събитие или процес.

ІІ. Журналистът не използва свободата на словото и възможностите 
на професията с користни цели, за уреждане на лични взаимоотношения 
и удовлетворяване на лични амбиции, за облагодетелстване под каквато 

5 Правилата за журналистическа етика на СБЖ са публикувани в: Георгиева, М., Р. 
Николова (съст.) Медийна регулация. София: Сиби, 2003, с. 217 –218.

Радомир Чолаков • Саморегулацията. Етичните кодекси
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и да е форма на себе си, други лица и организации; не използва името и 
професията си за рекламно-търговски цели.

ІІІ. Журналистът не използва нечестни средства за набавяне на ин-
формация; не нарушава правото на лична тайна освен в случаите, когато 
това е в изключителен интерес на обществото; не плагиатства, задължи-
телно цитира автора на използваното или възпроизведено произведение; 
не действа във вреда на информаторите си, защитава поверителните си 
източници на информация; не злоупотребява с искреността или страда-
нието на хората, предмет на съобщението му; не разкрива самоличността 
на малолетни извършители или жертви на престъпление.

ІV. Журналистьт не приема задачи, несъвместими с професионалното 
му достойнство; не пречи по какъвто и да било начин на свой колега при 
събиране на информация; не предлага услугите си при по-неизгодни ус-
ловия, с цел да отстрани свой колега.

V. Журналистът не се поставя в услуга на службите за сигурност.“

2. Редакционни статути в БНТ

В първите години на посттоталитарния период от общественото раз-
витие на България, на конституционно равнище6 е фиксирана базовата 
нормативна уредба на медийната дейност, която впоследствие беше дораз-
вита на законово ниво. Освен същинската медийна регулация, Законът за 
радиото и телевизията (ЗРТ) от 1998 г. въвежда и параметрите на медий-
ната саморегулация. Той предвижда в чл. 11, ал. 5 изрично възможността 
за договаряне на редакционни статути:

„Между собствениците и/или управителните тела на радио- и телеви-
зионните оператори и журналистите, сключили договори с тях, могат да 
се договорят редакционни статути за работата в областта на публицис-
тиката.“

Съдържанието на такъв статут е конкретизирано в чл. 11, ал. 6 на 
ЗРТ:

„1. подсигуряване на свободата и персоналната отговорност на жур-
налистическия труд при изпълнение на поставената задача;

2. защита на журналистите по смисъла на ал. 2;
3. професионално-етични норми за журналистическата дейност в 

съответните радио- и телевизионни оператори;
4. начините за вземане на решения, които се отнасят до журналистичес-

ката дейност;

6 Пешева, М. Медийна регулация. – В: Пешева, М. (и кол. съст.) Думите на медий-
ния преход. Велико Търново: Фабер, 2010, с. 123.
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5. създаване на вътрешен орган за разрешаване на възникнали спорове 
при журналистическата работа по създаване на програмите.“

Този текст дълго време остава пожелателен. Частните радио- и 
телевизионни оператори не са заинтригувани от възможността; при 
обществените доставчици, обаче  – парадоксално, основната причи-
на за дългото отсъствие на такъв статут се дължи на съпротивата на 
журналистите. Така например, още през 1998 г. ръководството на БНТ се 
опитва с посредничеството на профсъюзите да договори с журналисти-
те създаването на редакционен статут. Като платформа за дискусиите и 
като модел, ръководството на БНТ предлага Кодекса на Германския съвет 
по печата. Парадоксално, но този образец е отречен от профсъюзите 
като „тоталитарен“. Причината за пропадането на дискусиите е страхът 
на профсъюзите от това, че един редакционен статут може да получи 
правно значение по отношение на журналистическата дейност, тъй като 
би могъл да се счита като елемент от трудовия договор на журналистите. 
Доколкото съдържащите се в него изисквания за журналистическата 
работа биха могли да бъдат еталон за оценката на дейността на всеки жур-
налист, то за неизпълнението им теоретично биха могли да се налагат 
санкции. Подозрението на журналистите, че това може да се случи (а то 
неминуемо щеше да се случи), довежда до острата им съпротива срещу 
изпълнението на цитираната разпоредба на ЗРТ, приета от същите с го-
лям апломб преди това.

Този експеримент на ръководството на БНТ през 1998  г. разкрива 
една трайна величина в дискусията за вътрешната свобода в обществената 
телевизия, която поне в онези първи години се разбира само и единствено 
като гаранция за свободата на журналистите в тяхната дейност спрямо ръ-
ководството на съответната медия и като право да му се противопоставят. 
Въвеждането на редакционен статут, който нормира също и задължения за 
редакционната дейност (като задължение за правдивост, разделяне на ин-
формацията от коментара, защита на личната чест и правата на другите) 
се сблъсква с енергичните протести на журналистите, особено в светлината 
на възможността тяхната щатна ангажираност да се постави в зависимост 
от изпълнението на тези предписания.

Втори опит за приемане на редакционен статут в БНТ е предприет 
през 1999 г., след като колективният договор между БНТ и профсъюзите 
е едностранно прекратен от страна на ръководството на БНТ. Малко след 
това журналистите приемат, с малки промени, първоначално отхвърления 
текст от 1998 г. като „редакционен статут на работещите в БНТ журна-
листи и редактори“. Във всички случаи, обаче, договарянето на редак-
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ционни статути не е законово задължително и се оставя на преценката на 
договарящите страни – медия и журналисти.7

3. Етичен кодекс на българските медии и етична комисия

Актът на саморегулация Етичен кодекс на българските медии е под-
писан на 25.11.2004 г. на официална церемония от представители на над 
200 печатни и електронни медии, сред които основните централни и мно-
го регионални вестници, частните национални и редица регионални те-
левизии, БТА, БНР, БНТ, Асоциацията на българските радио- и телевизи-
онни оператори (АБРО), Съюзът на издателите в България, Българската 
асоциация на регионалните медии, Съюзът на българските журналисти, 
Българската медийна коалиция8.

А. Кодекс

Кодексът се основава на няколко положения, които са обособени в 
раздели:

а) Предоставяне на достоверна информация на обществото
Този раздел съдържа: изисквания за точност на информацията, от-

белязване чрез поправки при представянето на неточна и подвеждаща 
информация, предоставяне на право на отговор на засегнатата страна, 
честност и надеждност на източниците на информация.

б) Събиране и представяне на информация
Разделът включва: идентификация на журналиста и медията, за която 

работи, забрана за използване на заплахи и принуда, зачитане на правото 
на личен живот, закрила на децата, забрана за дискриминация при съби-
рането на информацията.

в) Редакционна независимост
Изразява се в недопускане упражняването на политически и иконо-

мически натиск върху медията, разграничаване на редакционното съдър-
жание от т. нар. търговско слово, забрана за приемане на лични, поли-
тически или финансови стимули, забрана за заплащане на информация, 
забрана за използване на достъпа до информация за лична облага.

7 Чолаков, Р. Право на радио- и телевизионните организации. София: Сиела, 2000, 
с. 198 – 200.

8 Пандова, Д. Цит. съч., с. 399.
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г) Взаимоотношения в медиите и между медиите
Те се свързват с взаимно уважение и честна конкуренция, с цел запаз-

ване на авторитета на професията, забрана на плагиатството, зачитане на 
авторското право, професионална солидарност.

д) Обществен интерес
Отнася се до разпространението на информация в защита на здра-

вето, безопасността и сигурността, при предотвратяване и разкриване 
на тежки престъпления и злоупотреба с власт, с оглед предпазването на 
обществото от заблуждение.

Б. Институционална рамка. Етични комисии

Саморегулацията на редакционното съдържание в областта на 
електронните медии бележи своето същинско начало с учредяването на 
фондация „Национален съвет за журналистическа етика“ (НСЖЕ), коя-
то създава два органа, натоварени със задачата да прилагат изготвения 
през 2004 г. Етичен кодекс на българските медии. Фондацията е учреде-
на през 2005 г. като юридическо лице с нестопанска цел за извършване 
на дейност в обществена полза. Формулираната цел на Фондацията е 
да създаде и поддържа система за саморегулиране на печатните и елек-
тронните медии в България на основата на Кодекса. Съучредители на 
фондацията са: Асоциация на българските радио- и телевизионни 
оператори  – АБРО, Съюзът на издателите в България, СБЖ, Българ-
ска медийна коалиция и фондация „Център за развитие на медиите“. 
В по-широк план, фондацията си поставя за цел чрез утвърждаването 
на единни професионални стандарти, популяризиране на медийната 
саморегулация и правото на засегнатите лица на жалба, да спомага за 
повишаване на информационната култура на аудиторията и създаване 
на потребност за търсене на точна, проверена и балансирана информа-
ция. Убеждението на учредителите е, че това ще повиши доверието в 
медиите, както и тяхната отговорност.

Сформират се Комисия за журналистическа етика в печата и Комисия 
за журналистическа етика в електронните медии. Процесът по конститу-
иране на комисиите започва в края на 2005 г. и завършва с приемането 
на Правилник за дейността на Комисията за етика в печата и Комисията 
за етика в електронните медии през март 2006  г. и със създаването на 
необходимите материално-технически условия за осъществяването на 
дейността им през май 2006 г. Комисиите приемат жалби от юни 2006 г. 
Фондацията и създадените към нея комисии са част от мрежата на Неза-
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висимите прессъвети в Европа – Alliance of Independent Press Councils of 
Europe.9

През декември 2013 г. 35 издатели на 68 местни и национални медии 
подписват алтернативен Професионално-етичен кодекс на Българския 
медиен съюз, създаден през февруари 2012 г. Наличието на два кодекса по-
ставя въпроса кой определя правилата и налага спазването им, а това е в 
ущърб на саморегулацията: „Когато има два синода, просто няма църква. 
Не че няма вяра, вярата продължава да съществува. Когато има два етич-
ни кодекса, не означава, че няма да има етика и хора, които да изповядват 
етиката. Значи просто, че системата на саморегулация се е разпаднала. За 
съжаление, по нашите краища поради субективни причини ние винаги 
трябва да започваме отначало. Азът е силно изразен“.10

През 2014 г. двете етични комисии към НСЖЕ се обединяват в една 
обща Комисия за журналистическа етика, която започна да прилага 
Етичния кодекс на българските медии спрямо подписалите и неподпи-
салите кодекса телевизии. Във времето тя успява да се наложи при уп-
ражняване на дейността си и да преодолее „разкола“ в саморегулацията, 
допуснат с появата на Българския медиен съюз.

II. САМОРЕГУЛАЦИЯ НА ТЪРГОВСКОТО СЛОВО

1. Национални етични стандарти в областта  
на търговското слово

С появата на първата частна телевизия с национален обхват11 през 
2000 г., която започва да разпространява телевизионната програма bTV, 
отпада монополът на Българската национална телевизия и се създават 
наченките на действителен телевизионен пазар. С лицензирането на вто-
рата частна телевизия с национален обхват през 2003 г. и излизането в 
национален ефир на регионално разпространяваната до този момент на 
територията на град София програма „Нова телевизия“, телевизионният 
пазар става конкурентен.12 

9 Герганова, Е. Саморегулация. – В: Пешева, М. (и кол. съст.) Думите на медийния 
преход. Велико Търново: Фабер, 2010, с. 194.

10 Чолаков, Р. Когато има два етични кодекса, не означава, че няма да има етика. 
Интервю за „Неделя 150“ на програма „Хоризонт“ на БНР, 5.01.2014. Достъпно на: https://
bnr.bg/horizont/post/100282819/radomir-cholakov-kogato-ima-dva-etichni-kodeksa-ne-
oznachava-che-nyama-da-ima-etika (Посетен на 30.05.2024)

11 За възникването на частна телевизия в България в: Чолаков, Р. Право на радио- и 
телевизионните организации. София: Сиела, 2000, с. 179 – 180.

12 Антонова, В. Телевизионна реклама и пазар 2001 – 2006 г. – В: Пешева, М. (и кол. 
съст.) Телевизионната среда 2001 – 2010 Велико Търново: Фабер, 2011, с. 238.
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Правната доктрина класифицира информацията на редакционно 
съдържание и търговско слово.13 В международен план етичните норми 
в областта на рекламата са закрепени в Международен кодекс за лоялна 
реклама.14 Саморегулацията в областта на търговското слово показва 
стремеж към създаването на силна национална система, която да защи-
тава и отстоява интересите на медийните потребители в съответствие с 
европейските и международните стандарти. Изключително активна и ан-
гажирана, тя успява да наложи и да утвърди много бързо етичните норми 
в сферата на комуникацията.15 В телевизионната дейност засилването на 
саморегулацията в областта на търговското слово възниква с въведеното 
през 2010  г. изискване в ЗРТ (ДВ, бр. 12 от 12.02.2010  г.) доставчиците 
на медийни услуги16 да изготвят, като част от етичния си кодекс правила 
по отношение на търговски съобщения, придружаващи или включени 
в детски предавания за храни и напитки, съдържащи хранителни със-
тавки и вещества с хранителен или физиологичен ефект, по-специално 
съдържащи мазнини, трансмастни киселини, сол/натрий и захар, чийто 
прекомерен прием в хранителния режим не е препоръчителен (чл. 76, ал. 
1 от ЗРТ). В процеса на подготовка на промените на ЗРТ, свързани с Ди-
рективата за аудио-визуалните медийни услуги17, рекламната индустрия 
реагира своевременно. На 29.09.2009  г. се приемат Национални етични 
правила за реклама и търговска комуникация в Република България (на-
ричани „кодекс“), изготвени от учреденото на 25.09.2009 г. от Асоциация 
на рекламните агенции, Българска асоциация на рекламодателите и 
Асоциация на българските радио- и телевизионни оператори, сдружение 
„Национален съвет за саморегулация“ (независим орган за саморегула-
ция в рекламата и търговската комуникация в България). Предметният 
обхват на кодекса се отнася до всяка форма на реклама и маркетинг ко-

13 За критериите за разграничение на информацията по-подробно в: Николова, Р. 
Административноправна същност на информацията. София: Дружество „Европейско 
право“, 2016, с. 66 – 67.

14 Илиева, Л., Т. Конов. Международен кодекс за лоялна рекламна практика. – В: 
Търговско право, 1992, № 3, с. 39 и сл.

15 Николова, Р. Редакционно съдържание и търговско слово в електронните ме-
дии  – правни и етичнинорми.  – В: Newmedia21, 14.09.2013. Достъпно на: https://www.
newmedia21.eu/proekti/redaktsionno-sa-da-rzhanie-i-ta-rgovsko-slovo-v-elektronnite-
medii-pravni-i-etichni-normi/ (Посетен на 3.06.2024).

16 Към 15 юни 2010 г. в България се разпространяват 23 лицензирани телевизионни 
програми и 132 регистрирани телевизионни програми. Пешева, М., М. Метров. Елек-
тронна медийна среда. – В: Пешева, М. (и кол. съст.) Думите на медийния преход. Велико 
Търново: Фабер, 2010, с. 28.

17 ОВ, L 95/1 от 15 април 2010 г.
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муникация.18 На първо място се посочват аудио- и аудио-визуалните 
комуникации: телевизия19, радио и други медии в ефира, киното, виде-
ото и др. Както в началото, така и днес телевизията продължава да бъде 
предпочитана медия за рекламодателите20, а спазването на изискванията 
на саморегулацията е важно за имиджа на съответния оператор пред тях.

А. Кодекс

Съгласно Националните етични правила за реклама и търговска 
комуникация в Република България етичните стандарти в областта на 
търговското слово са:

а) Благоприличие
Търговската комуникация не трябва да съдържа твърдения или ау-

дио- или визуални продукти, които да нарушават добрите нрави, или да 
могат да се определят като вулгарни или отблъскващи, според общопри-
етите морални норми в съответната държава и култура.

б) Почтеност
Търговската комуникация трябва да бъде изработена по такъв начин, 

че да не злоупотребява с доверието на потребителите и тяхната липса на 
опит или познания. Възможното влияние върху решенията на потреби-
телите, което някои обстоятелства биха могли да окажат,, трябва да бъдат 
комуникирани по такъв начини в такъв момент, че потребителите да 
имат възможност да ги вземат предвид. С цел постигането на по-голяма 
яснота на посланията, когато се предава информация под линия, тя тряб-
ва да бъде достатъчно видима, четлива, с адекватен размер на шрифта и 
с достатъчна продължителност, позволяваща да бъде прочетена и взета 
предвид. Търговската комуникация не трябва да уврежда доброто име и 
доверието към конкурентите, както и на предлаганите от тях стоки или 

18 Виж повече за формите на комуникационната политика на обществената телеви-
зия, включително класическата медийна реклама, директен маркетинг и др. в Милкова, 
А. Маркетинг на медийното съдържание. БНТ и BBC  – сравнителен анализ. Велико 
Търново: Фабер, 2022, с. 90 – 91.

19 Телевизиите използват QR кодове, за да осигурят достъп до повече информация 
или да пренасочат към определена страница в социалните медии на някое шоу. Виж за 
различните видове начини за лансиране на продуктите в Антонова, В. Дигитален мар-
кетинг. – В: Пешева, М. (и кол. съст.) Дигиталните медии. Речник на основните понятия. 
Велико Търново: Фабер, 2012, с. 26 – 27.

20 Антонова, В. Телевизионна реклама и пазар 2007 – 2010 г. – В: Пешева, М. (и кол. 
съст.) Телевизионната среда 2001 – 2010. Велико Търново: Фабер, 2011, с. 241.
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услуги чрез твърдение или разпространяване на неверни сведения, както 
и чрез представяне на факти в изопачен вид. Тя не трябва да използва и 
разгласява професионална или търговска тайна в противоречие с добро-
съвестната търговска практика.

в) Социална отговорност

Търговската комуникация трябва да уважава всички аспекти на 
човешкото достойнство и не трябва да съдържа, подбужда или толери-
ра никаква форма на обида или дискриминация, включително такава 
на базата на раса, национална принадлежност, религия, социална или 
политическа принадлежност, пол, възраст, увреждания или сексуална 
ориентация, без изброяването да е изчерпателно. Важно условие е тя да 
съблюдава принципа на равенство между половете. Търговската кому-
никация не трябва да се възползва от чувството на страх, от нещастие 
или страдание, без основателна причина, както и да злоупотребява с 
чувството за съжаление към болни, бебета, деца, възрастни хора и лица 
в неравностойно положение. Търговското слово не трябва да съдържа, 
толерира или подбужда насилствено, незаконно или противообществено 
поведение, заплаха за живота и здравето на човека; за природата и живот-
ните или за личното или обществено имущество. Закрилата на децата от 
вредно медийно съдържание предполага недопускането на порнографски 
сцени. В допълнение на това търговските послания не трябва да съдър-
жат, толерират или подбуждат към сексуално насилие. Те не трябва, също 
така, да показват прекалена еротика и да промотират прекалена податли-
вост на сексуалността чрез изобразяване на насърчаване и готовност за 
секс, разголване на човешкото тяло по неподходящ начин и не трябва да 
представя продук та като средство за отстраняване на сексуални барие-
ри. Човешкото тяло може да се показва само при зачитане на правата на 
личността и човешкото достойнство. Фактът, че дадена търговска кому-
никация може да е неприемлива за отделни хора, по принцип не е дос-
татъчна причина за отказ въобще от търговска комуникация за дадения 
продукт. Използването на природни, исторически, научни или културни 
ценности в търговската комуникация ще става по начин, който няма да 
уврежда уважението към тях. Защитата на националната идентичност 
намира израз в етичната норма, която предвижда, че търговската кому-
никация не трябва да ползва по обиден начин българския език. Когато 
тя е законно публикувана на чужд език, този език трябва да се ползва 
от същата защита както и българския. Държавните символи (национален 
флаг, герб, химн) могат да бъдат използвани в търговски съобщения само 
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в съответствие със закона и по начин, който не злоупотребява с тяхната 
важност и не унижава тяхното достойнство.

г) Правдивост

Търговската комуникация трябва да бъде правдива и да не въвежда 
в заблуждение. Тя не може да бъде скрита и да действа на подсъзнател-
но ниво, не трябва да изопачава или да използва измамно технически и 
научни данни и терминология. В рекламните послания не трябва да се 
премълчават или прикриват съществени недостатъци или опасни свой-
ства на предлаганите продукти. Търговското слово не трябва да съдържа 
никакви твърдения или аудио- или визуално представяне, които пряко 
или косвено, вкл. чрез неверни сведения или чрез изопачаване на факти, 
съзнателно премълчаване, неточност, двусмисленост, преувеличение и 
пр. е вероятно да заблудят или подведат потребителя. Не се допуска из-
ползването на заблуждаващи съобщения за цени, за намаляване на цени 
и за други търговски условия при предлагане на продуктите.

д) Злепоставяне

Търговската комуникация е недопустимо да злепоставя, дори когато 
не посочва изрично, никое лице или група лица, фирма, организация, 
производствена или търговска дейност, професия или продукт, нито да 
се опитва да предизвиква обществено презрение или подигравки спрямо 
тях.

е) Изобразяване на лица, лично имущество

Без предварително получено позволение, търговско съобщение не 
трябва да показва лична собственост или да споменава или изобразява 
лице, независимо дали е частна или публична личност, освен в случай на 
особено важен обществен интерес. Търговската комуникация не трябва 
да изобразява или да споменава без предварително позволение имуще-
ството на никое лице по начин, който би могъл да създаде впечатление за 
лична препоръка за съответния продукт и организация.

ж) Използване на чужда търговска репутация

Неприемливо е, от гледна точка на професионалните стандарти, без 
правно основание да се използва името, инициалите, логото и/ или за-
пазената марка на друга фирма, компания или институция. Търговската 
комуникация не трябва по никакъв начин да се възползва незаконно от 
добрата репутация на друга фирма, личност или институция, от нейното 
име, запазени марки или друга интелектуална собственост, както и от 
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добрата репутация, изградена от други рекламни кампании без предва-
рително съгласие.

з) Имитиране и използване на чужд престиж

Не е позволено да се копира буквално или да се имитира търговска 
комуникация на друг маркетинг специалист, вече пусната на пазара, дори 
когато рекламираните продукти не се конкурират. Търговското съобще-
ние не трябва да експлоатира или използва промишлени образци или 
права на интелектуална собственост на друг маркетинг специалист по 
никакъв начин, особено ако би могъл да подведе или обърка потребителя, 
например патенти, търговски марки, дизайни и модели, наименования, 
текст, слоган, визуално представяне, музика или звукови ефекти.

и) Безопасност и здраве

Търговската комуникация не трябва, без основателна причина от 
образователен или обществен характер, да съдържа никакви визуални 
представяния или описания на потенциално опасни практики или ситу-
ации, които показват пренебрежение към нормите за безопасността или 
здравето, определени в съответните национални стандарти. Инструк-
циите за употреба трябва да съдържат подходящи предупреждения за 
безопасност, а където е необходимо  – ограничаване на отговорността 
на доставчика. Потенциалните рискове за безопасността и здравето 
трябва да бъдат ясно комуникирани, особено когато не могат да бъдат 
лесно разпознаваеми. Търговската комуникация не трябва да показва 
или насърчава управление на автомобили след употреба на алкохол или 
пък да дава основание да се смята, че ефектът от употребата на алкохол 
може да бъде прикрит. Децата трябва да бъдат показвани под надзор 
на възрастни, когато някой продукт или дейност са свързани с риск за 
безопасността. Информацията, предоставена заедно с продукта, трябва 
да съдържа точни указания за употреба, а когато е необходимо – пълни 
инструкции относно аспектите, свързани със здравето и безопасността. 
Такива предупреждения, свързани със здравето и безопасността, трябва 
да бъдат разяснени чрез картинки, текст или комбинация от двете.

к) Закрила на децата и подрастващите

Специална грижа се изисква при създаването и разпространението 
на търговската комуникация, насочена към или с участието на деца и 
подрастващи. Такава комуникация не трябва да подкопава доброто об-
ществено поведение, начин на живот и нагласи. Продукти, неподходящи 
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за деца или подрастващи, не трябва да бъдат рекламирани в медии, на-
сочени към тях. Всяко търговско послание, предназначено за деца, вкл. 
за игри, играчки и продукти за обучение, не трябва да се възползва от 
неопитността или доверчивостта на децата. Макар използването на въ-
ображението да е подходящо за малките, както и за по-големите деца, 
това не трябва да ги затруднява да направят разлика между реалност и 
илюзия. Търговската комуникация, насочена към деца, трябва да е ясно 
разпознаваема за тях като такава, каквото изискване съществува и в За-
кона за радиото и телевизията.21 Търговските послания е недопустимо 
да съдържат твърдения или визуално представяне, които биха могли 
да предизвикат психическа, морална или физическа вреда у деца или 
подрастващи. Децата и подрастващите не трябва да бъдат показвани в 
опасни ситуации или занимаващи се с дейности, вредни за тях самите 
или за други хора, нито да бъдат насърчавани да се занимават с потенци-
ално опасни дейности или поведение. Рекламата не трябва да внушава, 
че притежанието или използването на популяризирания продукт ще 
донесе на децата или подрастващите физически, психологически или со-
циални преимущества пред техните връстници, или че не притежаването 
на този продукт би имало обратния ефект. Тя не трябва да омаловажава 
авторитета, отговорностите или преценката на родителите, съобразени с 
настоящите социални и културни ценности. Търговската комуникация 
не трябва да съдържа директен подтик към децата и подрастващите да 
убеждават родителите си или други възрастни да им купуват продукти. 
Търговските съобщения, включително за игри, играчки и образователни 
продукти за деца, не трябва да бъдат представяни по такъв начин, че да 
създават у децата и подрастващите нереалистична представа за цената 
или стойността на продукта, например чрез омаловажаването им. Марке-
тинговата комуникация не трябва да намеква, че рекламираният продукт 
е във финансовите възможности на всеки семеен бюджет. Търговската 
комуникация, която подканва децата и подрастващите да се свържат с 
рекламния специалист, трябва да ги насърчава да получат разрешение от 
родител или друг подходящ възрастен, ако това ще доведе до някакви раз-
ходи, включително тези за комуникацията. Търговско съобщение, свър-
зано с хазарта, не може да бъде предназначено или насочвано към деца 

21 Саморегулацията на телевизионното съдържание по отношение на закрилата на 
децата е основна тема на Седемнадесетата среща на Европейската платформа на регула-
ционните органи (Неапол, 2006 г.). Спрямо подрастващите саморегулацията е по-рес-
триктивна в сравнение с медийния закон. Герганова, Е. Защита на децата. – В: Пешева, 
М. (и кол. съст.) Думите на медийния преход. Велико Търново: Фабер, 2010, с. 36.
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и подрастващи. В случай на търговска комуникация за даден продукт, 
която включва възможност за покупка или употреба на продукта от деца 
(например рекламни съобщения по интернет, които предлагат покупка 
чрез телефонно обаждане), рекламодателите трябва да вземат особени 
мерки, че децата да трябва да вземат разрешение от родителите си преди 
да потвърдят покупката или употребата на дадения продукт.

Б. Институционална рамка

Съблюдаването за спазването на нормите на Кодекса е възложено на 
Национален съвет за саморегулация (НСС), сдружение с нестопанска 
цел в обществена полза с учредители: Българската асоциация на рекламо-
дателите (БАР), Българската асоциация на комуникационните агенции 
(БАКА) и Асоциацията на българските радио- и телевизионни оператори 
(АБРО). Членове на НСС са представители на рекламната индустрия:  
рекламодатели, рекламни агенции, медии, рекламни специалисти и вся-
какви други физически и юридически лица или браншови и други асоци-
ации и сдружения, които доброволно приемат целите и устава на НСС.

Основната задача на органа за саморегулация, както е дефинирана в 
устава му, е да обединява рекламната индустрия зад дефиницията и спаз-
ването на правилата на професионалното поведение в областта на рекла-
мата и търговските комуникации като приеме, разпространи и осигури 
прилагането на етичен кодекс в полза на лоялната конкуренция и преди 
всичко в защита на потребителя.

Върховен орган на управление на НСС е Общото събрание на редов-
ните членове, а работата му се ръководи от Управителен съвет, подпо-
маган от Секретариат. За осъществяване на целите Управителният съвет 
назначава: Етична комисия, Апелативна комисия, Комисия за постмони-
торинг, Експертна група за тълкуване на Етичния кодекс и други работни 
органи, необходими за осъществяването на целите на НСС и неговата 
ефективна работа.

Редовни членове на сдружението са браншови асоциации със същест-
вен пазарен дял в бранша, който представляват. Те участват в работата 
на Общото събрание с право на глас, заплащат членски внос и допъл-
нителни парични вноски. Сдружението може да приема и асоциирани 
членове – юридически лица и физически лица, които споделят целите на 
НСС, приемат устава, декларират готовността си да работят за постигане 
на целите на сдружението, плащат определения членски внос и срещу 
това могат да участват без право на глас в работата на Общото събрание.
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Сдружение „Национален съвет за саморегулация“ създава към Ко-
декса си и специализирани правила за саморегулация: Рамка за храни 
и напитки, Норми за спиртни напитки22, Правила за хазартни игри, 
Правила за онлайн поведенческа реклама, която показва развитие и усъ-
вършенстване на националната система за саморегулация в областта на 
търговската комуникация и поставя високи професионални изисквания 
по важни за съвременното общество въпроси.

III. САМОРЕГУЛАЦИЯ И РЕГУЛАЦИЯ

През годините значението на органите за саморегулация е институ-
ционално засилено с допълнения в Закона за радиото и телевизията (ДВ, 
бр. 12 от 12.02.2010 г.), които позволяват на СЕМ да налага администра-
тивните наказания „глоба“ или „имуществена санкция“ на доставчик на 
медийни услуги, който не изпълнява в срок решение на Етичната коми-
сия към фондация „Национален съвет за журналистическа етика“ и/или 
сдружение „Национален съвет за саморегулация“ (чл. 126г). 

През 2020 г. (ДВ, бр. 109 от 22.12.2020 г.) има друго законово допълне-
ние, което включва в предметния обхват на регулацията и саморегулаци-
ята дейността и на платформите за споделяне на видеоклипове: 

„Насърчава се саморегулирането и съвместното регулиране чрез ко-
декси за поведение и стандарти, където това е уместно и подходящо. Ко-
дексите за поведение23 и стандартите включват, но не се ограничават до:

22 За етичните правила по отношение на рекламата и търговската комуникация, 
засягащи злоупотребата със спиртни напитки, употребата на алкохол и шофиране, 
рискови дейности, работно облекло и почивка, здравните аспекти при консумацията 
на напитките, бременността, алкохолното съдържание, способностите на човека при 
употребата на алкохолни напитки, изключването на социалния и сексуалния успех като 
цел на рекламата на спиртни напитки, виж в Николова, Р. Реклама и цифрова среда. – В: 
Пешева, М. (и кол. съст.) Дигиталните медии. Речник на основните понятия. Велико 
Търново: Фабер, 2012, с. 293.

23 Кодексът за поведение относно мерките за оценка, означаване и ограничаване на 
достъпа до предавания, които са неблагоприятни или създават опасност от увреждане 
на физическото, психическото, нравственото и/или социалното развитие на децата е акт 
на съвместна регулация (регулация и саморегулация). Той е изготвен от СЕМ, БНР, БНТ 
и сдружение „Асоциация на българските радио- и телевизионнни оператори – АБРО“ на 
основание чл. 17а, ал. 3 от ЗРТ. Съдържа телевизионни стандарти за закрила на децата, 
по-подробно за които виж в Николова, Р. Критерии за оценка на съдържание, което 
е неблагоприятно или създава опасност от увреждане на физическото, психическото, 
нравственото и/или социалното развитие на децата.  – В: Годишник на департамент 
„Масови комуникации“ на НБУ, 2011. Достъпно на: https://ebox.nbu.bg/mascom12/view_
lesson.php?id=11. (Посетен на 3.06.2024)



67

1. Етичен кодекс на българските медии, разработен от фондация 
„Национален съвет за журналистическа етика“;

2. Единен стандарт за регулация на нивата24 на звука в рекламата, 
приет в индустрията;

3. Национални етични правила за реклама и търговска комуника-
ция, разработени от сдружение „Национален съвет за саморегулация“, в 
съответствие с Кодекса за поведение по чл. 17а, ал. 3;

4. други стандарти за прилагане на Директива 2010/13/ЕС, изменена 
с Директива (ЕС) 2018/1808.

(2) Кодексите за поведение и стандартите за прилагането им трябва 
да отговарят на следните изисквания:

1. да са широко приети от основните заинтересовани страни;
2. да включват ясно и недвусмислено поставени цели;
3. да бъде предвиден механизъм за редовно, прозрачно и независимо 

наблюдение и периодична оценка на постигането на поставените цели;
4. да бъдат предвидени средства за ефективното им спазване, вклю-

чително ред за изменение, ефективни и пропорционални санкции.
(3) Доставчиците на медийни услуги се задължават да спазват разпо-

редбите на актовете по ал. 1.
(4) Доставчиците на услуги на платформи за споделяне на видеокли-

пове се задължават да спазват разпоредбите на Националните етични 
правила по ал. 1, т. 3.

(5) Насърчава се саморегулиране чрез кодекси за поведение, изготве-
ни от доставчици на медийни услуги, доставчици на услуги на платформи 
за споделяне на видеоклипове или организации, които ги представляват, 
при необходимост в сътрудничество с други сектори, например про-
мишленост, търговия, професионални и потребителски сдружения или 
организации. Тези кодекси трябва да са широко приети от основните 
заинтересовани страни на Съюза и да съответстват на изискванията на 
ал. 2, т. 2 – 4. Кодексите за поведение на Съюза не засягат прилагането на 
националните кодекси за поведение.

(6) Ако Република България упражни свободата си да приеме по-под-
робни или по-строги правила в съответствие с Директива 2010/13/ЕС, 
изменена с Директива (ЕС) 2018/1808, и с правото на Европейския съюз, и 
ако СЕМ прецени, че са налице данни за недостатъчната ефективност на 

24 Силата на звука (шума) е и едно от доктриналните разграничения на рекламата. 
Виж по този въпрос в Кафтанджиев, Х., М. Пешева. Реклама. – В: Пешева, М. (и кол. 
съст.) Думите на медийния преход. Велико Търново: Фабер, 2010, с. 179.

Радомир Чолаков • Саморегулацията. Етичните кодекси
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даден кодекс за поведение или на части от него, Съветът може да изиска 
от доставчиците на медийни услуги, попадащи под тяхна юрисдикция, да 
спазват съответните правила. СЕМ информира за правилата и Европейс-
ката комисия в едномесечен срок“ (чл. 4б от ЗРТ).

В полезрението на СЕМ от края на 2020 г. попада и надзорът за не-
изпълнение на актовете на органите за саморегулация от доставчиците 
на платформи за споделяне на видеоклипове (чл. 126г, ал. 2 от ЗРТ). Това 
показва, че както законодателството на Европейския съюз (Директива 
2010/13/ЕС на Европейския парламент и на Съвета от 10 март 2010 г. за 
координирането на някои разпоредби, установени в закони, подзаконови 
и административни актове на държавите членки, отнасящи се до предос-
тавянето на аудиовизуални медийни услуги (Директива за аудио-визуал-
ните медийни услуги), изменена с Директива (ЕС) 2018/1808 на ЕП и на 
Съвета от 14 ноември 2018 г. за изменение на Директива 2010/13/ЕС за 
координирането на някои разпоредби, установени в закони, подзаконови 
и административни актове на държавите членки, отнасящи се до предос-
тавянето на аудиовизуални медийни услуги (Директива за аудио-визуал-
ните медийни услуги)25, предвид променящите се пазарни условия, така 
и националният закон отдават дължимата роля на саморегулацията в 
областта на телевизионната дейност. 

25 ОВ, L 303/69 от 28 ноември 2018 г.
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ТЕЛЕВИЗИОННАТА АУДИТОРИЯ  
2001 – 2010/2020 – 2024

Маргарита Пешева, Милко Петров

Негово Величество зрителят!, казва Константин Станиславски, като 
визира зрителя на театралния спектакъл. Медиите също имат зри-

тели – публика, аудитория. Именно тя – аудиторията чрез активния си 
зрителски интерес, формира рейтинга и пазарния дял на телевизионните 
програми. От своя страна, цената на тв времето на рекламния пазар е в 
тясна зависимост от рейтинга – относителния обем тв зрители, и пазар-
ния дял, който получава програмата.1

Ако зрителите са недоволни от телевизията, могат ли да спрат теле-
визора, да превъзмогнат навика си да гледат телевизия и да коментират 
излъчваното телевизионно съдържание и водещите? Вероятно да, но 
според Умберто Еко, подобен отказ от телевизия е: „прекалено голяма 
жертва, защото (1) законно е да искам вечер да гледам хубав филм и 
обикновено не се питам какви са идеите на собственика на киносалона;  
(2) полезно е да се познават мненията и начинът на поднасяне на нови-
ните от управляващата партия, имам право да знам какво мислят и 
казват тези хора; (3) ако дори половината италианци спрат да гледат 
телевизия, това няма да накара правителството да смени поведението 
си, а електоратът му – възгледите си.“

Според Еко, по-реалистично и осъществимо е недоволните от своите 
медии зрители, слушатели, читатели да спрат да купуват рекламираните 
от медиите стоки и така да направят икономическа блокада на медиите, 
която, ако се поддържа от няколко милиона от аудиторията, до месеци 
ще покаже резултат – рекламодателите веднага ще забележат спад в про-
дажбите и ще осмислят медийната си политика. „Не може да имаш нищо 
за нищо, малко усилие е необходимо – ако не сте съгласни с монопола върху 
информацията, покажете това активно.“2 

Или, тв аудиторията е много значим икономически и естетически 
фактор в развитието на тв средата, на тв пазара и тв програмата. Няма да 

1 Михайлова, К. Меди@ Общество. Социология на медиите и масовата комуника-
ция. София: ИК УНСС, 2016.

2 Еко, У. Връща ли се часовникът назад. София: Сиела, 2010.
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е преувеличено да се каже, че аудиторията по свой собствен начин движи 
и тв историята. Ето защо е много важен анализът на пийпълметричните 
данни, а също и данните от другите видове социологически или марке-
тингови аудиторни изследвания. 

Студията обстойно анализира профила на националната тв аудито-
рия в периодите 2001 – 2010 и 2020–май 2024, според данните на пийпъл-
метричните агенции TNS/TV Plan и GARB. Така наречената „пийпълме-
трия“ е специализирано количествено изследване на тв аудиторията, с 
чиито данни се съобразява тв пазарът.

Директната връзка между пийпълметричните данни за тв аудито-
рията и тв пазара съдържа немалка степен на напрежение. Още през 
1999 г. в. „Капитал“ поставя въпроса: „Кой ще прави пийпълметрията в 
България?“ и прогнозира, че „Битката между социологическите агенции 
започва и ще бъде безмилостно жестока“.3

Пийпълметрични данни доставя още през 1999 г. BBSS Gallup. През 
2000  г. Асоциацията на рекламните агенции (АРА) сключва договор с 
TNS/TV Plan (впоследствие GARB) и именно предоставяните от нея дан-
ни стават основен фактор на медийния пазар. Скоро се появяват съмне-
ния за изкривяване на данните в полза на bTV и съответно ощетяване на 
първата частна телевизия у нас „Нова телевизия“. Така се стига до ситу-
ация всяка национална телевизия да работи със собствен доставчик на 
пийпълметрични данни за динамиката на своята аудитория – например 
през 2015 г. bTV работи с GARB, „Нова“ – с Nielsen Admosphere („Ме-
дия Рисърч“), а БНТ остава година и половина без доставчик, защото не 
може да проведе конкурс и да избере агенция без съдебно обжалване.4 

Студията е разделена на четири части. Първата представя профил на 
тв аудиторията в периода 2001 – 2006 г. Втората проследява динамиката 
на тв аудиторията в периода 2007 – 2010. Третата представя основните 
тенденции в развитието на тв средата в периода 2001 – 2010. Използват 
се данни от изследвания от националния пийпълметричен панел на 
TNS/ TV Plan, които се публикуват с големи съкращения.5 Четвъртата 

3 Кой ще прави пийлметрия в България?  – В: Капитал, 18.12.1999. Достъпно на 
https://www.capital.bg/biznes/media_i_reklama/1999/12/18/253520_koi_shte_pravi_piipul-
metriia_v_bulgarii (Посетен на 20.07.2024)

4 Антонова, В. Телевизионна реклама и пазар: 2002 – 2010. – В: Пешева, М. (и кол. 
сът.) Телевизионната среда: 2001 – 2010. Програми, аудитория, реклама, регулация, циф-
ровизация. Велико Търново: Фабер, 2011.

5 Целият научен анализ е публикуван в: Пешева, М. Радио и телевизионната среда 
2001 – 2010. Програми, аудитория, реклама, регулация, цифровизация. Велико Търново: 
Фабер, 2011.
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част анализира данните за тв аудиторията за периода 2020- май 2024 г. на 
пийпълметричния панел на GARB.

Пийпълметричният панел на TNS/TV Plan наблюдава общо 15 те-
левизии, но те не са едни и същи в целия период. В този шестгодишен 
период TNS/TV Plan наблюдава общо 22 тв програми, което отразява 
динамиката в тв сектора – появата на нови играчи на пазара, промяна на 
рейтингите и аудиторните дялове.

Критериите за сегментиране на аудиторията са различни и са добре 
известни – социално-демографски, психографски, от гледище на зрител-
ските интереси.6 Известните модели на сегментиране на аудиторията 
показват, че полът, възрастта, начинът на живот и споделяните цен-
ности са определящите фактори при тв гледаемостта, които трябва да се 
имат предвид. Ако възрастните зрители мъже имат подчертан интерес 
към техниката, инвестициите и семейството, то възрастните зрителки 
жени се интересуват най-вече от семейството, дома, изкуството, здра-
вословния начин на живот. Докато младите зрители имат подчертан 
интерес към новите технологии и иновации, спорта и игрите, другите 
зрители се интересуват основно от новини, от самоусъвършенстване, 
имат широки интереси или са безразлични – всеядни по отношение на 
това, което тв програмите им предлагат.

При всички случаи този профил на тв зрителя е важен за разбиране-
то на конкретните тенденции при тв аудиторията, които пийпълметрич-
ните данни показват.

1. НАЦИОНАЛНА ТВ АУДИТОРИЯ:  
2001 – 2006. TNS/ TV Plan

Среднодневният рейтинг на трите национални телевизии показ-
ва тенденции, които са устойчиви в това десетилетие. БНТ бързо губи 
състезанието с двете търговски телевизии с национално покритие (като 
аудитория, рейтинг и пазарен дял), тя се оказва зле подготвена за труд-
ното тв състезание. Изследванията на TNS/TV Plan го показват много 
ясно. Двете търговски телевизии разширяват рейтинга на програмите си, 
националната обществена телевизия драстично го свива. В началото и в 
края на периода 2001 – 2006 г. среднодневният рейтинг (в % и хиляди) на 
БНТ се свива с 2,4 %. bTV повишава своя рейтинг с 0,6 %, а Нова телеви-
зия – с 1,8 %. Започва активно преразпределение на тв пазара – bTV и Нова  

6 По-подробно виж студията на Христо Катранджиев „Аудиторията на прехода“ 
в Том втори, Пета част.

Маргарита Пешева, Милко Петров • Телевизионната аудитория...
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телевизия бързо отвоюват пазарни дялове, а БНТ няма ясна стратегия 
как ефективно да отвърне на удара.

Отсъствието на програмна и пазарна увереност на БНТ ясно се забе-
лязва при пазарните дялове на телевизиите, средно за ден от седмицата. 
„Нова“ най-много разширява своя пазарен дял – с 12,5 %, като през 2006 г. 
той стига до 16,7 %. bTV по-малко разширява пазарния си дял – с 4,7 %, но 
той вече е твърде голям и в края на периода достига до 37,5 %. Ситуацията 
при БНТ е драматична – първата българска телевизия за шест години губи 
15,6 % от пазарния си дял, като в края на периода той се стопява на 16,4 %. 
Именно в този период се оформя водещата тв триада в страната, която 
през 2006 г. сумарно има 70,6 % от националния пазар на тв аудитория. 
Останалите 12 телевизии, които пийпълметричният панел наблюдава, 
разпределят помежду си 15,0 %.

За всички други програми остават 14,5 % от пазара. Или, по-голяма 
част от пазара реално се държи от трите тв програми с национално покри-
тие, което показва неговото монополизиране от най-големите тв играчи. 
Истинската пазарна конкуренция е между bTV, Нова телевизия и БНТ. 

Националният тв пазар изглежда ясно позициониран и разпределен. 
Главното преразпределение в това десетилетие става между пазарния дял 
на БНТ и дяловете на bTV и Нова телевизия, които бързо се увеличават 
в този перид. С цената на какви програмни решения (и на какви компро-
миси) е важен въпрос, който е слабо анализиран.

Разграничаването на тв аудиторията, в зависимост от пола е ясно 
изразено – жените възприемат повече гласови модулации от мъжете, те 
по-детайлно обработват информацията, която възприемат от тв екран, 
техните реакции са по-асоциативни и образни, в сравнение с реакциите 
на мъжете.

Жените и мъжете най-често имат различни ценности и приоритети, 
които оказват влияние върху тв им гледаемост.7 

Жените са по-запалени зрителки, средно за ден от седмицата тех-
ният рейтинг е около 2,5 пункта по-висок от този на мъжете в края на 
периода (608 хил. към 482 хил. зрители). Жените гледат bTV повече от 
мъжете (разлика от 1,5 пункта) и малко повече Нова тв. В рамките на 
периода гледаемостта при жените нараства с 1,3 пункта.

Мъжете гледат предаванията на bTV два пъти повече, отколкото 
предаванията на БНТ или Нова тв.

7 Катранджиев, Х. Медияпланиране на рекламната кампания. София: УИ „Стопан-
ство“, 2006.
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Среднодневен брой минути  
(на база всички гледали телевизия)

Среднодневният брой минути, в началото и в края на периода, по-
казва тенденции на бързо нарастване на тв гледаемост на търговските тв 
програми и същевременно намаляване на гледаемостта на БНТ. Ако през 
2001 г. среднодневният брой минути (на база гледали тв) е 285,6 мин., то 
през 2006 г. вече е 307,4 мин.

Или тв гледаемостта за шест години нараства с 21,6 мин. Нова теле-
визия показва впечатляващ ръст на среднодневната гледаемост – от 49,9 
мин. в началото – на 86,4 мин. в края на периода. За шест години Нова 
телевизия увеличава с над половин час среднодневните минути, които 
зрителите отделят за нейните предавания. Това се дължи и на факта, че 
в този период тя получава лицензия за разпространение на програмата 
си в национален обхват, което многократно увеличава среднодневната ѝ 
гледаемост.

bTV също увеличава среднодневния брой минути (на база гледали 
телевизия) от 124,2 на 139,6 мин., или с 15,4 мин. БНТ (Канал 1) драма-
тично намалява среднодневният брой минути – от 118 на 74,6 мин., което 
е намаление с 43,4 минути. Това показва, че БНТ трудно се адаптира към 
новата тв конкуренция, и бързо започва да губи зрители и гледаемост. 

ТОП 25 ПРЕДАВАНИЯ 2001 – 2006 г.  
РЕЙТИНГ

Топ 25 предавания на 2001 – 2006 г. (по рейтинг) показва някои 
предимства:

•  успех за програмата на bTV, която участва в класацията с 18 преда-
вания;

•   успех за програмата и на БНТ, която участва в класацията с 10 пре-
давания;

•  успех за „Шоуто на Слави“8, което участва в класацията със 7 пре-
давания;

8 Предаването има развлекателен характер и е източник на цитати в друго хумо-
ристично предаване – „Господари на ефира“. Виж за спазването на авторското право при 
цитирането в: Николова, Р. „Шоуто на Слави“ vs. „Господари на ефира“. – В: Годишник 
на департамент „Масови комуникации“. София: НБУ, 2012. Достъпно на: https://ebox.
nbu.bg/mascom13/view_lesson.php?id=11. (Посетен на 17.07.2024).
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•  участие на „Българската Коледа“ в класацията, която изпълнява 
социални функции;

Топ 25 предавания на 2001 – 2006 г. (по рейтинг) показва и някои 
недостатъци:

–  слабо представяне на отделните тв програми с оригинални преда-
вания;

– БНТ участва с 10 предавания, но без оригинално предаване;
– Нова телевизия не участва в класацията с оригинално предаване;
–  неравномерно разпределение на предаванията по отделни програ-

ми;
– отсъствие на жанрово разнообразни предавания;
–  доминация на игрални филми и развлекателни предавания – съот-

ветно с 12 и 9 позиции.
„Шоуто на Слави“ е лидер по рейтинг, то заема три от възможните 

пет позиции. Другите две остават за риалити шоуто „Survivor“ и играл-
ния филм „Сам в къщи 3“. В случая конкурент на „Шоуто“ е единствено 
„Survivor“. В класацията Топ 5 предавания, рейтингът се движи в грани-
ците 30,1 – 36,6 %, а рейтингът на трите издания на „Шоуто“ е в границите 
30,4 – 36,6 %.

ТОП 25 ПРЕДАВАНИЯ 2001 – 2006 г.  
ПАЗАРЕН ДЯЛ

Топ 25 предавания на 2001 – 2006 г. (по пазарен дял) показва някои 
предимства:

•  успех за програмата на bTV, която участва в класацията с 15 преда-
вания;

•  успех за програмата и на БНТ, която участва в класацията с 14 пре-
давания;

•  bTV новините участват с 3 издания;
•  успех за „Шоуто на Слави“, което участва в класацията с 9 издания;
•  силно представяне на телевизионния спорт с 8 предавания.

Топ 25 предавания на 2001 – 2006 г. (по пазарен дял) показва и ня-
кои недостатъци:

−  БНТ участва с 14 предавания (мачовете от футболни шампиона-
ти), но без оригинално предаване;

− Нова телевизия не участва в класацията;
− неравномерно разпределение на предаванията по отделни програми;
− отсъствие на жанрово разнообразни предавания;
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− доминация на развлекателни предавания – 11 позиции;
− доминация на популярни сериали.

В тази класация попадат 12 предавания, по 6 предавания на bTV и на 
БНТ (Канал 1). „Шоуто на Слави“ заема четири от десет възможни пози-
ции, с рейтинг 69,6 – 79,8 %. Рейтингът на всички предавания в Топ 10 е в 
границите 75,3 – 79,8 %, което говори за силна конкуренция. И трите кла-
сации показват едни и същи тенденции: тв развлечението е най-търсено 
от зрителя, той постоянно се нуждае от своето „хапче“ телевизионно удо-
волствие – чрез шоупрограми, риалити формати, първокласен футбол, 
игрални филми. 

ИЗВОДИ

В периода 2001 – 2006  г. националната тв аудитория се определя 
главно от програмите на БНТ, bTV и Нова телевизия. Те имат авторитет 
и голямо влияние сред зрителите.

Тв гледаемостта нараства – среднодневният брой минути (на база 
гледали тв) се увеличава с 21,8 мин. и е в стойностите 285,6 мин. – 307 
минути. Гледаемостта на bTV нараства, тя се движи в стойностите 124,2 – 
139,6 мин., или увеличението е с 15,4 мин. Гледаемостта на Нова телевизия 
също нараства, тя е в стойностите 49,9 – 84,6 мин., увеличението е с 36,5 
мин.

Среднодневният рейтинг (в %) на БНТ се свива с 2,4 %. Рейтингът на 
bTV нараства с 0,6 %. При Нова телевизия рейтингът също нараства – 
с 1,8 %. Започва преразпределение на тв пазар – bTV и Нова телевизия 
бързо отвоюват пазарни дялове за себе си, а БНТ няма ясна стратегия как 
да се справи с конкуренцията;

Нова телевизия най-много разширява пазарния си дял (+ 12,5 %), 
като през 2006 г. той стига до 16,7 %. bTV по-малко разширява пазарния 
си дял – + 4,7 %, но той вече е много голям и през 2006 г. достига до 37,5 %. 
БНТ в тези шест години губи 15,6 % от пазарния си дял, който през 2006 г. 
се стопява на 16,4 %.

Трите телевизии с национален обхват през 2006  г. сумарно имат 
70,6 % от пазара на тв аудиторията. Останалите 12 телевизии, които 
пийпълметричният панел наблюдава, разпределят помежду си 15,0 %. За 
другите телевизионни програми остават 14,5 % от пазара;

bTV е първата търговска телевизия с национален обхват, която 
бързо постига висок рейтинг и в рамките на периода изпреварва БНТ 
по рейтинг и пазарен дял.
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В Топ 25 предавания за 2001 г. (по рейтинг и пазарен дял) жанрово 
водят игралните филми и сериали, развлекателните предавания, акту-
ално-публицистичните, новините и музиката. БНТ (Канал 1) все още не 
е изгубила водещата си роля в тв средата, в Топ 25 тя има 19 позиции, а 
bTV – 6 позиции;

В Топ 25 за 2006 г. има съществена промяна на тв картината. „Шоу-
то на Слави“ отпада от челната шестица по рейтинг, но остава лидер по 
пазарен дял с 68,1 %. За първи път два риалити формата – „Survivor“ и „VIP 
Brother“, заемат челни позиции в рейтинга, а „Survivor“ и в пазарния дял. 
Това говори за силна комерсиализация в програмите на двете търговски 
телевизии, които се борят за пазарно надмощие главно на територията на 
тв развлечението.

В Топ 25 (по рейтинг) в периода 2001 – 2006 г. водят филми и сери-
али, шоу и развлекателни предавания, новини, риалити шоу и музикални 
предавания. Зрителският интерес е обърнат главно към филмите, раз-
влекателните предавания и новините. Това са трите тв жанрове, които 
аудиторията постоянно избира и предпочита. 

bTV участва в Топ 25 (по рейтинг) с 18 предавания, а БНТ – с 10 
предавания. bTV е представена с предавания, които са външни или ней-
ни собствени продукции – „Шоуто на Слави“, новините, развлекателни 
предавания, риалити шоу, филми, музика.

БНТ участва предимно с филмите и новините „По света и у нас“. 
Нейната стратегия е насочена към добра филмова програма, съставена 
предимно от световни хитове. Обществената медия не съумява да наложи 
на зрителския поглед собствени предавания, които успешно да се конку-
рират с новите развлекателни формати на големите търговски телевизии.

В Топ 25 (по пазарен дял) преобладават развлекателни предавания 
(11), спорта, филми/сериали и новини. bTV участва най-вече с „Шоу-
то на Слави“ и новините. „Шоуто“ е лидер по пазарен дял, то участва в 
класацията девет пъти с рейтинг 66,3 – 79,8 %, което наистина е постиже-
ние. Новините на bTV постигат висок пазарен дял, особено на ранната 
вечерна емисия. bTV присъства в класацията Топ 25 по пазарен дял, с 
четири собствени предавания. БНТ участва в класацията само с мачовете 
от Европейското първенство по футбол през 2004 г. и филми. Нито едно 
оригинално предаване на обществената телевизия не успява да влезе в 
Топ 25 по пазарен дял.

„Шоуто на Слави“ е единственото предаване, което в този период запаз-
ва стабилно присъствие. То има 16 позиции в двете класации – като рейтинг 
и пазарен дял. Шоуто е лидер както по рейтинг, така и по пазарен дял.
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2. ТЕЛЕВИЗИОННА АУДИТОРИЯ 2007 – 2010.  
TNS/TV PLAN

Среднодневният тв рейтинг за 2007 – 2010 г. се запазва относително 
постоянен – 16,0 – 17,0 %. bTV има три пъти по-висок рейтинг от Нова 
телевизия и четири пъти по-висок от този на БНТ. Нейният рейтинг се 
движи между 5,56 %  – 6,39 %. При Нова тв рейтингът е между 2,68 %  – 
2,42 %, а при БНТ е между 2,20 %  – 1,63 %. Данните показват, че bTV 
увеличава рейтинга си, докато Нова телевизия и най-вече БНТ го сви-
ват. Тв пазарът се разширява, започва да се преодолява предишната му 
затвореност. Ако до 2006 г. трите телевизии с национален обхват сумарно 
имат 70,0 % пазарен дял, през 2010 г. те вече имат общ дял от 62,5 %, т. е. 
с около 8,0 % се намалява общия им дял. Динамиката на тв пазара вече е 
голяма – ако през 2007 г. (извън bTV, Нова телевизия и БНТ) 7 тв програ-
ми постигат рейтинг над 1,0 %, през 2010 г. те са вече 11. Това показва, че 
пазарът започва да се нормализира, наблюдава се намаляване на дяловете 
на трите тв програми с национален обхват и разширяване на пазара към 
някои по-малки, специализирани канали за филми и новини. На пазара 
много активно се включват bTV Action и TV7, с които оттук насетне тв 
конкуренцията ще става все по-голяма и оспорвана.

Жените гледат повече телевизия от мъжете, в делник, празник и през 
седмицата женската аудитория постига рейтинг с два-три пункта по-ви-
сок. Разликата е предимно в по-високата гледаемост на bTV, чиито преда-
вания са предпочитани от женската аудитория. Телевизия се гледа повече 
в почивните дни, но при жените гледаемостта (в делник и празник) през 
2010  г. е почти изравнена. Мъжете гледат по-малко телевизия, техните 
предпочитания не съвпадат изцяло с тези на жените. 

РЕЙТИНГ И ПАЗАРЕН ДЯЛ. ВСИЧКИ 4 г.+

Топ 25 тв предавания, които постигат най-висок рейтинг в този пе-
риод, показват следните основни тенденции:

През 2007 г. bTV участва в Топ 25 с 22 предавания, а Нова – с 3 пре-
давания. БНТ не е представена със свое предаване. Тв жанровете, които 
предизвикват най-голям зрителски интерес са: риалити шоу и развлека-
телни предавания, игрални филми, новини, игри и музика. Това показва, 
че аудиторията гледа най-вече филми и тв развлечения. Телевизията е 
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преди всичко отмора, почивка и развлечение. Данните за 2008 – 2010 г. 
показват същите тенденции.

Следователно, позициите на игралните филми, новините и тв раз-
влечението остават най-добри и най-желани от зрителя. Това означава, 
че зрителят традиционно предпочита да се информира и се забавлява 
чрез малкия екран.

ТОП 25 ПРЕДАВАНИЯ: 2001 – 2010 г.  
РЕЙТИНГ. ВСИЧКИ 4 г.+

Топ 25 предавания на десетилетието (по рейтинг) показва някои 
предимства:
  успех за програмната политика на bTV, която участва в класация-

та с 24 предавания;
 само „Шоуто на Слави“ участва в класацията с 8 свои издания;
  успех за новините и документалистиката на „bTV Репортерите“;
  риалити шоуто „Survivor“ участва в класацията с 2 издания.

Топ 25 предавания на десетилетието (по рейтинг) показва някои 
недостатъци:

–  неравномерно разпределение на предаванията по отделни програми;
–  слабо представяне на тв програми със собствени предавания;
–  отсъствие на жанрово разнообразни предавания.

В класацията Топ 25 предавания преобладават най-вече игралните 
филми/сериалите/развлекателните предавания. Новините и докумен-
талните филми са на трето и четвърто място. Предаванията от формата 
риалити шоу са на пето място. С това жанровото разнообразие на кла-
сацията се изчерпва. Оригиналната продукция и на трите тв програми 
с национален обхват се оказва неконкурентноспособна, поради което не 
попада в Топ 25 на десетилетието.

С изключение на „bTV Репортерите“, няма друго актуално публици-
стично предаване, което участва в тази класация. Това показва вкуса, на-
гласите и предпочитанията на зрителя, и донякъде ограничава неговият 
поглед до едни и същи предавания. 

Класацията Топ 25 предавания (по рейтинг) показва недостиг на 
жанрово разнообразни предавания, недостиг на собствени, оригинални 
предавания, дефицит на тв водещи, на различни подходи към тв шоуто, 
риалити форматите, игрите.
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Присъствие на „Шоуто на Слави“  
в Топ 25 на десетилетието

Това присъствие действително се нуждае от специален коментар. Ко-
гато едно предаване осем пъти се класира в Топ 25 на десетилетието (по 
рейтинг), причините може да са няколко. Едната е, че трите тв програми с 
национален обхват не успяват да създадат и наложат друго развлекателно 
предаване, което да стане негова сериозна конкуренция. Втората е, че 
„Шоуто“ през тези десет години успя да се развие и наложи на зрителския 
поглед. То непрекъснато променя формулата си, като включва нови и раз-
нообразни форматни игри, които видимо много се харесват на зрителя.

За десет години „Шоуто“ губи само 7,0 % от своя рейтинг, което е го-
лямо постижение. То се класира с осем свои издания – шест от тях са в 
периода 2001 – 2006 г., а две – от последните години. През 2010 г. „Шоуто“ 
се класира по рейтинг, което показва, че то остава много предпочитано от 
зрителите. Или, през цялото десетилетие „Шоуто“ запазва висок рейтинг 
и актуалност по отношение на националната аудитория.

Успехът на му е прецедент в българската тв практика. Но част от не-
говата сила идва и от слабостта на другите предавания, разположени на 
територията на екранното развлечение. И трите тв програми с национа-
лен обхват за тези десет години не съумяват да отгледат негова достойна 
конкуренция, с която „Шоуто“ да влезе в оспорвано състезание. Големият 
успех на „Шоуто на Слави“, се дължи на екипното начало, професионал-
ната работа на водещия, добрата сценарна подготовка, отличното музи-
циране. 

Присъствие на игралните филми  
в Топ 25 на десетилетието

Игралните филми и сериалите са предпочитан жанр от аудиторията, 
наред с развлекателните предавания, новините, игрите и спортните пре-
давания. БНТ в това десетилетие показва дефицит като разнообразие и 
качество на своята оригинална продукция, което означава – и на своята 
конкурентоспособност. БНТ се нуждае от други програмни решения, от 
нови успешни предавания, които са модерни, интересни и атрактивни. И 
заедно с това – съобразени с нейната обществена функция.

В Топ 10 предавания на десетилетието участват развлекателни 
предавания, риалити шоу, новини, игрални филми. bTV участва в тази 
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класация с 11 предавания, а БНТ – с 2 предавания – два игрални филма. 
Отсъствието на предаване на Нова телевизия в тази класация е пока-
зателно, присъствието на БНТ с два игрални филма (а не с оригинално 
предаване) – също. „Шоуто на Слави“ има седем водещи позиции в Топ 
10 предавания и заедно с bTV новините са двете предавания, излъчвани 
от bTV, които влизат в челната десетка по рейтинг на десетилетието.

ТОП 25 ПРЕДАВАНИЯ 2001 – 2010 г.  
ПАЗАРЕН ДЯЛ. ВСИЧКИ 4 г.+

Топ 25 предавания на десетилетието (по пазарен дял) показва ня-
кои предимства:
  успех за програмата на bTV, която участва в класацията със 17 

предавания;
  значително присъствие на БНТ, която участва в класацията с 12 

предавания;
  „Шоуто на Слави“ участва в класацията с 12 свои издания;
  „bTV новините“, „Море от любов“ и „Vox Populi“ влизат в тази кла-

сация.

Топ 25 предавания на десетилетието (по пазарен дял) показва и 
някои дефицити:

–  неравномерно разпределение на предаванията по отделни програ-
ми;

–  слабо представяне на различните тв програми с оригинални преда-
вания;

– отсъствие на предавания от различни жанрове.
Класацията показва и някои жанрови дефицити, отсъствие на разно-

образни и оригинални предавания, което „затваря“ погледа на тв ауди-
торията до едни и същи предавания. Тв пазарът е недостатъчно развит 
откъм разнообразни предавания, които могат да предложат на зрителя 
нужното качество. В това десетилетие „Шоуто на Слави“ се оказва без 
конкуренция – и по рейтинг и по пазарен дял. Причините за неговия па-
зарен успех са заложени в успешната му формула, в умението на екипа 
постоянно да я променя и развива, като включва нови форматни игри, 
които се харесват от зрителя.
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МЕДИЙНО ПОВЕДЕНИЕ

Методология – TNS /TV Plan, качествено изследване, три фокус гру-
пи, всяка от 8 респонденти, по равно мъже и жени, възрастови граници: 
16 – 24 г.; 29 – 40 г. и 32 – 75 г. Качествено изследване, 30 дълбочинни ин-
тервюта, поравно мъже и жени, възрастови граници: 16 – 19 г.; 20 – 24 г.; 
25 – 29  г.; 30 – 34  г.; 35 – 39  г.; 40 – 44  г.; 45 – 49  г.; 50 – 54  г.; 55 – 59  г. и 60+. 
Период на провеждане: юни 2010 г.

Индекси: честота и места на гледане на телевизия, начини за гле-
дане на телевизия, предпочитани телевизионни програми и предавания, 
радио и телевизионни брандове, нагласи за цифрова телевизия.

Главните предизвикателства пред развитието на електронната медий-
на среда в последните години са точно формулирани в качественото из-
следване на TNS/TV Plan, проведено през 2008 г. на тема „Националните 
програми през погледа на тяхната аудитория“, изготвено за нуждите на 
БНР от социолога Живко Георгиев. В него той формулира няколко ос-
новни тенденции и предизвикателства в развитието на медийната среда. 

МЕДИЙНА СРЕДА

Медийното поведение в началото на ХХI век, закономерно се изправя 
пред много предизвикателства, които определят неговата структура, про-
фил и интензивност.

На първо място са технологичните предизвикателства, които се 
дължат на лавинообразното нарастване на мрежата, на нейните огромни 
възмож ности за комуникация, медийно потребление, разнообразни 
форми на бизнес дейности, електронно пазаруване и широк спектър от 
онлайн развлечения. Изследванията показват, че над 40,0 % от българ-
ските домакинства вече имат достъп до интернет, което означава, че 
традиционни медии като радиото и телевизията вече се развиват в силно 
конкурентната среда на „новата мрежова култура“.

Тази култура променя медийните навици и потребление не само на 
най-младите, но и на 25 – 35-годишните. Най-голямата промяна е оттег-
лянето на тези целеви групи от четенето на вестници, засилване на пот-
реблението на преса онлайн, новите възможности за общуване с преса, 
радио и телевизия и през мобилен телефон. 

На второ място са социологическите предизвикателства, които са 
следствие от развитието на Прехода в последните 20 години, в резултат на 
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което нашето общество загубва старата си еднородност. Това означава, че 
„днес всяка медия е изправена пред необходимостта да работи за все по-
разнородна публика“. Проучванията показват, че обществото все повече 
губи своята еднородност в няколко основни направления:

–  ясно изразена социална стратификация, която се основава на 
все по- различен жизнен стандарт и социално-икономически ста-
тус на от делните членове на националната общност;

–  растящи генерационни различия, оформянето на няколко поко-
ления – едното от времето преди прехода, другото – на границата 
между социализма и демокрацията, третото е продукт на новите 
социални реалности. Тези три много различни поколения трябва 
да съжителстват в общо социокултурно и медийно пространство, 
но имат различни социални програми и различно отношение към 
медиите;

–  растящи регионални различия. Социологическите изследвания 
показват, че „имаме все по-малко основания да говорим за „Бълга-
рия“, „българите“, „българското общество“ като цяло. Все по-малко 
е общото между София и Варна, от една страна, и Северозападна 
България или Лудогорието, от друга“. По тезата на Живко Георги-
ев, локалните особености стават много ясно изразени, а общите 
национални особености – все по-бледи и абстрактни;

–  растящи различия в стила на живот (лайфстайл). Публиката все 
повече се сегментира (у нас и в целия свят) по стила на живот, и 
тази сегментация се оказва дори по-значима от социално-демо-
графските и социално-икономическите критерии. Тази тенденция 
определено генерира различия. В България този процес сега за-
почва, но след няколко години ще стане ясно, че изборът на потре-
бителя – на марки, медии, модели на живот, най-често се определя 
от споделяните ценности, от начина на живот или от модела на 
лайфстайл парадигмата, която всеки избира за себе си.

На трето място са културните предизвикателства. Българското об-
щество много бързо се превръща в потребителско общество. Масовата 
култура формира консуматорско поведение, което се налага през чалгата, 
тв риалити формати, тв игри, жълта преса и др. Този триумф на консума-
тивната култура неизбежно упражнява натиск върху високата култура, 
която постоянно бива изтласквана в ъгъла, подценявана и маргинали-
зирана. Медиите, които са направили избор в полза на автентичните 
културни ценности и некомерсиалното, несъмнено са заплашени, поне 
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доколкото маркетинговите стратегии на медийната индустрия минават 
през необходимостта от големи печалби.

Това поражда друго поведение на комерсиалните тв програми. Те 
започват да налагат и промотират предавания, които често са на ръба на 
добрия вкус. На ръба на позволеното от медийния закон, който забранява 
разпространението на предавания, които „съдържат порнография или 
противоречат на добрите нрави, възхваляват или оневиняват жестокост 
или насилие, или подбуждат към ненавист, основана на расов, полов, ре-
лигиозен или национален признак“ (ЗРТ, чл. 10, т. 6).

В медийната среда се открояват няколко основни тенденции:

−  свръхпредлагане на вестници, списания, радио и телевизионни 
програми. Както и сайтове за нови развлечения и онлайн вари-
анти на традиционните медии. В последните години всеки жител 
на един от седемте града у нас с население над 100 000 жители, 
свободно може да избира между 20 – 30 станции във ФМ диапа-
зона, 70 – 80 тв канала, достъпни чрез аналогова или цифрова 
платформа, 30 – 40 вестника и над 300 списания, както и всички 
медийни формати, които интернет предлага. В по-малките градове 
това медийно разнообразие е по-свито, но там също се регистрира 
повишение на медийното потребление;

−  силно конкурентна медийна среда, при която състезанието вър-
ви не само в рамките на една медия (между отделните вестници, 
радио или телевизионни програми), но и между отделните видове 
медии. А като цяло – между традиционните медии и новите медии 
в техните традиционни и модерни формати, които интернет пред-
лага. Това коренно променя потребителския избор;

−  навлизане на телевизията в запазените програмни територии 
на радиото. Сутрешните тв блокове пряко конкурират ранния 
сутрешен праймтайм на радиото. Изследванията сочат, че нови-
ят медиен стереотип „слушане на телевизия“ сутрин се засилва, 
и той пряко конкурира създадения от радиото модел на медийно 
потребление. В сутрешните блокови тв предавания се засилват 
директните връзки със зрителя, което доскоро бе запазена терито-
рия на радиото. Изследванията показват, че в последните години 
времето, отделяно за медийно потребление, остава едно и също, 
но то бързо се преразпределя между пресата, радиото, телевизия-
та и интернет. 

Маргарита Пешева, Милко Петров • Телевизионната аудитория...



86 Телевизията в България: 1954 – 2024 • Том 3 • 2001 – 2013

Какви са основните тенденции в този процес? Пресата, като цяло, 
губи позиции, особено сериозната преса, но жълтата преса и лайфстайл 
списанията разширяват територия и читатели. Относителният дял на 
телевизията в бюджета на времето и личното медийно потребление 
остава стабилен, най-сериозните загуби се наблюдават при най-млади-
те – 12 – 35  г., макар че засега няма срив по няколко основни причи ни: 
потенциалът на кабелизацията все още не е изчерпан, населението бързо 
застарява и времето, отделяно за телевизия от хората +55 г. се увеличава. 
Сутрешните тв блокове завземат територии, които доскоро принадлежаха 
основно на радиото, расте броят на тв канали, но тяхното разнообразие 
е привидно.

ТЕЛЕВИЗИОННО ПОВЕДЕНИЕ.  
ЧЕСТОТА И МЕСТА НА ГЛЕДАНЕ НА ТЕЛЕВИЗИЯ

Телевизията е много силна медия, всички анкетирани, без изключе-
ние, я гледат. Фокус групите и дълбочинните интервюта показват, че има 
промяна в честотата на тв гледане, но и в традиционните тв топоси. Тази 
промяна е в две посоки:

– промяна на часовите пояси на телевизионното гледане;
– разширяване на местата и начините за гледане на телевизия.
Гледането на телевизия сутрин вече е много активно, доскоро това бе 

предимно гледането на телевизия вечер. Сутрешните блокове се гледат от 
повечето участници – най-вече bTV, БНТ, по-малко сутрешният блок на 
Нова тв. Промяната в модела на тв гледане стабилизира тв ритуал, който 
вече се обвързва със сутрешния ритъм  – тоалетът/закуската/подготов-
ката за работа – една територия, която доскоро бе запазена главно за ра-
диото. Повечето участници споделят, че радио слушат най-вече в колата, 
но телевизия гледат сутрин, преди да тръгнат на работа. Или телевизията 
е първата медия на прага на деня, с нея човек влиза във всекидневния 
ритъм, осмисля битието си. Тв гледане има две основни оси – новините 
и филмите. Участниците споделят, че се стараят да гледат новините поне 
на две програми, за да се чувстват добре информирани. Днес най-младите 
често гледат любимите си тв предавания през интернет, те ги изтеглят от 
сайтовете на отделните програми.

Много анкетирани споделят, че телевизорът е постоянно включен и 
те приемат тв програмата като необходим фон, своеобразно оцветяване с 
образи и звуци на домашното всекидневие. Постоянно включеният теле-
визор задоволява психологическата потребност на човека от присъствие 
и общуване, нуждата от информация и развлечения.
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Главният конкурент на телевизията е вече интернет, който заема 
най-голям дял от свободното време на човека и му дава възможност за 
разнообразни дейности и услуги. Фоновото присъствие на телевизията 
се засилва, най-вече под влиянието на мрежата, която е предпочитана 
медийна платформа от повечето участници. Телевизорът се приема като 
добавка към работата пред компютъра, през интернет се търсят конкрет-
ни предавания и програми, които интересуват съвременния човек. Чрез 
възможностите на мрежата той сам подрежда медийната си програма, 
променя я в зависимост от своите интереси.

Участниците акцентират върху силното психологическо присъст-
вие на телевизията – от една страна, тя социализира, защото се схваща 
като част от семейството, от друга  – е задължителен фон за вечерята, 
електронна тръба за медийна реч. В границите на тези противоположни 
твърдения се разгръща нейното приемане и осмисляне от анкетираните. 
Повечето гледат телевизия между 2 – 4 часа дневно, те имат най-малко по 
два телевизора вкъщи, възприемат телевизията като източник предимно 
за новини и развлечения.

Тв развлечението най-често се дефинира чрез филмите, сериалите, 
спортните предавания. Единствената шоупрограма, която се отбелязва 
от мнозина участници, е „Шоуто на Слави“, но то събира както положи-
телни, така и отрицателни оценки.

Повечето участници едновременно имат кабелна и цифрова телеви-
зия, но част от тях са се отказали от кабелната, предимно по финансови 
причини. Изтъква се и друга, съдържателна причина – качеството на бъл-
гарските тв програми, излъчвани чрез кабел, е много ниско, то не може да 
се конкурира с националните програми. Мотивите на доста участници да 
поддържат кабелна телевизия са свързани основно с някои чужди про-
грами като Discovery, National Geographic, History, които имат високо 
качество, ето защо са много гледани.

ТЕЛЕВИЗИОННО ПОТРЕБЛЕНИЕ

Тв потреблението се характеризира с няколко главни оси: на първо 
място са новините, следвани от филмите и сериалите, спортните и 
забавно-развлекателните предавания. Телевизия активно се потребява 
сутрин (сутрешните блокове) и вечер (новините и филмите). Гледането 
на телевизия вече не е основно занимание, то е част от разнообразните 
дейности, които човек върши във всекидневието си – сутрешният тоалет/
закуската/ пиенето на кафе/вечерята/работата на компютъра/сърфира-
нето в мрежата – все неща, които съпътстват тв гледането.
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Новото е, че те не са допълнение към телевизията, а обратното – те-
левизията е допълнение към тях, тя се възприема най-вече като фон. За 
редица участници гледането на телевизия не е от особено значение, пора-
ди една основна причина – интернет. Появата и развитието на мрежата 
тотално размества медийната пирамида, коренно променя медийната 
активност на модерния човек. 

Съвременният човек е активен потребител на тв култура, той има 
възможност да избира, преценява и отхвърля отделни програми и пре-
давания, които не отговарят на неговите ценности, вкус, динамичен 
стереотип. Големите национални телевизии засега са без конкуренция в 
неговия избор, но старата безкритичност от времето на монологичния 
медиен дискурс, когато имаше само една телевизия, а конкуренцията бе 
непозната дума, отдавна е захвърлена в килера на медийните спомени.

Тв потреблението, дори под натиска на интернет, остава много актив-
но, по няколко часа на ден, във всеки дом има по няколко телевизора, 
компютри, радиоприемници  – въобще  – технологичните неща, които 
осмислят живота ни. Но съвременният човек сляпо не се доверява на 
телевизията, той често я схваща като манипулативна, не приема нейната 
медийна истина за чиста монета.

Потребителят е раздвоен – без телевизия засега не може, но в бъдеще 
му се провижда телевизия, която се експонира предимно в мрежата, а той 
сам подрежда програмата си съобразно своя вкус и интереси. Медийното 
потребление има пред себе си хоризонт за разширение и развитие, който 
е свързан с две оси – интернет и цифровата телевизия.

ТЕЛЕВИЗИЯ И ИНТЕРНЕТ

Ако има действителна заплаха пред телевизията, тя идва най-вече 
от интернет, която вече преразпределя голяма част от свободното време 
на съ временния потребител, като му дава възможност да общува и нами-
ра в мрежата всичко, което му е нужно. В този смисъл – алтернативата 
на традиционната телевизия е телевизията онлайн, пей пер вю, видеото 
по заявка. Или, всички модерни технологични форми, които гаранти-
рат по-дълъг живот на телевизията изобщо, осигуряват ѝ зрители, като 
променят нейния основен медиен топос. В границите на новата медийна 
джунгла, интернет е като наркотик, участниците го определят като нов 
медиен избор, друга медийна възможност, която традиционната телеви-
зия не може да им предложи. Това, което близкото бъдеще ще предложи, е 
съжителството без брак – телевизията и мрежата ще стават все по-близки.
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ЦИФРОВА ТЕЛЕВИЗИЯ

Въвеждането на цифровата телевизия наистина предизвиква раздво-
ение: участниците едновременно вярват и не вярват докрай в нейните 
възможности. Те са убедени в нейните предимства, свързани с по-добро 
качество на образа и звука, повече канали и безплатни програми, отло-
жено гледане, контрол върху избора и редица други услуги. Но заедно с 
това не смятат, че у нас се провежда необходимата държавна политика, 
което ще направи въвеждането на цифровата телевизия възможно. Пове-
чето анкетирани знаят твърде малко за цифровата телевизия, спорадично 
чути неща от електронните медии. Като нова технологическа възможност, 
цифровата телевизия се приема от участниците за надеждна алтернатива 
на кабелната телевизия, от която в бъдеще смятат да се откажат. 

3. НАЦИОНАЛНА ТВ АУДИТОРИЯ. ИЗВОДИ

Националната тв аудитория се доминира от програмите на bTV, Нова 
телевизия и БНТ. bTV има три пъти по-висок рейтинг от Нова телеви-
зия и четири пъти по-висок от този на БНТ. bTV увеличава рейтинга си, 
а Нова и БНТ го свиват.

БНТ губи голяма част от рейтинга и пазарния си дял в това десети-
летие и остава на трето място. Тенденцията на постепенно намаляване на 
рейтинга на БНТ и свиване на нейния пазарен дял, е устойчива.

bTV леко увеличава рейтинга и пазарния си дял, при Нова телевизия 
тенденцията е към леко снижаване. Но и двете търговски телевизии с 
национален обхват запазват през тези години стабилни позиции по гле-
даемост и пазарен дял.

Среднодневният брой минути (всички 4 г.+) показва, че bTV разши-
рява гледаемостта на предаванията си с 24 мин. средно за ден от седмицата. 
Резултатите на Нова телевизия са два пъти по-ниски, на БНТ – малко по-
ниски от тези на Нова телевизия. Или, за времето 2007 – 2010 г. зрителите 
отделят за предаванията на bTV средно 138,6 – 162,4 мин. Стойностите 
при Нова телевизия са 87,8 – 86,6 мин. Тези на БНТ са 70,2 – 63,5 мин. 
Запазва се общата тенденция на гледаемостта, която вече се конкурира 
с медийните активности на мрежата, тя зависи от силната промяна в 
медийното поведение – онлайн заниманията на младите се увеличават и 
заедно с това намалява свободното им време.
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Жените са по-активни зрителки от мъжете, те отделят средно за ден 
от седмицата от 326,1 до 357,0 мин. Жените отделят най-много минути 
за предаванията на bTV, два пъти по-малко – за предаванията на Нова 
телевизия, и само един час за тези на БНТ. Мъжете гледат по-малко те-
левизия и техните предпочитания не съвпадат напълно с тези на жените. 
През 2010 г., в сравнение с жените, пазарният дал на bTV при мъжете е 
с 5,4 % по-нисък, при Нова телевизия – с 2,8 % по-нисък, но при БНТ е с 
2,1 % по-висок.

bTV разработва праймтайм пояса – развитието на новините, опти-
мизирането на филмовата програма, нови подходи и решения по отноше-
ние на детските формати. Рейтингът на сутрешния пояс остава постоянен, 
независимо от влаганите усилия (нови продуцентски решения, репортер-
ски свидетелства, разследваща журналистика, нови водещи) зрителският 
интерес в този пояс остава един и същ в последните четири години.

Рейтингът на Нова телевизия в праймтайм пояса намалява с два 
пункта, също толкова намалява гледаемостта и в групите на зрелите и 
активните слушатели 35 – 54 г. и 55 г.+, което показва донякъде нишово 
таргетиране, развитие на предавания, адресирани предимно за най-мла-
дите слушатели. Или програмата на Нова телевизия показва тенденция 
към известно специализирано програмиране, макар и да запазва полите-
матичния си формат.

Рейтингът на БНТ намалява в праймтайма, който през 2007 г. е два 
пъти по-нисък от този на bTV, а през 2010 г. вече е пет пъти по-нисък. 
БНТ постига най-висок рейтинг в пояса 20.00 – 21.29 ч., което жанрово 
означава „По света и у нас“ / игралният филм / „Референдум“ / „Панора-
ма“. Новините в 18.00 ч. също постигат висок рейтинг, сравним в края на 
периода с праймтайма 22.00 – 22.29 ч.

В Топ 25 предавания на десетилетието (по рейтинг) bTV има осем 
позиции, БНТ има две позиции, а Нова телевизия не участва. Тази кла-
сация показва отсъствие на оригинални предавания, липса на жанрово 
разнообразие, което „затваря“ погледа на тв аудиторията до ограничен 
кръг едни и същи предавания. Тв средата видимо не произвежда доста-
тъчен брой нови предавания и тв формати, които имат нужното качество 
и се харесват на зрителя. Има дефицит от жанрово разнообразие на пре-
даванията на големите програми, недостиг на нови предавания и водещи, 
на други подходи към тв шоуто, риалити форматите, тв игрите. 

„Шоуто на Слави“ заема седем от десет възможни позиции в класа-
цията Топ 10 предавания на десетилетието (по рейтинг). За десет години 
Шоуто губи само 7,0 % от своя рейтинг, което е голямо постижение. През 
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2010 г. Шоуто се класира по рейтинг, което показва, че то остава интерес-
но и актуално за аудиторията. 

Присъствието на игралните филми в Топ 10 предавания на десе-
тилетието (по рейтинг) е закономерно – игралните филми и сериалите 
са предпочитаните жанрове от аудиторията, наред с новините, риалити 
форматите, тв игрите и спортните предавания. 

Тв средата не произвежда достатъчен брой нови предавания, които 
да са толкова добри и с нужното качество, че да се харесат на зрителя, да 
бъдат успешно продаваеми. Има видим дефицит от жанрово разнообра-
зие на програмите на bTV, Нова и БНТ, недостиг на нови предавания и 
водещи, на други подходи към тв шоуто, риалити форматите, тв игрите. 
Тв пазарът изглежда тесен и недостатъчно развит, а „Шоуто на Слави“ се 
оказва без конкуренция – и по рейтинг и по пазарен дял.

Присъствието на предавания вид риалити шоу, спортни предава-
ния и игрални филми в Топ 10 на десетилетието (по пазарен дял) не е 
изненадващо – тези формати се ползват с висок зрителски интерес, което 
обуславя успешната им продаваемост, високия им пазарен дял. 

МЕДИЙНО ПОВЕДЕНИЕ

Медийното потребление остава много активно, неговата територия 
се разширява чрез интернет, но се засилват скептицизмът и критичното 
отношение към традиционните медии. Един от ефектите на медийния 
плурализъм е възможността за избор от много и различни медии и плат-
форми, което прави потребителя много по-взискателен и критичен. 

В медийното поведение се забелязва генерална промяна – бързото 
навлизане на интернет. Мрежата вече преразпределя голяма част от сво-
бодното време на човека. Намаляват свободните валенции за об щуване с 
традиционните медии.

Интернет дава живот и платформа на нови технологии, които раз-
ширяват територията на тв гледането. Сайтовете на тв програми, гледане 
при заплащане, видео по заявка са малка част от новите възможности, 
които мрежата предлага за активна тв комуникация. Или, едни техничес-
ки носители умират, други се появяват, но телевизията като традиционна 
медия остава. Телевизията е жива и след видеокасетата, вероятно ще бъде 
жива и след края на DVD и флаш паметта.

Телевизията продължава да изпълнява активна роля в модерното ме-
дийно потребление. Телевизорът остава важна „медийна машина“ в дома, 
с която съвременният потребител не бърза да се разделя. Но главната 
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медийна машина вече е компютърът, медийната комуникация основно се 
развива в мрежата, която дава на младия човек всичко, от което се нуж-
дае. Гледането на телевизия през компютър, през интернет, чрез нови тех-
нологични средства, се засилва и ще продължава да се усилва и в бъдеще.

Медийното потребление преживява и друга съществена промя-
на  – радиото и телевизията вече се схващат като допълващи медийни 
средства, най-вече към интернет, задължителен фон – в колата, в рабо-
тата, по време на вечерята, средство за семейно общуване. Общуването 
с телевизия най-често върви успоредно с разнообразни други дейности, 
които съвременният потребител извършва. Успоредно със сърфирането 
в мрежата или с работата пред компютъра.

Медийното поведение на потребителите към цифровата телевизия 
е раздвоено. Една част от тях са убедени, че тя е нова технология, която 
ще им предостави по-добро качество на образа, нови програми, повече 
допълнителни услуги – отложено гледане, контрол върху съдържанието 
и др. Друга част от тях не вярват в необходимостта да се въвежда цифрова 
телевизия у нас, защото не са убедени, че държавата ще успее да се справи 
с този процес. Има силно изразен скептицизъм по отношение на цифро-
вата телевизия като нова медийна технология.

Медийното потребление у нас отразява голямата технологична про-
мяна, свързана с появата на интернет, но медийната култура на българина 
остава многовалентна, тя е отворена към новите медийни светове и ин-
формационните магистрали на мрежата, успешно съчетава традицион-
ното и съвременното. Телевизията и интернет остават водещите агенти в 
медийното потребление на българина в началото на новия век.

ФИНАЛНИ ИЗВОДИ

Извършеният обстоен анализ на тв средата в изминалото десетиле-
тие, въз основа на много богата фактология, дава възможност да се фор-
мулират някои основни тенденции в нейното развитие.

Телевизионната среда –  
гледане на телевизия и тв гледаемост

Гледането на телевизия в десетилетието 2001 – 2010 се увеличава. 
Телевизията остава най-влиятелната електронна медия за формиране на 
общественото мнение.
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В периода 2001 – 2006 г. среднодневната тв гледаемост, по данни на 
TNS /TV Plan, се развива възходящо. През 2001 г. тя е 285,6, а през 2006 г. 
е 307,4 мин.

Нараства среднодневната гледаемост на bTV, в този период тя се уве-
личава от 124,2 – на 139,6 мин., или с 15,4 мин. Нараства и среднодневната 
гледаемост на Нова телевизия – от 49,9 на 86,4 мин. Намалява средно-
дневната гледаемост на БНТ – от 118 на 74,6 мин. Данните показват бър-
зото развитие на търговския телевизионен сектор и създаването на силно 
конкурентна медийна среда. 

В периода 2007 – 2010 г. среднодневната тв гледаемост, по данни на 
TNS /TV Plan, се развива възходящо. През 2007 г. среднодневната тв гле-
даемост продължава да нараства – тя е 310,6 мин., а през 2010 г. вече е 
341,0 минути.

Нараства среднодневната гледаемост на bTV – 138,6 мин. през 2007 г. 
на 162,4 мин. през 2010 г. При Нова телевизия гледаемостта намалява с 
един пункт – от 87,8 през 2007 г. на 86,6 мин. през 2010 г. При БНТ гледае-
мостта също намалява – от 70,2 през 2007 г. на 63,5 мин. през 2010 г.

Възрастта и полът определят телевизионната гледаемост. Те много 
често определят избора на определена програма, формат или предаване. 
Жените гледат телевизия повече от мъжете, възрастните хора гледат 
повече телевизия от младите.

Телевизионният приемник през цялото десетилетие е предпочитано 
средство за гледане на телевизия. Телевизията остава медия с голям авто-
ритет, предпочитано средство за новини, игрални филми, развлекателни 
и спортни предавания.

Политематичните формати през цялото десетилетие остават най- 
влиятелни в тв средата. Националната тв аудитория се влияе главно от 
водещите програми с национален обхват, които излъчват по ефирен път – 
bTV, Нова телевизия, БНТ1. 

Телевизионната среда –  
национална аудитория и пазар

През цялото десетилетие пазарът на националната тв аудитория е 
асиметрично развит и силно конкурентен.

В периода 2001 – 2006  г. пазарът на националната тв аудитория се 
развива по следния начин. През 2001  г. bTV, Нова телевизия и БНТ 
сумарно имат пазарен дял от 69,0 %. Другите наблюдавани от TNS/TV 
Plan 12 програми имат 12,1 % дял. Всички останали програми имат 18,9 % 
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пазарен дял. Пазарните дялове на bTV и БНТ в този период са почти рав-
ни – съответно 32,8 % и 32,0 %. Пазарният дял на Нова телевизия е твърде 
нисък – 4,2 %, защото тя все още няма лицензия за разпространение на тв 
програма с национален обхват.

През 2010 г. трите програми с национален обхват общо имат 62,5 % 
дял. За едно десетилетие те са изгубили 6,5 % от общия си дял. Прера-
зпределението е за сметка на някои бързо развиващи се програми като 
Diema, Diema Family, bTV Comedy, TV7 и др., които се разпространяват 
по кабел и сателит.

bTV, в рамките на десетилетието, увеличава пазарния си дял с 5,5 %. 
Нова телевизия разширява своя дял два пъти повече – с 10,3 %. При БНТ 
ситуацията е драматична – тя стопява пазарния си дял с 22,3 %. БНТ ви-
димо не успява да се справи с конкурентния натиск, не съумява да адап-
тира своята програма към силно конкурентната медийна среда. 

Тв аудиторията в това десетилетие претърпява съществена тран-
сформация. Многопрограмното развитие на тв средата обуславя и 
разслояването на тв аудиторията. Трите програми с национален обхват 
изграждат целеви аудитории, като тяхното таргетиране най-често се осъ-
ществява на терена на тв развлечението  – разнообразни предавания в 
жанра риалити шоу, телевизионни игри, игрални филми и спорт. Аудито-
рията подчертано се комерсиализира, влиятелните тв програми печелят 
зрителите най-вече като потребители на развлечения, а не като граждани 
на обществото.

Персонифицираната журналистика, актуалната публицистика, 
жур налистическият коментар и анализ намаляват за сметка на по-
забавните, развлекателните формати. Тв средата става по-рехава, тя 
е твърде пропусклива за риалити форматни игри и шоута, за филми и 
спорт. Новините остават единственият сериозен жанр, който програмите 
с национален обхват успешно развиват в това десетилетие.

Тв аудиторията се разширява и чрез възможностите, които мрежата 
предлага за нова тв комуникация. В това десетилетие всички влиятелни 
програми и форматни предавания стартират собствени сайтове, на които 
представят разнообразно тв съдържание. Бързо се развива и кросмедия-
та – едно и също съдържание се предлага на аудиторията чрез различни 
медийни платформи. Това разширява, обогатява и донякъде проблемати-
зира тв средата.
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Телевизионната среда –  
Топ 10 предавания на десетилетието. Рейтинг

Развлекателни предавания, риалити шоу, новини и игрални фил-
ми са основните тв жанрове, които доминират в класацията Топ 10 пре-
давания на десетилетието по рейтинг. bTV участва в тази класация с 11 
предавания, БНТ участва с 2 предавания, а Нова телевизия отсъства от 
нея. Единственото оригинално предаване, което влиза в тази класация са 
bTV новините. Всички други предавания са или външни продук ции, или 
мачове и игрални филми. Класацията Топ 10 предавания показва висок 
рейтинг – между 29,6 % и 36,6 %.

Шоуто на Слави е безспорен лидер, то има седем от десет възмож-
ни позиции в класацията. Рейтингът на Шоуто се движи между 36,6 % 
(2001 г.) и 29,6 % (2010 г.). Професионалната формула, качествата на во-
дещия, отличното музициране, развитието на вътрешните формати, 
активната гражданска позиция са основните предпоставки за респекти-
ращия успех на „Шоуто“. 

Класацията Топ 10 предавания по рейтинг показва още, че аудито-
рията има подчертано комерсиално отношение към различните видове 
предавания. Нейният национален поглед се впечатлява главно от тв раз-
влечението, то доминира нейните вкусове, нагласи и предпочитания.

Телевизионната среда –  
тв поведение и потребление

Телевизията запазва активната си роля в медийното потребление на 
българина, а телевизионният приемник остава важно медийно средство 
в неговия дом. В това десетилетие се случват няколко основни промени в 
тв потреблението.

Първата е свързана с бързото развитие на сутрешните тв формати, 
които отнемат довчерашното превъзходство на радиото в този часови 
пояс. Радиото донякъде успява да запази влиянието си в ранния сутрешен 
пояс чрез изместване на радиослушането в автомобила и на работата.

Втората е свързана с увеличаване на броя на тв програми с национа-
лен обхват, които излъчват по ефирен път. Ако през 2001 г. у нас има само 
една национална тв програма, през 2010 г. те са вече четири. Тв средата 
става силно конкурентна – в националния ефир излъчват три търговски 
и една обществена тв програма, което усилва състезанието между раз-
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личните модели на програмиране, тв жанрове, видове предавания, нови 
формати и програмни подходи.

Третата е свързана с развитието на голям брой тв програми, които се 
разпространяват по кабел и сателит. Именно те обезпечават развитието 
на регионалната и местната тв комуникация, задоволяването на градски-
те аудитории с програми, пряко насочени към проблемите от тяхното 
градско всекидневие.

Телевизията определено се схваща от потребителя като допълващо 
медийно средство – към работата в интернет, общуването в социалните 
мрежи, работата с компютър. Тя често се дефинира като медиен фон – на 
семейната вечеря или сърфирането в интернет. Телевизията, а също и 
радиото, се определят от потребителите като основни медийни средства 
за семейно общуване.

Медийните потребители вярват в бъдещето на телевизията като 
електронна медия. Предимно защото материалните носители отмират, 
но медията остава. Телевизията остана жива след края на видеокасетата, 
тя ще е жива и след края на DVD и флаш паметта.

Мрежата разширява територията на тв гледане, тя създава нови 
възможности на потребителя за тв комуникация. Във всекидневието на 
потребителя започва да се налага марката на отделното предаване, и 
по-малко – марката на отделната програма. Той разпознава само някои 
традиционни медийни марки (например БНТ1), които съществуват на 
пазара повече от половин век. Но същевременно ясно разпознава марките 
на някои стойностни чужди тв програми като Discovery, History, National 
Geographic, което показва, че всеки медиен бранд най-често минава през 
високото качество на програмата.

Отношението на медийния потребител към цифровата телевизия 
е раздвоено. Неговата позитивна гледна точка е, че цифровата телевизия 
ще има по-добро качество на образа и звука, ще предложи повече допъл-
нителни услуги– отложено във времето гледане на предавания, контрол 
върху съдържанието и др. Негативната му гледна точка е свързана със 
съмнението дали е нужно въвеждането на цифровата телевизия, след 
като вече има интернет. 

Медийните потребители като цяло подкрепят въвеждането на но-
вата цифрова технология. Те имат ясно изразено желание за подмяна 
на старите телевизори, за да може цифровата телевизия да се приема с 
необходимото качество.
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Телевизионната среда –  
основни предизвикателства

Тв средата в това десетилетие се изправя пред технологични предиз-
викателства, определящи се от бързото навлизане на нови технологични 
стандарти в тв комуникацията – уеб телевизията, холографската теле-
визия, мобилната телевизия, 3D телевизията. Главното предизвикател-
ство пред тв средата е развитието на интернет, бързото навлизане на мре-
жата в медийното всекидневие на потребителя, широкото ѝ прилагане 
като средство за комуникация, бизнес и медийно потребление.

Тв средата се изправя и пред някои предизвикателства, обусловени 
от силно изразената социална стратификация – различен начин на жи-
вот и икономически статус на отделните членове на обществото.

Тв средата все повече ще зависи от растящите генерационни разли-
чия. Локалните особености стават по-видими, а националните – по-бледи 
и абстрактни. Усещането за национална принадлежност се трансформи-
ра, то започва да се идентифицира с локалните култури и местните герои.

Тв средата все повече ще зависи и от растящите различия в стила на 
живот в това десетилетие. Те започват да определят избора на една или 
друга тв програма или предаване от зрителите, които отговарят на точно 
определен начин на живот.

Тв средата все повече ще зависи и от растящите културни различия 
през десетилетието. Българското общество се превръща в потребителско, 
консумативните нагласи стават определящи при избора на телевизионна 
програма или предаване.

Тв средата ще зависи и от развитието на тв рекламата, която в пос-
ледните години намалява, вследствие на кризата, развитието на интернет 
и новите технологии. Много бързо нараства онлайн рекламата. А също и 
рекламата чрез новите технологични средства – мобилен телефон, таблет, 
смартфон.

Тв средата се изправя пред бързото намаляне на различията между ра-
диото и телевизията, тяхното превръщане в нови аудио-визуални услуги.

Тв средата показва запазване на големи различия в качеството на 
програмите, разпространявани по ефир и тези, разпространявани по 
кабел и сателит. Първите имат много по-високо качество от вторите. 
Големият брой програми, излъчвани по кабел и сателит, не осигуряват 
нужното разнообразие от стойностни предавания, които да задоволяват 
зрителските вкусове и предпочитания. 
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Тв средата показва тенденция на засилване на тв развлечението, 
което е предпочитано от зрителя. Същевременно намаляват оригинал-
ните предавания на bTV, Нова телевизия и БНТ, които имат високо 
качество, рейтинг и са действително конкурентни.

Намалява и персонифицираната журналистика – на националния 
екран има все по-малко ярки личности, рядкост е журналистическият 
коментар и анализ. Големите личности на българската култура и изкуство 
отсъстват от националния екран, за сметка на преекспонирането на по-
литическите лидери, депутатите, министрите, хората от подземния свят.

Телевизионната среда –  
основни дефицити

През цялото десетилетие основните дефицити в развитието на тв 
средата са едни и същи. В България има много повече тв програми с 
общ/политематичен профил, отколкото със специализиран профил. 
Специализираните формати са твърде еднообразни – най-често филмови 
или музикални.

Налице е пазарното свръхпозициониране на водещите тв програ-
ми с национален обхват.

Дефицит е и общият подход на българската телевизия при отра-
зяването на действителността. Тя все повече се интересува от фасадата 
и задния двор на политическата класа, и все по-малко – от истинските 
будители на нацията, които с действията си движат българската история 
и човешкият прогрес. От националния екран отдавна отсъстват учените, 
писателите, художниците, учителите. Телевизията се интересува много 
повече от мутрите, житейските подземия, престъпленията.

Тв средата има пред себе си и други предизвикателства  – медий-
ната собственост остава непрозрачна, а Европейската комисия откри 
наказателна процедура срещу България за проведените конкурси за 
мултиплексите. Има голяма необходимост от приемането на нов медиен 
закон, който да отговаря на изискванията на цифровия преход и пре-
дизвикателствата на новите технологии. Нужен е съвсем нов модел на 
финансиране на обществените БНР и БНТ. Необходими са законови 
гаранции срещу медийните концентрации, което ще направи тв средата 
много по-хармонична.
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Телевизионната среда –  
перспективи

• Преодоляване на неравномерното развитие на тв средата по отно-
шение на форматите, видовете оператори, телевизионните жанрове.

• Уравновесяване на политематичните и специализираните форма-
ти, най-вече филмови и музикални. Увеличаване на броя на обществените 
доставчици на тв услуги.

• Разширяване и подобряване на качеството на програмите, излъч-
вани по кабел и сателит.

• Развитие на регионалната и местната тв комуникация, на тв кому-
никацията в пограничните райони и районите със смесено население.

• Преодоляване на концентрацията на тв пазара главно в тв прог-
рамите с национален обхват, по равномерно разпределение на тв пазар 
между програмите, разпространявани по ефир, и програмите, разпрос-
транявани по кабел и сателит.

• Разнообразяване на специализираните тв профили, в зависимост 
от потребностите и вкусовете на зрителите.

• Развитие на различни видове телевизия и нови екранни форми-
традиционна телевизия и телевизия онлайн, мобилна телевизия и 3D 
телевизия, Плати, за да гледаш, Видео по заявка. Развитие на кросмедията 
в тв комуникацията.

• Преход от аналогова към цифрова наземна телевизия. Развитие на 
цифровата телевизия.

ТЕЛЕВИЗИОННА ГЛЕДАЕМОСТ  
GARB 2020 – май 2024

В периода 2020 – май 2024 г., по данни на GARB, среднодневната тв 
гледаемост има спад от 4 %. На база всички зрители, среднодневната тв 
гледаемост през 2020 г. е 348 мин., което е със 7 мин. повече, в сравнение 
с 2010 г. Което означава, че тв аудиторията е стабилна, но тя не се раз-
ширява прекомерно. Самият факт, че голямата конкуренция на онлайн 
форматите в мрежата, сайтовете за развлечения, подкастите не успява 
да „стопи“ националната тв аудитория е показателен. Но в периода май 
2024 г. тя е вече 333 мин., което е с 15 минути по-малко. Дали това ще се 
превърне в устойчива тенденция, под натиска на интернет, времето ще 
покаже.
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НАЦИОНАЛНА ТВ АУДИТОРИЯ И ПАЗАР.  
GARB: 2020 – май 2024

Тв аудиторията се разширява и чрез възможностите, които мрежата 
предлага за нова тв комуникация. В това десетилетие всички влиятелни 
програми и форматни предавания стартират собствени сайтове, на които 
представят разнообразно тв съдържание. Бързо се развива и кросмедия-
та – едно и също съдържание се предлага на аудиторията чрез различни 
медийни платформи. Това разширява, обогатява, но и проблематизира тв 
средата.

По данни на GARB за 2020 г., общият среднодневен рейтинг на три-
те национални тв програми е 18.98 %, той е най-висок за bTV (4.92 %), 
следван от Нова тв (4.47 %) и назад в скалата от БНТ1 (1.41 %). Ауди-
торният дял запазва същата подредба: bTV, Нова тв и БНТ (съответно 
25.9 %, 23.5 % и 7.4 %). Или трите национални тв програми държат 56.8 % 
от тв пазара, което показва свиване с около 5 % на техния общ пазарен 
дял в последните 14 години. Това е следствие от много активната онлайн 
комуникация  – развитие на мобилната и онлайн телевизия, поява на 
многобройни сайтове, блогове и подкасти, които всекидневно се борят за 
зрителското внимание.

През 2021 г. съотношенията при трите тв програми с национален об-
хват се запазват: рейтингът и аудиторния дял остават най-високи при 
bTV, следвани от Нова тв с малка разлика, и от БНТ1 – с голяма разлика 
(рейтинг: 4.56   %; 4.25   %; 1.59  %; аудиторен дял: 25.03  %, 23.32  %; 8.73  %). 
Обичайно жените са по активни тв зрителки от мъжете.

През 2022 г. bTV запазва предимство от 3  % спрямо Нова тв при ау-
диторния си дял (25.92  % към 23.10  %), но при рейтинга това предимство 
е само половин процент. 

През 2023 г. настъпва промяна в подредбата на търговските нацио-
нални тв програми по рейтинг и аудиторен дял: Нова тв заема първо 
място и по двата показателя спрямо bTV (рейтинг: 4,39  % към 4.25  %; 
аудиторен дял 25.57  % към 24.75  %). Разликите действително са малки, 
но те се запазват и в следващата година. БНТ остава много по-назад, и 
по рейтинг и аудиторен дял, но за нея главното е общественият интерес.

През януари  – май 2024  г. Нова тв запазва минималната си пред-
нина пред bTV (рейтинг 4.49 % към 4.26 %, аудиторен дял 25.19 % към 
23.8 %). Жените традиционно водят пред мъжете във всички тв класации. 
Пийпълметричните данни за рейтинг и аудиторен дял за тези 4,5 години 
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показват следното: позициите на двете търговски национални тв прог-
рами са практически изравнени, разликите между тях по двата основни 
показатели се движат в рамките на стохастичната грешка. И за жалост, 
голямата дистанция между тях и БНТ остава.

РЕЙТИНГ И АУДИТОРЕН ДЯЛ 2020 – 2024 
СРЕДНО НА ДЕН, ГРУПИ: 4 – 17; 18 – 34; 35 – 54; 55+

Възрастовите групи се верен показател за гледаемостта на конкрет-
ните тв програми при това в отделните възрастови групи тя е много раз-
лична. С най-висока тв гледаемост са съответно групите 55+ и 35 – 54, 
което не е изненада. В групата 55+ bTV определено доминира през целия 
период и по рейтинг, и по аудиторен дял (рейтинг 7.98 %; 7.48 %; 7.53 %; 
6.84 %, аудиторен дял 30.82 %; 29.31 %; 30.47 %; 27.98 %; 25.94 %). Разликите 
в аудиторния дял между нея и Нова телевизия се движат в маржа 1.9 % – 
8.7 %, което не е малко.

Във всички останали възрастови групи, по аудиторен дял, в периода 
2020 – май 2024 води Нова телевизия. Нова тв определено има по-голяма 
аудитория в най-активната възраст 35 – 54 г. като в този период нейният 
аудиторен дял е по-висок от този на bTV с 4 % до 7 % (2020 – 25.40 % към 
20.89 %; 2023 – 28.85 % към 21.30 %; май 2024 – 27.10 % към 21.07 %). Което 
показва, че програмата на bTV е по-желана в групата на зрителите 55+, 
които традиционно заемат първото място по тв гледаемост. Или тя отго-
варя на традиционните ценности, вкусове и желания на зрителите в по-
зряла възраст. Докато програмата на Нова тв има по-висока гледаемост 
в групата на социално активните зрители 35 – 54 г., които имат активен 
социален живот, много и различни видове дейности и отдих. Нова тв 
води пред bTV и в другите две възрастови групи (4 – 17 и 18 – 34), средно 
за периода между 4 % и 7 %. БНТ остава много по-назад назад, но нейните 
цели и обществена мисия са съвсем други. 

Делнични дни,  
всички 4+, мъже и жени

bTV води пред Нова тв почти целия период (без 2024 до май). Относ-
но рейтинга силите на двете търговски национални програми са почти 
изравнени, при аудиторния дял bTV води до 2023 г. от 1 % до 5 %. През 
2024 г. до май настъпва промяна – Нова тв обръща тренда в своя полза.Тя 
постига малко по-висока гледаемост от тази на bTV.
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Почивни дни,  
всички 4+, мъже и жени

В почивните дни, bTV води с минимална преднина, по-малко от 
1 %, до 2022 г. Но в периода 2023-май 2024 г. Нова тв постига по-висок 
рейтинг – от 1 % до 3 %. Жените традиционно гледат телевизия повече от 
мъжете, без значение дали в делник или в празник.

Аудиторен дял на БНТ, bTV и Нова телевизия  
GARB 2020 – май 2024 г.

Данните на TVPlan/ TNS в периода 2001 – 2006 г. показват, че трите 
национални телевизии сумарно имат общо 70  % аудиторен дял, а през 
2010 г. те имат общо 62,5  % аудиторен дял, като в този период най-бързо 
се свива аудиторията на БНТ.

Данните на GARB за периода 2020 – май 2024 г. показват, че сумарно 
има понижение на аудиторния дял спрямо 2010 г. с около 5  % за периода 
2020 – май 2024 г. (56,92 – 57,19 %). За отбелязване е фактът, че bTV води 
по аудиторен дял пред Нова тв в периода 2020 – 2022 г., но в последните 
две години 2023 – май 2024 г. Нова тв вече има по- голям аудиторен дял с 
2 % до 3 %.

Аудиторният дял на трите национални тв програми в периода 2020-
май 2024  г. е следният: bTV(45.5 %  – 41.7 %), Нова телевизия (44.0 %  – 
40.8 %), БНТ1 (15.3 %  – 13.4 %). Което показва изравняване на силите 
между bTV и Нова телевизия и обръщане на тренда при аудиторния дял 
в последните две години в полза на Нова телевизия. БНТ1 остава далеч 
по-назад и по рейтинг, и по аудиторен дял.

В периода януари – май 2024 г. с аудиторен дял над 1 % са общо 12 тв 
програми. Това следва логиката на „пандемичното“ тв гледане (с нетипич-
но голяма консумация на тв съдържание вкъщи) и „постпандемичното“ 
гледане – с постепенно нормализране на социалния живот, извън дома и 
връщане на тв сезони в програмните схеми по отношение на гледаемост-
та. В 2020 г. 15 тв канала имат над 1 % тв гледаемост, през останалите 
наблюдавани години те са 13 на брой. В отделните години в наблюдавания 
период такава тв гледаемост, освен трите национални тв програми, имат 
още bTV story, Diema, Diema family, Kino Nova, bTV cinema, bTV action, 
bTV comedy, Nova news и др.
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Най-гледаното време през януари  – май 2024  г. е в интервала 
19.00 – 22.00, в сравнение с 2020 г. в слота 19.00 – 21.00 има ръст на гледае-
мостта с 2 %. Най-големи са спадовете на тв гледаемостта през нощта, но 
и в активното денонощие има спад от 15 %–20 %. 55+ са основното ядро 
на тв зрители, което се определя и от демографската характеристика на 
страната. До май 2024 г. в този таргет се наблюдава ръст на гледаемостта 
през цялото денонощие.

Топ 25 предавания на БНТ, bTV и Нова тв  
в периода 2020 – май 2024

За bTV това са най-вече развлекателните предавания, риалити шоу, 
новините. С най-висок рейтинг и аудиторен дял са „България търси та-
лант“ (рейтинг 21,4 %; аудиторен дял 50,2 %), „Гласът на България“ (рей-
тинг 21,2 %; аудиторен дял 50,3 %). Новините традиционно имат висок 
рейтинг и аудиторен дял.

Изследванията на GARB за 2020 – май 2024 г. показват, че bTV остава 
лидер в областта на новините. Централните новини на bTV постигат 
най-висок рейтинг и аудиторен дял в сравнение с другите две национал-
ни тв програми – за периода 2020 – май 2024 те постигат рейтинг до 12,6 % 
и аудиторен дял до 36,7 %. Новините на Нова тв в същия период постигат 
рейтинг до 9,8 % и аудиторен дял до 28,3 %. Мъжете гледат новини по-
малко от жените, най-активни са зрителите 55+ (19.8 – 18.8 %).

За Нова телевизия в целия период водeщи са развлекателните пре-
давания – шампион е „Като две капки вода“, който в целия период пости-
га рейтинг между 16,4 % и 20,5 % и аудиторен дял между 41,7 % и 52,8 %.

За БНТ с най-висок рейтинг и аудиторен дял са някои развлекателни 
предавания („Нова година с БНТ“, „Новогодишна щръклица“) и главно 
спортните предавания (Световно първенство по футбол, Европейско 
първенство по футбол и др.).

Публицистичните предавания на БНТ в този период („Говори сега“, 
„История БГ“, „Референдум“) постигат отлични резултати – техният ау-
диторен дял се движи в наблюдавания период между 6.7 % и 11.8 %.

Развлекателните предавания в bTV в наблюдавания период са най-
гледани, най-добрите от тях постигат и висок рейтинг и аудиторен дял: 
„Денсинг старс“ (рейтинг до 10.3 %, а. дял до 27.4 %), „Мастершеф“ (рей-
тинг до 11,4 % и а. дял до 27,8 %); „България търси талант“ „Ергенът“ 
(рейтинг до 11.3 %, а. дял до 30.5 %); „Кой да знае?“ (рейтинг до 11,3 % и 
а. дял до 27 %); „Комиците“ (рейтинг до 8.5 % и а. дял до 22.3 %); „Стани 
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богат“ (рейтинг до 12.3 % и а. дял до 34.9 %); „Сървайвър“ (рейтинг до 
9,8 % и а. дял до 25.2 %); „Фермата“ (рейтинг до 12.5 % и а. дял до 32.5 %).

Което показва, че развлекателните формати са най-гледани и желани 
от зрителите – танцувални и музикални шоута, комедийни предавания, 
забавни игри, кулинарни шоута постигат най-висок зрителски интерес, и 
съответно-най-добри рекламни приходи.

Развлекателните предавания в този период са водещи и в програ-
мата на Нова телевизия. „Хелс кичън България“ е кулинарно шоу, което 
постига отлични резултати (рейтинг до 12.3 %, а. дял до 31.6 %); „Един 
за друг“ е риалити шоу, което също има висока гледемост (рейтинг до 
11.6 %, а. дял до 28.1 %); „Забраненото шоу на Рачков“ (рейтинг до 11.2 %, 
а. дял до 28.9 %); „Звездите в нас“ (рейтинг до 9.4 %, а. дял до 25.03 %); 
„Игри на волята“ (рейтинг до 12.05 %, а. дял до 32.3 %); „Като две капки 
вода“ (рейтинг до 20.05 %, а. дял до 52.8 %); „Кошмари в кухнята“ (рей-
тинг до 11.5 %, а. дял до 28.7 %); „Маскираният певец“ (рейтинг до 10.8 %, 
а. дял до 30.3 %); „С Рачков всичко е възможно“ (рейтинг до 9.6 %, а. дял 
до 27.3 %); „Сделка или не“ (рейтинг до 9.6 %, а. дял до 29.3 %); „Семейни 
войни“ (рейтинг до 8.0 %, а. дял до 28.0 %); „Сладко отмъщение“ (рей-
тинг до 8.7 %, а. дял до 23.7 %); „Шеф под прикритие“ (рейтинг до 9.3 %, 
а. дял до 25.7 %).

Следователно, двете национални търговски тв програми привличат 
зрителския интерес най-вече с музикални и комедийни шоута, и разно-
образни риалити формати – музикални състезания, игри, комедийни 
форми, скрита камера и др.

SURVIVOR СРЕЩУ BIG BROTHER

Пазарната стратегия на bTV е построена на изненадата и любопит-
ството на зрителя от този приключенски риалити формат, на неговия 
хуманизъм, на заложения по сценарий драматизъм, свързан с различ-
ните приключения, на интригата кой колко дълго ще оцелее при труд-
ните условия и др. Първият сезон на Survivor, по данни на TVPlan/TNS, 
регистрира най-високия рейтинг, постиган от риалити формат у нас  – 
22,5 %, и пазарен дял от 52,7 %, което означава 1,6 млн. зрители. Първото 
издание на играта има най-високи дялове сред младите зрители 12 – 17 
години (59,4 %) и жените на възраст 18 – 54 години (54,3 %). bTV постигна 
най-висок рейтинг във финалната вечер на шоуто на 11 декември 2006 г. –  
2 411 000 зрители, рейтинг 33,3 % и аудиторен дял 63,8 %.

Първият епизод на втория сезон на Survivor през 2007  г. събира 
над милион и четиристотин хиляди зрители. Регистрираният рейтинг е 
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19,2 %, а делът сред аудитория 4+ е 51,3 %. Сред всички целеви аудито-
рии програмата регистрира над 50 % дял, като най-голям интерес е от-
четен сред зрителите на възраст от 18 до 49 години (дял 54,2 %). Пикът 
в зрителския интерес е във времето между 20,25 и 20,40 часа, когато над  
1 500 000 зрители са гледали шоуто на bTV. Вторият сезон на шоуто за-
почва много силно – играта е динамична, състезанията между участни-
ците са атрактивни, подборът на самите участници е добър. Водещият 
Владимир Карамазов отлично се справя с ролята си, а разгръщането 
на играта в Survivor live се оказва сполучливо разширяване на нейната 
медийна територия. Вторият сезон разкрива играта като по-наративна, 
човешката и психологическата рамка на играта и играещите е донякъде 
по-добре изразена. Което се дължи на отлична операторска, редакторска 
и репортерска работа. Специалният сайт на играта вече предлага повече 
и по-разнообразна информация, която се отправя към точно определена 
категория зрители. През годините след това играта има по-силни и по-
слаби сезони, а също и нулеви сезони.

Пазарните стратегии на двете национални програми, които предлагат 
на зрителя риалити форматните игри Big Brother и Survivor, поставят раз-
влечението в различна формула. Нова телевизия и Big Brother превръщат 
в екранен монумент стандартния и незабележим човек, чрез едрия план 
и монтираните „живи епизоди“ в Къщата те изваждат добрите и лошите 
моменти в житейското му всекидневие, предлагат шанс на обикновения 
участник да разбере нещо повече за себе си, поставен в изкуствените ус-
ловия на Къщата. 

В последното десетилетие bTV разработва и други риалити форматни 
игри, които се основават на емоциите и човешките чувства. Най-характе-
рен риалити формат е „Фермата“, който много сезони успешно участва в 
програмата на bTV.

ФИЛМИТЕ И СЕРИАЛИТЕ

Обичайно те са предпочитан медиен продукт, който поддържа висок 
рейтинг. Изследванията на BBSS Gallup/TNS и Market Test през 2006  г. 
показват, че зрителите на всички тв програми обичат да гледат игрални 
филми, като жените се интересуват от тях повече от мъжете (84 % към 
73 %). Любители на телевизионните филми са най-вече младите от 18 до 
39 г., които са предимно градски жители. Тв сериалите са жанр, предпо-
читан от жените, интересът към сериалите е относително равномерно 
разпределен в отделните възрастови групи, особен интерес проявяват 
зрителите от селата, за сметка на живеещите в столицата. Според пийпъл-
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метричните данни на TV Plan от 2007 г. най-активни зрители на играл-
ните филми са: жените (55,4 %), възрастовата група 30–59 години (48 %), 
женените (58,1 %), живеещите в малък град и село (56,8 %).

Данните на GARB за периода 2020 – май 2024  г. показват, че bTV 
разработва тази ниша чрез тв сериали като „Съни Бийч“; „Мен не ме 
мис лете“; „Столичани в повече“, които постигат рейтинг 14.03 % – 8.7 % и 
аудиторен дял 32.6 % – 23.9 %.

В програмата на bTV с висок зрителски интерес се ползват „Съни 
бийч“; „Столичани в повече“, „Скъпи наследници“, „Мен не ме мислете“, 
„Татковци“, „Белези“, някои от които постигат рейтинг до 14.03 % и ауди-
торен дял до 32.6 %. 

В програмата на БНТ1 са български сериали като „Вина“, „Войната на 
буквите“, „Денят на бащата“, „Жребият“, „Златният век“, „Извън играта“, 
„Порталът“ и др., някои от които, като „Вина“ например, постигат рейтинг 
и аудиторен дял съответно: 6,3 % и 16,1 %. Нова телевизия традиционно 
разработва български сериали и предлага на зрителя много заглавия: „Ол 
инклузив“, „Алея на славата“, „Братя“, „Господин Х и морето“, „Дяволско-
то гърло“, „Алеята на демона“, „Клетката“, „Лъжите в нас“, „Откраднат 
живот“, „Под прикритие“, „Полицаи от края на града“, „Пътят на честта“ 
и др. Някои от тях като „Братя“ постигат рейтинг до 8.06 % и аудиторен 
дял до 25.07 %. Аудиторията на българските сериали, които създават и 
излъчват трите национални тв програми, постоянно расте. Положителен 
факт е бързото развитие на българските сериали, които привличат все 
по-голяма зрителска аудитория. През българския тв филм минава важна 
част от националната идентификация на зрителя с българското и родно-
то, с проблемите и постиженията на България. 

Чуждестранните игрални филми в наблюдавания период също 
прив личат голяма зрителска аудитория. bTV показва високо рейтингови 
игрални филми като „Мис таен агент“, „Красавицата и звярът“, „Красави-
цата и звярът 2“, „Мис таен агент 2“, „Самоличността на Борн“, „Наслед-
ството на Борн“, „Превъзходството на Борн“, „Робин Худ“ и др. Някои от 
тях като „Мис таен агент 2“ постигат много висок рейтинг 11,5 % и аудито-
рен дял 29,4 %, те събират широка зрителска аудитория. Нова телевизия в 
този период също излъчва високорейтингови игрални филми като: „Сам 
вкъщи“ 1 и 2, „Хубава жена“, „Истинска измама“, „Умиротворителят“, „Чо-
век на гнева“, „Транспортер“, „Закрилникът“ и др. Някои от тях, като „Сам 
вкъщи“, „Хубава жена“, „Истинска измама“ постигат рейтинг до 13.5 % и 
аудиторен дял до 33.4 %.

Спортните предавания също са много развити, главно в програ-
мите на БНТ1 и Нова телевизия. Световното първенство по футбол се 
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излъчва и от двете програми и постига наистина много високи рейтинг и 
аудиторен дял. Най-често се движат в стойностите за рейтинг до 16,9 % и 
аудиторен дял до 43,1 %.

Детските предавания също имат положително развитие в последните 
години. Те стават повече и по-разнообразни, адаптирани към сериозната 
промяна на малките зрители, които доста рано придобиват необходимата 
компютърна грамотност и търсят своите развлечения в интернет.

ИЗВОДИ

Пийпълметричните данни на GARB за периода 2020 – май 2024 по-
казват, че телевизията, като електронна медия, запазва своя авторитет и 
влияние в обществото. Тв гледемостта запазва добри равнища, нацио-
налните тв програми все още са лидери на общественото мнение, реди-
ца обществени и политически инициативи задължително се разгръщат 
с помощта на влиятелните национални тв програми, които се развиват 
възходящо, и поне засега не показват криза или застой.

И трите тв програми с национален обхват имат гъвкава политика 
по отношение на своите онлайн сайтове, предавания и рубрики в он-
лайн формат, които вече са естествено продължение на традиционния 
екранен живот на отделното предаване, риалити формат, филм, сериал, 
спортно събитие. 

Медийният свят става все по-единен и практически неделим, а на-
ционалните тв програми вече са задължителна част от този цялостен, 
интегрален мултимедиен свят, в който равно право на съществуване 
имат традиционните тв предавания и техните онлайн медийни разши-
рения като сайтове, блогове и подкасти. Телевизионният видеоподкаст 
е новото дигитално продължение на класическото тв интервю, в който 
главният герой е колкото водещият, толкова и неговият участник. 

В новия медиен свят на мрежата, главен герой е най-вече участни-
кът – този, който дава интервюто и осъществява медийния разказ. В 
интернет вече са важни не толкова зрителите, колкото инфлуенсърите. Не 
водещите, а дигиталните контактьори, които мобилната и онлайн телеви-
зията създават, са основните тв герои на новата мрежова епоха. Телевизи-
онният свят днес е коренно различен. Той действително е мултимедиен, в 
него се развива кросмедийно производство на нови дигитални продукти, 
които бързо сближават радиото, телевизията и интернет. Той е изцяло 
мобилен и възпрозводим на множество различни медийни платформи. В 
този огромен мултимедиен свят всичко е за „кожата“ на неговия модерен 
потребител – интелектуално взискателен, медийно непримирим. 

Маргарита Пешева, Милко Петров • Телевизионната аудитория...
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ТЕЛЕВИЗИОННАТА РЕКЛАМА И ПАЗАР  
2001 – 2013 / 2020 – 2024 

Весислава Антонова

МЕТОДИЧЕСКИ БЕЛЕЖКИ

Статията анализира обема и състоянието на рекламния телевизионен 
пазар в България в два периода от неговото развитие. 
Първият е 2001 – 2013 г., когато се създават правилата на телевизи-

онния бизнес, основните играчи изграждат своя публичен образ и започ-
ват да трупат капитал. В страната влизат чуждестранните инвеститори. 
Създава се реална конкуренция в сектора. Аудиторията има все по-голям 
избор от телевизионни канали и разнообразно съдържание, от които да 
избира. Започва битка за вниманието на зрителите. Изграждат се стан-
дарти за медийно съдържание. Рекламодатели и агенции разработват 
своите стратегии. Първите – къде, как и защо да инвестират маркетинг 
бюджетите си. Вторите – как да станат необходим и полезен посредник 
между бизнеса и телевизионните програми.

Вторият период е 2020 – 2024, в който се проявяват сериозни пре-
дизвикателства на телевизионния пазар. Този кратък интервал от време 
е свързан с редица трансформации в медиите. Пандемията от Ковид-19 
през 2020 – 2021  г., довежда до сериозно свиване на рекламния пазар. 
Наблюдават се все по-видими промени в структурата и профила на теле-
визионната аудитория. Зрителите постепенно започват да изневеряват на 
своите навици да гледат традиционна телевизия и пренасочват интереса 
си към онлайн информация и развлечения, които предлагат социалните 
мрежи. През 2020 – 2024 коренно се променя характерът на медийната 
собственост. Свидетели сме на криза в журналистиката и тв журналис-
тиката в частност. 

Макар и отдалечени един от друг, двата периода в развитието на тв 
пазара дават възможност за сравнение, което позволява да се изведат 
основни промени в телевизионния сектор. Една тенденция в развитието 
на медийния пазар остава неизменна от 2000 година до днес. Телевизията 
е най-предпочитания рекламен канал, тя привлича най-голямата част от 
бюджетите на рекламодателите.
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Анализът на пазара на тв рекламата в България въобще не е лесен. Ме-
ханизмът, по който агенцията за измерване на тв аудитория GARB (преди 
това TNS/TV Plan) наблюдава и изчислява вложенията в тв реклама, не 
дава възможност за реална оценка на рекламните бюджети. Тя пресмята 
сумите на база официалните тарифи, обявени от съответните телевизии, 
а мониторингът не включва отстъпките за количество, комисионите на 
рекламните агенции, рекламодателите и бартерните договори. В сумите 
не се включват рекламите на: игри, лотарии, авторекламите, благотвори-
телни организации, социологически и рекламни агенции.

Представеното тук изследване на пазара на телевизионна реклама 
се прави въз основа на официалните доклади на Българската асоциация 
на комуникационните агенции (БАКА) (от 2000 до 2012 г. Асоциация на 
рекламните агенции – АРА) за развитието на медийния бизнес през съот-
ветната година.

Когато се анализират данните за направените рекламни инвестиции 
по принцип и в частност – за телевизията като рекламен канал, за да се 
получи по-реална представа за техния размер, се изваждат между 30,0 % 
и 50,0 % от официалните стойности в мониторинга на агенция GARB. В 
някои случаи отстъпките могат да стигнат и до по-големи размери. GARB 
измерва бруто излъчванията на рекламните спотове, без да отчита при 
какви условия е направено купуването и дали част от излъчванията 
всъщност не са компенсации.

Организацията, която обединява рекламните агенции – БАКА, пред-
ставя своите годишни доклади за състоянието на рекламния пазар и на-
правените инвестиции в медии в първата половина на всяка календарна 
година. По данните в тези годишни анализи цялата индустрия се ръко-
води през годината и прави своите планове и прогнози за следващата 
година. Това не изключва възможността всяка медийна компания да си 
поръчва специални проучвания за относителните дялове от аудиторията 
и съответно – от рекламния пазар. 

РЕКЛАМНИЯТ ПАЗАР: 2001 – 2010

След дългия медиен монопол на обществената БНТ, през лятото на 
2000 г. стартира първата търговска телевизия с национален обхват bTV и 
се преодолява доминиращото положение на БНТ на националния медиен 
пазар. Съществуването на две телевизионни програми с национален об-
хват създава реална конкуренция на пазара на тв продукция и реклама. 
Дни след издаването на лицензия на bTV, правителството обявява кон-
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курс за втора търговска телевизия с национален обхват. Тя е лицензирана 
през 2003 г. – „Нова телевизия“. Това засилва конкуренцията на пазара на 
тв рекламата.

Какво показват данните?

2002 – 2003: общият рекламен бюджет, по данни на АРА е 366,4 млн. 
лв., над 70,0 % от него е в тв реклама. През 2003 г. рекламните бюджети в 
телевизия нарастват с 15,0 % спрямо 2002 г.

2006: общият рекламен бюджет, по данни на АРА, вече е 728,6 млн. 
лв., 65,5 % от него е в тв реклама. 

2001 – 2006: рекламните инвестиции в телевизия остават неизменно 
високи – около 70,0 % от целия бюджет на реклама в България.

2002 – 2006: bTV постига дял от 54,0 % от пазара на тв реклама през 
2002 г. През 2006 г. нейният дял е 47,0 %, което означава намаление със 
7,0 %.

2002 – 2006: Нова телевизия постига 16,0 % дял от пазара на тв ре-
клама през 2002 г. През 2006 г. нейният дял от пазара на тв реклама вече 
е 30,0 %, или, той се увеличава с 14,0 %, което се дължи и на получената 
национална лицензия в този период.

2002 – 2006: БНТ постига дял от пазара на тв реклама от 11,0 % през 
2002 г. През 2006 г. тя вече има само 6,0 % от пазара на тв реклама, или, 
нейният дял намалява с 5,0 %.

2008 – 2009: Най-същественото за рекламния сектор в този период 
е, че достига връх в рекламните си инвестиции, а след това, повлиян от 
световната финансова криза, започва постепенно да се срива и да губи 
стабилността си. Факт е, че през 2008 г. брутният рекламен обем на ре-
кламния пазар е най-висок като сума – 1 205.14 млрд. лв. Това е и едно от 
обясненията за големите сделки в телевизионния сектор в този период.

За броени часове в горещия август 2008 г. две от четирите тв програми 
с национален обхват в България – Нова телевизия и ТВ2, сменят своите 
собственици. Това се случва само две седмици след като става ясно, че 
лидерът в сектора – bTV, също се продава. Собствеността на българския 
тв пазар се сменя почти изцяло и това предизвиква радикални ефекти. 
Всяка от сделките, сама по себе си, е интересна, но ефектът от тях върху 
телевизионния пазар надхвърля и най-смелите сценарии. В ефира започ-
ва сериозна конкуренция, която за кратко кардинално променя не само 
програмите на големите тв програми, но и рекламния пазар, продуцент-
ския бизнес и всичко, свързано с тях.
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След продажбите на големите национални тв програми рекламният 
пазар прогнозира намаляване на цените за реклама в нетни относителни 
стойности. Навлизането на играчи от ранга на MTG (която придобива 
Нова телевизия) и CME (която придобива ТВ2 и bTV) поставя телевизи-
онния пазар на качествено ново равнище. Рекламодателите и рекламните 
агенции са на мнение, че конкуренцията ще се води вече на равнище 
програмни формати и схеми, а не както е до 2008  г.  – между силни тв 
продукции, с които в днешно време се открояват по-голяма част от тв 
програмите. Не се осъществява обаче друга прогноза, че ще настъпи пре-
разпределение на пазара в посока стопяване на съществуващите големи 
разлики между дяловете на отделните телевизионни играчи.

Таблица 1. Брутен рекламен бюджет 2001 – 2010 (лв.)

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010
Общо 318

млн.
367,9
млн.

471,5
млн.

611,3
млн.

728,6
млн.

932,6
млн.

1205,14 
млн.

1030.2 
млн.

1 
млн.

Телевизия 70,0 % 71,0 % 67,7 % 67,2 % 65,5 % 66,2 % 65,6 % 63 % 65 %
Радио 5 % 5 % 2,7 % 1,8 % 1,7 % 1,4 % 5,8 % 8,4 % 8 %
Интернет 1 % 1 % 0,7 % 0,9 % 1,5 % 2,1 % 2,7 % 3 % 4 %

Източник: Годишни доклади на АРА, изготвени от агенция „Пиеро 97“ по 
данни на TNS.

В първите десет години от създаването на телевизионния пазар 
(2000 – 2010) средно между 85,0 % и 89,0 % (а за 2010  г. вече над 90,0 %) 
от инвестициите в тв реклама отиват в трите тв програми с национален 
обхват – bTV, БНТ и Нова телевизия. Най-голям процент от рекламните 
инвестиции неизменно отиват в bTV, която с днешна дата държи повече 
от 60,0 % от пазара на телевизионна реклама.

След 2007 г. има трайна тенденция за намаляване цените на реклама, 
като и днес националните телевизионни програми работят с големи от-
стъпки. На пазара се формират много силни медийни групи, което засил-
ва конкуренцията и променя рекламния пазар. Новите медийни групи 
разполагат с много по-голям ресурс от програмно и рекламно време.

Телевизията продължава да е най-предпочитаната медия за рек-
ламодателите. Според рекламните и маркетинг специалисти 2009 е 
годината на редуциране на рекламните бюджети. Компаниите търсят 
по-ефективни начини за реклама, за да намалят разходите, като съще-
временно задържат пазарните си дялове и приходи на същите равнища. 
Въпреки че от началото на годината потреблението не показва сериозни 
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разлики с резултатите от предходни години, от края на 2008 г. голям брой 
рекламодатели извършват планиране на месечна базa, за да бъдат мак-
симално гъвкави и адаптивни спрямо динамичната пазарна среда. Пове-
чето компании вече работят по маркетингови стратегии за оцеляване в 
условия на финансова и икономическа криза. Въпреки че има известна 
непредвидимост в развитието на кризата в България, рекламодатели-
те започват да препозиционират своите брандове и продукти, за да ги 
нап равят по-достъпни и по-близо до потребителите. Рекламодателите в 
България се изправят пред сериозно решение – дали чрез прилагането на 
едни или други мерки, ще трябва да намалят своите печалби или съответ-
но да отстъпят от пазарния си дял. 

Финансовата криза променя и тежестта на рекламните канали в мар-
кетинг микса. Маркетинг и рекламните специалисти залагат на два под-
хода: единият, свързан с по-специфичните продукти и услуги, които имат 
нужда от много задълбочено познаване на целевата аудитория и съответ-
но – от прилагането на Customer Relationship Management, а другият, при 
който достъпът до възможно най-голям брой потенциални потребители 
е от първостепенно значение. Поради това разделение, пренасочването на 
бюджетите е в посока или към специализирани канали за комуникация 
(интернет, списания, BTL), или към масовите медии (телевизии, преса, 
радио). Тази тенденция на преразпределение на медийните бюджети се 
отразява рязко върху медиите в България. 

От една страна, приходите от реклама ще се намалят, поради общото 
свиване на пазара и бюджетите на рекламодателите, и от друга, ще се на-
малят още – от неефективността на рекламата и непазарното поведение 
на отделни медии. Някои от тях са непоследователни или млади медии, 
които нямат нужната стабилна аудитория, а други са тези, за които по-
требителят трябва да заплаща или те отказват да намалят цените си в 
отговор на намаляването на бюджетите за реклама. За тези медии 2009 г. 
може да се окаже непоносимо трудна, дори фатална. За никого не е тайна, 
че в момента „всичко се продава“ и затова кризата се възприема и като 
естествен регулатор на медийния пазар. Да, предстоят фалити, продажби, 
сливания и дори придобивания, но в крайна сметка пазарният принцип е, 
че нещо съществува, докато някой може да плати за него повече, отколко-
то струва. Изложени на голям риск са главно печатните медии, предимно 
вестници и малки списания (тук се включва и естественият процес на 
преминаване в интернет), радиостанции и някои кабелни тв програми.

Положителната страна на тази прогноза е, че с естественото изчез-
ване на некачествените и неефективни медии, след излизане от кризата, 
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в България ще има качествени, финансово стабилни и в крайна сметка – 
по-добри медии като тематика и стил.

Българският рекламен пазар не съществува отделно от световния, и 
въпреки че той има своята логика, присъствието на големите междуна-
родни компании ни прави малко или много зависими от случващото се 
по света в момента. Икономическите условия се влошават драматично по 
целия свят във втората половина на 2008 г. Повечето европейски пазари 
официално влизат в рецесия, като отбелязват две поредни тримесечия на 
отрицателен растеж на БВП.

Една от водещите тенденции на българския рекламен пазар е, че 
браншът нараства динамично всяка година, което е пряко следствие от 
развиващата се икономика и нарастващите инвестиции в България в 
този период.

След мащабните сделки с ТВ2 (после PRO.BG, днес нишов канал в bTV 
с марката bTV Action) и Нова телевизия през 2008/2009 г., рекламните и 
маркетинг експерти прогнозират, че промяната на тв пазара със сигур-
ност ще се отрази и на рекламния пазар. В този период пред продажба 
е най-влиятелната първа национална търговска тв програма bTV. Това 
практически е смяна на собствеността на повече от 80% от тв пазар. Иг-
рачите в сектора се надяват тези сделки да окажат положително влияние 
и на качеството на програмата – да се даде по-голям избор на зрителя от 
интересни и стойностни предавания, да се развият часовите пояси извън 
праймтайма, да се наложат тематични предавания с лоялна аудитория. 
Смяната на собствеността в тв програмите е предпоставка и за промени в 
условията за закупуване на рекламно време.

В края на 2009 г. при бюджетирането много от рекламодателите на-
маляват или залагат намаляване на рекламните си бюджети чрез въвеж-
дането на т. н. бюджет под черта  – сума, която да се изразходва само в 
извънредни случаи. Въпреки че има голяма доза непредвидимост за раз-
витието на кризата в България, рекламодателите вече започват да препо-
зиционират своите брандове и продукти, за да ги направят по-достъпни 
и по-близо до своите потребители.

Заедно с това, непредвидимостта води до несигурност и съответно – 
до мерки на маркетингово равнище, свързани с намаляване на цените, 
редуциране на продуктовото портфолио, оптимизация на процесите и 
обединяване на ресурсите. Въпреки че тези мерки през 2009 г. са по-скоро 
превантивни, отколкото наложителни, резултатът от тяхното въвеждане 
чувствително се усеща в третото и четвъртото тримесечие на годината. 
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„Цената на компромиса“

С този етикет рекламният бизнес изпраща 2010 г., според годишния 
доклад на „Пиеро 97“, представен на форума на АРА. Той обобщава ситу-
ацията, при която, притиснати от намаляващите рекламни инвестиции и 
конкуренцията на пазара, медиите се борят за запазване на своите пози-
ции, а рекламните агенции – за доказване на ефективността от рекламата, 
като в същото време за това им се заплаща значително по-малко.

Нетният рекламен пазар (или реалните вложения в медиите след 
приспадане на отстъпки, бонуси, комисиони на агенции и т. н.) през 2010 г. 
възлиза на 329 млн. лв., което е с 14 % по-малко от сумата, инвестирана в 
реклама през 2009 г. (382 млн. лв.). За сравнение, през 2009 г. нетният спад 
спрямо предишната година е 27,0 %. Прогнозните резултати за 2010 г. по-
казват двойно по-голям спад от очаквания, според данните на АРА.

Единственият сектор, който отчита ръст на рекламните инвестиции 
през 2010 г., е интернет – нетно пазарът нараства с около 5,0 %. Въпреки 
това делът, който заема този канал в общия рекламен микс, е едва 4,0 %, 
като се очаква през 2011 г. да достигне 6,0 %. Все още най-големият процент 
от рекламните бюджети онлайн се разпределя в новинарските сайтове, но 
позициите на Facebook на това поле също се разширяват – рекламата там 
нараства около четири пъти спрямо 2009 г.

Медията с най-голям пазарен дял от реклама – телевизията (65,0 %), 
губи позиции през 2010 г., като свива нетните си постъпления с 10.5 %. 
Официално големите тв канали отстъпват с около 5,0 % от своите тарифи 
през 2010 г., като 90,0 % от рекламните бюджети на компаниите се разпре-
делят между телевизиите с национален обхват – bTV, Нова, TV7 и БНТ.

АРА прогнозира ръст на общия рекламен пазар между 7,0 % и 10,0 % 
през 2011 г. 2011 е година на политически избори и именно те са основа-
нието на подобна прогноза. Развитието на рекламния пазар действително 
се влияе от политическите избори, които позволяват широко разгръщане 
на телевизионна политическа реклама, но рекламният ръст не винаги оз-
начава повече приходи за медиите и рекламните агенции. Дори и в избор-
ни години, те са принудени да правят компромиси с цените си в стремежа 
си да оцелеят и да не губят рекламодателите.
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НОВА ТЕЛЕВИЗИЯ И bTV –  
ВОЙНА ЗА РЕКЛАМА

В първите 10 години от формирането на тв пазара средно между 
85,0 % и 89,0 % (а за 2010 г. над 90,0 %) от инвестиците в тв реклама отиват 
в трите тв програми с национален обхват – bTV, БНТ и Нова телевизия. 
Това поражда въпросителни как и от какво се издържат останалите над 
200 тв канала? Най-голям процент от рекламните инвестиции неизменно 
отиват в bTV, която с днешна дата държи повече от 60,0 % от пазара на 
телевизионна реклама.

В средата на 2011 година bTV и Нова телевизия влизат в директен 
сблъсък за разпределение на рекламния пазар – отекват първите „изстре-
ли“ на войната между двата основни конкурента на тв пазар. Първата 
търговска телевизия с национален обхват от своето създаване е първа и 
по пазарни дялове на аудитория и на реклама. Нова телевизия сякаш е 
обречена да бъде вечния втори национален тв канал. Всяка телевизия се 
опитва да привлече по-голям бюджет от рекламодателите, като им пред-
лага преференции. В допълнение, икономическата криза и свиващите се 
рекламни инвестиции на компаниите преразпределят силите в отноше-
нията между рекламодатели и медии, разбъркват телевизионния сектор 
и правят борбата за пазарен дял още по-ожесточена. В стремежа си да не 
загубят приходи bTV Media Group (bTV, bComedy, bCinema, bAction, Ring.
bg) и Nova Broadcasting Group (Нова телевизия и Diema) стават много по-
отстъпчиви в своите предложения към рекламодателите.

Ако в началото стълкновенията са главно на тема „рейтинги“, пос-
тепенно те преминават и в полето на разпределението на рекламните 
бюджети. Nova Broadcasting Group внася жалба в КЗК с обвинение в не-
лоялна търговска политика от страна на bTV Media Group за привличане 
на рекламодатели. Според Нова телевизия техният конкурент прилага 
„хищническо ценообразуване“, което нарушава свободния пазарен из-
бор. Жалбоподателят дават за пример случаи на рекламни кампании, при 
които за кратко време се дават големи отстъпки. Някои от промоциите се 
обвързват и с условието компаниите да не работят с други тв програми. 
Според Нова телевизия, след края на промоцията цените на рекламата 
пак се вдигат и така bTV реализира висока печалба. Поради което от 
Нова телевизия смятат, че техния конкурент злоупотребява с господства-
що положение.

От bTV категорично заявяват, че в изнесената от Нова телевизия ин-
формация има „грубо изопачаване на фактите и разпространяване на 
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неверни сведения“, което от своя страна, е нелоялна конкуренция и опит 
да се увреди доброто име на компанията. 

bTV от години е лидер на рекламния пазар. Първата търговска те-
левизия с национален обхват, заедно с останалите канали от bTV Media 
Group, държат общо 63,0 % от телевизионния рекламен пазар. Едва 31,0 % 
се падат на каналите на Nova Broadcasting Group. За държавната БНТ ос-
тават 4,0 %. А всички останали си поделят другите 2,0 %, според данните 
на TNS/TV Plan за 2010 г. При такова разпределение на рекламните пари 
е очевидно кой може да си позволи повече инвестиции в телевизионно 
съдържание и кой трябва да прави икономии от това. 

РЕКЛАМНИЯТ ПАЗАР  
2011 – 2014 г.

Ръстът на рекламния пазар в България след 2010 г. е привиден. Реално 
нетният му обем се свива с 6 % през 2011 г., според БАКА. 

Според представените данни за 2011 г., единствено инвестициите в 
онлайн реклама се увеличават в сравнение с предходната година – с 11.4 % 
(при отчетени 15 % ръст по брутни данни). През 2011 г. за този канал се 
отделят 8 % от медия микса, като за пръв път интернет надвишава ради-
ото по инвестирани рекламни бюджети, твърдят от БАКА. Рекламните 
агенции определят 2011 г. като „годината на Facebook на нашия пазар“. 

В брутна стойност рекламният пазар (телевизия, преса, интернет, ра-
дио, външна реклама) за 2011 г. е почти един милиард лева. Телевизията 
остава с най-голям дял и над 700 млн. лв. брутни приходи. Приходите 
в пресата (вестници и списания) са над 150 млн. лева (бруто), радиото 
отчита над 72 млн. лв., а външната реклама – 70 млн. лв.

Реалната картина на медийния бизнес обаче дават нетните приходи 
от реклама, които по традиция са между 30 % и 50 % надолу от обявената 
брутна сума и не включват, бонусите, отстъпките и нерегламентираните 
договорки между рекламодателите и медиите.

С 4.7 % се свиват нетните бюджети за телевизионна реклама, според 
БАКА. Тези данни противоречат на мониторинговите данни на Be Media 
Consultant (преди това TNS/TV Plan), които отчитат ръст от 8.4 % в теле-
визионния рекламен пазар. Устойчива е тенденцията за повече реклама 
срещу по-малки бюджети. Разминаването в нетните и брутните данни се 
обяснява с предлагането на дъмпингови тарифи, извънтарифни бонуси и 
отстъпки от страна на медиите.
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От рекламната асоциация прогнозират, че през 2012 г. пазарът ще по-
расне с 3 – 4 %. Като основна причина за това председателят на БАКА Кра-
симир Гергов изтъква няколко предстоящи големи обществени поръчки, 
както и Европейското първенство по футбол. Това се случва. През 2012 г. 
брутният обем на рекламния пазар се увеличава с малко над 8 %, но в 
действителност инвестициите намаляват с един процент спрямо 2011 г.

В първите три месеца на 2013 г. инвестициите в тв реклама на прак-
тика се свиват. 

Голямата изненада в данните на „Пиеро 97“ е оценката на онлайн 
пазара. Според тях, брутният обем на онлайн рекламата в изминалата 
година се увеличава със 7 % спрямо предходната, но реалната промяна 
е нищожна спрямо 2011  г. Тези числа обаче драстично се различават 
от представените само месец по-рано от Interactive Advertising Bureau 
(IAB) – България, данни, според които онлайн рекламните инвестиции 
се увеличават с 25 % през 2012 г. Обемът на излъчената в първите девет 
месеца на 2013 г. телевизионна реклама нараства със 17 % в сравнение със 
същия период на миналата година. Това става ясно от данните на Be Media 
Consultant (агенцията, която следи инвестициите в реклама), според коя-
то общите приходи на тв каналите се увеличават от 558 млн. лв. в периода 
януари – септември 2012 г. до 653 млн. лв. за същите месеци на 2013 г.

Според данните от мониторинга, телевизията с най-голям ръст на 
приходите в последните девет месеца е News7 (преди това ВВТ). Основен 
рекламодател на медията според мониторинговите данни на Be Media 
Consultant е Vivacom. На телекома се падат близо 80 % от рекламните ин-
вестиции в канала. Четвъртото място е впечатляващо на фона на данните 
за зрителския интерес на пийпълметричната агенция GARB, според която 
за периода 1 – 30 септември 2013 г. рейтингът ѝ е под 1 %.

Първите три тв програми по рекламни приходи са съответно bTV, 
Nova и TV7. Въпреки че запазва лидерското място, bTV не отчита ръст 
на рекламните инвестиции. За сметка на това Nova ги повишава с 9 %, а 
TV7 – с 32 %. Другата програма от групата TV7/News 7 – Super 7, също бе-
лежи ръст по този показател с 28 %. Това е защото основен рекламодател 
и в трите телевизии (TV7, News7 и Super7) отново е Vivacom, компанията, 
чийто основен акционер с около 43 % от капитала чрез дружеството си 
„Бромак“ ЕООД е мажоритарния собственик на КТБ Цветан Василев.

Приходите на обществената БНТ 1 се свиват с 50 %. Ако от рекламо-
датели в периода януари – септември 2012  г. обществената телевизия 
привлича 9 млн. лв., за същия период през 2013 г. постъпленията са едва 
4.4 млн. лв. В класацията по рекламни приходи БНТ пада от 10-то на  
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18-то място. Нейното класиране може да се промени с положителен знак 
в следващата година, когато тя ще излъчва зимната олимпиада и светов-
ното футболно първенство в Бразилия.

Картината на пазара на телевизионна реклама като цяло изглежда 
сравнително спокойна. ТВ програмите чакат края на годината, когато 
рекламодателите отпускат по-големи бюджети заради коледните и ново-
годишните празници, тъй като хората са склонни да харчат повече.

ОДИТ НА ПИЙПЪЛМЕТРИЧНАТА СИСТЕМА 
2012 – 2013 г.

Ако рейтингът е валутата на тв програмите, то в периода 2013 – 2014 
пазарът се бори да запази нейната стабилност. Съмненията за достовер-
ност на данните за гледаемостта в България започват още след появата на 
първите търговски тв програми. В последните няколко месеца на 2013 г. 
основните потребители на тези данни (телевизии, рекламодатели и ре-
кламни агенции) се съгласяват да проверят дали те наистина са верни. 
Потребителите на пийпълметрични данни за телевизионната аудитория 
(КППДТА  – за по кратко Потребителски комитет) поръчват одит на 
пийпълметричната система на GARB. Задачата се възлага на френската 
компания CESP, а кулминацията е, когато излизат данните от извършения 
одит. „Нова броудкастинг груп“ (която е участник в комитета, но не и в 
одита) първа се опитва да осветли резултатите  – и най-вече предимно 
отрицателните изводи на одитора за работата на GARB.

При огласяването на одитните резултати одиторската компания дек-
ларира редица резерви към работата и ефективността на системата, гласи 
съобщението на „Нова броудкастинг груп“ до медиите. Тези резултати 
потвърждават многократно изразяваните съмнения от страна на Нова 
телевизия, както и от други компании и медии, за представителността 
на панела. Коректността на цялата система за измерване на зрителска-
та аудитория в България се оспорва не за първи път. Мениджмънта на 
„Нова броудкастинг груп“ настоява телевизионната индустрия да вземе 
конструктивно решение за инвестиция, за да има ефективна система за 
измерване на зрителската аудитория.

Междувременно CESP констатира няколко конкретни и притесни-
телни особености на пийпълметрията в България.

„Одитът на GARB всъщност показва, че конструкцията на панела 
наподобява стар автомобил, сглобен от частите на други, още по-стари 
автомобили“, коментира директорът „Продажби“ в Нова телевизия Кра-
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симира Василева пред „Капитал“. И допълва, че този автомобил „все още 
е в движение, но никога няма да има качествата и поведението на един 
нов автомобил.“ От „Нова“ смятат, че е наложително да се инвестира в 
система за измерване на аудиторията, на която всички да имат доверие.

Фактът, че Нова телевизия не участва в одита на пийпълметричния 
панел, се използва като основен аргумент срещу позицията на телеви-
зионната компания. В писмо до членовете на Потребителския комитет 
и медиите изпълнителният директор на GARB Джордж Лукс коментира, 
че като единствени представители на медийната индустрия без участие 
в одита „Нова тв“ си позволява да нарушава всички правила за бизнес 
отношения и етика. Според Лукс от „Нова тв“ разпространят изолирани, 
извадени извън контекст и подвеждащи извадки от одитния доклад на 
CESP.

Същото споделят и всички останали играчи в индустрията. „Стано-
вището на „Нова тв“ не изразява позицията на членовете на Потреби-
телския комитет и не е съгласувано с нас“, коментират от организацията. 
„Изразяваме несъгласие с едностранчивото представяне на резултатите 
от одита от „Нова броудкастинг груп“, категорично заявяват от коми-
тета. Членовете на Потребителския комитет разчитат оценката на CESP 
като положителна. Положителни според тях са резултатите от проучва-
нето на методологията за съставяне на панела, условията, в които той се 
прилага, както и техническото състояние на системата. CESP са посетили 
и 50 произволно избрани домакинства, за да проверят функционалността 
на пийпълметричните устройства, отбелязват още от комитета.

Много от играчите на медийния и рекламния пазар констатират сери-
озни различия между данните на GARB и на чешката компания. Някои от 
тях виждат тенденциозност в завишаване рейтингите на един определен 
телевизионен канал – TV7. На какво се дължат тези разлики е въпрос на 
анализ, който секторът трябва сам да инициира. Факт е обаче, че наличи-
ето на две пийпълметрични агенции поставя важни въпроси за пазара и 
поддържа съмненията за достоверността на рейтинговите данни.

Функционирането на пазара в условията на две пийпълметрични сис-
теми не е новост. Преди 2011 г. (когато GARB придобива конкурентната 
TNS/TV Plan и остава единствена на пазара) в сектора има две метрики. 
Напрежение и тогава има. Рейтингите често се разминават, а двете аген-
ции прилагат различни методологии. Това принуждава потребителите 
на данни да плащат и на двете конкурентни компании, за да са сигурни, 
че планират правилно своите бюджети. Подобна ситуация се избягва на 
развитите пазари по много прост начин – чрез наличие само на една пий-
пълметрична система, в която обаче всички имат доверие.
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Липсата на прозрачност и точни данни не носи дивиденти на никого. 
За рекламните агенции данните са задължителни за измерване на ефек-
тивността от инвестициите. Нормалната бизнес логика е, че колкото по-
ефективно инвестираш в комуникации, толкова по-успешно постигаш 
целите си и инвестираш още повече, за да имаш още по-големи успехи. 
Затова и всички в бизнеса имат интерес мъглата да се разсее. Тогава ин-
вестициите ще се увеличат, а това допринася както за подобряването на 
общия бизнес климат, така и пряко за работата на хората, които работят 
по веригата медия – рекламна/медийна агенция – компания, категорични 
са рекламодателите.

ОБЩЕСТВЕНАТА БНТ

Какъв да е моделът на финансиране на обществените медии е въпрос, 
който занимава българския медиен пазар от неговото създаване, но до 
днес няма категоричен отговор. БНТ разчита на финансиране от държав-
ния бюджет и на приходи от реклама. По закон обществената телевизия 
има право на 15 минути реклама на денонощие и 4 минути на час, като 
в най-гледания часови пояс от 19.00 до 22.00 часа може да има общо 5 
минути реклами. Тези ограничения не важат за рекламата, включена в 
предавания по време на отразяване събития в областта на изкуството, 
културата и спорта с национално и международно значение. Търговските 
тв програми имат право на 12 минути реклама на час.

На този фон, тенденцията за значително намаляване на бюджетите, 
инвестирани в телевизионна реклама в България, ясно се проявява още 
в последното тримесечие на 2008 г. и в първото шестмесечие на 2009 г. 
Бюджетите, инвестирани в БНТ за юли и август 2009 г., са с около 60,0 % 
по-ниски от същия период през 2008 г. По данни на Асоциацията на рек-
ламните агенции спадът на нетния рекламен пазар през 2009 г. е 25,0 % и 
допълнителен спад от още 28 % на нетните инвестиции в телевизионна 
реклама, а за първото тримесечие на 2010 г. спадът на нетния рекламен 
пазар е с още 10,0 %. Тази низходяща тенденция се отразява особено сил-
но на постъпленията от продажба на реклама в БНТ.

В резултат на променената пазарна обстановка, всички медии са 
принуждават да предприемат бързи защитни действия. Това се изразя-
ва в значително намаление на цените за рекламно време във водещите 
търговски програми с национален обхват, като в допълнение те вече 
предлагат огромна палитра от разнообразни пакетни оферти и други 
видове атрактивни предложения на своите клиенти. На този фон БНТ 



121

няма много варианти за избор, освен да предприеме адекватно пазарно 
поведение. Телевизията променя политиката си за продажба на рекламно 
време, съобразено с пазарните тенденции.

От 23 септември 2009 г. се въвежда нов метод на продажба на „гаран-
тиран рейтинг“. При този метод цената на излъчване на реклама се опре-
деля от аудиторията на всяко отделно предаване. Това позволява дифе-
ренциация на предаванията и ги прави атрактивни за рекламодателите. 
Средното намаление на цените на сутрешните програми е около 70,0 %, 
като средната цена в този часови пояс става 232 лв., средното намаление 
на цените на следобедните предавания е около 60 %, като средна цена ста-
ва 286 лв. Средното намаление на цените на предаванията във вечерните 
програми е около 80,0 %, като средната цена става 762 лв. В късния часови 
пояс, след 22:00 часа, средното намаление на цените е около 80 %, като 
средната цена става 587 лв.

Чрез въвеждането на този метод БНТ възприема поведение по-близ-
ко до пазара, според отчета на телевизията. Целта очевидно е максимално 
бързо да се привлекат свежи инвестиции в бюджета на телевизията, кой-
то е намален през 2009 година. Продажбата по метода на „гарантирания 
рейтинг“ се предпочита от рекламодателите и представлява утвърдена 
световна практика, която в България се прилага от всички търговски 
оператори. Този метод е задължителен за рекламодателите поради факта, 
че им дава реална гаранция за постигане на търсените от тях резултати 
от рекламни кампании. Промяната в метода на продажба на рекламното 
време е логично следствие от извършения анализ на заетостта на реклам-
ните блокове в последните шест месеца на 2009  г. БНТ запълва средно 
19,37 % от рекламните си блокове, което е изключително малко, сравнено 
със средната запълваемост от 54,73 % за 2008 г. Промяната е последвана и 
от продажба на наличното рекламно време и максимална запълненост на 
рекламните блокове в програмата на БНТ 1.

Пропадането на обществената БНТ/Канал 1 за пръв път се забелязва 
в данните за първите шест месеца на 2008 г. продължава и до края на го-
дината. Тя единствена отчита спад в привлечените инвестиции от 22.1 % – 
27.7 млн. лв. срещу 35.6 млн. лв. през 2007 г. Едно от обясненията може 
да бъде Европейското първенство по футбол, което се излъчва от Diema 
(съответно допринася за добрите резултати на този кабелен тв канал).

Анализите показват, че минималните нужди за обезпечаване на 
цялостната дейност на БНТ в годините нарастват и са в порядъка на  
85 000 000 лв., вследствие на настъпили изменения в икономическата и 
ценовата политика в страната. През 2009 г. и 2010 г., обаче, държавната 
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субсидия намалява и БНТ се оказва в трудно финансово положение с 
дефицит в бюджета от порядъка на 16 – 17 млн. лв. Причините са: проб-
леми на управленско равнище и липса на адекватни мерки за справяне 
с икономическата криза в медията; намалените приходи от продажба на 
реклама; отчасти намаленият размер на субсидията, като същевременно 
цените на стоките и услугите, спортните права, авторските права и т. н. 
значително се повишават.

И заради законовите ограничения, и заради по-специфичните прог-
рамни ангажименти като обществена тв програма, БНТ и днес изостава 
в привличането на рекламни инвестиции. Годишната субсидия е недос-
татъчна, а отговор на въпроса кой е устойчив модел за финансиране на 
БНТ няма.

ГОЛЯМАТА ТВ ПРОМЯНА  
2020  – 2024 г.

Това е периодът на една от най-големите трансформации на българ-
ския тв, рекламен и телеком пазар. Секторът започва да работи с една 
агенция, която измерва зрителския интерес  – GARB. Това стабилизира 
рекламния тв пазар.

Заради световната пандемия от COVID-19, която повлия и на медиите 
в България, рекламният пазар в 2020 г. отчита спад. Нетните инвестиции 
в изминалата година възлизат на 455 млн. лв., сред които с най-висок дял 
от 54  % остава телевизията. Тя успява да привлече инвестиции от 247 
млн. лв. през 2020 г., като отчита спад от 5  % спрямо 2019 г.

Комуникационните агенции са единодушни, че най-трудният период 
в тяхната работа с клиентите и медиите е през пролетта на 2020, когато 
всичко изведнъж спря заради локдауна и никой не знаеше какво следва.

Дигиталните медии са единственият канал, който в този период 
запазва двуцифрен ръст в изминалата година. Инвестициите в него на-
растват със 17  % на годишна база спрямо 2019 г., а основните движещи 
сили за високия ръст остават социалните мрежи. Останалите медийни 
канали – преса, външна реклама, радио, кино реклама – регистрират спад 
в нетните рекламни инвестиции в 2020  г. Спадът във всички канали, с 
изключение на радио, е в двуцифрени стойности.

Медийната инфлация в телевизията и дигиталните медии запазва 
тенденцията от 2019 г. Ако преди 2020 г. бяхме свидетели на ръст на рек-
ламните инвестиции, след водоразделната пандемична година тази тен-
денция се преобръща. Тя оставя сериозен отпечатък върху индустрията, 



123

но оптимистичното е, че все пак свиването на пазара е под миналогодиш-
ните прогнози за над 10  %.

Нетните вложения за 2020 г. възлизат на 455.1 млн. лв., или с 1.4  % по-
малко в сравнение с 2019 г. Това показва годишният доклад на БАКА. По 
традиция повече от половината средства се инвестират в телевизионна 
реклама. През 2021 г. се очаква общите разходи за реклама да се възстано-
вят и да надвишат равнищата от 2019 г., като достигнат близо 502 млн. лв.

ЦИФРОВИТЕ НАДЕЖДИ

По данни на БАКА дигиталните медии са единственият канал, който 
запазва двуцифрен ръст от 17  % през 2020 г. Изводите на организация-
та се базират на данните, представени от сдружението „IAB България“. 
Рекламните инвестиции без изненада са насочват основно към платфор-
мите на интернет гигантите Facebook и Google. Въпреки това на годишна 
база ръстът се забавя. Пандемията дава отражение по целия свят, но вло-
женията в онлайн каналите в страната продължават да са сред най-ни-
ските за Европа, като се нареждаме единствено преди Словения, Беларус 
и Сърбия, показва докладът на IAB за цяла Европа. В 2020  г. България 
е сред малкото страни, които запазват двуцифрения процентов ръст на 
инвестиции в интернет.

ДОМИНАЦИЯТА – ТЕЛЕКОМ С МЕДИЯ

В края на 2020 и началото на 2021  г., Нова телевизия се придобива 
от „Юнайтед груп“, а bTV – от PPF, което дава в ръцете на новите соб-
ственици най-силните медийни оръжия в България. „Нова броудкастинг 
груп“ (НБГ)  – собственикът на „Нова“ и „БТВ медиа груп“ (БМГ)  – на 
bTV, доминират медийния сектор и като привлечени рекламни инвести-
ции, те държат близо 75  % от целия пазар на реклама в страната, и като 
привлечена аудитория. По данни на агенция GARB по-силната от двете 
групи е тази около „Нова“. Тя държи 45  % дял от рекламния пазар. На 
второ място след нея е БМГ с 35  %. По-дългосрочните прогнози в сектора 
са, че на практика този дуопол няма да бъде разрушен и двете компании 
ще продължават да са лидери в медийния сектор.

Всичко това ги прави силен инструмент за влияние. Затова и смяната 
на собствеността за по-малко от половин година в двете компании е из-
ключително важна и тя фокусира вниманието на всички в сектора в две 
посоки:
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•  Какво ще е пазарното поведение на двете групи, тъй като от тях-
ната политика зависи накъде ще поемат рекламният и медийният 
пазар в България?

•  Дали те ще защитят свободната журналистика или ще започнат 
игра с правителството и интересите около него. От това в някаква 
степен зависи и какво ще става в българската политика, а оттам и 
какви перспективи има България в следващите години.

Има и още една значима промяна. И двете национални тв програми 
вече са собственост на инвестиционни фондове, а не на компании, които 
развиват медиен бизнес, както бе преди това. И „Юнайтед груп“ и PPF 
притежават телекоми в портфолиото си. Първите  – най-големия като 
пазарен дял Vivacom, вторите – Yettel. Телеком секторът е един от най-
силно регулираните. Двата оператора са и сред водещите рекламодатели 
в страната. 

ПРОГНОЗИТЕ ЗА СЕКТОРА

Според доклада на БАКА, телевизията и дигиталните медии ще про-
дължават да са двигател за медийните инвестиции в България. Очаквани-
ята на играчите на пазара са през 2021 г. рекламният сектор да започне да 
се възстановява и да надмине равнищата от 2019 г., като достигне общо 
около 502 млн. лв. (10  % повече от предходната). По данни на БАКА през 
2020 г. спад на инвестициите е отчетен само при пресата, докато всички 
останали медийни канали отбелязват ръст, макар и неустойчив. 

С годишен ръст от 13 % дигиталните медии успяват да привлекат 32 % 
от общите инвестиции в сектора, като достигат 161 млн. лв. Това е забавя-
не на ръста на вложенията на годишна база спрямо 2020 г.

Телевизията и тази година е най-предпочитания рекламен канал с 
непроменен пазарен дял от близо 54 % от общите инвестиции за 2021 г. 
(270 млн. лв.). Пресата е единствената медия, която запазва отрицателна-
та тенденция на спад от 10 % за 2021 г.

ПАЗАРЪТ СПОРЕД БАКА – 
СТАБИЛНОСТ И ИНФЛАЦИЯ

През 2023 г. българският рекламен пазар расте по-бързо от средното 
за света, като достига 612,1 млн. лв. нетен обем. Телевизията е водеща ме-
дия с 52,9 % дял и 6 % ръст спрямо предходната година и успява да прив-
лече 323,5 млн. лева нетни инвестиции. Дигиталните медии са втори по 
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значимост на привлечените инвестиции с дял от 34,2 % и 209,5 млн. лв. 
нетен обем. При тях отново се отчита стабилен ръст от 12 %. 

Медийната инфлация е между 0 % и 16 %. Най-високи са стойностите 
на инфлацията в двете най-големи по обем медии – 16 % за дигиталните 
и 14 % за телевизията. Основна причина за това, според БАКА, са заси-
леният интерес на рекламодателите, предвид високия им потенциал да 
доставят рекламното съобщение до целевата аудитория и ограниченото 
предлагане. При радиото инфлацията е 5 %, а при външната реклама  – 
6 %. При преса и кино не се отчита инфлация

Справката на БАКА се публикува един път годишно и представлява 
единствената официална и цялостна картина на медийния пазар у нас, 
която позволява да се видят равнищата на пазара през нетни бюджети, 
съотношението между медиите и медийната инфлация.

Общата картина за 2022 – 2023 г. и прогнозите за 2024 – 2025 г. показват 
стабилен ръст, който е най-голям в 2024 година (+9,1 %), а за следващите 
две години леко намалява, но остава висок.

Водещите две медии традиционно са телевизия и диджитъл. Прог-
нозите са, че в близко бъдеще телевизията ще продължи да е водещият 
канал за комуникация със стабилен ръст от 6 – 7 % година след година. 
Дигиталните канали растат по-бързо и с двуцифрен ръст, който след тази 
година се забавя леко.

Останалите медии имат по-малка тежест в медия микса и различни 
тенденции. 

Справката за нетната инфлация е много по-интересна, още повече, че 
тя може да се сравни с данните на WFA (World Federation of Advertisers) – 
Световната федерация на рекламодателите. Тази съпоставка е показател-
на за това къде е България на медийната карта и какви са спецификите 
на нашия пазар. Според WFA секторът е във възход навсякъде, като 
темповете на ръст на цените варират по медии и по отделни региони. 
Факторите, които влияят много силно, са спортните събития, които тра-
диционно са скъпи и политическата реклама, която специално в САЩ, 
има сериозен дял и затова се уточнява изрично дали тя се включва или 
изключва. У нас тези два фактора не влияят, защото спортната реклама, 
която действително е скъпа, има ограничен брой рекламодатели – досега 
основно бетинг компаниите, а политическата реклама в най-малка степен 
минава през стандартни формати и много повече се обвързва със социал-
ни медии и съдържание.

През 2024 г. тв инфлацията по света е 5,65 %, което е два пъти по-мал-
ко от стойностите в доклада на БАКА. Това потвърждава силата на теле-

Весислава Антонова • Телевизионната реклама и пазар...



126 Телевизията в България: 1954 – 2024 • Том 3 • 2001 – 2013

визията в България. Нейната масовост години наред поддържа цените на 
тази медия ниски (като цена на контакт), но постепенното и неизбежно 
намаляване на тв времето води до инфлация, която е двуцифрена, заради 
ограничения инвентар (място за реклама) на българските тв програми. 
За сравнение – според WFA тв инфлацията е най-висока в Европа, като в 
Обединеното кралство е 7 % за тази година, в Германия 4,7 %, във Франция 
4,5 %. И на тези големи пазари спадащата гледаемост е основната причина 
за инфлация на цените.

В заключение може да се каже, че справката на БАКА показва стабилен 
пазар с инфлация, която за водещите две национални търговски тв програми 
е доста над стойностите на други пазари и показва както голям интерес от 
рекламодателите при намаляващ или изчерпан инвентар, така и догонващи 
тенденции за ръст в цените на по-скъпите медии и формати, които досега 
са стрували малко. Макроикономическата и политическата несигурност, 
продължаващата война в Украйна и разпалването на нови военни огнища 
по света продължават да са предпоставки за по-трудно даване на прогнози 
през 2024 г. Текущите очаквания за растеж са умерено оптимистични – ръст 
от 9,2 % или 667,8 млн. лева нетен обем на рекламния пазар.

Телевизията като медия запазва своята водеща позиция с 51,8 % дял 
от общите инвестиции. Огромният зрителски потенциал на събитията на 
живо, солидната инвестиция в повече местни продукции, нови филми и 
сериали, спортно съдържание, както и голямото търсене от рекламодате-
лите за купуване на рекламно време допринасят за ръста на цените за те-
левизионна реклама. За 2024 г. от БАКА очакват 7 % ръст на инвестициите 
и 346,2 млн. лв. в стойност. Дигиталната рекламна индустрия продължава 
своето развитие, задвижвано най-вече от органични фактори като елек-
тронната търговия и естествена промяна на медийната консумация. През 
2024  г. дигиталните медии запазват тенденцията за увеличение на своя 
дял в общия микс. Очакването е той да порасне до 35,8 %, като достигне 
обем от 238,8 млн. лв. 

В следващите години пазарът е готов за нови трансформации, стиму-
лирани от иновации и нововъзникващи тенденции и технологии. Прог-
нозата на БАКА за следващите две години е пазарът умерено да расте и в 
края на 2026 г. да достигне 778,9 млн. лв. Телевизията ще остане водеща 
медия в рекламния микс с 6 % ръст и в двете години, като нейният дял ще 
намалее през 2026 г. до 49,9 % дял от нетните инвестиции или 388,9 млн. 
лв. Тенденцията за увеличение на дела на дигиталните медии в общия 
медиен микс безусловно продължава и при прогнозен ръст от 13 % през 
2025 г. ще достигне 38,5 % при нетна стойност от 299,5 млн. лв. в края на 
2026 година. 



127

bTV.  
НОВИНИТЕ И ШОУТО

Маргарита Пешева

bTV е първата българска частна телевизионна програма с национален 
обхват. Започва своето излъчване на 1 юни 2000 г., на мястото на рабо-

тещата дотогава Втора програма на БНТ („Ефир 2“).

ПРИДОБИВАНЕТО НА ЛИЦЕНЗИЯ

за създаване и разпространение на тв програма с национален обхват ста-
ва с Решение № 559 от 30.07.1999 г.1 МС на Република България приема 
предложението на ДКД (предшественик на КРС) за издаване на лицензия 
за изграждане, поддържане и използване на далекосъобщителна мрежа 
и за телевизионно радиоразпръскване с национално покритие със срок 
15 г. и определя начина за издаване на индивидуалния административен 
акт. На 5.08.1999  г. ДКД обявява процедура по неприсъствен конкурс. 
Крайният срок за подаване на документите е 30.09.1999 г. Кандидатите за 
лицензия за телевизионна дейност подават писмено заявление до ДКД, 
към което прилагат документи. През 1999 г. в неприсъствения конкурс 
на ДКД за честотата на „Ефир 2“ с национално покритие участват „ТВ – 2“ 
ООД, „Александра тв“ АД, „Антена ТВ“ АД, „Нова телевизия  – първи 
частен канал“ АД, „Евроком корпорейшън“, „Болкан Нюз Корпорейшън“ 
АД и „Медия Бродкастинг Сървисиз“ АД.2 Медийният надзорен орган 
(НСРТ) приема решение3 за издаването на програмни лицензии на кан-
дидатите „Болкан Нюз Корпорейшън“ АД, „ТВ – 2“ ООД и „Медия Брод-
кастинг Сървисиз“ АД4 и отказва5 издаването на програмни лицензии 

1 Обн., ДВ, бр. 69 от 3.08.1999 г. 
2 Лазаров, А. Седем кандидата за частната телевизия.  – В: Капитал, 2.10.1999. 

Достъпно на: https://www.capital.bg/biznes/media_i_reklama/1999/10/02/252456_sedem_
kandidata_za_chastnata_televiziia(Посетен на 23.07.2024)

3 Виж решението на НСРТ в Протокол № 69 от 15.11.1999.
4 Лазаров, А. Дадоха лиценза на Мърдок. А сега? – В: Капитал, 25.12.1999. Достъп-

но на: https://www.capital.bg/biznes/media_i_reklama/1999/12/25/253638_dadoha_licen-
za_na_murdok_a_sega/. (Посетен на 23.07.2024)

5 Лазаров, А. Трима кандидата продължават в конкурса за частна тв.  – В: Ка-
питал, 30.10.1999. Достъпно на: https://www.capital.bg/biznes/media_i_reklama/1999 
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на „Александра тв“ АД, „Антена тв“ АД, „Евроком корпорейшън“ и „Нова 
телевизия – първи частен канал“ АД.6 Комисията по чл. 45 от Закона за 
далекосъобщенията също заседава преди да се определи победителя7. 
С Решение № 29 на МС от 26.01.2000  г. МС8 възлага на ДКД да издаде 
лицензия за телевизионна дейност с национален обхват на „Болкан Нюз 
Корпорейшън“ АД. На 17.02.2000 г. на основание чл. 27, т. 6 от Закона за 
далекосъобщенията, ДКД издава три програмни лицензии с национален 
обхват съответно на „Болкан Нюз Корпорейшън“ АД, „ТВ – 2“ ООД и „Ме-
дия Бродкастинг Сървисиз“ АД. Но далекосъобщителното разрешително 
е само едно – в полза на „Болкан Нюз Корпорейшън“ АД. Срещу реше-
нието „Медия Бродкастинг Сървисиз“ АД подава жалба във Върховния 
административен съд, с която оспорва издаването на акта, но жалбата е 
оставена без уважение, тъй като е недопустима, поради отсъствието на 
представителна власт – подписана е от Питър Рафтел в качеството му на 
председател на Съвета на директорите, а не от изпълнителния директор 
Кеворк Кеворкян9. Издадена е програмна лицензия № 321-00001 за назем-
но (ефирно) разпространение на телевизионна програма с политематичен 
профил, национален обхват и наименование bTV.

Според лицензията, медията има срок от 9 месеца, за да осъществи 
изложената в конкурса 18-часова програмна схема. Първото разпростра-
нение на сигнала е на 1.06.2000 г. През септември започват репетициите 
за „bTV Новините“, като през това време се изграждат студията на теле-
визията в бившата Зала 12 на Националния дворец на културата (НДК). 
Постепенно програмната схема започва да се запълва с предавания, като 
„Студио Шампионска лига“ – първото живо предаване на bTV, „Иконо-
мически форум за Югоизточна Европа – 2000“ – първото публицистично 
студио.

Първата новинарска емисия в програмата се излъчва на 18.11.2000 г., 
а ден по-късно стартира и публицистичното предаване „В десетката“ 

/10/30/252836_trima_kandidata_produljavat_v_konkursa_za_chastna_tv/. (Посетен на 23.07. 
2024)

6 Виж мотивите на НСРТ в Протокол № 68 от 8.11.1999. 
7 Лазаров, А. Комисията на Костов преслуша кандидатите за частна тв.  – В: 

Капитал, 20.11.1999. Достъпно на: https://www.capital.bg/biznes/media_i_reklama/ 
1999/11/20/253114_komisiiata_na_kostov_preslusha_kandidatite_za_chastna/ (Посетен на 
23.07.2024)

8 Попова, В. Костов официално даде лиценза на Мърдок. – В: Капитал, 21.01.2000. 
Достъпно на: https://www.capital.bg/biznes/media_i_reklama/2000/01/21/254001_kostov_
oficialno_dade_licenza_na_murdok/ (Посетен на 23.07.2024)

9 Виж Определение № 1685 от 20.03.2000  г. по адм. д. № 1585 от 2000  г. на ВАС, 
Трето отделение.
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с водещ Иво Инджев. На 18.02.2001  г. bTV стартира своята 24-часова 
програма, а на 26 ноември същата година стартира и сайтът www.btv.bg. 
Програмата се разпространява и по кабелен път от всички кабелни опе-
ратори в България, а от 11.04.2002 г. програмата се предава и чрез сателит 
на територията на Европа.

От създаването си до февруари 2010  г. bTV е собственост на „Бол-
кан Нюз Корпорейшън“ ЕАД10  – притежание на офшорната компания 
„Нюз Бългерия инк.“, регистрирана в щата Делауеър, САЩ.11 И макар 
да се твърди, че е подразделение на „Нюз Корпорейшън“, почти веднага 
се появяват съмнения за същинския собственик и как точно са получени 
програмната и далекосъобщителната лицензии12. На 18.02.2010  г. теле-

10 „Изпълнителният вицепрезидент на News Corporation Мартин Помпадур е прех-
върлил акциите, които притежаваше от „Болкан нюз корпорейшън“ АД, на „Нюз Бълге-
рия инк.“ в края на месец март тази година. Така едноличен собственик на българското 
дружество става офшорната компания „Нюз Бългерия инк.“, регистрирана в щата Дела-
уеър (САЩ). Досега „Нюз Бългерия“ притежаваше 99.998 % от капитала (449 991 акции), 
а Помпадур беше собственик на девет акции (0.002 %). След промените е взето решение 
„Болкан нюз корпорейшън“ да бъде преобразувано в ЕАД. Според запознати с делата на 
фирмата прехвърлянето е формално, защото Помпадур е бил собственик на минимален 
процент само заради изискването на Търговския закон да има двама акционери за ре-
гистриране на АД. След промените в закона в края на миналата година акционерно дру-
жество може да бъде учредено и от едно юридическо лице и „Болкан нюз“ се възползва 
от тях. Мартин Помпадур остава президент на „Нюз Бългерия инк.“ и запазва предсе-
дателското място в борда на директорите на „Болкан нюз“. Попова, В. Вицепрезидентът 
на News Corp. е продал акциите си в „Болкан Нюз“ през март. – В: Капитал, 4.08.2001. 
Достъпно на: https://www.capital.bg/biznes/media_i_reklama/2001/10/27/211763_btv_se_
poiavi_v_oficialen_dokument_na_news_corp/ (Посетен на 23.07.2024)

11 „Balkan News Corporation („Болкан нюз корпорейшън“ АД) за първи път беше 
включена официално сред медиите, собственост на News Corporation. Името на фирма-
та, носител на лицензия за първа частна национална телевизия, bTV е отбелязано в го-
дишния доклад за 2001 г. на корпорацията на Рупърт Мърдок. В ревюто на компанията 
„Болкан нюз“ попада заедно с BSkyB и Stream в телевизионния раздел за Великобритания 
и Европа. В резюметата, които представят бизнеса на News Corporation, е отбелязано, 
че стартиралият в България проект е постигнал голям успех. „Болкан нюз“ реализира 
оперативна печалба преди края на финансовата 2001  г.“, пише в доклада. Попова, В. 
bTV се появи в официален документ на News Corp. – В: Капитал, 27.10.2001. Достъпно 
на: https://www.capital.bg/biznes/media_i_reklama/2001/10/27/211763_btv_se_poiavi_v_
oficialen_dokument_na_news_corp/ (Посетен на 23.07.2024)

12 „Този факт, обаче, веднага предизвиква въпроса как „Болкан нюз корпорейшън“ е 
получила лицензия от Държавната комисия по далекосъобщения (ДКД) и от Национал-
ния съвет за радио и телевизия (НСРТ) при положение, че собственикът ѝ е офшорна 
фирма и собствениците не са известни. По време на конкурса миналата есен НСРТ из-
хвърли от състезанието друг кандидат за лицензия – „Нова телевизия“, защото акциите 
ѝ бяха на приносител, което не позволява да се изясни действителния ѝ собственик. 

Маргарита Пешева • bTV. Новините и шоуто
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визията е придобита от CME (Си Ем И Бългерия Би Ви, Нидерландия) 
за 400 млн. щатски долара, която до този момент притежава Pro BG и 
спортния канал Ring, придобити през лятото на 2008  г.13, като наиме-
нованието на доставчика на медийни услуги е променено в лицензията 
на „БТВ Медиа Груп“ ЕАД с решение № 250 от 21.05.2010 г. на Съвета за 
електронни медии.14 През май 2013  г. Европейската комисия одобрява 
сделката на придобиване на СМЕ от американската компания „Тайм Уор-
нър“ – собственикът на Си Ен Ен и „Търнър Броудкастинг Систъм“. 

bTV В ЕПОХАТА НА ЦИФРОВАТА СРЕДА

С решение № 140 от 1.06.2009  г. СЕМ издава на „Болкан Нюз Кор-
порейшън“ ЕАД лицензия за осъществяване на телевизионна дейност – 
създаване на програма за разпространение чрез електронна съобщителна 
мрежа за наземно цифрово радиоразпръскване на предприятие, на което 
е издадено разрешение от Комисията за регулиране на съобщенията за 
ползване на индивидуално определен ограничен ресурс – радиочестотен 
спектър, за осъществяване на електронни съобщения чрез мрежи за на-
земно цифрово радиоразпръскване. „Болкан Нюз Корпорейшън“ ЕАД 
осъществява дейността си като търговски оператор. Лицензията се изда-
ва за програма с наименование „БТВ“, програмен профил – общ (полите-
матичен), обхват на разпространение – национален. Административният 
акт се издава за срок от 15 години, считано от датата на издаването.15 

Още по-любопитен е фактът, че само шест месеца след получаването на лицензията те-
левизията си сменя собственика. В края на юни в ДКД постъпва молба от „Болкан нюз 
корпорейшън“ АД, с която неговият собственик „Нюз Бългерия инк“ иска разрешение 
от ДКД да продаде акциите си на друга офшорна компания – „Нюз Бългерия телевижън 
ЛЛС“. Според молбата, изпратена до ДКД, „Нюз Бългерия инк.“ притежава 99.998 % от 
капитала на „Болкан нюз“. Кандидат-купувачът  – „Нюз Бългерия телевижън ЛЛС“, е 
дружество, регистрирано също в щата Делауеър, САЩ, но на друг адрес – Си Ес Си, 
1013, Сентър Роуд, Уилмингтън“. Попова, В. Чия е bTV. – В: Капитал, 18.08.2000 г. Дос-
тъпно на: https://www.capital.bg/biznes/media_i_reklama/2000/08/18/204446_chiia_e_vtv/ 
(Посетен на 23.07.2024) 

13 Антонова, В. bTV най-накрая бе продадена. – В: Капитал, 19.02.2010. Достъпно 
на: https://www.capital.bg/biznes/media_i_reklama/2010/02/19/861336_btv_nai-nakraia_be_
prodadena/ (Посетен на 23.07.2024)

14 Решението е публикувано на адрес: https://www.cem.bg/files/baa083cbde.pdf, по-
сетен на 23.07.2024 г.

15 Решението е публикувано на адрес: https://www.cem.bg/actbg/4705, посетен на 
23.07.2024 г.
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С решение № РД-05-213 от 22.10.2013 г. на СЕМ16, на основание чл. 
32, ал. 1, т. 18, във връзка с т. 19, във връзка с чл. 110, ал. 1, т. 4 и чл. 32, 
ал. 1, т. 16, във връзка с чл. 125к, ал.4, т.1 от ЗРТ, вписва изменение на ин-
дивидуалната лицензия за доставяне на аудио-визуална медийна услуга  
№ ЛРР-01-3-003-01-01 от 22.01.2013 г. относно началната дата на цифро-
во разпространение на програмата, а именно 1.10.2013 г. Програмата се 
разпространява наземно цифрово на национален цифров мултиплекс 
MUX-2, чрез 19 основни предавателя и над 700 ретранслаторни станции 
в дециметровия обхват.

Групата е собственост на „Сентръл Юръпиън Медиа Ентърпрай-
зис“ (Central European Media Enterprises, СМЕ), която от 2020  г. е част 
от чешкия инвестиционен фонд PPF Group17: „Европейската комисия 
одобрява без условия предложеното придобиване на Central European 
Media Enterprises (CME) от PPF Group и смята, че сделката не повдига 
никакви притеснения от гледна точка на конкуренцията в европейското 
икономическо пространство“18.

На основание чл. 32, ал. 1, т. 19 във връзка с чл. 109, ал. 1 и чл. 125 
от ЗРТ, СЕМ с решение № РД-05-2 от 18.01.2024 г. изменя индивидуална 
лицензия № ЛРР-01-3-003-01, издадена на „БТВ Медиа Груп“ ЕАД, за 
доставяне на аудио-визуална медийна услуга с наименование „БТВ“ чрез 
електронни съобщителни мрежи за наземно цифрово радиоразпръс-
кване на територията на Република България, както следва: Срокът на 
лицензията се удължава с 15 години, считано от 13.07.2024 г. Мотивите 
за това са следните: „Доставчикът заявява намерение за продължаване 
на срока на лицензията с мотиви, че разнообразните елементи, които 
включва програма „БТВ“, удовлетворяват потребностите на преоблада-
ващата част от обществото за получаване на интересно и полезно съ-

16 Решението е публикувано на адрес: https://www.cem.bg/files/937b76dabd.pdf, по-
сетен на 23.07.2024 г.

17 „PPF Group, собственост на чешкия милиардер Петр Келнер, е подала докумен-
ти към Европейската комисия за завършване на сделката по придобиването на Central 
European Media Entertainment (CME), медийната компания, в която влиза и групата на 
bTV, пише Radio Prague. Освен българската „Би Ти Ви Медия Груп“, ако ЕК даде финално 
разрешение, PPF ще стане собственик на още три телевизии, съответно в Чехия, Румъ-
ния, Словения и Словакия“. Виж в: Петр Келнер прави финална крачка съм придобива-
нето на bTV. – В: Капитал, 2.09.2020. Достъпно на: https://www.capital.bg/biznes/media_i_
reklama/2020/09/02/4109127_petr_kelner_pravi_finalna_krachka_kum_pridobivaneto_na/ 
(Посетен на 23.07.2024)

18 bTV ще има нов собственик на 13 октомври. – В: Капитал, 6.10.2020. Достъпно 
на: https://www.capital.bg/biznes/media_i_reklama/2020/10/06/4123466_btv_shte_ima_nov_
sobstvenik_na_13_oktomvri/ (Посетен на 23.07.2024)
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държание. Освен филми, сериали и развлекателно съдържание, програ-
мата предоставя актуална и полезна информация на аудиторията чрез 
всекидневни новинарски емисии и репортажи от страната и чужбина, 
коментарно–аналитични предавания, които разглеждат актуални теми 
и въпроси от различни сфери, в т.ч. икономика, здравеопазване, обра-
зование, вътрешна и външна политика, социално отговорни кампании, 
насочени към реално съществуващи социални проблеми, представяне 
на културни, музикални и спортни събития и много други. Стремежът 
на доставчика е чрез широката палитра от теми и рубрики в предава-
нията, включително чрез материали и репортажи по зрителски сигнали, 
програма „БТВ“ да бъде интересна и полезна и да достига максимално 
широк кръг от обществото. 

Съветът, като взема предвид, че програмите, предназначени за раз-
пространение чрез електронни съобщителни мрежи за наземно цифрово 
радиоразпръскване се приемат свободно от зрителите (без посредничест-
вото на кабелен или сателитен оператор); че от момента на преминаване 
на Република България към изцяло цифрово ефирно излъчване, броят на 
телевизионните програми, които се разпространяват чрез този метод все 
повече намалява, намира, че изцяло в интерес на зрителите е програма 
„БТВ“ да продължи да се разпространява и чрез този метод на терито-
рията на страната. Доколкото програмата успешно изпълнява своите 
информационни, образователни, културни и развлекателни функции и 
през годините няма констатирани нарушения на условията на издадената 
лицензия, Съветът намира, че не са налице пречки да постанови решение, 
с което да удължи срока на индивидуалната лицензия с 15 години“.19

Първата частна национална телевизия у нас bTV започва своето 
излъчване през април 2000 г. след десет години хаос и пиратство в елек-
тронната среда, два провалени медийни закона и криза в областта на 
медийната регулация. Нейното начало е трудно, налага се да преодолява 
съпротивата на стихийно формиращия се медиен сектор, но и отсъстви-
ето на необходимата зрялост на медийното законодателство и регулация. 
bTV сравнително бързо трябва да се пребори с медийните нагласи на 
зрителя, за когото „гледането на телевизия“ от десетилетия обозначава 
единствено програмата на БНТ.

След старта на bTV тв пазарът у нас бързо се сегментира и 6 години 
по-късно (2006) по ефир, кабел и сателит се разпространяват 203 българ-

19 Решението е публикувано на адрес: https://www.cem.bg/files/1705930079_reshenie_
rd-05-2_18012024_btv_licenzia.pdf (Посетен на 23.07.2024)
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ски тв програми, от които по ефирен път – 7 лицензирани телевизионни 
програми – Канал 1 на БНТ, регионалните ѝ центрове в Пловдив, Варна, 
Русе и Благоевград, bTV и Нова тв, и 196 програми, които се излъчват чрез 
кабел и сателит. Към тях могат да се добавят още 16 тв програми, които 
излъчват без програмна лицензия – на основание параграф 9а от ПЗР на 
ЗРТ, в 42 града. Политематичните формати преобладават и при нацио-
налните Канал 1, bTV и Нова тв, и при програмите, разпространявани 
по кабел и сателит. При последните водещ е регионалният принцип – 107 
програми имат регионален и местен обхват, а 76 програми – национален 
обхват.20

ОСОБЕНОСТИ НА ТВ ПАЗАРА

Първата особеност на тв пазара у нас в годините на Прехода е за-
къснялото българско медийно законодателство – първият медиен закон, 
приет през 1996 г., не успя да проработи, тъй като голяма част от неговите 
текстове са отменени от Конституционния съд. Липсата на действащо ме-
дийно законодателство до 1998 г., когато е приет вторият закон за радиото 
и телевизията, е причина за незаконосъобразната поява на десетки ра-
дио- и тв програми, което довежда до стихийно развитие на електронната 
медийна среда. Отсъствието на предварителна стратегия – как, по какъв 
начин, в каква посока трябва да се развива медийният сектор, довежда 
до струпването на стотици (предимно) радиопрограми в най-големите 
български градове и особено в столицата, което силно затруднява разви-
тието на радио бизнеса.

През 1998 г. е приет нов Закон за радиото и телевизията, който за-
почва работа в условията на медийна среда, чиято структура, за жалост, 
не почива на предварително обмислена пазарна медийна стратегия. През 
2001 г. една от поправките на ЗРТ се отнася до отмяната на чл. 107, който 
постановява нужния срок за привеждане в действие на една програмна 
лицензия, и ако той не е спазен, тя се отнема от регулаторния орган. Така 
десетки програмни лицензии, издадени от НСРТ, се оказват валидни, те 
продължават съществуването си в правния мир, което позволява с тяхна 
помощ успешно да се заобикаля както медийния закон, така и регулатор-
ния орган.

През 2003 г. се създават условия за временна търпимост от страна на 
законодателя, която е отразена в параграф 9а от ДР на ЗРТ, за голяма гру-

20 Развитие на радио- и телевизионната дейност в Р България (2001 – 2006). Доклад 
на СЕМ. София, 2006, с. 43 – 44.
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па доставчици, които разпространяват радио- и телевизионни програми 
в над 160 градове. Повечето от тях нямат действащи програмни лицензии 
за радио- или тв дейност и по волята на законодателя продължават да из-
лъчват на основание на своите далекосъобщителни лицензии, до провеж-
дането на конкурси за съответните населени места. Така за дълъг период 
се отнема основната функция на регулаторния орган – да лицензира нови 
радио- и телевизионни програми в съответствие с нуждата от развитие 
на медийната среда и потребностите на аудиторията. Именно параграф 9а 
от ДР на ЗРТ се оказва онзи удобен законодателен пропуск, който улесни 
появата на нови радио- и тв програми, за които не е необходима санкци-
ята на регулаторния орган.

Втората особеност на тв пазара произтича от първата – забавяне-
то на медийното законодателство, а оттук – и лицензирането на нови тв 
програми, разпространявани по ефир, се превръща в благоприятна въз-
можност за бурен растеж на тв бизнес по кабел и сателит. Въведеният 
през 2001 г. справедлив либерален режим на регистрация на радио- и тв 
програми, излъчвани по кабел и сателит, ускорява появата на стотици 
такива програми, които най-често нямат нужното качество. Това създава 
известна асиметричност в развитието на тв средата у нас – три нацио-
нални тв програми, разпространявани по ефир, и срещу тях – стотици тв 
програми, разпространявани по кабел и сателит – в национален, регио-
нален и градски обхват.

Третата особеност на тв пазара у нас е недостатъчната зрялост в 
областта на медийната регулация, която и при двата регулаторни орга-
на – НСРТ и СЕМ, освен действията, наистина полезни за развитието на 
сектора, произвежда и някои печално известни медийни скандали. НСРТ 
полага големи усилия, като издава лицензии за стотици радиопрограми 
и за две национални телевизионни програми, едната от които е на bTV. 
С това той поставя основите на легалното развитие на медийния бизнес 
у нас. Същевременно НСРТ не се съобразява с настроенията в журна-
листическата общност на БНР, която е взривена от избора на Иван Бо-
риславов за негов генерален директор, и това ускорява края на първия 
регулаторен орган.

Вторият регулаторен орган СЕМ от своето начало досега (2024) 
извършва много полезни неща в полза на сектора – регистрира редица 
радио- и тв програми, излъчвани по кабел и сателит, развива в нацио-
нален план мониторинга върху радио- и тв програми, създава първите 
регионални центрове за мониторинг, издава десетки становища по спаз-
ването и конкретното прилагане на медийния закон, стартира и процеса 



135

на лицензиране на нови радиопрограми.21 Но същевременно допуска и 
някои грешки – например, приема становище за добрите нрави, което 
предизвиква много острата реакция на целия медиен сектор, което при-
нуждава регулаторния орган да го отмени.

През 2010  г. с поправки в ЗРТ, се променя броя на членовете на 
СЕМ – от 9 на 5. В европейски контекст, няма единно правило за броя и 
състава на регулаторните органи по съдържание в отделните държави – 
практиката е многообразна – от 5 до 14 члена. 

Четвъртата особеност на тв пазара у нас е саморегулацията в облас-
тта на електронните медии, която и днес е недобре развита – цял спектър 
от проблеми в годините на прехода нямаше да се появят, ако гилдията бе 
проявила нетърпимост към предавания и водещи, които не стимулират, 
а по-скоро пречат за професионалното развитие на сектора. „Тв водещи“ 
като Ник Щайн или Боби Цанков, които грубо нарушават професио-
налните стандарти или са криминално проявени, хвърлят сянка върху 
медийната среда като цяло, техният „свободен полет“ от медия в медия 
показва, че саморегулаторните механизми на сектора са все още слаби. 
Въобще професионалната решетка на саморегулацията при многоброй-
ните програми, излъчвани чрез кабел, се оказва твърде слаба и това до-
пълнително „замърсява“ медийната среда с предавания и водещи, които 
не отговарят на установените професионални правила по света.

Петата особеност на тв пазара у нас е практическото спиране на ли-
цензионния процес по законодателен път след 2001 г., което попречи на 
медийния пазар да се развива с нормални темпове – чрез появата на нови 
радио- и телевизионни програми, които се разпространяват по ефирен 
път. Обвързването на началото на лицензионния процес с приемането от 
Народното събрание на успешно изработената от СЕМ и КРС Страте-
гия за развитие на радио- и телевизионната дейност чрез наземно ради-
оразпръскване, което се забавя с няколко години, довежда до блокиране 
на по-нататъшното развитие на сектора за много дълъг период.

Шестата особеност на тв пазара е промяната в годините на прехо-
да на структурата и характера на аудиторията – тя става по-мобилна и 
динамична, голямата имигрантска вълна намалява относителния дял 
на младите и засилва дела на хората над 60-годишна възраст, което по-
твърждава отрицателните демографски тенденции, уловени през 2001 г. 
от НСИ при преброяването на населението. Тези отрицателни демо-
графски тенденции, за съжаление, се запазват и в следващите 20 години.  

21 Пешева, М. Медийна регулация. В: Пешева, М. (ред.) Думите на медийния пре-
ход. Велико Търново, „Фабер“, 2010.
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Същевременно се активизира и по-голямото сегментиране на аудито-
рията по отделни признаци, съобразно нейните предпочитания към 
отделните програми.

Седмата особеност на тв пазара е въвеждането на социологическите 
изследвания за наблюдение и измерване на тв аудиторията в национален 
план и по региони, осъществявани чрез методиката на дневниците и 
телефонните интервюта. Стъпка напред в развитието на медийния сек-
тор са пийпълметричните изследвания на гледаемостта на отделните тв 
програми, което създава необходимите условия за по-бързото развитие 
на тв бизнес у нас.

Следователно, развитието на тв пазара у нас в годините на Прехода 
довежда до висок конкурентен натиск най-вече в областта на големия 
брой програми, разпространявани чрез кабел, което не е пропорционал-
но на нуждите на аудиторията, на политематичните формати и нацио-
налния обхват, отбелязан в регистрациите на десетки тв програми.

Това донякъде затруднява появата на същинска конкуренция на тв 
пазара и на практика създава две успоредни писти за нейното разгръ-
щане – на едната се разполага ефирният тв бизнес в лицето на програ-
мите Канал 1 на БНТ (днес БНТ1), bTV и Нова телевизия. На другата се 
разполагат стотиците програми, разпространявани чрез кабел и сателит, 
които влизат в реална конкуренция основно помежду си.

Създадената асиметричност на тв сектора по същество изважда пред 
скоби трите национални ефирни програми, които влизат в конкурен-
ция помежду си. Всъщност, истинското състезание се разгръща между 
двете търговски национални програми – bTV и Нова телевизия, докато  
Канал 1 (БНТ1) изпълнява редица обществени функции, които пряко не 
се обвързват с комерсиалния интерес.

В такава медийна среда bTV трябва да се развие, като създаде 
собствен маркетингов подход – тя избира формулата на семейната те-
левизия, модерна, но донякъде и консервативна, защото семейството 
непрестанно се променя, но задължително изисква постоянство в общу-
ването, относителна вярност към определени идеи, споделяне на общи 
ценности. Ето защо тв продуктът, който довчера успешно си продавал 
главно с рационални аргументи, днес се налага да предлагаш с емоцио-
нални послания, като атакуваш зрителските нагласи чрез семейството и 
неговите преживявания. Като програмен формат, bTV се подчинява на 
обща пазарна стратегия, която основно е насочена към семейството и 
неговите ценности.22

22 Динамиката на зрителската аудитория на bTV виж в студията „Телевизионна 
аудитория: 2001 – 2010“ с автори Маргарита Пешева, Милко Петров в: „Телевизионната 
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СЕМЕЙСТВОТО – МЕЖДУ НОВИНИТЕ И ШОУТО

Маркетинговата стратегия, адресирана към семейството, се основава 
на преживяванията и емоционалните нагласи на зрителя, който всеки-
дневно търси любимите си предавания и герои на малкия екран, но е все 
по-взискателен към историите, които той му предлага. Филип Котлър 
казва, че „целта на маркетинга на преживяванията е да се добави драма 
и забавление към това, което иначе би минало като застояло ядене“. 23

Семейната формула на bTV съдържа букет от предавания за зрители 
от всички възрасти и професии, с всякакви особености и хобита. Глав-
ното при тях са ценностите, които обичайно стоят на „семейната маса“ – 
новините, публицистиката, филмите и сериалите, риалити форматите, 
игрите, екстремните спортове.

Първата пазарна стратегия при въвеждане на новата програма в 
медийната среда е свързана с успешното разработване на незаетите те-
матични ниши в отделните часови зони, които за зрителя от десетилетия 
изглеждат практически неизползваеми. Всъщност – няма

НЕГЛЕДАЕМИ ЧАСОВИ ПОЯСИ

Избраният политематичен формат позволява на новата национална 
телевизия да огледа внимателно тв средата, да потърси незаети ниши, в 
които нейната пазарна стратегия, обърната към семейството, може бързо 
да се наложи и да бъде успешна.

Такива ниши има предостатъчно и bTV много бързо ги разработва – 
рано сутринта, ранният следобед и късно вечерта на делника, както и 
рано сутринта на празника. Днес изглежда напълно обичайно на семей-
ната ни маса заедно със сутрешното кафе да съпреживяваме социалните 
и политическите проблеми у нас чрез експертите в сутрешните блокове, 
които от години активно разработват водещите тв програми с национа-
лен обхват. bTV полага началото с „Тази сутрин“, формулата на нейната 
програма изисква още в зората на деня всички членове на семейството да 
се запознават с актуалните събития.

Същото се отнася и до рисковото програмиране през 2000 г. на „Шоу-
то на Слави“ на (тогава) изглеждащия много късен и негледаем пояс от 

среда 2001 – 2010. Програми, аудитория, реклама, регулация, цифровизация. Фабер, 2011 
(бел. ред.)

23 Котлър, Ф. Маркетинг съвети от А до Я. София, 2005.
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22,30 до 23,30 ч. Той много успешно се разработва, постига висок рей-
тинг и разширява праймтайм зоната на новата тв програма с национален 
обхват. След нея редица други програми влизат в състезанието за този 
часови пояс, но bTV първа прилага този особено успешен маркетингов 
подход. Аналогично е и разполагането на сериозната публицистика с пре-
даванията „В десетката“ и „Бизнесът“ в неделя преди обед, а в първите 
години – и въвеждането на „Часът на новините“, което различава нейната 
програма от всички останали. Както и доста по-късно – позиционирането 
на развлекателното шоу „Комиците“ в ранния следобед пояс, който има 
стабилна аудитория 55+. Комедийното шоу „Комиците“ работи с малък 
екип от много талантливи актьори, които предлагат стенд-ъп комедийни 
скечове. Те използват всекидневието като огромен резервоар за весели 
шеги и смешни ситуации. Трябва да се отбележи високата професионална 
компетентност на сценарния екип, който успешно разработва многоброй-
ни езикови каламбури, които показват професионална компетентност и 
отлични познания за т. нар. комедия на ситуациите.

Подобна пазарна стратегия е печеливша, защото семейната публика 
постоянно иска да бъде изненадвана, да ѝ се предлагат оригинални пре-
давания, които отговарят на нейните растящи потребности и медийна 
взискателност. Усилването на конкурентния натиск между двете нацио-
нални програми bTV и Нова телевизия стимулира бързото разширяване 
на пазара на тв развлечението – въвеждането в нейната програма на нови 
интересни игри, които тя позиционира в ранния вечерен пояс, и така 
създава у зрителя траен интерес към него. След успешното развитие на 
риалити форматната игра Big Brother от Нова тв, със Survivor bTV успеш-
но разработва централния вечерен пояс, като предлага на зрителя и други 
риалити формати – например „Такъв е животът“.

Втората пазарна стратегия, която новата програма веднага предлага 
на зрителя почти две десетилетия е „Шоуто на Слави“ (Трифонов).

„ШОУТО НА СЛАВИ“ – СРЕЩУ ВСИЧКО ДРУГО

„Шоуто на Слави“ ускорява разпознаването на новата национална тв 
програма от зрителя, нейното естествено разполагане в медийната среда. 
Зрителят бързо приема специфичното шоу от понеделник до петък, което 
се превръща в запазена марка на цялата програма. Подобна тв формула 
дотогава е непозната у нас, но екипът на шоуто е извървял много дълъг 
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път – от предаванията „Ку-Ку“ и „Каналето“ в БНТ– до „Хъшове“ в Теле-
визия 7 дни.

Всъщност „Шоуто на Слави“ е първият много печеливш пазарен про-
дукт, който показва на малкия екран водещата роля на професионалните 
правила, назрялата необходимост от качествено тв шоу, което предлага 
на зрителя съвсем ново тв развлечение. В „Шоуто“ редица неща се случ-
ват за първи път – политическото кабаре с неговите герои – политици 
и депутати, е практически непознато у нас, участието в него на известни 
политици по време на предизборни кампании е буквално немислимо 
дотогава, но то прибавя необичаен щрих към портрета на всеки от тях и 
ражда и някои христоматийни гафове, като фразата за „обръча от фирми“ 
на председателя на партия „Движение за права и свободи“ (ДПС) Ахмед 
Доган.

„Шоуто“ първо разработва серия от сюжети, които убедително поста-
вят bTV в зоната на националното, приобщават я към голямата терито-
рия на българското – чрез модерния прочит на възрожденската неоми-
тология, на българския фолклор, на постиженията на успелите българи. 
През годините то показва голяма нетърпимост към престъпленията 
спрямо отделния човек или обществото и своеобразен хуманизъм, който 
му позволява активно да участва в големи национални инициативи с бла-
готворителна цел, като „Българската Коледа“. Същевременно „Шоуто“ се 
удря и в някои подводни камъни – неговото излъчване в делничните дни 
довежда до по-бързото му износване, което е съпроводено с нарастваща 
зрителска умора, редица негови скечове постепенно „затъват“ в циничен 
и вулгарен език, който отблъсква определена категория зрители.

Независимо от някои неблагополучия, „Шоуто на Слави“ е особено 
печеливша комерсиална формула, това показва неговият рейтинг още 
от неговия старт. От 2001 г. до септември 2007 г. средният му рейтинг на 
годишна база се движи между: 20,9 % – 14,4 %. В този период „Шоуто“ 
загубва част от първоначалната си аудитория, и в последните три години 
от този период, то задържа твърда аудитория от приблизително 14 % – 
естествен резултат за тв предаване, което има сравнително дълъг екранен 
живот. Шоуто се развива като успешен тв продукт – цели шест години 
се гледа всяка вечер от над 1 млн. зрители, това е почти половината от 
цялата тв аудитория в този часови пояс. Почти две десетилетия то остава 
без конкуренция в националния тв ефир.

Третата пазарна стратегия, която bTV предлага на зрителя са нови-
ните, репортерските документални свидетелства, актуалната публицис-
тика и някои семейни предавания.

Маргарита Пешева • bTV. Новините и шоуто
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НОВИНИТЕ ЗА ХОРАТА

Това, което отличава новините на bTV в този дълъг период, е извеж-
дането напред на човешките истории за сметка на официалната, институ-
ционалната информация, поставянето на повече акценти върху събития-
та, които се отнасят до обикновения човек. Новините следват житейския 
ритъм в делник и празник, те постигат много висок рейтинг, ползват се от 
доверието на зрителите. 

Данните на GARB показват, че в Топ 25 предавания в трите тв програ-
ми с национален обхват в периода 2020 – май 2024 г., новините на bTV се 
класират с рейтинг 19.2 % и аудиторен дял 42.7 %. Новините участват и в 
Топ 25 за същия период с отделни свои издания, като постигат рейтинг 
до 19.2 % и аудиторен дял до 43.6 %. Новините на bTV участват в Топ 25 
предавания на трите национални тв програми с отделни свои излъчва-
ния, които постигат рейтинг до 19.6 % и аудиторен дял до 44.2 %. Това 
действително са много високи резултати.

Въобще, тв новините традиционно събират семейството по време на 
вечерята. Което е още едно доказателство, че bTV e семейната телевизия. 
„Часът на здравето“ с водещ д-р Неделя Щонова е предаване, което е пред-
назначено за всички членове на семейството, то предлага на своите зри-
тели важна и полезна здравна информация, която утвърждава семейната 
тема в портфолиото на bTV.

bTV РЕПОРТЕРИТЕ

Специално внимание заслужава поредицата bTV репортерите. Тя 
впечатлява с репортерските си свидетелства по остро актуални социални 
проблеми, които се разработват професионално и задълбочено. Неслу-
чайно тази рубрика през 2002  г. влиза в Топ10 на предаванията, които 
имат най-висок рейтинг при национална база – 15,9 %. Трябва да отбе-
лежим, че конкуренцията тук е много силна – Нова телевизия направи 
няколко успешни разследвания, посветени на извращенията в затворите, 
престъпната небрежност на нотариусите, имотите на митничарите и др. 
„bTV репортерите“ стартира през 2000 г. и има в своя медиен портфейл 
множество документални филми и заслужени награди. Бих отбелязала 
само няколко филма – „Аз съм Бурнеша“ (за последните клетвени девици 
в Албания); „Бузлуджа – минало несвършено“; „Дишай“; „Лекарство на 
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всяка цена“ и др. За почти четвърт век в нея са излъчени десетки доку-
ментални филми на най-добрите репортери на медията, които получават 
заслужени награди за своята работа – Мирослав Иванов, Мария Ванкова, 
Леда Цветкова, Кристина Баксанова и др. Именно тази поредица изпъл-
нява много важна социална функция в полза на обществото.

„ТАЗИ СУТРИН“

Сутрешният блок е своеобразно продължение на късните вечерни 
новини, в които определени събития се оповестяват, а рано сутринта се 
коментират в студиото от тв водещи и експерти. Условие за бързото раз-
витие на публицистиката рано сутрин (нейното начало поставя радиото) 
е силно конкурентната среда в трите тв програми с национален обхват, 
които предлагат на зрителя сутрешни блокове с актуална публицистика и 
много полезна потребителска информация. В БНТ, bTV и Нова телевизия 
водещите екипи са отлично професионално подготвени, те изграждат 
умения за бърза реакция на остро актуалните теми от вчерашния ден, 
която включва поредица интервюта с водещи експерти.

Водещите на „Тази сутрин“ Златимир Йочев и Мария Цънцарова са 
много добър тандем, те показват висок професионализъм по отношение 
на темите и интервютата, които провеждат с участниците в студиото. Те не 
пропускат острите въпроси, които задават на отделни политици и експер-
ти. Въобще, част от обществената мисия на bTV се осъществява именно 
от сутрешния блок. Той, на „входа“ на деня, поставя парещите проблеми 
на българското общество  – политическото хамелеонство, отчайващата 
липса на социална справедливост, наложителните законодателни проме-
ни, необходимите регулации, задължителни за всяка държава от ЕС и др. 

Това, което отличава „Тази сутрин“ от сутрешните блокове на БНТ и 
Нова телевизия, е специалният фокус върху прогнозата за времето, ней-
ното разглеждане в академичен контекст чрез рубриката на проф. Георги 
Рачев, който дава научно обоснована прогноза за времето – по света, в 
Балканския регион, в страната и по отделни градове. Тази професионално 
аргументирана прогноза е много полезна за редица икономически секто-
ри, тя е от значение за културните събития и системата на образованието. 
Заедно с това е много важна и за всеки тв зрител, който иска да планира 
своята работа и живот през деня, седмицата, месеца.

Маргарита Пешева • bTV. Новините и шоуто
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„120 МИНУТИ“

Това е основното предаване за актуална публицистика на bTV, което 
стартира през октомври 2013  г. Негов водещ е Светослав Иванов, кой-
то успява да създаде и наложи собствен стил на водене, публицистичен 
маниер на представяне на социалните проблеми от седмицата (уводният 
коментар), интересни събеседници, телемостове с представители на све-
товния политически и културен елит. В изминалите години предаването 
постоянно се развива, главно в посоката на разследващата журналистика 
(Стоян Георгиев, Марин Николов), военния репортаж (Стоян Георгиев, 
Десислава Ризова). На този терен се разгръща сериозна разследваща 
журналистика, която акцентира на случаи на беззаконие, битови прес-
тъпления и чиновническо безхаберие. Поставянето на фокус на редица 
социални проблеми усилва обществената функция на първата частна 
национална телевизия. 

Четвъртата пазарна стратегия на bTV се отнася до филмите и сери-
алите, които традиционно имат постоянна и вярна аудитория.

ФИЛМИТЕ И СЕРИАЛИТЕ

Филмовата политика на bTV следва установените стандарти, харак-
терни за всяка модерна тв програма, която чрез сериалите (в ранния 
вечерен пояс) най-често приобщава отделните членове на семейството и 
техните ценностни нагласи – сюжетите обикновено са банални, взети от 
всекидневието, героите и ситуациите напомнят за самите зрители и неща-
та, които всекидневно им се случват. По данни на TV Plan/TNS филмите 
традиционно са сред десетте най- гледани предавания и техният рейтинг 
при база национална аудитория за най- гледаните филми в последните 
години, се движи така: 2004 – Корабокрушенецът (23,1 %); 2005 – Бебето 
беглец (19,3 %); 2006 – Бебето беглец (22,6 %), 2007 – Сам в къщи 3 (27,2 %). 

Данните на GARB в периода: 2020 – май 2024 г. показват че филмите 
запазват високи стойности като рейтинг и аудиторен дял – заглавия като 
„Мис таен агент“; „Красавицата и звярът 2“; „Наследството на Борн“; 
„Трезорът“ и др. постигат над 12 % рейтинг и над 28 % аудиторен дял.

Петата пазарна стратегия на bTV се развива в областта на спорта – в 
директните излъчвания на мачовете на Шампионската лига и състезани-
ята на Формула 1. Насищането на програмата ѝ със спортни състезания 
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от най-високо качество респектира зрителя и му създава усещане за висок 
тв стандарт. Тази политика на bTV неизменно се запазва от създаването 
ѝ до днес.

ШАМПИОНСКАТА ЛИГА 

Мачовете и състезанията от Шампионската лига и Формула 1, за 
които bTV притежава правата за излъчване, са особено успешни спортни 
събития, което ги прави отлични пазарни продукти. Тяхното излъчване 
създава на bTV модерен и привлекателен образ, предпочитан най-вече от 
мъжката аудитория. Тази пазарна стратегия е много подходяща за нацио-
нална търговска тв програма.

„bTV – ТВОЯТА ПОМОЩ“

Шестата пазарна стратегия на bTV са социалните кампании и бла-
готворителни инициативи, които осъществява. Постигането на високо 
качество на програмата обуславя и въвеждането на актуална социална 
проблематика, която търси съучастието и състраданието на всички 
зрители. Социалните тв кампании се превръщат в медийна особеност на 
прехода. По пътя на благотворителността, чрез малкия екран, трябва да 
се компенсират възникналите дефицити в посткомунистическото обще-
ство – събиране на средства за социални домове и сираци, на помощи за 
тежко болни и пострадали в беда и др.

bTV не жали ефирно време, човешки и финансов ресурс, когато 
трябва да се включи в големи обществени инициативи като „Българската 
Коледа“, провеждана от години под патронажа на Президента на Репуб-
ликата. Или пък „bTV – твоята помощ“ (събиране на средства за постра-
далите от наводненията), „SOS Детски селища“, „Трафик на хора“, „Детето 
в интернет“ (превенция на злоупотребите с деца в мрежата), „Едно топло 
ядене за едно дете“ (подпомагане на нуждаещите се деца от болничните и 
социалните заведения), „Пази детето“ и „Светлина за живот“ (за опазва-
не на децата на пътя), „От любов към живота“ (кампания за борба с рака 
на гърдата), „Искам да ми е чисто“ (кампания за опазване на околната 
среда), „Очи на 4 лапи“ (набиране на приемни семейства за кучета вода-
чи) и др. Участието ѝ в такива кампании безспорно отделят програмата 
от комерсиалното и усилват ролята ѝ на национална телевизия, която 
открито изразява своя гражданска позиция.
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Седмата пазарна стратегия, която bTV предлага на зрителя, се отна-
ся до риалити форматните игри. 

SURVIVOR

Интерактивността и живият контакт на участниците в мрежата и 
възникващите многобройни технологии, които разширяват тв прос-
транството чрез електронния дисплей (например стандартът UMTS) в 
последните десетилетия логично предизвикат комерсиалната реакция на 
традиционната телевизия, която отправя към зрителя предизвикателно 
предложение – разнообразни тв игри в риалити формат. Чрез тази медий-
на документалистика телевизията своеобразно заличава границата меж-
ду истинското и измисленото пред камерата („на живо“) показва живота 
такъв, какъвто е – с неговата блестяща сцена и непривлекателни кулиси.

Големият конкурентен натиск между bTV и Нова телевизия вероятно 
още дълго ще се развива на територията на риалити форматите. Риалити 
форматните игри, макар и да обиждат естети и ценители, високо се ценят 
от масовия тв вкус, ето защо са предпочитан медиен продукт далеч не 
само у нас.

bTV и Survivor предлагат на зрителя друга формула и пазарна стра-
тегия  – те превръщат обикновения човек в главно действащо лице и 
герой на документалния екранен разказ, като го въвличат в поредица 
от необикновени приключения, които поставят на изпитание неговата 
издръжливост и воля. Посланието на играта е в зоната на модерната ек-
ранна митология – довчера обикновените хора, поставени в екстремни 
ситуации, наистина могат да покажат необикновени качества.

Survivor залага на човешката способност за преобръщане на социал-
ната роля, която прави от обикновения човек – покорител на джунглата, 
жител на племето, задължено да убие звяра, за да не бъде изядено от него. 
Играта възпитава у зрителя важни умения и способности, свързани с 
издръжливостта на изпитанията, които каляват характера и волята на 
човека. Survivor е своеобразна медийна Робинзониада, която кара зрите-
ля да „пренася“ в своя дом чуждите страсти и емоции, като ги преживява 
като свои. Най-интересната част от играта е не толкова дивата природа и 
големите трудности, колкото подборът на участниците, които са извадка 
на обществото, с неговите видими предимства и недостатъци.
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„ЕРГЕНЪТ“ – МОДЕРНАТА ТВ ПРИКАЗКА

„Ергенът“ е риалити игра, която стъпва върху фактическия недостиг 
от любов и щастие с близък човек в реалния живот. „Емоционалният 
дефицит“ тласка участващите момичета към изпълнената с рискове и 
неизвестности тв игра за „откриване на правилния човек“, което е га-
ранция за любов и щастлив семеен живот в бъдеще. По същество, това е 
медийно разказана вълшебна приказка, в която сраженията и подвизите 
на отделните герои са изцяло измислени. Те са приказна мечта, която 
отделя зрителя от грубата реалност на сегашното и за малко го „пренася“ 
в свят, в който добрият юнак винаги побеждава лошия змей, а на фина-
ла щастието и любовта са изцяло гарантирани. Ергенът задължително 
връчва пръстен на една от претендентките, с което оповестява на зри-
телите, че някак е успял да се „влюби“ в нея. Макар и отлично запознат 
с условностите на тв играта, зрителят (въпреки това) чака този щастлив 
финал, той вижда в него известна „медийна компенсация“ на своя скучен 
и еднообразен живот, в който отдавна няма такива романтични събития 
и емоции. 

Осмата пазарна стратегия са музикалните и танцовите шоута.

„ ГЛАСЪТ НА БЪЛГАРИЯ“

„Гласът на България“ е един от най-успешните музикални формати на 
bTV, който през годините открива много музикални таланти. Музикал-
ното риалити е българска версия на „The voice of …“, създадена от Джон 
Мол. В България форматът стартира през 2011 г. и има структура, която 
съдържа четири степени – Кастинг на тъмно/Вокални двубои/Нокаути/
Концерти на живо, а от последния сезон – и Кросбитки. В журито участват 
известни музиканти и певци като Иван Лечев, Любо Киров, Миро, Гра-
фа, Мария Илиева и др. Участниците често избират и хубави български 
песни, от фолклора или поп музиката, които утвърждават националното 
чрез големия тв екран на bТV. Данните на GARB. показват, че в Топ 25 
предавания в трите национални тв програми в периода 2020 – май 2024 г. 
„Гласът на България“ нееднократно се класира и постига много високи 
показатели– рейтинг до 21.2 % и аудиторен дял до 50.3 %. 
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„ДЕНСИНГ СТАРС“ – 
ЕМОЦИОНАЛНАТА ИНТЕЛИГЕНТНОСТ

„Денсинг старс“ е световно известен формат, с голяма медийна попу-
лярност и множество награди. Неговата сила е в отличната концепция, 
която среща на дансинга известни, популярни личности, които участват 
в оспорваното тв състезание в двойки с професионални танцьори. Със-
тезателите всяка седмица представят пред журито различни танци, като 
в сумарната оценка влизат индивидуалните оценки от журито и гласува-
нето чрез SMS-и от тв аудиторията. В подобен танцов формат ключова е 
ролята на водещите като медийни посредници. Те най-често са актьори, 
певци или публични личности, които са известни и познати на зрителя. 
Важното в случая е доверието, което те изграждат с журито, аудиторията 
и участниците. От голямо значение е техният талант за постоянни шеги 
и импровизации, които създават неповторима атмосфера в танцовото 
шоу. 

„Денсинг старс“ е отличен тв продукт, режисурата и операторската 
работа използват възможностите на различните тв планове. Зрителят 
има привилегията да види дори най-малките детайли от лицето на състе-
зателите, тяхната физическа умора и щастие при добре свършена работа 
и висока оценка на журито. Форматните тв игри по традиция предлагат 
на зрителя развитие на самия формат, като неговите естествени онлайн 
продължения чрез допълващо тв предаване, което захранва неизменното 
любопитство на зрителя. „Денсинг старс екстра“ разширява територията 
на шоуто в интернет чрез поредица интервюта, които представят гледни-
те точки на някои участници, техните виждания за успехите, грешките, 
емоциите на танца, поуките. Данните на GARB от последния сезон на 
шоуто показват, че то постига много висока гледаемост още на старта – 
31,9% гледаемост. 

Емоционалната интелигентност, по условие, трябва да е присъща на 
всички участници в шоуто  – на водещите, състезателите, членовете на 
журито, зрителите. Във фундаменталното изследване „Емоционалната 
интелигентност“ Даниъл Голман казва, че „по своята същност емоциите 
са подтици към определено действие, мигновени команди за управление 
на живота, които еволюцията е инсталирала вътре в нас. Емоциите 
са важни за способността ни да мислим. В неспирния танц на чувства 
и мисли емоциите ръководят конкретните ни решения рамо до рамо с 
умението ни да разсъждаваме“.
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„Денсинг старс“ е пример за емоционална интелигентност на учас-
тниците. Те наистина се държат като екип в това много трудно тв състе-
зание- всички застават зад изпълнението на всяка конкурентна двойка, 
призовават зрителите да гласуват, радват се на успеха на своите съперни-
ци. Като цяло, приемат с усмивка и своя, и чуждия успех, показват висока 
емоционална интелигентност в хода на състезанието. Особено важна е 
ролята на журито – в него участват големи професионалисти, които пра-
вят подробна аргументация на своите оценки, понякога спорят помежду 
си, но задължително с уважение към творческите си различия. Нито един 
член на журито не скрива своите емоции към танца и неговото изпълне-
ние от конкретната двойка. 

Деветата пазарна стратегия, която bTV предлага на зрителите са тв 
игри.

ТЕЛЕВИЗИОННАТА ИГРА

В „Homo Ludens – изследване на игровия елемент в културата“ све-
товно-известният изследовател Йохан Хьойзинха казва, че „човешката 
цивилизация възниква и се развива в играта, като игра… Някои смятат, 
че играта представлява средство за отмора или че е предварителна под-
готовка за сериозната дейност, която изисква от тях животът, или че 
е упражнение по самообладание. Други търсят същността на играта във 
вроденото желание да можеш, да предизвикваш, да причиняваш нещо или 
в стремежа към власт, или в състезаването. Други разглеждат играта 
като задоволяване с помощта на фантазията на неизпълними в реал-
ността желания“. Или, играта има множество прояви, които не могат 
еднозначно да се дефинират.

bTV реализира комерсиалната си функция в различни тв игри – някои 
от тях се излъчват по установен световен формат („Стани богат“), други 
са оригинални версии на вече известни тв формати в чужди тв програми 
(„Аз обичам България“, „Кой да знае“). Това, което ги обединява е, че през 
2024 г., те са много успешни- като сценарий, реализация, тв водещи, про-
грамиране, режисура и операторска работа.

„СТАНИ БОГАТ“

Оригиналното заглавие на играта е „Кой иска да бъде милионер?“ и е 
създадена от британската компания Celador. В България, от 2001 г. насам, 
играта последователно мигрира в трите национални тв програми – Нова 
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телевизия, БНТ и bTV, през годините има двама водещи – журналиста 
и тв водещ Ники Кънчев и актьора Михаил Билалов. В някои сезони 
има издания с благотворителна цел. „Стани богат“ има подчертано об-
разователен характер – въпросите се подбират от различни области на 
знанието, често разглеждат много редки събития, личности и факти от 
историята на цивилизацията, знанията за които несъмнено обогатяват 
познавателния хоризонт на участниците и зрителите. Водещият трябва 
да притежава много качества – да бъде опитен тв комуникатор, разпозна-
ваем за широката зрителска аудитория. Да има талант за импровизации 
и бърза реакция в ефир, да притежава добро образование и широка кул-
тура, които внасят в неговите коментари допълнителен смисъл и много 
значения, да е равно отдалечен от всички играчи, които трябва да имат 
еднакъв шанс за успех, да е отличен психолог, способен на „бърз прочит“ 
на конкретния играч, като елемент от безкрайната „човешка комедия“. 

Данните на GARB за играта „Стани богат“ (период: 01.01. – 20.05.2024) 
показват, че играта постига тотален рейтинг 8,53 % и аудиторен дял 
29,71 %, които са много високи. Играта постига висока гледаемост и зри-
телски интерес в широката тв аудитория. 

„АЗ ОБИЧАМ БЪЛГАРИЯ“

Играта е нова за bTV, тя е български вариант на нидерландската игра“ 
I Love My Country“, нейни автори са Джан де Мол и Talpa Media. Нова 
телевизия първа я излъчва в периода между 2011 и 2017 г. В предаването 
участват известни личности от областта на изкуствата и шоубизнеса, кои-
то влизат в поредица състезания, в които въпросите се отнасят до общата 
история и култура на съответната страна, до нейния език, география и 
традиции. Играта е много полезна в контекста на знанията и ценностите, 
които показват откъде започва Родината и поради какви причини трябва 
да я обичаме и почитаме. Ролята на водещия в тази игра е много важна, от 
него се очаква хармонично да „споява“ отделните компоненти на играта, 
да тушира възникващите конфликти между участниците, да води честно 
играта от началото до края. Данните на GARB за „Аз обичам България“ 
(период: 01.01. – 20.05.2024 г.) показват, че играта постига рейтинг 9,88 % 
и много висок аудиторен дял 26,11 %, които са по-високи от тоталния 
рейтинг и аудиторен дял на другите две национални тв програми. 
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„КОЙ ДА ЗНАЕ?“

Играта е българска версия на немското шоу „Wer weib den sowas?“, 
което е тв състезание, излъчвано в делничните дни. Предаването е част 
от портфолиото на британската мултинационална компания за тв про-
изводство и разпространение „Fremantle“. Въпросите се предлагат в 
няколко категории, които при всяка игра обозначават отделни човешки 
състояния. Те маркират редки човешки действия, за които познанията на 
играещите обикновено не достигат. Състезанието насочва участниците 
не толкова към знанието, колкото към логическото мислене – съпостав-
ката на фактите, които съдържа всеки въпрос, които могат да са уловка, 
но и подсказка. Особено важна е ролята на водещия, който трябва да под-
държа висок градус на веселие и радост в студиото. Обобщените данни за 
целия период на GARB за играта (период: 01.01 – 20.05.2024 г.) показват, 
че „Кой да знае?“ постига тотален рейтинг 11,86 % и висок аудиторен дял 
28,04 %, които са по-високи от тоталния рейтинг и аудиторния дял на 
другите две национални тв програми.

Десетата пазарна стратегия, която bTV предлага на зрителите са 
подкастите, които се представят в мрежата. 

ТЕЛЕВИЗИЯ ОНЛАЙН – ПОДКАСТИ

Сайтът на bTV предлага разнообразни видео подкасти в областта на 
новините и бизнеса; „Жените на България“; „В ръкавиците на Пулеви“; 
„Двама геймъри и половина“; „За спорта без клишета“, „Малки разго-
вори“ и др. Голяма част от форматните тв предавания имат и собствени 
сайтове, които предлагат на зрителя голямо количество допълнителна 
информация, интервюта, подкасти и др. Например „Шоуто на Николаос 
Цитиридис“ на финала излъчваше финалната си част в сайта на bTV, 
което обединява традиционната телевизия  – с новите възможности на 
онлайн комуникацията. 

bTV преди години успешно стартира кросмедия между сутрешния тв 
блок, който едновременно се излъчва и по bTV радио. Днес това е широко 
прилагана практика, която се налага в медийната среда. Медийният свят 
става все по-цялостен и неделим, традиционната телевизия е само част от 
огромната мозайка на мрежата – с нейните сайтове, блогове, кросмедия, 
подкасти.

Маргарита Пешева • bTV. Новините и шоуто
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БЪДЕЩЕТО В УТРЕШНИЯ ДЕН

Френският философ Жак Атали в „Речник на ХХІ век“ казва, че в пър-
вото десетилетие на новия век на планетата ще има постоянно включени 
повече от два милиарда телевизора.24 Но, според него, това едва ли ще 
стане фактор за медийно унифициране, а по-скоро за диференциране. 
Поне доколкото гледането на телевизия, приобщаването на милионна ау-
дитория към едни и същи идеи и ценности, ускорява социализацията на 
всеки отделен зрител и не заплашва богатството и уникалността на от-
делната личност. Редица авторитетни изследвания в последните години 
показват, че телевизията все още има най-голям дял от медийния пазар с 
над 33 %, следвана от радиото с около 30 %, списанията и вестниците – с 
8 % и 11 %. Но мрежата определено печели все по-голяма популярност за 
сметка на телевизията, и още преди 20 години тя държи 20 % от медийна-
та активност на европейците. Днес, този дял е много по-голям, което не 
означава, че е настъпил края на традиционната телевизия.

В първите две десетилетия на новия век bTV разширява своята ау-
дитория за сметка на нови медийни формати и предавания, обърнати 
към всеки отделен член на семейството. Тя уверено изминава пътя към 
разширяване и обогатяване на своята тв програма в уебпространството, 
което позволява изграждане на сайтове на отделните предавания в тра-
диционен тв формат. Survivor нагледно показва как трябва да изглежда 
продължението на един риалити формат в мрежата и за какви зрители 
той е предназначен.

bTV е тв програма, която спокойно приема предизвикателствата на 
социалните мрежи, многобройните сайтове, блогове и подкасти, в чиито 
безбрежни пространства се създава и развива модерната онлайн журна-
листика. Мрежовата култура дава живот и на други тв формати, които 
се основават на по-широко разбиране за мисията на журналистиката, на 
по–активното участие на зрителите в създаването на журналистическия 
продукт.

Едно е сигурно – bTV и в бъдеще ще продължи да изгражда различни 
тв мостове към своите зрители, които заедно с нея ще участват в създава-
нето на модерния тв свят в епохата на новите дигитални технологии. 

24 Атали, Ж. Речник на ХХI век. София: ЛиК, 2000.
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НОВА ТЕЛЕВИЗИЯ. 
РИАЛИТИ ФОРМАТИТЕ

Райна Николова

През 2024 г. се навършват 30 години от създаването на Нова телевизия. 
Това е медията, която налага в българския тв ефир риалити формати-

те, множество шоу предавания и български сериали1:
•  „Стани Богат“ е най-успешната телевизионна игра в българския 

ефир;
• „Big Brother“ първото риалити предаване у нас;
•  „Star Academy“, „X Factor“, „Като две капки вода“, „Маскираният 

певец“ – мащабни музикални шоу предавания;
•  българските сериали: „Хотел България“ (2004), „Морска сол“ 

(2005), „Забранена любов“ (2008), „Етажна собственост“ (2011), 
„Отплата“ (2012), „Женени с деца в България“ (2012), „София – ден 
и нощ“ (2015), „Откраднат живот“ (2016), „Ние, нашите и вашите“ 
(2017), „Полицаите от края на града“ (2018), „Дяволското гърло“ 
(2019), „Господин Х и морето“ (2019), „Ягодова луна“ (2020), „All 
inclusive“ (2020), „Братя“ (2020), „Отдел „Издирване“ (2021), „Лъ-
жите в нас“ (2022), „С река на сърцето“ (2022), „Много мой човек“ 
(2023), „Алея на славата“ (2023), „Клетката“ (2023);

•  Уникални формàти като „Островът на изкушенията“, „Пълна про-
мяна“, „Страх“, „VIP денс“, „Байландо – сцена на мечтите“, „Цената 
на истината“,

• „Истината за нас“, „Аз обичам България“, „Фермер търси жена“;

1 Нова телевизия поставя началото на форматните предавания в България: „Мо-
дата на форматните предавания е пряко повлияна от професионалното предизвикател-
ство пред частните канали да изглеждат и функционират по примера на най-големите тв 
програми по света и според финансовите възможности на малкия телевизионен пазар 
да въведат конкурентната битка между предавания и наличието на право на избор за 
зрителя. До днес силата на рейтинга е определяща за съществуването на телевизионните 
програми и ни кара да се съмняваме дали имаме реално участие в подреждането на про-
грамата или тя е отражение на нечии други интереси“. Василева, М. Сериали в повече 
(Телевизионното кинотворчество в търсене на българската мечта).  – В: Newmedia21, 
16.11.2011. Достъпно на: https://www.newmedia21.eu/analizi/seriali-v-poveche-televizion-
noto-kinotvorchestvo-v-trsene-na-blgarskata-mechta/ (Посетен на 24.07.2024).
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•  чуждестранни филми и сериали: „Д-р Хаус“, „От местопрестъп-
лението“ (Лас Вегас, Маями), „Бягство от затвора“, „Изгубени“, 
„Грозната Бети“, „Триумфът на червилата“, „Клюкарката“, „Закон 
и ред“, „Касъл“, „Рокфелер плаза“, „Династията на Тюдорите“, 
„Сексът и градът“ и др.; както и турските сериали: „1001 нощ“, 
следват: „Незабравима“, „Ангел пазител“, „Семеен сарай“, „Сълзи 
над Босфора“, „Гордата Аси“, „Мелодията на сърцето“, „Цвете от 
Изтока“ и др.;

•  „Новините на NOVA“ („Календар“), „Темата на Нова“, „Здравей, 
България“, „Събуди се“, „На 4 очи“ (2000 – 2012), „Карай напра-
во“, „Пресечна точка“, „На кафе“, „Часът на Милен Цветков“ 
(2005 – 2009; 2011 – 2018), „Ничия земя“, „На фокус с Лора Кру-
мова“ и „Да хванеш гората“ са се превърнали в запазена марка на 
Нова Телевизия.

Поява и развитие на Нова телевизия 
като регионална ефирна медия

Нова телевизия е първата частна ефирна регионална телевизия 
в София. Разпространението започва през декември 1994  г. на 48-ми 
канал в дециметровия обхват, като на 7.08.1995  г. е излъчена първата 
информационна емисия „Календар“. На 17.09.1997 г. е първият брой на 
първият сутрешен блок по телевизията „Почна се“. През 2000 г. е начало-
то на предаването „Здравей, България“, в което водещият Милен Цветков 
налага нова мода в сутрешната телевизия в страната – тази на сутрешни 
предавания, в които преобладава политиката и полемиката представени 
през призмата на граждански, социални и политически позиции.2

През август 2000 г. Нова тв става 100 % собственост на частната ком-
пания „Антена България“, част от гръцката медийна група Antenna Group. 
Стойността на сделката е 3.7 млн. долара. „Нова тв – първи частен канал“ 
обаче е дружеството, което участва в конкурса за трета национална чес-
тота. Медийният апетит на „Антена тв“ към българския пазар съвсем не 
се изчерпва само с покупката на Нова тв и радио „Експрес“. През 2000 г. 
телевизионен лиценз с национален обхват получава НОВА ТВ по проце-
дури на ЗРТ.3 

2 Виж по-подробно очеркът „Милен Цветков между Нова телевизия и БНТ“ на 
Райна Николова, с… (бел. ред.).

3 Динамиката на зрителската аудитория на Нова телевизия виж в студията „Те-
левизионна аудитория: 2001 – 2006 и 2007 – 2010“ с автори Маргарита Пешева, Милко 



153

Придобиването на лицензия за създаване и 
разпространение на програма с национален обхват

На 14.07.2003 г. КРС оповестява, че „Нова тв“ печели конкурса за тре-
та национална телевизия и получава 10-годишна лицензия. Веднага след 
обявяване на резултатите последва мигновена реакция на конкурентите. 
Чешкото дружество „Нова холдинг“ (бивша „МЕФ холдинг“) и шведски-
ят канал „ТВ 2“ обжалват, но без успех. На 18.07.2003 г. „Нова телевизия“, 
собственост на гръцката „Антена груп“, получава лицензията за нацио-
нално ефирно разпространение на своята програма и става втората част-
на национална телевизия в България.4 На 31.08.2008 г. шведският медиен 
гигант „MTG“ (Modern Times Group MTG AB) подписва договор за купу-
ването на „Нова телевизия“ за 620 милиона евро (над 1,2 милиарда лева). 
На 22.06.2010 г., с решение № 302, СЕМ вписва промяна в собствеността 
на дружеството, като се заличава Би Ем Джи груп Лтд, Великобритания, а 
на негово място вписва Апейс медиа Плц, Великобритания. На 6.01.2011 г. 
СЕМ постановява решение № 1, с което се променя наименованието на 
дружеството от „НОВА ТЕЛЕВИЗИЯ – ПЪРВИ ЧАСТЕН КАНАЛ“ АД на 
„Нова Броудкастинг Груп“ АД.

НОВА ТЕЛЕВИЗИЯ В ЕПОХАТА  
НА ЦИФРОВАТА СРЕДА

„Нова телевизия  – първи частен канал“ ЕАД разпространява про-
грама „Нова телевизия“ чрез електронна съобщителна мрежа за назем-
но аналогово радиоразпръскване, въз основа на Разрешение № 00759/ 
21.07.2008 г., издадено от КРС. Електронната съобщителна мрежа, която 
използва медията осигурява на достъп до програма „Нова телевизия“ на 
над 50 на сто от населението на страната. СЕМ, действайки в условията 
на обвързана компетентност, на основание чл. 32, ал. 1, т. 19, във връзка 
с § 37, ал. 4 от ЗРТ постановява решение № 139 от 1.06.2009 г., с което 
издава на „НОВА ТЕЛЕВИЗИЯ – ПЪРВИ ЧАСТЕН КАНАЛ“ ЕАД лицен-
зия за осъществяване на телевизионна дейност – създаване на програма 
за разпространение чрез електронна съобщителна мрежа за наземно 

Петров, в „Телевизионната среда: 2001–2010. Програми, аудитория, реклама, регулация, 
цифровизация, Фабер, 2011 (бел. ред.)

4 „Нова Телевизия – Първи частен канал“ ЕАД е телевизионен оператор по смисъ-
ла на ЗРТ и на основание индивидуален лиценз № 321-00209/ 4.01.2001 г.

Райна Николова • Нова телевизия. Риалити форматите
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цифрово радиоразпръскване за програма Нова телевизия, програмен 
профил – общ (политематичен), обхват на разпространение – национа-
лен, за срок – 15 г., като „Нова телевизия – Първи частен канал“ ЕАД. На 
основание решение № РД-09-217 от 29.10.2013 г. на СЕМ, Нова телевизия 
се излъчва ефирно цифрово в национален мултиплекс 2 от 30.09.2013 г., 
като отговарящият за това доставчик е „Нова Броудкастинг Груп“ АД.

През 2019 г. „Адванс Медиа Груп“ ЕАД купува „Нова Броудкастинг 
Груп“ АД. СЕМ с решение № РД-05-51 от 9.05.2019 г., променя правноор-
ганизационната форма на доставчика на медийни услуги от „Нова Броуд-
кастинг Груп“ АД на „Нова Броудкастинг Груп“ ЕАД.

На 22.01.2021  г. завършва придобиването на медията от „Юнайтед 
Груп“. На свое заседание, проведено на 24.01.2024 г., СЕМ разглежда заяв-
ление с вх. № ЛРР-04-19-00-6/18.01.2024 г., подадено от „Нова Броудкас-
тинг Груп“ ЕООД, за продължаване на срока на индивидуална лицензия 
№ ЛРР-01-3-011-01 за създаване на аудио-визуална медийна услуга (те-
левизионна програма) с наименование „Нова телевизия“, предназначена 
за разпространение чрез електронни съобщителни мрежи за наземно 
цифрово радиоразпръскване на територията на Република България, и 
постановява решение № РД-05-4, с което удължава лицензията с 15 годи-
ни, считано от 13.07.2024 г.

РИАЛИТИ ФОРМÀТИТЕ 
НА НОВА ТЕЛЕВИЗИЯ

В програмната схема на Нова телевизия залягат високорейтингови 
авторски предавания, хитови сериали и програми, чиито жанрове обхва-
щат целия зрителски спектър  – новини, публицистика, спорт, култура, 
семейни и детски предавания. Нова телевизия е пионер в реализирането 
на високобюджетни формати в България.

Big Brother

а) „Big Brother“ („Биг Брадър“)

Big Brother е телевизионно риалити предаване, в което 12 – 15 участ-
ника живеят в изолирана от външния свят къща за около 3 месеца, под 
непрекъснатото наблюдение на телевизионни камери. Името на шоуто 
произлиза от романа „1984“ на Джордж Оруел, в който Големият брат 
(Big Brother) управлява диктатурата си, като непрекъснато наблюдава 
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поданиците си чрез техните телевизионни екрани и им напомня това с 
фразата „Големият брат те наблюдава!“. Живеещите в къщата (съквар-
тиранти) са напълно изолирани от случващото се навън – те не разпо-
лагат с вестници, телевизия, интернет, не могат да знаят часа, тъй като 
има дълъг списък с предмети, които нямат право да вземат със себе си. 
Всяка седмица изпълняват седмична мисия, възложена от „Big Brother“. 
В зависимост от това дали са изпълнили успешно или неуспешно своята 
мисия, седмичният бюджет на съквартирантите с провизии се увелича-
ва или намалява. Всяка седмица има състезателни игри. Първият сезон 
стартира на 18.10.2004 г. Наградата е 200 000 лева. Реализирани са 6 сезона 
(2004 – 2005, есен 2005, есен 2006, есен 2008, есен 2015, есен 2024).

б) „VIP Brother“ („ВИП Брадър“)

Vip Brother е версия на Big Brother, в което участват само известни 
личности. Времетраенето е по-малко около месец. Номинациите и ели-
минациите са два пъти седмично. Първият сезон започва на 13.03.2006 г. 
Реализирани са 8 сезона (пролет 2006, пролет 2007, пролет 2009, пролет 
2012, есен 2013, есен 2014, есен 2015, есен 2016, есен 2017, есен 2018). Big 
Brother: Most Wanted е разновидност на VIP Brother. Реализирани са 2 се-
зона (есен 2017, есен 2018).

в) „Big Brother All Stars“

Big Brother All Stars е шоу, в което участват звезди от досегашни ри-
алити формати. Първият сезон стартира на 19.11.2012 г. веднага след края 
на „Vip Brother 4“, под името „Big Brother All Stars 2012“. Реализирани са 4 
сезона (есен 2012, есен 2013, есен 2014, есен 2015). 

г) „Big Brother Family“ („Биг Брадър Фемили“)

Big Brother Family е с времетраене 3 месеца и в него участват семей-
ни двойки с децата им. Реализиран е един сезон през пролетта на 2010 г. 
Нарушаването на добрите нрави по време на формàта е основание да се 
въведат сериозни ограничения в Закона за радиото и телевизията, свър-
зани със защита на физическото и психическото здраве на малолетните и 
непълнолетните зрители и участници в шоуто.

Райна Николова • Нова телевизия. Риалити форматите
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„Star Academy“ („Стар Академи“)

Star Academy е музикално риалити шоу, създадено от холандската 
компания Ендемол („Big Brother“, „Сделка или не“). В България шоуто 
е съвместна продукция на Нова Телевизия и Global Films. В България 
първият и единствен сезон на шоуто започва на 11.04.2005 г. и завършва 
на 18.07.2005 г. Шоуто включва 14 участници (Талантите), затворени за 
3 месеца в изолирана къща, наречена „Академията“, в която зрителите 
наблюдават как те се превръщат в истински музикални звезди. 

„Пълна промяна“

Пълна промяна (Extreme Makeover) е телевизионно риалити шоу от 
САЩ, стартирало през 2002  г. по телевизия „ABC“. На 17.09.2007  г. за-
почва първият сезон на българското издание. Всяка седмица „Пълна 
промяна“ разказва историите на двама души, чийто живот и външност 
се променят пред очите на зрителите. Участниците са подложени на плас-
тични и козметични операции, програма за отслабване и фитнес.

„Островът на изкушението“

Островът на изкушението е телевизионен формàт от САЩ 
(Temptation Island), в който 4 двойки, избрани чрез кастинг, отиват на 
екзотичен остров, за да проверят има ли бъдеще тяхната връзка. Участ-
ниците имат сериозна интимна връзка помежду си, но нямат сключен 
граждански брак и деца. „Островът на изкушението“ е риалити сериал. В 
него няма победител. Голямата награда за участниците в него е както са-
мата почивка, така и увереността в силата на техните чувства. Реализиран 
е един сезон (1.11.2007 – 18.01.2008).

„Страх“

Страх (Fear Factor) е екстремно риалити преживяване. Във всеки 
епизод три жени и трима мъже преминават през различни екстремни 
изпитания, които имат една цел да ги предизвикат да се изправят срещу 
най-големите си страхове и да ги докарат до ръба на физически и психи-
чески възможното. Всеки участник би могъл да напусне играта във всеки 
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един етап, а третият кръг е определящ за победителя. Реализирани са 2 
сезона (от 1 до 13 март 2009 г. и от 9 юли до 10 септември 2011 г.).

„Байландо – сцена на мечтите“

Байландо  – сцена на мечтите e българска версия на музикалното 
шоу Bailando por un Sueño. Продуцент е „Old School Productions“. В пре-
даването участниците са разделени на пеещи и танцуващи двойки. Всяка 
двойка се състои от известна и неизвестна личност. Участниците са оце-
нявани от жури. Единственият му сезон се провежда от 20 септември до 
9 декември 2010 г.

„Цената на истината“

Цената на истината е вариант на международния формат „The 
Moment of Truth“. В поредица от епизоди се задават лични въпроси на 
обикновени хора, които преди това са преминали през тест с детектор на 
лъжата (полиграф). По време на играта на участника се задават 21 въпро-
са, които постепенно стават все по-лични. Ако играчът отговори честно, 
преминава към следващия въпрос. Реализиран е само един сезон, който 
стартира на 9.09.2009 г.

„Черешката на тортата“

Черешката на тортата е българско кулинарно риалити, част от 
международния франчайз „Ела да вечеряш с мен“ (Come Dine with Me), 
в което популярна личност приема в дома си четирима други известни 
българи. Продукция на „Paprika Latino“ и Нова телевизия. Домакинът има 
за задачата да направи вечеря и да се погрижи за доброто настроение на 
своите гости. Пет (четири) известни личности приготвят по пет (четири) 
вечери и пет (четири) изненади, като в края на всеки епизод гостите оце-
няват домакина. На финала на кулинарната седмица победителят получа-
ва плакет „Перфектният домакин“. Предаването стартира на 6.06.2011 г. 
Кулинарен консултант е шеф-готвачът Иван Манчев. Реализирани са 21 
сезона в периода 2011 – 2023 г. 

„Фермер търси жена“

Фермер търси жена е българската версия на форматното риалити 
шоу „Farmer Wants a Wife“ на FremantleMedia (чрез румънската проду-
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центска компания „Paprika Latino“). Фермери късметлии се възползват от 
шанса да намерят мечтаната половинка в живота си, благодарение на те-
левизионния проект. За да открие перфектните кандидати за българското 
издание, Нова Тв организира кастинг за всички мъже, които се занимават 
с фермерство и вярват в голямата любов. Изискванията към кандидатите 
са: възраст 20 – 60 г., да са готови да дадат брачен обет, да са отговорни и 
грижовни, изобретателни и чаровни. Първият сезон е от 29 септември до 
8 декември 2011 г., а вторият – от 18 септември до 11 декември 2015 г.

„Съдби на кръстопът“

Вълнуващ микс от риалити и документалистика, „Съдби на кръсто-
път“ разказва истински човешки истории – така, както са се случили в 
живота и могат да се случат на всички зрители. Изпълнителен продуцент 
е „Идалго Продакшънс“. Във всеки епизод героите са изправени на кръс-
топът и трябва да вземат сериозни решения в тежки ситуации с външна 
подкрепа, включително и със съдействието на държавните институции. 
Реализирани са 10 сезона в периода 2013 – 2020 г.

„Кошмари в кухнята“

Кошмари в кухнята е драматично кулинарно шоу по лиценз на ри-
алити предаването от САЩ (Ramsay’s Kitchen Nightmares), което стартира 
на  9.10.2014  г. Водещ е шеф Иван Манчев. Шеф Манчев се отправя на 
кулинарна спасителна мисия на „Кошмари в кухнята“. Много вълнуващи 
човешки истории, заведения със затруднения от най-различно естество, 
силни емоции и сериозни предизвикателства изпитват участниците, 
които търсят помощ и се явяват на изпит пред кулинарния експерт. Шеф 
Манчев помага на затруднени и обезверени собственици да преосмислят 
грешките си и да спасят своя бизнес. Реализирани са 7 сезона (2014, 2015, 
2016, 2017, 2019, 2020 – 2021, 2024). 

„Шеф под прикритие“

Шеф под прикритие е българско документално риалити, адаптация 
на популярния британски формàт Undercover boss. Българската версия се 
продуцира от „Супернова медия“ и Явор Попов. Стартира на 8.02.2016 г. 
Партньор на българския телевизионен проект е Българска стопанска 
камара. Форматът внедрява под прикритие собственици или изпълни-



159

телни директори в собствените им дружества за седмица, за да започнат 
от „нулата“ като обикновени служители. Целта на тази смяна е големите 
шефове да разберат как работят техните компании и как се е променил 
същинският бизнес, от който са се отдалечили с течение на времето. В 
края на седмицата шефовете разкриват своите самоличности в емоцио-
нални срещи със служителите си. Служителите са мъмрени или повише-
ни и възнаградени. Реализирани са 5 сезона (2016, 2018, 2019, 2020, 2024).

„Hell’s Kitchen България“

Hell’s Kitchen България („Кухнята на Ада“) е кулинарно риалити състе-
зание за професионални готвачи по британската продукция. Българската 
версия стартира на 27 февруари 2018 г. От първи до четвърти сезон учас-
тниците са професионални готвачи, разделени на два отбора – мъже (син 
отбор) и жени (червен отбор). От пети сезон отборите са три, като към 
тях се прибавя и звезден отбор (златен отбор). Един от обикновените два 
отбора се състезават в предизвикателство със звездния отбор. Ако звезд-
ният отбор спечели, от обикновения отбор се номинират два участника. 
Реализирани са 6 сезона (2018, 2019, 2020, 2022, 2023, 2024).

„Игри на волята: България“

Игри на волята: България е версия на колумбийското шоу Desafío. 
Българската версия започва през есента на 2019 г. Три или повече отбо-
ра се конкурират в различни състезания за по-добри условия за живот, 
но само един извоюва привилегията да живее в лукс. Вторият работи за 
поминъка си, като сформира рибарска бригада (стопанство в останалите 
сезони), а третият е изоставен на безлюден плаж (дивата река от втори до 
пети сезон), където оцелява като след корабокрушение – без подслон и 
храна. Ежедневието на участниците е непрекъснато състезание с времето 
и обстоятелствата. От шести сезон племената са вече пет. Реализирани са 
6 сезона (2019, 2020, 2021, 2022, 2023, 2024).

„Един за друг“

Един за друг е телевизионно предаване, базирано на израелския риали-
ти формат „Power Couple“. Българската версия стартира на 22.02.2020 г. В 
рамките на предаването участниците демонстрират колко добре се позна-
ват двойките и дали по време на предаването се променят отношенията 
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им. Двойката, която победи на финала, може да спечели от 50 000 до над 
100 000 лв. Реализирани са 5 сезона (2020, 2021, 2022, 2023, 2024).

ШОУ ПРЕДАВАНИЯ

„Семейни войни“

Семейни войни е българската версия на Family Feud на британската 
компания Fremantle Media. В ефир е през периода 2002 – 2004  г. Пре-
ди въпросите да се зададат в предаването, се задават на поне 100 души 
(понякога само мъже или само жени), а отговорите се обобщават. Двете 
семейства, които се състезават, трябва да познаят популярните отговори. 
В предаването има пет рунда. Събралият повече точки от петте рунда от-
бор играе във финалния рунд „Бързи пари“. В него двама представители 
от отбора отговарят на едни и същи пет въпроса – първият за 15, а втори-
ят – за 20 секунди. Отборът победител продължава участието си в след-
ващия епизод. Всеки отбор има право да участва най-много в 5 епизода. 
От 1.02.2016 г., след 11 години пауза шоуто се завръща в телевизионната 
програма. На 9.09.2022 г. предаването е свалено от ефир и възстановено 
за втори път на 16.01.2023 г. 

„Господари на ефира“

Господари на ефира е телевизионно предаване, което използва от-
къси от други аудиовизуални произведения. Излъчва се в програмите 
на различни частни телевизии, като в ефира на „Нова телевизия“ е от 
есен та на 2003 г. до 17.07.2009 г. и от 10.09.2013 г. до 31.12.2018 г. (сезони 
10 – 16). Предаването е с чиста програмна продължителност до 24 мину-
ти. Независим продуцент по смисъла на ЗРТ5 е „Глобал Вижън“ ООД. 
Жанровата му характеристика е „развлекателен характер“, „комедийно 
шоу“. Разпространява се въз основа на лицензия на сатиричното и паро-
дийно предаване „Striscia la notizia“ („Хлъзгави новини“), създадено през 
1987 г., собственост на италианската медийна група Mediaset, излъчвано 
по Canale 5.

5 Николова, Р. Балансът между свободата на изразяване и закрилата на авторско-
то право в шоубизнеса. – В: Годишник на департамент „Право“. НБУ, 2012, с. 129 – 130.
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„Сделка или не“

Сделка или не е български вариант на „Deal or no Deal“. То започ-
ва да се излъчва през 2005 г. и продължава до 2018 г. Продуцент е „Old 
School Productions“. За 10 сезона в играта участие са взели над 1700 души 
и са раздадени над 11 милиона лева, а 7 щастливци успяват да спечелят 
голямата награда. През 2023  г. играта отново е подновена. Участието е 
резултат от SMS игра. Водещият задава въпрос на зрителите, като отго-
ворилите вярно на въпроса влизат в компютър, от който се провежда 
жребий всеки ден. Водещият посреща участниците в студио, където ги 
очакват 24 кутии, криещи суми от 1 стотинка до 100 000 лв., размерът 
на която не е известен до отварянето ѝ. Играчът се договаря с банкера за 
определена сума в зависимост от отворените куфарчета. Ако не постигне 
сделка, получава сумата в последната отворена кутия. 

„Шоуто на Иван и Андрей“

Едночасовото вечерно Шоу на Иван и Андрей с продуцент „Междин-
на станция“, има две части: в първата се представят новините от деня с 
гледната точка на водещите („хумористичен прочит на новините от деня, 
забавни репортажи, акцент върху политическите сюжети чрез изрезкова 
анимация“6), а във втората има гост със своята история. Шоумените 
наблягат на таблоидната форма и забавляват зрителите с хумор и инте-
ресни гости, но засягат и сериозни социални и политически теми. Под-
държащите елементи в предаването са музиката и танцът. Реализира се 
от 14.12.2009 г. до 26.05.2011 г. 

„VIP Dance“

VIP Dance (ВИП Денс) e българската версия на австралийското тан-
цувално шоу „Strictly Dancing“ на холандската продуцентска компания 
„Ендемол“. В него се надпреварват отбори от по 4 човека  – 2 известни 
личности и 2 професионални танцьори. Всеки танц се изпълнява едно-
временно от всички членове на отбора. Според регламента, всяка седми-
ца има 2 състезателни вечери. Журито оценява и двата дни, а четирите 

6 Василева, М. Ерата на вечерното токшоу. София: УИ „Св. Климент Охридски“, 
2021, с. 182 – 185.
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отбора с най-нисък резултат биват номинирани за отпадане. Зрителите 
гласуват за своите фаворити и в края на предаването отборът с най-ни-
сък процент зрителски вот напуска състезанието. Първият и единствен 
сезон стартира на 8 септември 2009 г. и приключва на 30 ноември 2009 г. 

„Станция „НОВА“

Станция „НОВА“ е магазинно (публицистично и развлекателно) не-
делно шоу с продуцент „Междинна станция“. Съдържа няколко рубрики:

• „Удавете водещия“, 9 – 11 ч.;
• „Съдебен спор“, 11 – 12 ч.;
• „Съпругите“, 12 – 15 ч.;
• „Най-добрият човек“, 15 – 16 ч.;
•  „Необичайните заподозрени“, 16 – 16:30 ч. Реализирани са 4 сезона 

в периода 2009 – 2012 г.

„Съдебен спор“

Съдебен спор е единственото в България съдебно шоу. Отделя се като 
самостоятелно предаване през 2010 г. В предаването се явяват ищец, кой-
то е завел граждански иск срещу ответника. Ответникът много често не се 
явява и се представлява от служебен защитник, който е истински адвокат. 
В началото на предаването водещата задава въпроси на ищеца, а след това 
се показва репортажът на главния редактор на „Съдебен спор“, в който се 
посещава ответникът и му се задават въпроси, свързани с делото. След 
репортажа започва съдебният процес, като в залата влиза съдията и двете 
страни започват да излагат доказателства и да отговарят на въпросите на 
съдията. След като той се оттегля на съвещание, „журито“ (т. е. публиката 
в залата) и водещата задават уточняващи въпроси, след което гласуват за 
една от страните в процеса. Съдията влиза в залата и съобщава съдебното 
решение, което често няма общо с вота на публиката в залата. Историите 
и участниците в „Съдебен спор“ са реални. Постановените съдебни реше-
ния не ангажират съдебните институции.

„Аз обичам България“

Аз обичам България е телевизионна игра, която стартира на 
25.03.2011 г. Шоуто е българска версия на нидерландската игра I love my 
Country, продуцирана от Old School Productions. Има за цел да изпитва 



163

знанията за България на известни личности. Участват 2 отбора, състо-
ящи се от постоянен капитан, като останалите 3-ма във всеки отбор се 
сменят за всеки епизод. Екипите се състезават помежду си, като в разните 
кръгове се печелят различни точки. Победител е отборът, който е събрал 
повече точки. Реализирани са 5 сезона (пролет 2011, есен 2011, пролет 
2012, есен 2016, пролет 2017).

„X Factor“

X Factor („Екс Фактор“) е телевизионно музикално шоу по оригинална 
концепция на The X Factor — британска продукция, собственост на компа-
нията Fremantle Media. Първото излъчване е на 11.09.2011. Продуцирано 
е от продуцентската компания „Паприка Латино“. Минималната възраст 
на участниците е 16 г. След кастинга се провежда „тренировъчен лагер“, 
по време на който съдиите отсяват най-добрите 24 от 200 участника. След 
това певците получават по две вокални задачи и една задача – изненада, 
поставени от журито. Тренировъчният лагер се провежда в домовете на 
съдиите. Последната фаза на състезанието са концертите на живо, по 
време на които зрителите гласуват с позитивен вот. Събралите най-малко 
гласове отпадат от надпреварата. Победителят може да запише сингъл в 
реномирано международно студио. Реализирани са 5 сезона (2011, 2013, 
2014 – 2015, 2015 – 2016, 2017).

„Dancing Stars“

Dancing Stars e българска версия на британското шоу Dancing with the 
stars на BBC Worldwide. Предаването започва през есента на 2008 г. по bTV. 
След няколкогодишна пауза продължава с трети сезон, но вече по конку-
рентната Нова телевизия. Продуцент на третия и четвъртия сезон е Old 
School Productions. Третият сезон стартира на 11 март 2013 г. и завършва 
на 7 юни 2013 г., а четвъртият започва на 11 март 2014 г. и приключва на 
5 юни 2014 г.

„Като две капки вода“

Като две капки вода e българска версия на шоуто „Tu cara me suena“. 
Предаването започва през пролетта на 2013. Продуцент е Global Vison. 
В него участват известни личности (актьори, певци, телевизионни воде-
щи и други лица от шоубизнеса), които в рамките на 3 месеца имитират 

Райна Николова • Нова телевизия. Риалити форматите
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световноизвестни и родни изпълнители от музикалната сцена. Оценяват 
се от жури. Наградата за победителя е лек автомобил. Реализирани са 12 
сезона (2013 – 2024).

„Маскираният певец“

Маскираният певец е българска версия на шоуто King of Mask Singer 
(Южна Корея) на Munhwa Broadcasting Corporation. Известни българи 
приемат предизвикателството да живеят скрити зад маски в продължение 
на 3 месеца. Създадени специално за спектакъла костюми на животни и 
митични същества скриват самоличността на певците при всяка тяхна 
изява на сцената. В ролята на детективи влизат известни личности, които 
дискутират всички доказателства и предположения кой стои зад маската. 
Реализирани са 3 сезона (2019, 2020, 2021).

„Забраненото шоу на Рачков“

Забраненото шоу на Рачков е развлекателно вечерно неделно ток шоу. 
Продуцент е „Глобал фрейм“. Водещият Димитър Рачков забавлява фе-
новете всяка седмица с различни гости, скечове, музикални изпълнения 
и много изненади. На сцената той е акомпаниран от специалния бенд. 
Реализирани са два сезона: от 7 март до 6 юни 2021 г. и от 12 септември до 
5 декември 2021 г.

„Голямото преследване“

Голямото преследване е българска версия на телевизионната игра The 
Chase, чийто първи сезон стартира на 5.09.2022 г. Във всеки епизод че-
тирима участници се изправят срещу един от петимата преследвачи. В 
първия кръг всеки един от участниците в рамките на 60 секунди отговаря 
индивидуално на въпроси на водещия. Във втория кръг всеки един от 
участниците самостоятелно се изправя срещу преследвача, борейки се 
да запази сумата, която е спечелил в първи кръг. Накрая колкото повече 
въпроси отговорят правилно останалите до финала участници в рамките 
на 120 секунди, на толкова повече стъпки се отдалечават от преследвача. 
Ако преследвачът не успее да ги догони, участниците си поделят поравно 
банкираните от всички тях суми по време на втори кръг. Реализирани 
са 2 сезона в периода 5.09.2022  – 30.12.2022  г. и в периода 6.02.2023  – 
2.05.2023 г.).
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„С Рачков всичко е възможно“

С Рачков всичко е възможно е забавно предаване с водещ актьорът 
Димитър Рачков. Известни личности участват в близо 100 комедийни 
игри. Звездите пеят, танцуват и импровизират в приятелска атмосфера, 
без да са конкуренти помежду си. Шоуто е пред публика, която се набира 
изцяло през социалните мрежи. Излъчва се от 10 септември до 3 декем-
ври 2022 г.

ЗАКЛЮЧЕНИЕ

Нова телевизия поставя началото на комерсиалната медия, която 
акцентира върху развлекателната насоченост на предаванията си. Тя 
непрекъснато инвестира в нови риалити формати, телевизионни игри, 
музикални шоу предавания, които изграждат телевизионното развлече-
ние, дават възможност на зрителя да релаксира и да се забавлява. Този 
програмен подход усилва нейното влияние върху аудиторията, като спо-
ред данните на GARB, от 2023 г. насам се увеличава зрителският интерес 
към нейните развлекателни предавания. Същевременно телевизията 
продуцира на нови телевизионни продукти. Конкурентоспособността на 
медията е особено висока в резултат на добрите чуждестранни инвести-
ции, но и качественото им програмно менажиране. 

Райна Николова • Нова телевизия. Риалити форматите
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МИЛЕН ЦВЕТКОВ – 
МЕЖДУ „НОВА ТЕЛЕВИЗИЯ“ И БНТ

Райна Николова

„Когато беше жив, 
ти ни светеше като звезда Зорница. 
Сега, когато те няма, 
ще ни светиш като звезда Вечерница“.

Платон

Основният стремеж на Милен Цветков (1966 – 2020) в неговата рабо-
та е да търси разнообразието в събеседниците и дискусията с тях. 

Принуден е постоянно да експериментира с часовия пояс на излъчване. 
Независимо от това, самото изписване на името му в търсачките на елек-
тронните издания на периодиката у нас акумулира хиляди заглавия по 
остри проблеми и социално значими теми, разработени за първи път в 
неговите предавания, отразени впоследствие в печата от вестникарската 
колегия. Като тв журналист, той наистина „плува в свои води“ в което и 
да е „квадратче“ от програмната схема на „Нова телевизия“ – в сутрешния 
блок, в следобедния и нощен „Часът на Милен Цветков“. Макар заглавие-
то на този творчески портрет да е свързан с човека, който пръв разработи 
формàта на сутрешния блок на втората национална търговска тв програ-
ма от началото на този век, този разказ ще използва предимно сегашно 
историческо време. Защото той анализира и представя една цялостна, об-
ществено отговорна личност, която остави дълбока следа в историята на 
българската телевизия. Медийна личност, която през годините неусетно 
се превърна в господар не само на най-гледания от зрителите програмен 
пояс, но и в мъдър кадрови наставник на мнозина млади тв журналисти, 
едва прохождащи в тази трудна професия. 

МИЛЕН ЦВЕТКОВ И БНТ

Като всички малчугани през 70-те години на ХХ век Милен Цветков 
е редовен зрител на „Лека нощ, деца!“ („24 часа“, 16.04.2013  г.). Ранява-
нето му по време на игра по главата с тухла е повод родителите му, по 
изключение, да му позволят да гледа телевизия след 20:00 часа. Тогава за 
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първи път вижда шапката на вечерната новинарска емисия „По света и у 
нас“ – „със спуканата глава“, а „не знаех после колко ще ми се напука глава-
та от телевизии и новини“, добавя през смях журналистът (22.10.2019 г., 
„БНТ на 60“, БНТ). Преди да се присъедини към студентското предаване 
„Ку-ку“ по Българската национална телевизия (БНТ), Милен Цветков 
съчетава обучението с работата1: „Трудно ли е да учиш и в същото време 
да работиш?“, го пита в анкета за младежката рубрика неговият съученик 
от гимназията Камен Воденичаров. Милен Цветков простичко казва: 
„Трудно е, разбира се, но аз успях, някак си, да свържа двете неща“. „А 
как се виждаш след няколко години, като завършиш?“, продължава Воде-
ничаров. „Никак“ е замисленият отговор на Милен Цветков, който вдига 
безучастно рамене. Без да предполага, че много скоро ще се превърне в 
любим телевизионен водещ на зрителската аудитория 

За срещата си с Ку-кувците спонтанно споделя: „Те имаха нощен мон-
таж. Понеже в Телевизията не можеше да им се даде през деня монтаж, 
като на нормалните хора, тъй като те са някакво загубено студентско 
предаване, им даваха посред нощите. И като им дадат посред нощите 
монтаж, те монтират, монтират, монтират и към 2 – 3 часа идваха в 
денонощното кафе „Коко“, в което работех аз, като човек, който прави 
кафета, и си коментират какво се е случило в телевизията, какво е било 
направено. И аз започвам да им обяснявам: „Това се прави така, онова се 
прави еди как си“. Те ме гледат и казват: „Ти от къде знаеш тези неща? 
Какъв си ти?“. Един път на Курумбашев му „кипна“ и каза: „Ти, като тол-
кова много ги разбираш тези неща, защо не дойдеш утре на „Руски“ да 
направиш една анкета?“... И така започнах в БНТ.“ (22.10.2019 г., „БНТ 
на 60“, БНТ). В „Ку-ку“ Милен Цветков е репортер, който интервюира и 
анкетира гражданите в столицата.

Напълно случайно попада в екипа на предаването „Телевизионен 
неделник“ с водещ Бригита Чолакова. Рубриката „Ку-ку“ няма собствена 
стая и затова се събира в кабинета на секретарката на Стефан Енчев – 
тв водещ на публицистичното предаване „Гледища“ и шеф на дирекция 
„Публицистика“ по това време. Съседната стая е на „Телевизионен недел-

1 Милен Викторов Цветков е роден в гр. София на 30 юли 1966 г. Завършва едно 
от най-елитните училища в столицата по това време – 7 Единно средно политехническо 
училище (ЕСПУ) „Георги Димитров“ (днес СОУ „Свети Седмочисленици“) и Софийс-
кия университет „Свети Климент Охридски“ със специалност „Дефектология“, като се 
квалифицира в обучението на слепи хора. През 1989 г. курсът на Милен Цветков е на 
бригада в стопанството на царския дворец в Кричим. По спомените на управителя на 
стопанството на едно вековно дърво випускът окачва люлка. Тя още е на онова дърво – 
свидетел на младежкото забавление.

Райна Николова • Милен Цветков – между „Нова телевизия“ и БНТ
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ник“. Така един ден, както разговаря със секретарката на Стефан Енчев, 
влиза Александрина Исайлова, търсейки „две хубави момчета“, за да 
водят тегленето на тиража на тото „5 от 35“ в „Телевизионен неделник“ – 
първата тв игра в родния ефир. „Тогава секретарката съвсем естествено 
каза: „Ето го единия“ и сочи мен, разказва Милен Цветков“ (8.12.2014 г., 
„55 години от нашия живот“, БНТ). Последва интервю с Бригита Чолако-
ва и практически „кастинг“, на който младежът трябва да кара кънки в 
Зимния дворец на спорта в Студентски град и да вземе интервю на руски 
език. Работи за предаването близо година.

Но погледът му е устремен към централната новинарска емисия „По 
света и у нас“ заради желанието да се занимава с политика (22.10.2019 г., 
„БНТ на 60“, БНТ). След 3-дневно причакване на Нери Терзиева успява 
да я срещне и да се премести в нюзрума. Там бързо се утвърждава като 
един от водещите с най-високо обществено доверие и налага правил-
ното обръщение към зрителите „госпожи и господа“, вместо „дами и 
господа“, за което получава награда на Института за български език на 
БАН. Сътрудничи и на „Събота късен следобед“. През 1995  г. напуска 
БНТ със следните мотиви: „Аз постъпих в „По света и у нас“, а се оказа, 
че работя в ЛИК2. Не искам в централните новини да пускаме Сава  
Хашъмов как рецитира стихове на Дамян Дамянов. Моите уважения 
към тези велики творци, но си има предавания за култура. Не може пър-
ва новина в емисията да е, че академик Благовест Сендов се е срещнал с 
полския посланик“.3 Прави го без да има осигурено журналистическо 
препитание: „Много обичам колегите си от телевизията, но само като 
се сетя за определени хора в новините, се чувствам щастлив, че вече не 
съм там. Тези хора страдат от ексхибиционизъм, а точно те, които 
нямат никакъв усет за новини, никога няма да си отидат. Ако бях оста-
нал, трябваше или да се превърна в паметник, или да съсипя съвестта и 
психиката си“.4

Завръща се в БНТ през 1997 г. по покана на журналиста Иван Такев, 
за да работи като репортер в екипа на „Отзвук“, чийто ръководител е 
Диляна Грозданова. Но малко след това Грозданова оглавява „По света и 

2 От 60-те до 90-те на ХХ век така се нарича Главна редакция „Литература, изкус-
тво, култура“ на БНТ.

3 Милен и телевизията – едно незавършено танго. – В: 24 часа, 25.04.2020.
4 Постъпва в направление „Кренвирши, прясна наденица, филе и жарен врат“ на 

колбасарски цех в село Горни Лозен край София. После става управител на нощен клуб 
„Казабланка“, собственост на Камен Воденичаров, в Пловдив, както и зидаро-мазач в 
строителния бизнес. Милков, Г. Спи спокойно, друже. Съвестта ти е чиста. – В: 168 часа, 
20.04.2020.
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у нас“ и Милен Цветков отново представя новините в емисията. Работи 
и за „Екип 4“.

След като напуска обществената телевизия през 2000 г., по покана на 
генералния директор на БНТ Вяра Анкова се завръща за последно в ме-
дията в края на 2010 г. като един от петимата водещи на „Екип 5“ заедно 
с Иван Гарелов, Мариета Фидосиева, Георги Кузмов и Мартина Шопова: 
„За мен това е временна заетост, защото съм безработен. Вместо да 
мета листа в Борисовата градина, ме поканиха от БНТ да спретнем 
едно предаване за 2 месеца“.5

За работата си в БНТ обобщава: „Много съм благодарен за всичко, 
което ми се е случило под този покрив. Много съм благодарен! Независимо 
какво е било то – лошо или хубаво. Хубавото ми е помогнало, лошото ме 
е научило. Така че, съм много благодарен“ (22.10.2019 г., „БНТ на 60“, БНТ).

МИЛЕН ЦВЕТКОВ И „НОВА ТЕЛЕВИЗИЯ“

През есента на 1999  г. е водещ на предизборните студия на извън-
парламентарните политически сили, излъчвани от 22:00 часа по БНТ. В 
очакване на старта на първия диспут, авторът на тези редове става без-
мълвен свидетел на кратък колегиален разговор между журналиста и не-
говия шеф. Цветков подхвърля най-искрено професионалната си мечта 
да води вечерно публицистично токшоу, което в началото и след края на 
дебатите да отмерва рейтинга на политиците. Опипва почвата. „Да, но 
това е възможен проект в частна, а не в държавна телевизия“, отбелязва 
незаинтересовано босът. С тъга и разочарование в гласа Милен Цветков 
се съгласява: „Точно така, това е предаване за частна телевизия“. Веро-
ятно тогава проумява, че истинската свобода ще я получи извън БНТ и 
се насочва към частната „Нова телевизия“, която тогава се бори за нацио-
нална честота. 

През 2000 г. е поканен за водещ на предаването „Здравей, България“. 
Признава, че участието му в екипа на Бригита Чолакова „е една от най-
големите школи в живота му. Той наблюдава методите и стила ѝ на работа 
и след това взаимства някои от похватите, когато прави свое предаване. 
Например телефона в студиото и живата връзка със зрителите, което до 
този момент се смята за по-подходящо за радиостанциите“.6 Разкрива 
формулата на успеха на сутрешния блок: „Предаването никога не е 
имало концепция. Оставихме го да се направи в ефир. Преди това ми 

5 Шенева, Ц. Милен и Гарелов – обратно в БНТ. – В: 24 часа, 28.11.2010.
6 Милен и телевизията – едно незавършено танго. – В: 24 часа, 25.04.2020.

Райна Николова • Милен Цветков – между „Нова телевизия“ и БНТ
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бяха показали сутрешния блок на гръцката „Антена“. И признава, че 
няма прилика между двете предавания. Високия рейтинг обяснява така: 
„Каква по-голяма награда от това да се чуе твоето мнение. Провоки-
ра ги (зрителите – б. а.) възможността свободно да се изкажат в ефир, 
знаят, че телефонът не се проверява, знаят, че всичко е достоверно. Аз 
също съм дразнителят“. Не цензурира тези, които се включват в преда-
ването, освен „ако прекрачат границата“. Относно въпроса, който да 
постави на аудиторията за обратна комуникация: „Намирам го от ве-
черта в новините“. За собствената си свобода на изразяване отбелязва: 
„Не мога да съм меродавен за истината, за истинското състояние на 
политиката, на обществото. Старая се максимално да се доближавам 
до истинността. Никой не може да е обективен 100 процента. Всеки 
е субективен, но не се притеснявам от това. Моята обективност се 
преценява от зрителите. Свободата, която проличава от началото, 
дава усещане за достоверност. Максималният брой обаждания дава 
максимален брой мнения. Така човек може да си изгради неточна, но 
социална картина“.7 

В началото на престоя си в „Нова телевизия“ разкрива, че по-добре 
се работи в частна телевизия: „Тук съм свободен. С преките си шефове 
съм имал едва 4 – 5 обсъждания по съдържанието на предаването. Не 
ходя по събрания, не се отчитам на никого. В БНТ смених 8 генерални 
директори. Някои от тях не ме и поздравяваха, когато се разминавахме 
в коридорите. Тук лично собственикът Минос Кирияку излезе да ме пос-
рещне и да ме покани в своя кабинет да разговаряме. Човек се чувства 
по различен начин, когато има такова отношение към него, а не когато 
някой политически назначен льохман го подминава по коридорите“.8 
Вместо да стартира второто си предаване „България на линия“ от 21:00 
часа9, през пролетта на 2003 г. Милен Цветков е свален от екран10 с ар-
гумента на програмния директор Олга Лозанова: „Факт е, че в началото 
тръгна добре, но вече не е това, което зрителите искат да гледат. Нашите 
изследвания сочат, че много силно журналистическо присъствие сутрин 
не е това, което искат хората за събуждане – трябва им повече сервизна 
информация“ (Класа.бг).

7 Хюсеин, П. Милен Цветков през 2002 г.: „Здравей, България“ никога не е имало 
концепция. – В: 24 часа, 21.04.2020. 

8 Пак там. 
9 Милен Цветков с още едно предаване по Нова телевизия. – В: Медиапул, 10.02.2003.
10 Милен Цветков излезе в неочаквана ваканция. – В: Капитал, 5.04.2003.
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От февруари до юли 2004 г. е водещ на „60 минути с Милен Цветков“. 
След това представя новините в „Календар“. Един ден среща новия 
изпълнителен директор на медийната група Павел Станчев и отправя 
молба да смени работното си място: „Искам да си говоря с хората, не да 
чета. Може и по радиото“ (има предвид факта, че в групата е включе-
но и радио „Експрес“). Така става водещ на радиопредаването „Нищо 
лично“11, докато продължават дълги преговори, проточили се до есента 
на 2005 г., за появата на „Часът на Милен Цветков“, която рубрика се пре-
връща в негова „рожба“, но и най-мощната „запазена марка“. 

През 2008 г. е водещ на четвъртия сезон на „Биг Брадър“. През есента 
на 2009 г. участва в танцовото шоу „Вип Денс“, в което негови партньор-
ки последователно са Зара и Мира Добрева.

От 2009 г. отново се завръща в „Здравей, България“, в което заедно с 
Лора Крумова води сутрешния блок. Няколко месеца след това „Часът на 
Милен Цветков“ пада от ефир. През януари 2010 г. Цветков е освободен 
като водещ на „Здравей, България“ и напуска „Нова телевизия“.12 До-
като отново е без работа, създава портала www.zanachalo.com и води 
сутрешното предаване „Събуди се с EBF“ по едноименната телевизия13.

От 21 март 2011 г. за трети път се появява в ефира на медията, всеки 
делничен ден от 16:30 часа с „Часът на Милен Цветков“: „Канят го пак, 
защото никога не оставя събеседниците си и зрителите равнодушни към 
това, което прави“.14 На следващата година организира лятно турне на 
рубриката из България.15 През 2013 г. екранното време на предаването 
се продължава с 20 минути.16 От 18 август 2014  г. актуално-публици-
стичната рубрика е преместена в късния вечерен пояс – стартира всеки 
делник в 23:45 ч.17 На 16 август 2018 г. е последният разрив с „Нова те-
левизия“, когато предаването е свалено от ефир, а журналистът напуска 
медията завинаги.18

11 Станчев, П. Животът след Милен. – В: 168 часа, 22.04.2020.
12 БезЦветна телевизия. – В: Капитал, 29.01.2010 г.
13 Димитрова, С. Сълзи в очите на Милен Цветков, когато го свалят от сутрешния 

блок. – В: 168 часа, 6.05.2020.
14 Милен Цветков за трети път в Нова тв. – В: 24 часа, 1.03.2011.
15 Милен Цветков на турне, циганета търсят работа при него. – В: 24 часа, 16.07.2012.
16 Милен Цветков ще е в ефира с 20 минути повече. – В: 24 часа, 20.11.2013.
17 Милен Цветков със среднощно предаване. – В: 24 часа, 13.08.2014.
18 Нова тв свали „Часът на Милен Цветков“, предложи му да бъде коментатор при 

Гала. – В: 24 часа, 16.08.2018.

Райна Николова • Милен Цветков – между „Нова телевизия“ и БНТ
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ПОЧТЕНИЯТ ТВ СТОПАДЖИЯ  
В ЖУРНАЛИСТИКАТА

Милен Цветков не фетишизира журналистическата професия, за коя-
то твърди, че „е начин, по който да изкарваш прехраната си“ (22.10.2019 г., 
„БНТ на 60“, БНТ). На тайните в занаята се учи от Бригита Чолакова: „Не 
знам дали съм я копирал в годините, но съм се държал по същия начин, по 
който се държеше тя. Това е любов към детайла, не е просто да наринеш, 
да наринеш, да го изпляскаш в студиото и да го покажеш на зрителите. 
Има си неща, които трябва тънко да се пипнат, да се направят, за да 
бъдат смислено поднесени на екрана. Ей за това се е грижела. Наричаха 
я Железния Ханс. Беше... Когато искаш да постигнеш нещата, които си 
заложил, и имаш отношение към работата, а не просто я вършиш меха-
нично, изглеждаш по този начин, по който изглеждаше тя“.19 И допълва: 
„Не е учила младите. Просто правеше нещата. В тази работа няма 
какво да се учи, ти не си отишъл на училище, а да свършиш работа. И 
виждаш как тя я върши и решаваш – искам да я свърша като нея или не 
искам“. 20

Принуден да прекратява неколкократно договорите си с БНТ и „Нова 
телевизия“, за да отстоява своята независима гражданска позиция, от-
белязва: „За мен казват, че съм телевизионен стопаджия. Но има едно 
нещо, което ми е водещ принцип, и това е общият интерес. Основният 
ми принцип е да го защитавам, да се грижа за него. Дали ще е тук (има 
предвид „Нова телевизия“  – б. а.), или на друго място, няма значение, 
въпросът е да се върши тази работа“.21

Споделя, изпълнен с достойнство, за изкушението на което е устоял: 
„Не съм получавал пари за това да извършвам някакви услуги в теле-
визията. Не съм получавал, не съм вземал, не съм се облагодетелствал. 
Имал съм предложения. Не съм го правил. Не съм се корумпирал и страш-
но много се гордея с това нещо“ (8.12.2014 г., „55 години от нашия живот“, 
БНТ).

„Фрийлендър – свободно ходещ по Земята! Това е адресът на Милен 
Цветков. Той не се съдеше с другите, а спечели всички съдебни битки, 

19 Хюсеин, П. Бригита Чолакова: Слезеш ли от екрана, след три дни са те забрави-
ли. – В: 24 часа, 12.10.2019.

20 Хюсеин, П. Милен Цветков: Исках нещата, които правя, да бъдат смислено под-
несени на екрана. – В: 24 часа, 19.04.2020.

21 Хюсеин, П. Милен Цветков: Казват за мен, че съм телевизионен стопаджия. – В: 
24 часа, 26.03.2011.
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които те водеха срещу него“, казва след смъртта му адвокат Надежда 
Ковачева, която винаги го е защитавала в съда pro bono. „Изпълнителен. 
Събира и ми представя доказателствата си до последното ми дори незна-
чително изискване – обяснява Ковачева. – После пита: „Ще спечелим ли?“ 
Казвам: „Да. При тези доказателства.“ А Милен: „Наде, щом сме в пече-
ливша позиция, да се помирим, а, как мислиш? Не бива да се смразяваме с 
човеците, пък и журналистите сме хора... Мислиш ли, че ще успеем да се 
помирим?“... Ето това беше възхитително у него. Някой да разбра, че Ми-
лен бе съден от журналисти, че същите тези, които го съдеха, пишеха чрез 
подставени лица или безименно гадости за него в жълтата преса?!“.22 

Десет месеца преди смъртта си (19.04.2020) печели Специалната 
награда за цялостно творчество и проявена гражданска и професионална 
смелост на конкурса „Свети Влас 2019“.23

ЗАКЛЮЧЕНИЕ

Преди да се превърне в знаково лице на „Нова телевизия“, което из-
пълва със своето запомнящо се екранно присъствие ефира на частната 
медия, Милен Цветков започва своя професионален път сякаш „на шега“ 
в БНТ, която напуска и в която се завръща на два пъти през годините. В 
обществената телевизия той е част от екипите на някои информацион-
ни и актуални публицистични рубрики. В „Нова телевизия“ разработва 
сутрешния блок като най-рейтингова програмна зона, след това следо-
бедния блок, а накрая и късния вечерен блок, като работи за различни в 
жанровата стилистика предавания с типичните за него професионално 
любопитство и интерес към многоликия телевизионен живот. 

Този очерк няма претенцията за изчерпателност на всички онези чер-
ти от характера на Милен Цветков, които го превръщат в телевизионна 
звезда– независима от политиката, бизнеса или общественото мнение. 
Това е скромен опит да се представи най-високата степен на творческо 
умение на един голям национален публицист от последните 35 години в 
българската телевизионна история. Милен Цветков завещава на колегите 
и зрителите, чрез своето екранно присъствие, изконната потребност рев-
ностно и непоколебимо да упражняват, независимо от обстоятелствата, 
правото си на свободно изразяване на мнение – до сетния си дъх.

22 Маркова, Х. Адвокат Надежда Ковачева: Милен никога не съдеше другите, спе-
чели всички битки, които те водеха срещу него. – В: 168 часа, 23.04.2020.

23 Милен Цветков със специална награда от Свети Влас 2019. – В: Култура, 7.06.2019.

Райна Николова • Милен Цветков – между „Нова телевизия“ и БНТ
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БНТ.  
ОБЩЕСТВЕНИЯТ ИНТЕРЕС

Райна Николова

УВОД

Програмната дейност на Българската национална телевизия (БНТ) се 
разглежда в два основни периода. Първият е между 1959 и 2001 г. В по-

голямата част от времето изпълнителната власт и управляващата Българ-
ската комунистическа партия (БКП) се намесват в програмната политика 
на държавната телевизия, доколкото тя е част от структурите на комитети 
или министерства. В края на периода, парламентът започва да издава 
актове с нормативен характер, които определят програмната дейност на 
Българската телевизия (БТ). Годините от 1991  г. до нейното програмно 
лицензиране в 2001 г. са време на преход, който отразява стремежа на раз-
личните ръководства на БНТ да запълнят отсъстващата частна конкурен-
ция, като държавната телевизия е монополист в телевизионната дейност 
и едновременно изпълнява функциите на обществена и частна медия с 
национален обхват. Вторият етап от развитието на обществената телеви-
зия обхваща нейното аналогово програмно лицензиране на основание За-
кона за радиото и телевизията (ЗРТ) и периода на нейната цифровизация 
(2001 – 2024). Тя е единствената телевизия в България, която „преживява“ 
и преминава през всички световни технологични етапи от развитието на 
телевизионното продуцентство и разпространението на тв сигнал.

ПРОГРАМНА ДЕЙНОСТ НА БНТ:  
1960 – 2001

До 2001 г. съгласно класификатора на БНТ, информационни преда-
вания, са следните аудиовизуални форми: интервю, коментар, изказва-
не, обзор, хроника, съобщение, разговор, дискусия, беседа, лекция, очерк, 
портрет, репортаж, кореспонденция, реплика, фейлетон, памфлет, есе, 
импресия, журнал, магазин, пътепис, документален разказ, документа-
лен филм, възстановка (художествено-публицистично предаване по до-
кументални изходни материали). 
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Спортни предавания са: спортни новини, журнал, спортна докумен-
талистика, спорт директно от събитие, спорт на запис от събитие, 
конферентно предаване-директно, конферентно предаване на запис, 
спортен репортаж(и), спортен фейлетон. 

Публицистични предавания са: интервю (интервюта), коментар, 
изказване, обзор, хроника, информация, разговор (дискусия), беседа (лек-
ция), очерк (портрет), репортаж, кореспонденция, реплика, журнал, 
магазин, фейлетон (памфлет), пътепис, есе, импресия, документален 
разказ, документален филм, документална възстановка с художествено-
публицистични форми. 

Образователни предавания са: полезен разговор, беседа, религиозна 
проповед, образователни предавания със сценична документация, образо-
вателна демонстрация на документален филм, научно-популярен филм, 
учебен филм, забавно-образователно предаване, образователно предаване 
с показен материал, образователен журнал. 

Към предаванията за култура, според класификатора на БНТ, се 
причисляват музикалните предавания, които се обособяват в следните 
групи:

1. музикално-сценични жанрове  – опера (музикална драма, комична 
опера и др.), оперета, мюзикъл, балет;

2. симфонична музика – симфония, симфонична поема, инструмента-
лен концерт, увертюра, симфонична картина, симфонична сюита, други 
(диверменто, капричио, серенада, фантазия, рапсодия);

3. кантатно – ораторна музика – оратория, канатата, меса, рекви-
ем;

4. камерна музика – соната, трио, квартет, соната за два инстру-
мента, квинтет, соната за два инструмента, вокална лирика, други 
(прелюдии, мазурка, полонез, сюита, арабеска, музикален момент и др.);

5. хорова музика – изпълнения на камерна хорова музика, голям хоров 
състав с развити и диференцирани хорови партии, еднородни хорови със-
тави, смесени хорови състави от различен състав, народни хорове;

6. народна музика – солова народна песен, ансамблови народни песни 
(дву- и тригласни), народни хорове, инструментална народна музика, 
оркестрова народна музика. Тази оригинална класификация се трансфор-
мира и в по-късните години.

Драматични предавания са: тв пиеса, драматургична миниатюра, 
драматизация(и) по литературно произведение, литературен театър, 
предаване от театър, художествен рецитал, телевизионен филм, тв 
новела, игрален филм, анимационен и куклен филм.

Райна Николова • БНТ. Общественият интерес
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Правилникът за програмната работа на Управление на радиоин-
формацията при Министерството на просветата и културата от 1958  г. 
и Правилникът за програмната работа и вътрешния ред в БТ към Главна 
дирекция на Българското радио и телевизия от 1966 г. са в основата на 
програмната политика на БТ при нейното създаване и впоследствие през 
годините. Програмата на БТ се изготвя въз основа на предложения от 
нейните редакции. Нейното перспективно планиране се изразява в след-
ването на годишен идейно-тематичен и репертоарен план (от октомври 
до септември), който се внася в Програмния съвет най-късно до 31 май. 
Програмната схема се изготвя на базата на предложенията на главните 
редакции, които внасят своите идеи в Главна програмна редакция не по-
късно от 5 май всяка година. 

Оперативното планиране на програмата в телевизията се урежда от 
месечни и седмични програмни планове, утвърждавани от Програмния 
съвет. Месечните се съставят и утвърждават три месеца напред. В тях се 
посочват всички всички основни предавания. Определят се характерът, 
жанрът и продължителността на предаването. Главните редакции пре-
доставят на Програмна главна редакция своите предложения за месечния 
план най-късно до 15-то число на месеца, в края на който се приема съ-
ответния месечен план. Необходимостта от изменения се съобщава неза-
бавно и писмено от главния редактор на Програмната главна редакция, 
която единствена може да направи промяната, съгласувано с директора 
на телевизията или негов заместник.1 

В периода 1959 – 1989 г. програмната дейност на държавната телеви-
зия е съобразена с политиката на Българската комунистическа партия 
(БКП) и отбелязваните важни годишнини за тоталитарния режим. В 
зависимост от своя адресат, тв предаванията са предназначени за въз-
растни (за жените и родителите), за детска аудитория (за най-малките, 
учениците, чавдарчетата, пионерите, средношколците) или младежка 
аудитория (за юношите, младежите). 

ПРОГРАМНАТА ДЕЙНОСТ НА БТ В ПЕРИОДА  
1960 – 1990 г.

През 1960 г. „често пъти програмата страда от едностранчивост – в 
една вечер тя има преобладаващ политически характер, а в друга – пре-
димно културен. Не винаги времето се разпределя правилно за отделните 

1 Николова, Р. Възникване на радиото и телевизията в България. София: Сиела, 
2006, с. 332 – 333.
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материали, поради което се утежнява предаването. Твърде ограничен е 
и тематичният обхват на телевизията въобще. [...] Една от съществените 
слабости в програмата на телевизията е липсата на жанрово разнообра-
зие. Късите драматични творби и драматизации на разкази със съвремен-
на тематика, малките детски пиеси, хумористичните предавания – твърде 
рядко могат да се видят на телевизионния екран“.2 В информационните 
и публицистичните предавания преобладава директния начин на 
реализация3 – студийни и външни предавания. Това се случва в първото 
десетилетие от дейността на БТ.

1959 г. – началото на едно велико дело  
в областта на българската култура4

В първия месец на своето съществуване програмата на БТ се раз-
пространява в различни дни от седмицата. От средата на декември се 
утвърждават два „телевизионни“ дни: сряда и събота. Стартира в 19:00 
часа, но в програмата не се посочва продължителността на рубриките. 
Извънредните предавания от първото излъчване до 31 декември 1959 г. 
има на: 3 декември (четвъртък) с „Предаване от цирка“ – международна 
програма – ревю; 7 декември (понеделник) с „Предаване тържественото 
събрание по случай 50-годишнината от рождението на Никола Вапца-
ров“; 20 декември (неделя) от 10:00 часа с „Предаване от Кукления теа-
тър – София“.5 На 26 декември 1959 г. (събота) не се посочва в колко часа 
започва разпространението на Тържествен концерт по повод официал-
ното откриване на Българската телевизия. 

Информация (новини, репортажи, документалистика): „Новини“, 
„Седмичен кинопреглед“6; Слово на албанския посланик, „Телевизионен 

2 Нови задачи пред телевизията. – В: Народна култура, 20.08.1960, № 34 (187), с. 6.
3 Относно „живото предаване“ виж: Райчева, Л. За екранната изразност в телевизи-

онната журналистика. – В: Съвременна журналистика, 1988, № 4, с. 17 – 19.
4 Радиопреглед. София: Управлението на радиоинформацията, бр. № 47, 

год. 14 (20 – 29.11.1959), с. 4; бр. № 48, год. 14 (30.11. – 6.12.1959), с. 13; бр. № 49, год. 
14 (7. – 13.12.1959), с. 13; бр. № 50, год. 14 (14. – 20.12.1959), с. 13; бр. № 51, год. 14 
(21. – 27.12.1959), с. 13; бр. № 52, год. 14 (28.12.1959 – 3.01.1960), с. 13.

5 Радиопреглед. София: Управлението на радиоинформацията, бр. № 50, год. 14 
(14. – 20.12.1959), с. 13.

6 Според режисьорката Екатерина Петрова в самото начало телевизията няма 
собствени новини, а ползва Кинопрегледът с новините от седмицата, който самата тя 
излъчва в събота.
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преглед – „Изкуство“ (изложби, музика, кино, театър, литература, цирк 
и др.), „Времето през месец януари“ – беседа; „Пред Пленума на ЦК на 
БКП за промишлеността и техническия прогрес“  – интервю със за-
местник-председател на Комитета по промишлеността и техническия 
прогрес; „Нашият репортаж“ („Марица  – изток“); „Предаване за Ге-
орги Димитров“ – по случай годишнината от речта му на Лайпцигския 
процес.

Публицистика: „Петилетка в съкратени срокове“; първият албански 
документален филм по БТ се излъчва на 28.11.1959 г. (събота); „Народна 
република България през 1959 година“ – телевизионен публицистичен оч-
ерк.

Образование: „С камера по света“  – сборник с малки откъси за 
различни страни в света; „Белоградчишките скали“ – научно-популярен 
филм (НРБ); „Наука и техника“ – филмов материал и живо изпълнение; 
„Из социалистическите страни“.

Култура: „Репортаж от Юбилейната обща художествена изложба“, 
„Предаване за Вапцаров“ (50 години от рождението му); „Шилер на бъл-
гарска сцена“ – диалози по случай 200 години от рождението му; „Кон-
церт на Българската хорова капела „Светослав Обретенов“ с кратък 
встъпителен очерк; „Концерт народна музика“ в изпълнение на народ-
ния ансамбъл при Радио София; „Малък концерт“ на вокален квартет 
„Армейска песен“; „Инструментален концерт“; „Вокален концерт“; 
интервю с ръководителя на украинските изпълнители и две музикални 
изпълнения; „Граф Нулин“ – балетна постановка по текст на Александър 
Пушкин и музика на Борис Асафиев; една част от филмираните къси 
разкази на Елин Пелин („Сиромашка радост“), очерк за Елин Пелин с 
документален филмов материал; Творчески портрет на народния артист 
Иван Димов.

Развлечение (музикални, хумористични, театрални и филмови руб-
рики): Естраден концерт с участието на Ирина Чмихова, Веселин Дамя-
нов, Лиляна Кисьова, Видин Даскалов, инструментално трио; Вокален 
концерт; Концерт на бразилския певец – „негър Нелсон Ферац“, съвет-
ските филми (СССР): „Укротителка на тигри“ (1954), „Лебедово езеро“, 
„Поема за морето“ (1958), „Лично познат“ (1957), „Карнавална нощ“ 
(1956), „Първият ден на мира“ (1959); „Еснафът“ – филм-балет от ГДР; 
„Шопениада“ – телевизионен филм-балет, както и филмите „Атентат“, 
„Крадливата сврака“.
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Сред социалните групи се обособяват две категории зрители: децата7 
(„За нашите най-малки зрители“; „За пионерите“8) и жените – „За вас, 
жени!“ (първо излъчване на 19.12.1959 г., събота). 

В рубриката „За нашите най-малки зрители“ се показват кратки 
пиеси, наричани „картинна книжка“ или „приказка в картини“ или мул-
типликационни (анимационни) филми: съветски (СССР) – „На горската 
естрада“, „Златната антилопа“, „Непослушното пате“, „Горската кни-
жарница“, „Вълшебният кладенец“, „Когато се палят елхите“ или бъл-
гарски (НРБ) – „Сиводрешко“ и „Бързодрешко“, „Кръжок „Сръчни ръце“ и 
„Мишка и молив“.

В рубриката „За пионерите“ се показват: „Двамата другари“  – съ-
ветски художествен филм; концерт на ансамбъла при Московския дом 
на пионерите; „Пионерия“; „Кой ще отгатне?“ – предаване с въпроси из 
областта на литературата, изкуството, историята, географията.

ПЕРИОДЪТ 1960 – 1970 г.

В 1960 г. програмата се разпространява в сряда и събота от 19:00 часа, 
без да се посочва крайният час. Има извънредни дни. През 1961  г. БТ9 
излъчва съдържание в понеделник, сряда и събота от 19:00 часа, като от 
24 април започва предаванията от 19:30 часа.10 Има извънредни дни. В 
периода 5 – 11 ноември 1962  г. БТ излъчва през цялата седмица.11 През 
1963  г. програмата се разпространява в понеделник, сряда и събота от 
19:00 часа. От 14 март започва да предава в четвъртък, а от 5 април – и в 
неделя. През 1964 г. БТ предава в понеделник, вторник (понякога), сряда, 
събота и неделя от 19:00 часа. „По света и у нас“ започва да се излъчва 
и в неделя на 24 май, като стремежът е да стартира в 19:30 часа и да е с 

7 Виж обстоен ретроспективен анализ за програмната медийна политика, насо-
чена към детската аудитория, в Михайлова, К. Телевизионните предавания за деца. – В: 
Newmedia21. Медиите на 21 век, 4.10.2013  г. Достъпно на: https://www.newmedia21.eu/
proekti/televizionnite-predavaniya-za-detsa/ (Посетен на 15.10.2024)

8 Децата встъпват в пионерската организация „Септемврийче“ на 9 г. и я напускат 
на 14 г.

9 Българската телевизия си запазва правото да прави промени в програма-
та. В: Радиопреглед. София: Управлението на радиоинформацията, бр. № 11, год. 16 
(13 – 19.03.1961), с. 2.

10 Радиопреглед. София: Управлението на радиоинформацията, бр. № 18, год. 16 
(1 – 7.05.1961), с. 13.

11 Радиопреглед. София: Управлението на радиоинформацията, бр. № 45, год. 17 
(5 – 11.11.1962), с. 16.
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продължителност 20 – 30 минути. От 18 май до 15 юни прекъсва разпрос-
транението на късната информационна емисия „Новини“. През 1965  г. 
програмата се разпространява във всички дни от седмицата, без вторник, 
който е почивен ден за медията. На 11 юни 1965 г. ефирът на българската 
национална медия е предоставен за първи път в петъчния ден на про-
грамата на Московската телевизия12, останал известен като „съветския тв 
петък“. През 1966 г. програмата стартира в делничните дни в 18:00, 18:05 
или 18:10 часа с „Новини“ и завършва с късна емисия „Новини“ около или 
след 22:00 часа. В петък БТ на края на деня излъчва емисия „Новини“. В 
неделя програмата започва в 10:00, 10:30 часа, има известна пауза и про-
дължава от 18:00 часа, ако не се отразява някое спортно събитие, като 
завършва около 22:00 часа. Телевизионните седмици в периода 28 март – 
7 април 1966 г. са изпълнени с ежедневни дневници, отразяващи ХХІІІ 
конгрес на КПСС, а във вторник (29 март) пряко се предава откриване-
то на партийния форум. Слова по повод предстоящите парламентарни 
избори за V Народно събрание произнасят председателите на градските 
народни съвети (Търговище, Пловдив, София, Благоевград). Създават 
се специализирани рубрики „Родината пред избори“, „Законодателните 
актове на Четвъртото Народно събрание“, „Беседа с председателя на 
Централната избирателна комисия“, „Беседа със секретаря на Централ-
ната избирателна комисия“. През 60-те години на ХХ век в началото на 
всеки телевизионен ден се оформя 2-часов блок за децата и младежите, 
образованието, културата, по-рядко публицистиката, включително ма-
териали от Интервизия, който блок завършва с централната информа-
ционна емисия. След основното информационно предаване в делничната 
програма (понеделник, сряда, четвъртък, събота) се показват театрални 
постановки, филми; последвани от рецитали, балет, поетични вечери, 
концерти по повод събития, организации, гостувания на чуждестранни 
изпълнители. В някои случаи след централните новини се представят 
публицистични рубрики или документални филми. Съботно-неделните 
вечери се посвещават на игрално кино или сериали, естрадни концерти, 
хумористични рубрики, споделено програмно развлекателно съдържа-

12 С оглед на тази структура на петъчната програмата в Комитета за телевизия и 
радио се създава творческо-реализационно звено – Кореспондентско бюро в Москва. 
Правното положение на звеното се урежда от самостоятелни вътрешно-нормативни 
актове – Статут за дейността на Кореспондентското бюро на Комитета за телевизия и 
радио в Москва от 19.07.1984 г. и Регламент за съвместните дейности на Кореспондент-
ското бюро на Комитета за телевизия и радио в Москва и направление „Телевизионен 
фонд“ на БТ от 21.01.1985 г.



181

ние в рамките на Интервизия. През 1968 г. БТ излъчва през всички дни от 
седмицата. 

Без да претендира за изчерпателност, този анализ представя появата 
на основния рубрикатор по жанрове в разглеждания период:

Информация (новини, репортажи, документалистика): „Новини“ 
(всекидневно в края на програмния ден), „По света и у нас“ (всеки ден 
от 23 юли), „Нашият репортаж“ и други репортажи13; слова14; пряко 
отразяване на събития от обществения живот15 (1960); „На новото – ши-
рок път“, „Разказваме за нашите дни“ (1961); „С помощта на науката“, 
„Кой ще стести повече метал?“, „Рейдовата бригада докладва“, „Това ще 
бъде утре“, „Три поколения на партията“, „Ние и нашият бит в бъде-
щето“, „В името на човека“ (1962); „Часовѝ на родината“ – репортажи 
от войнишките поделения, „Комсомолска камера“, „Годината, която си 
отива“ – преглед на политическите събития през годината, 28 декември 
(1963); „Накъде в неделя?“ – туристическо предаване, „Разговаряме за...“, 
„Среща с 365 дни“  – хроника на стопанските успехи през годината, 30 
декември (1964); „Произведено в България“, „Преглед на политическите 
събития през годината“, 22 декември и „Координати на прогреса“ – пре-
даване за българските постижения в областта на науката и техниката 
през годината, 30 декември (1965); „С перо и камера“, „На гости в завода“, 
„Обсъждаме проектодирективите“, „Родината очаква“ – икономическо 
предаване за техническия прогрес, патенти и рационализации, „Светът 
през годината“ (25 декември) и „Новогодишното обръщение към българ-
ския народ“, 31 декември (1966); „Отговаряме на наши зрители“, „Преглед 
на програмата за следващата седмица“, „Реклами“ (1967); „БТ – седмичен 

13 За ускорено икономическо развитие – от завода „Г. Кирков“; от млекокомбинат 
„Сердика“; Какво значи един процент; Златни зрънца – за жътвата; на ХІХ Междунаро-
ден мострен панаир в Пловдив; За слънчеви домове.

14 На посланици от държавите от социалистическия блок по повод националния 
празник на тези страни (ГДР, Румъния и СССР) и по повод откриването на новата 
учебна година, както и Новогодишно приветствие от Председателя на Президиума на 
Народното събрание от 23:58 часа на 31.12.1960 г.

15 Предаване от Народния театър за младежта – тържествено честване по случай 
15 години от основаването на театъра; Предаване от площад „9 септември“ манифес-
тацията по случай Деня на българската народна просвета и култура, на славянската 
писменост и българския печат; Предаване от Народния театър „Кръстьо Сарафов“ 
на съвременната българска пиеса „Камък в блатото“ от Георги Караславов; Предава-
не на откриването на V световно първенство по парашутизъм на летище Мусачево; 
Предаване от пл. „Девети септември“ парада и манифестацията на трудещите се по 
случай 16-годишнината на социалистическата революция в България; Предаване от пл. 
„Девети септември“ манифестацията по случай годишнината от ВОСР.
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преглед“, „Икономически паралели“ (1968); „За бригадирите“, „За студен-
тите“, „Годината и светът“ (1969) и други.

Спорт: „Спорт“, преименувана на „Спортен екран“, „Спортна неде-
ля“, „Спортен преглед за 1962 г.“, 31 декември (1962); „Спортно предаване“ 
(1963); „Спортен екран“ се среща с 10-те най-добри спортисти“ на 28 де-
кември (1964); „Шахмат“ (1965); „Школа за спортния зрител“ (1966); На 
1 януари се тегли извънредният тираж на Спорт Тото 2 с концерт (1967); 
„На спортни теми“ (1968) и други.

Публицистика: „За ускорено икономическо развитие“, „Обществена 
трибуна“, „Политически коментар“, „Външнополити-чески коментар“, 
„За вас, жени!“, „За вас, комсомолци  – строители!“, „За студентите“, 
очерци16, чествания на важни за тоталитарния режим дати, събития или 
личности17 (1960); „В предверието на комунизма“, „За Народната армия“, 
„Светът през годината“ – преглед на политическите събития, 30 декем-
ври (1961); „Решенията на пленума в действие“, „Родината пред избори“ 
(1962); „Отговори на наши зрители“, „Светът в карикатури“ (1963); 
„Сенки“  – политическо предаване, „Светлини на петилетката“  – тв 
икономически вестник, „Вие питате – ние отговаряме“ (1964); „В стра-
ната на строящия се комунизъм“ – за промишленото развитие на СССР, 
„За повече чиста продукция при по-високо качество“ (1965); „Обсъждаме 
тезисите“, „Политика и идеология“, атеистична пропаганда18, „Ще градим 
завод“ – икономическо, „Слова и решетки“, „Повече за обществото – по-
вече за нас“, посветена „на новата система за ръководство и планиране на 
народното стопанство“, „Разговор за пубертета“, „Интернационализъм 
на дело“, „Избирателни системи и правата на хората“, „Избирателни бу-
тафории“ (1966); „Причината“ (за възпитанието на децата), „Отблясъци 
от пожара“ (за младежите), „САЩ и светът“, „Туризмът – паспорт на 
мира“19, „На боеви пост“ – предаване на органите на Народната милиция, 
„Невинни няма“, икономическите рубрики: „Защо е така?“, „Семафор 70“, 
„Труд и ритъм“, други публицистични рубрики: „С паспорт на дружбата“ 

16 За героя на социалистическия труд Лиляна Димитрова, преминала на по-ниско 
платена работа в помощ на изоставащи бригади.

17 Предаване за Вл. И. Ленин по случай 90-годишнината от рождението му. Тук живя 
Димитров – кинорепортаж от къщата-музей „Георги Димитров“. Неувяхваща слава – 
предаване по случай годишнината от Септемврийското въстание от 1923 г. 

18 СВЕТИИ и „свети“ дни  – атеистично предаване за произхода на имените дни 
(четвъртък, 6 януари, 19:20 – 19:50 часа).

19 Предаването се излъчва по повод Международната година на туризма на ООН, 
определена от 21-та сесия на Общото събрание на ООН.
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(посветено на съюза между НРБ и СССР), „Пътища, пътища“, беседи20, 
„Скорост 67“ – за младите механизатори, както и с едногодишен пери-
од на излъчване: „Среща на дружбата“ (за студентите), „Водите текат 
мътни“, „Победно знаме на Отечествения фронт“ (1967); „Панорама“, 
„За трудослужещите“, „Строители с пагони“, „Политически меридиани“, 
„Екран „Младост“, „Мрежата“, „Обществен преглед“, „Технически про-
грес“ – световно равнище“ (1968); „Хора и дела“ (1969) и други.

Образование: „Съвети на лекаря“, „Пътуване без паспорт“, „За 
технически прогрес“, „Радиовестник „Наука и техника“, поредицата „Из 
социалистическите страни“, „Из Съветския съюз“21 (1960); беседи22, 
„Пътуване без паспорт“, „Новости в техниката“, „Старите ленти 
разказват“ (1961); „В света на науката“ (1962); „Незабравимите“ – ис-
торически очерци за дейци на комунистическото движение, „За вашето 
здраве“, „Именити хора за България“ (1963); „Семена в браздите“, „И ний 
сме дали нещо на света“  – поредица за българската история, „Учебна 
програма“, „Учебна програма за зрелостниците по математика“, която 
се трансформира в „Курс за зрелостниците“ на 25 май и в „Курс за канди-
дат-студентите“ на 15 юни; „Курс по приложна електротехника“, „Курс 
по руски език“, „Курс по немски език“, „Бодри и здрави“ (1964); „За безопасно 
движение“, „Мозайка на века“, „Курс в помощ на зрелостниците“ (12 май – 
14 юни), „По пътищата на родината“, „Телевизионен ОТК“, „Познавате 
ли своя край?“  – младежки телевизионен турнир (1965)23; „Спътници в 
ежедневието“ – научно-популярно предаване за полупроводниците, „Курс 
за фотолюбители“ (2 февруари – 13 април), „В страната на съветите“ – 
опознавателна документална поредица за градовете в СССР, „Научете се 
да плувате!“ (от плувния басейн на 22-ро училище в София), „Курс за 
кандидат-студенти“ (13 юни – 7 юли), „Курс „Здравен минимум“, „Курс 
по английски език“, който заменя Курса по немски език (1966); „За вашето 
здраве“, „За хармонично тяло“ – гимнастика, „Курс по радиоелектроника“ 
(10 издания), „Музикални инструменти“, Интервизионен преглед за но-
вости в науката и техниката: „Прогрес“ и с едногодишен период: „Чудната 

20 „Марксизъм и хуманизъм“ (Ст. Ангелов); „Икономическите връзки на НРБ с 
капиталистическите страни“ (акад. Евгени Каменов); „История на БКП“ в няколко 
части.

21 Нови задачи пред телевизията. – Народна култура, 20.08.1960, № 34 (187), с. 6.
22 „Предстоящото пълно слънчево затъмнение“ (проф. Банев), „Дни на съветската 

наука“, „За новия градоустройствен план на София“ (арх. Ташев).
23 Въвеждат се повторения след края на „редовната програма“ в понеделник и петък 

на курсовете по немски и руски езици, като на 5 май (петък) се закрива курсът по руски 
език.
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природа на човека“, кинолектории, „Човекът и мислещата машина“, „Ако 
обичате музиката“ (1967); „Атлас“, „Курс по марксистко-ленинска фило-
софия“, „Героичен път“ – лекции по история на БКП, „Кинолектория по 
охрана на труда“ (1968); „Курс по френски език“, „В помощ на политиче-
ските занятия с войниците“, „За учителите“ – лекции за преподаване по 
учебни дисциплини, „Ветераните разказват“, „Политическа просвета“ 
(1969) и други.

Култура: „Седмичен кинопреглед“, „Репортаж от Общата художест-
вена изложба“, „Телевизионен преглед „Изкуство“, „Литературно предава-
не“ (1960); „Преглед „Изкуство“, „София – нашата столица“, „Страници 
из любими опери“ (1961); „Нови книги“, „Графична изложба“, „Вечер на 
оперетата“ (1962); „Балетен концерт“, „Българската телевизия предава 
за Интервизия“24 (1963); „Из залите на Националната художествена га-
лерия“ (1964); за първи път БТ отразява русенския фестивал „Мартенски 
музикални дни“ (29 март – 9 април), „Новото стихотворение на поета“, 
„Културен живот“, „Обществено-политическа библиотека“ (1965); „Ка-
мерна музика“, „Художествена самодейност“ (1966); „Музикален преглед“, 
„Страници из опери“, „Именити съветски музиканти“, Интервизия, 
Първи национален събор на народното творчество в Копривщица (1967); 
„Културни вести“, „Из бележника на музикалния фолклорист“ (1968); 
„Концерт народна музика“ (1969) и други.

Развлечение (музикални, хумористични, театрални и филмови ру-
брики): 

а) пиеси: пряко излъчвани представления на: Народния театър 
„Крюстьо Сарафов“ – комедията Дванадесета нощ от Уилям Шекспир (9 
юли); Държавния сатиричен театър Дървеница от Владимир Маяковски 
(19 октомври), Народния театър за младежта Вратите се затварят от 
Георги Джагаров (21 декември); а на 11 октомври се излъчва първата 
телевизионна постановка Последната нощ по сценарий на Димитър 
Бочев и Лео Конфорти25, б) над 100 игрални филма от България (Случаен 
концерт), ГДР, Италия, Румъния, СССР, ФРГ, Франция, Чехословакия и 
копродукции от Албания – СССР (Фъртуна), Франция – СССР (Нор-
мандия – Неман) и СССР – Чехословакия (Пресекнала песен), в) други 
развлекателни предавания: „Литературно-хумористично предаване 
по басни“, „Стари басни за нови герои“, „Новогодишен концерт“ (1960); 

24 Първото предаване за Международната организация за радио и телевизия от Со-
фия е на 25 септември (сряда) с изпълнение на концерт на Ансамбъла за народни песни 
и танци в Благоевград.

25 Балканска, М. Върху малкия екран: Ражда се ново изкуство. – В: Народна култу-
ра, 29.10.1960, № 44 (197), с. 4.
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рубриките „Телевизионна постановка“, концерт-загадка, „Музикален 
ребус“, „Музикален магазин“ (1961); „Телевизионен театър представя“, 
„Наши гости“, „Кинозагадка по филмови комедии“, „Анатомията на 
Доктор „А“ (1962); „Сатирична сценка“, „Забавни минути“, „Кинозагад-
ка по филмови комедии“, „Игрален филм“, „Естраден концерт“, „Смесен 
концерт“, „Музикална разходка“, „Епиграми“ (1963); „Късометражен 
филм“, „Сенки“ – сатирично предаване, „Хуморът не е от вчера“, „Сме-
хът не е шега“, „Сатирична витрина“ (1964); излъчен е първият българ-
ски телевизионен сериал „Русият и гугутката“ и се появяват рубриките: 
„Трудовашка среща“ – посещения в предприятия и самодейни концерти 
на техните работнически състави, „Музей на смеха“, „Приключенията 
на Иван Шишков“  – хумористична, „Спектър“ (забавно-музикална), 
„Злободневни куплети“ (1965); „Гостуват ни“, „Телевизионният театър 
представя“, „Музикален живот“, „Циркова панорама“, „Панорама на све-
товното кино“ „Весела събота“, „Забавна програма“26 (1966); „Театрал-
ни меридиани“, „Сцена на вековете“, „Антична трагедия“, „Софийски 
разкази“, „Из съкровищницата на световната кинокласика“, „Световно 
киноизкуство“, „Мелодия на месеца“27, „Веселата арена“, „Смях мой, 
брат мой“, Евровизия: „Сан Ремо“ – фестивал на италианската естрад-
на песен, „Златен Орфей“, „Пееща камера“, „Събота вечер“, „Вечерна 
пътека“, „Нашият свят“28 (1967); „Пъстър киносвят“ (1968); „Златни 
страници“  – рубрика за телевизионни новели, „Мелодиите на година-
та“, „Забавна програма“ (1969) и други.

Предавания за деца: „За най-малките“, „За децата“, „За пионерите“, 
„Дружно, пионери!“, „За средношколците“, „За младежта“, „За младите 
пътешественици“ (1960); „Дружка веселушка“, „За малките ученици“, 
„За чавдарчетата“, „За пионерите“ (1961); „За учениците“ (1962); „За 
вас, млади пътешественици!“, „Детски филм“ (1963); „Лека нощ, деца!“ 
(понеделник, 4 май, 19:50 часа29, с пауза между 15 юни – 14 септември и 26 
октомври – 23 ноември, като началото му варира от 20:00 до 20:40 часа), 
младежко телевизионно състезание (1964); „За юношите“, „За любозна-

26 Предизборен концерт – поздравление за кандидатите и народни представители 
(неделя, 13 февруари, 20:30 часа).

27 В рамките на 5 минути БТ представя песен, участваща в конкурс за съвременна 
естрадна (поп) песен.

28 Реализира се от 21:00 часа на 25 юни 1967 г. като сборно предаване, осъществено 
„чрез спътници около света“.

29 Началният час на рубриката варира от 19:50 до 20:15 часа първоначално, при това 
не се излъчва във всички дни, когато предава БТ.
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телните“, „Най-новото за вас, деца!“ (1965); „За юношите – фантастика 
и приключения“ (1966); „Студиото е ваше“, „За младежта“ (1967); „Уче-
ници, предаваме за вас!“, „За учениците“, „Детско утро“ (1968); „Търсим 
най-веселия град“ – младежко тв състезание, „Детска програма“ (1969) и 
други.30

ПЕРИОДЪТ 1970 – 1980 г.

В края на 1970  г. БТ излъчва своята програма всекидневно всяка 
сутрин (без понеделник), късен следобяд и вечер.31 Сутрешната програма 
до обяд в петък е на Българската телевизия, а от 17:00 часа нататък – на 
Московската телевизия. Разгръща се кореспондентската мрежа в чужбина 
с цел повече новини, различни от тези, които предлага БТА.32 През 1971 г. 
започват да се включват материали от новия център на БТ в рубриката ТВ 
студио – Пловдив. В 1972 г. програмата стартира в 10:00 часа, с изключение 
на понеделник. В някои от дните се отбелязва, че предаването е „цветна 
програма“. ТВ студио – Русе се появява в ефир на 27.03.1973 г., ТВ студио – 
Варна – на 31.05.1973 г. От 30.04.1975 г. в сряда се отделя време за програма 
на районните тв студиа. На 10 септември 1973 г. програмата се изготвя по 
желание на зрителите, въз основа на техните писма и обаждания по телефо-
на, като се запазват основните рубрики „Информационен дневник“, „Но-
вини“, „По света и у нас“, „Лека нощ, деца!“. „Ден на зрителя и читателя“  
(съвместно с в. „Поглед“) се провежда на 15.12.1974 г. Информационно-
публицистичните и образователните предавания заемат 67 % от обема на 
програмата; художествено-музикалните и развлекателните предавания – 
33 % от общия обем. Седмично програмата е с обем 65 часа. Общата 
продължителност на излъчването през годината е 2680 ч. В 1971  г. БТ 

30 Вестник „Радиопреглед“. София: Управлението на радиоинформацията, 1960, бр. 
1 – 52; 1961, бр. 1 – 52; 1962, бр. 1 – 52; 1963, бр. 1 – 52; 1964, бр. 1 – 52; 1965, бр. 1 – 52; 1966, 
бр. 1 – 52; 1969, бр. 1 – 52. Вестник „Поглед“. София: Съюз на българските журналисти, 
1967, бр. 1 – 52. Вестник „Работническо дело“. София: Централен комитет на Българската 
комунистическа партия, 1968, бр. 1 – 366.

31 Мишев, Д. Телевизията в България – факти и документи. София: ФЖМК, с. 186, 
189, 194, 200, 215, 221.

32 Кореспондентски звена се създават във Великобритания, Франция, Федерална 
република Германия, Италия, Белгия, Швеция, Гърция, Турция, Югославия, Румъния, 
Албания, Ирак, Иран, Сирия, Афганистан, Индия, Бангладеш, Пакистан, Индокитай, 
Индонезия, Китай, Япония, Съединени американски щати (САЩ), Канада, Колумбия, 
Венесуела, Гватемала, Бразилия, Аржентина, Чили, Перу, Куба. ЦДА, ф. 206, оп. 12, а.е. 2, 
л. 158 – 158а.
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увеличава обема на седмичната си програма до 65 – 68 часа. В края на 
годината се отчита общ обем на телевизионната програма 3423 часа 
годишно. През 1973 г. програмата на Българската телевизия достига общ 
обем 3624 часа (оригинална продукция и повторения), от които 1639 часа 
са оригинална продукция, а през 1976 г. – 4150 ч. Две години по-късно 
програмите са с обем 5265 ч. През 1984 г. БТ излъчва 5103 часа програма, 
от които 3920 часа българска (национална) и 1183 часа – чуждестранна, 
в 1985 г. – 4545 часа, от които 3519 часа – национална продукция, през 
1986 г. – 5383 часа, от които 4137 часа собствена продукция.33 Оформили-
те се през първите десет години рубрики в програмата се утвърждават и 
в следващото десетилетие, като се появяват и нови предавания, без този 
анализ да претендира за тяхната изчерпателност:

Първа програма

Информация (новини, репортажи, документалистика): „Времето 
през месец....“, „Обявяване на програмата“, „Портрет на един завод“, 
„Жената и домакинският труд“ (1970); „Информационен дневник“, „ТВ 
неделя“, „Празничен репортаж“, „Строим и бдим“, „В помощ на полит-
занятията“, „Вчера, днес и утре“ (1971); „Дневник на съревнованието“, 
„Радио телевизионен пункт“  – съвместно предаване на БР и БТ, „По 
главното направление“ – обзорно предаване, „По призива на перничани“, 
„Телевизионен календар“, „Класове на петилетката“, „Нашето интер-
вю“, „Верен курс“ (за външната политика на България), „Програма за 
чуждестранните туристи“ – на руски, немски и английски език (1972); 
„Репортажи от национални пускови обекти“, „Външнополитически ко-
ментар“, „Година на Европа“ – външнополитическо предаване, „24 часа“ 
(1973) – неделна информационна емисия, „Преглед на печата“, Новини 
на български, руски, немски, френски и английски език, „Лято – 73“ – 
програма за чуждестранните туристи (1973); „Лято – 74“ (1974); „Пред-
конгресни срещи“, „Приемният час на председателя“, „Лято  – 75“, „По 
писма на зрители“ (1975); „Хора на път“, „Неочакван репортаж“ (1976); 
„Лято – 77“, „Месец на съветския челен опит“, „Светът в действие“ – 
външнополитическо (1977); „На добър път!“ (1978); „Пожелахте да 
видите“34 (1979) и други.

33 Минков, М. Увод в радио- и телевизионната журналистика. София: Наука и 
изкуство, 1973, с. 68 – 69.

34 Хюсеин, П. Бригита Чолакова: Слезеш ли от екрана, след три дни са те забрави-
ли. – В: 24 часа. 12.10.2019.
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Спорт: „Спортна мозайка“, „На спортна тема“, „Баскетбол“, „Лека 
атлетика“, „Футбол“, „Хокей“, „Вдигане тежести“, „Гимнастика“ (1970); 
„Спортен преглед“, „Колоездене“, „Спортна гимнастика“ (1971); „Плува-
не“, „Страници на спортната слава“ (1972); „Спортна програма“, „Спор-
тен университет“, „Гребане“, „Хандбал“, „Тенис“ (1973); „Познавате ли 
българския футбол?“ – тв състезание (1974); „Теглене тиража на Спорт 
тото 2“, „Борба“, „Мотоциклетизъм“ (1975); „Спортен празник“ (1976); 
„Универсиада  – 77“  – Световни студентски игри, „Сто минути на зри-
теля“ (1977); „Спортната 78“ (1978); „ТВ спортен клуб“, „От събота до 
събота“, „Спортен блок“ (1979) и други.

Публицистика: „За родителите“, „Силата в политиката“, „Преда-
ване за селото“, „Полемика“35, „Телевизионна пресконференция“, „За вас, 
донаборници“, „За селската младеж“, „Икономическо предаване с ПТС 
(1970); „А според вас?“, „Проблеми на съвременността“, „Вечер на...... ок-
ръг“, „Сенки“, „Светофар“, „Ще бъде изпълнено“ – икономическо, „На ико-
номически теми“, „Сянката на прогреса“, „Актуално студио“, „Дискусия 
около кръглата маса“ (1971); „Към развито социалистическо общество“, 
„Човекът и законът“, „Телевизионен обектив“, „Експедиция в утрешния 
ден“, „Ние, мъжете“, „Събития, хора, проблеми“, „Алтернатива на съ-
временното човечество“ (1972); „Ежедневието „Днес, утре, други ден“, 
„Из бележника на следователя“, „Противоречива Америка“, „Нашият 
коментар“, „Диалози“, „ТВ клуб „Легия“, „Планове, дела, перспективи“, 
„Гражданска трибуна“, „Идеологически спектър“, „Кръгозори“ – младеж-
ко, „Срещи“, „По следите на постановление №...“, „Координати“, „ТВ жур-
нал „Зов“ (1973); „Вчера, днес, утре“, „Форум“, „Градът и хората“, „Сред 
хората, за хората“  – за Отечествения фронт, „Камера  – транспорт“ 
(1974); „Главните направления“ – за основните стопански задачи, „Воин“, 
„Семейс тво и възпитание“, „Тв консултация „Зов“, „Служа на родината“ 
(1975); „Граничар“, „Телевизионен журнал „Куриер“, „Петилетката, мой 
личен план“, „Студио Воин“, „Бразди на петилетката“, „Качество и ефек-
тивност“, „Бариерата“36 (1976); „Управление на челния опит“, „Граждан-
ска отбрана“, „Панорама на... окръг“ (1977); „Програма „Зов“, „Здраве, 

35 Ролята на БТ на основен рупор на комунистическата пропаганда по време на 
т. нар. Студена война е ясно изразена: „Нейната задача е да отговори на актуални изявле-
ния на западни политици, идеолози, които засягат в една или друга степен международ-
ните отношения. Рубриката се прави от главния редактор на обществено-политическа 
редакция Иван Славков и външнополитическите коментатори Васил Марков и Николай 
Конакчиев“. ТВ новини. – В: Народна култура, 12.12.1970, № 50 (725), с. 7.

36 ЦДА, ф. 206, оп. 12, а. е. 8, л. 49 – 50.
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общество, време“, „Гледища“, „Труд, интереси, закон“ (1978); „Студио 
Етика“, „Каним ви в студио „Воин“, „Студио „М“, „В отговор на довери-
ето“ – за младежта, „Приемна – БТ“, „Всяка неделя“, „1300 и 35 от тях“, 
„Пулс“ – младежко, „Семейство, личност, възпитание“ (1979) и други.

Образование: „Научно-технически календар“ – младежко тв състе-
зание, „Обществен преглед“, „Електронна обработка на информацията“, 
„Клуб „Електрон“, „Енциклопедия на морето“, „Фотография“ – тв курс за 
любители, „Курс за домакините“, „Автомобилът през обектив“ (1970); 
„Прогрес“, „За домакинята“, „За красиво и хармонично тяло“, „В света на 
животните“, цикъл „Историко-биографичен“, „Учебна програма“ (1971); 
„Десет урока по ски“, „Бележити учени“, цикъл „Исторически народни 
песни“, „Мигове“, „Заветът на дедите“, „Добре дошли“ – за младите учите-
ли, „Маршрути“, „Граматика за всички“, „Математика за девети клас“, 
„Литературата за ХІ клас“, „За кандидат-студентите“: Математика, 
История, Литература, Физика, курсове по руски и немски езици, „Циви-
лизацията“, „Клуб на кинолюбителя“37, цикъл „Исторически резервати“ 
(1972); „В помощ на политическите занятия в армията“, „Георги Дими-
тров38  – велик пролетарски революционер“  – тв състезание, „Изберете 
вие“, „В помощ на политическите занятия“, „Гимнастика“, „Десетдневка 
на трезвеността“, „За гражданската отбрана“, викторина по въпросите 
на съветското кино: „Оптимистично, вдъхновяващо, хуманно“, „От Де-
вня до Козлодуй“ – тв състезание, „Звездни мигове в науката“, „Бележити 
учени“, „Живот и природа“ (1973); „Хроника на времето“, „За народна 
свобода“ (1974); „ТВ курс за футболни съдии“, „Противопожарен курс“, 
„Практична медицина“, „Производствена гимнастика“, „Гимнастика 
за всички“, „Майка и дете“, „Новости в българската медицина“ (1975); 
„Проблеми на биологията“, „Корени“, „ТВ календар“, „ТВ журнал „Приро-
да“ (1976); „В помощ на лекаря“, „Вселената“, „Съкровищата на България“, 
„Традиция и занаяти“, „Безопасно движение“ (1977); „Курс по правилата 
за движението“, „Проблеми на науката“, „Отечество“ (1978); курсове 
по немски и английски език, „ТВ университет „АГРА“ – 33 предавания 
(1979) и други.

Култура: „На гости у...“, „Откъси на оперети“, „Културни вести от 
чужбина“, „Срещи с музиката“, „Арии из опери“, „Именити съветски 
музиканти“, „Магазин „Балкантон“, „Поетична антология“, „Поетичен 
рецитал“, „Изкуство и критика“, „Литературно предаване“, „Литера-
турен театър“, „Гостува ни поетът/поетесата...“, „Филми на големия 

37 Предаването се появява в рамките на рубриката „За младежта“.
38 Целият програмен ден на 18 юни (неделя) е посветен на Георги Димитров.
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екран“, „Творци и творби“ (1970); „Поетична тетрадка“, „Наши изпъл-
нители“, „Оперетна музика“, „Народни танци“, „Творци на българския 
анимационен филм“, „Образът на съвременника в българското кино“, 
„Балетни фрагменти“, „Музика и поезия“ (1971); „Поезия“, цикъл „Опера-
та през вековете“, „Старинна хорова музика“, „Дуети из оперети“, „От 
библиотечната лавица“, „Танцови миниатюри“, „Съвременно съветско 
кино“, „Софийски музикални седмици“, „Представяме ви лауреати от 
международни конкурси“, „Братя по оръжие“ (1972); „Културна хрони-
ка“, „Меридиани“, „Галерия ТВ“, „Кино на съвремеността“, „В сенките на 
прекрасното“, „ТВ киноклуб“, „Проблеми на българското кино“, „Седянка“, 
„От дума на дума, от песен на песен“ – фолклорно, „Клуб на зрителя“ 
(1973); „В света на музеите“, „Изложби“, „Изкуството през вековете“ 
(1974); „Фолклорна програма“, „Съкровищница на изкуствата“, „Човекът 
в литературата“, „Моята бъдеща книга“, „Киносвят“, „Насаме с всич-
ки“, „Преглед на новоизлезли книги“, „Галерия ЛИК“, „Именити български 
изпълнители“, „Старите сгради на София“, „Московски срещи“ (1975); 
„Малките бисери на музиката“, „Преглед „Нова българска музика“, „Про-
грама за българската архитектура“, „Естетически проекции“, „Ателие – 
76“, „Поетични светове“, „Библиотека ЛИК“, „Музикални миниатюри“ 
(1976); „Ателие  – 77“, „Прозорче към поезията“, „Музикална сцена“, „В 
света на музиката“ (1977); „Дизайн, естетика, култура“ (1978); „Екран 
художествена самодейност“ (1979) и други.

Развлечение (музикални, хумористични, театрални и филмови ру-
брики): „Хумористична миниатюра“, „Разкази за свободата“, „Театър 
Хикс“, „Усмивки от старите ленти“, „Съветска кинокласика“39, „Забавен 
концерт“, „Забавна музика“, „Забавни мелодии“, „Масови песни“, „Студио 
„Шлагери“, „Рецитал“, „Телевизионен оперен театър“, „Неделна среща“, 
„Весело ехо“, младежки тв състезания: „Задача на зрителите“, „Познахте 
ли?“ – отговор на задачата, „Автолабиринт“, „Музика и изобразително 
изкуство“ и „Филм за вашето семейство“, „Гостува ни националната 
филмотека“ (1970); „Защо не?“, „Магазин „Балкантон“, „Световна ес-
трада“, „Литературна викторина“, „Забавен триъгълник“  – младежко 

39 Съобщението е следното: В изпълнение на указанията на др. Тодор Живков за 
популяризиране на съветската кинокласика през 1970 година чрез „малкия екран“ Бъл-
гарската телевизия възнамерява още тази година да открие специална рубрика „Съвет-
ска кинокласика“. В нея ще бъдат застъпени най-добрите филми от 20-те и 30-те години, 
както и от Отечествената война. [...] Рубриката ще бъде открита на 21 февруари т. г. По-
нататък филмите ще бъдат представяни на всяко 21-о число на месеца“. Виж: Съветска 
кинокласика на телевизионния екран. – В: Народна култура, 7.02.1970, № 6 (681), с. 2.
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тв състезание, „Мозайка“, „Радио-телевизионно студио „Събота“, „Реша-
вайте с нас“ – младежко тв състезание, „Оперетно ревю“ (1971); „Неделен 
концерт“, конкурс „Мелодия на годината 1971“, „Музика и танци на на-
родите“, „Панорама на световното кино“, „Смях от вчера и от оня ден“, 
„Събота вечер  – неделя обед“, „Весели гости“, „Телевизионен мюзикхол“, 
„Младежки клуб „Естрада“, „Радио-телевизионен „ЗИГ-ЗАГ“, „Световна 
естрада“, тв състезания: „Познай какъв съм“, „Клуб „Студентска среща“, 
„България 1972“ и младежки тв състезания: „Имат думата жените“,  
„Модата вчера, модата днес“ (1972); „Театрални срещи“, „Театър „Х“,  
„Естрада на балканските народи“, тв състезания: „Кой знае, да познае“ и 
„За чиста и свята република“, „Ежедневие“ – младежко, „Магазин за жени“, 
„Няколко минути от един следобед“, „Ние, духовата музика“, „Нови гла-
сове“, „От световния киноархив“, „Интерклуб“, „Свиждане“ – музикално-
забавно предаване за Народната армия (1973); „Три от осем“ – месечна 
класация на български естрадни песни, „Кино и време“, „Десет златни 
рози“, „Агенция „ЛИК“, „Българско оперно творчество“  – тв състезание 
(1974); „Драматични миниатюри“, „Точки за всички“  – музикално тв 
състезание, „Рибата, здраве, дълголетие“  – тв състезание, „Безопасно 
движение“ – тв състезание, „Студио „Комедия“, „Млечен бар“ (1975); „По-
пулярен концерт“, „ТВ журнал“ (1976); „Приятели в песента“, „Театър – 
10“, „Симфония – 77“ (1977); „Музикална филмотека“, „Театрално студио 
„Време“ (1979) и други.

Деца: „Звездни мигове в науката“40, „Бързи, смели, сръчни“ първо-
начално се излъчва като част от „За пионерите“ (1970), а от следващата 
година като част от рубриката „За децата“, „Телевизионен театър за 
малкия зрител“ (1971); „Олимпийски игри“  – младежко тв състезание, 
„Бързи, смели, сръчни“, „Страниците оживяват“  – драматизации по 
руски народни приказки, „Звънче“  – предаване за малките ученици, 
„Сладкарница „Захарно петле“ (1972); „Децата и животните“, „Бара-
банче“, „Разкази на стария моряк“, „Весела ваканция“, „Пионерска те-
левизионна агенция „Звезда“, „Свирят ваши другарчета“, „Клуб „Знам 
и мога“, „Хубава си, татковино“, „Команда за бой“ – тв състезание, „В 
градинката на кака Ани“, „Детско телевизионно утро“, „Пламъчета, 
сини“, „С песни и игри растем“, „Бъди готов!“ (1973); „Завод за веселие“, 
„Работилница „Веселите майстори“, „Пионерски труд за Родината“ 

40 Рубриката представлява драматизирани откъси от живота на велики учени, изоб-
ретатели и откриватели. Виж: ТВ новини. – В: Народна култура, 12.12.1970, № 50 (725), 
с. 7.
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(1974); „Кой е виновен?“, „Приятели на историята“  – тв състезание, 
„Весела въртележка“ – забавно състезание, „Празник в детската гради-
на“, „Студио „Арлекино“, „Мила, мамо“, „Лято – 75“ – детска програма 
на руски език, „Две ръчички, десет пръста“, „Приятели на детските 
ни дни“ (1975); „Зелените патрули“, „Приказки за изкуството“, „Клас, 
стани!“, „По пътищата на професиите“, „Зваздичка свети от гранита“ 
(1976); „Песничка-игра“41, „Спортна азбука за малките“, „Празник на 
непослушните“, „Програма за детските градини“, „Това е моята родина“, 
„Сборна детска програма“, „Парад на хвърчилата“ (1977); „Тв рали“, „До-
мино“ (1978); „Чавдарци“, „Никой не е забравен“, „Денят“ – музикално-
образователна програма за учениците, „Ура, аз съм ученичка“ (1979) и 
други42.

Втора програма

Експерименталното излъчване на Втора програма е на 9 и 10 сеп-
тември 1974 г. На 24.05.1975 г. предлага кратко празнично съдържание. 
Следващите няколко седмици се излъчва във вторник, четвъртък и съ-
бота, след което прекъсва до 23.09.1975 г., когато започват да се излъчват 
повторения на предаванията по Първа програма и се включват някои 
оригинални рубрики. 

Информация (новини, репортажи, документалистика): Обявяване 
на програмата, празнични интервюта (24.05.1975), „Обзор на деня“ (1975); 
„В края на седмицата“ (1976); „Студио „Спектър“, „Новини – БТА“, „Вто-
ра програма през следващата седмица“ (1977) и други.

Спорт: Световно първенство по самбо (1976); „Спорт – 77“ (1977); „7 
дни спорт“ (1978) и други.

Публицистика: „В света на социализма“, „София – нашата столица“ 
(1975); „Тема от изминалата седмица“, „Журнал „Пламък“ (1976); „Гради-
ната и хората“ (1977) и други.

Образование: научно-популярни филми (1975); „Студио „Прогрес“ 
(1978) и други.

Култура: поетичен рецитал „Безсмъртното слово“ и Международен 
хоров конкурс  – Варна (24.05.1975), „Музикални срещи“, „Изкуството 
по света“, „За и против“ – литературно предаване, „Културни вести от 

41 Насочено към аудиторията от детските градини. Виж: ТВ новини. – В: Народна 
култура, 11.02.1977, № 7 (1075), с. 6.

42 Вестник „Радио-телевизионен преглед“. София, 1970 г., бр. 1 – 53; 1971 г., бр. 1 – 53; 
1972 г., бр. 1 – 52; 1973 г., бр. 1 – 52; 1974 г., бр. 1 – 52; 1975 г., бр. 1 – 52; 1976 г., бр. 1 – 52; 
1977 г., бр. 1 – 53; 1978 г., бр. 1 – 52; 1979 г., бр. 1 – 52.
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социалистическите страни“ – тв журнал, „Малки бисери на музиката“ 
(1975); „Музикален момент“ (1976); „Световна увертюра“ (1978) и други.

Развлечение (музикални, хумористични, театрални и филмови 
рубрики): „Музика“, „Любопитна камера“ (1975); „Филмотечен архив“ 
(1976); „Киносвят по ваше желание“ (1978) и други.

Деца: „Програма за децата“ (1975) и други.

ПЕРИОДЪТ 1980 – 1990 г.

По данни на ЮНЕСКО в 1981 г. обемът на телевизионните програми 
и съотношението на видовете предавания по жанрова тематика и часо-
ви дял в програмите сред държавите от т. нар. социалистически блок е 
следното43:

държавна
телевизия

 
видове 
предавания
(часове)

НРБ ГДР Полша Румъния Белоруска
ССР

Унгария Чехосло-
вакия

информационни 1 023 1 311 3 912 710 1 579 743 1 482
Новини 734 840 1 807 530 500 617 1 335
Други 289 471 2 105 180 1 079 126 147
Образователни 733 736 1 184 1 257 239 660 819
учебни 429 597 0 423 239 646 474
за селото 49 4 0 155 0 14 17
други 255 135 0 679 0 0 327
за култура 92 933 715 371 0 277 698
рекламни 65 2 89 55 40 162 207
развлекателни 2 111 4 083 2 247 2 823 2 845 2 241 5 075
филми 1 173 1 598 1 331 684 1 262 775 1 723
театрални пиеси 119 520 0 274 407 86 1 129
музика 322 491 489 1 075 400 85 491
спорт 303 732 427 373 59 397 965
други 1 367 742 0 417 717 898 767
неопределени 1 233 545 380 274 327 660 336
общо 5 257 7 610 8 527 5 490 5 130 4 743 8 616

43 Кунчев, В. Взаимното привличане. Масовите комуникации и културното разви-
тие. София: Народна младеж, 1986, с. 150.
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В 1982 г. по програмната схема на телевизията се формират четири 
групи рубрики:

Първа (с най-голяма аудитория: 60 – 75 % от редовните зрители), 
представена от „Студио „Х“, игрални филми, „Всяка неделя“, „Едно от 
пет“ и „Студио „Младост“;

Втора (със средна по размер аудитория: 30 % – 40 %), представена от 
спортни предавания; Телевизионен театър; „По света и у нас“; „За един 
милиард“.

Трета (с малка аудитория: 15 – 20 % редовни зрители), представена от 
предаванията „Панорама“; „Театрални меридиани“; „Светът в действие“; 
„Лъч“ и „Пресконференция БТ“.

Четвърта (с незначителна аудитория: 4 – 10 % редовни зрители), 
представена от рубриките „ЛИК“; народно творчество; „Кръгозор“; „От 
меридиан до меридиан“; „Гледища“; „Класическа музика“; „Икономическа 
политика“ и „Всекидневие“44.

Комплексна програма за развитие от 1984 г., приета с Постановление 
№ 68 от 28.12.1984  г. на Министерски съвет, констатира, че в 1984  г. 
телевизията подготвя и излъчва седмично 100 часа или 14 часа дневно 
телевизионни програми. В 1988 г. социологическите проучвания показват 
следните предпочитания на зрителската аудитория по отношение на 
телевизионните рубрики:

1. „Всяка неделя“;  6. „Лъч“;
2. „Добро утро“;   7. „Тв неделник“;
3. „Актуална антена“;  8. „Атлас“;
4. „Панорама“;   9. „Студио „Х“;
5. „По света и у нас“;  10. игрален филм45.

Първа програма стартира в 9:00 часа и завършва преди или след по-
лунощ с прекъсване между 12:30 часа и 17:50 часа. От схемата на Първа 
програма „съветският петък“ отпада на 15 декември 1989 г. На 3.10.1990 г. 
в програмата се включва продукция на Canal France International (фил-
ми и забавно-музикални предавания). Стачката на журналистите в БТ 
е причина да се публикува извинително съобщение46. Втора програма 
започва преди 18:30 часа и завършва преди или малко след полунощ. Без 

44 Венедиков, Й. Младежта и телевизията. – В: Български журналист, 1986, № 6, с. 40.
45 Митичев, А. Оценката на телевизионните зрители.  – В: Български журналист, 

1989, № 2.
46 Вестник „Телевизия и радио“, бр. 49 от 30.11.1990 г., с. 3.



195

да претендира за изчерпателност списъкът по години на новите рубрики 
в програмните схеми на БТ е следния:

Първа програма

Информация (новини, репортажи, документалистика): „Москва 80“, 
„Телевизията представя“, „Писма на зрители“, „Срещи с кореспонденти 
от социалистическите страни“ (1980); „Телевизионен журнал „България 
81“ (1981); „В края на деня“  – информационна емисия (1982); „Телеви-
зията за себе си“ (1983); „Изберете“ (1984); „Панаирни реклами“ (1986); 
„ТВ справочник“, „Информационно студио „Наука, техника, практика“, 
„Световна кинопанорама“ – дневник (1987); „Добро утро“, „ТВ реклама 
представя...“ (1988)47; „Очаквайте“, „Криминална хроника“, „Минути от 
свободното време“, „Добър ден“ (1990) и др.

Спорт: Предолимпийски квалификационен турнир, „Олимпиада 80“ 
(1980); „Звезди на световния спорт“ (1981); „Спортната 1983“ (1983); 
„Гол след гол“ (1987); „Телевизионно тото „5 от 35“ (1989) и др.

Публицистика: „Икономическа политика“, „Съвременник“, „Лъч“, 
„Конфликти“, „Студио „Младост“, „Решаваща дума има практиката“, 
„Събития, идеи, личности“ (1980); „Човек – общество“, „Равносметка и 
оптимизъм“, „В помощ на политзанятията в БНА“ (1981); „Икономи-
ческият механизъм – въпроси и отговори“, „С камера на село“, „Обич за 
войника“, „За един милиард“48, „Събития и мнения“, „Хоризонти“ – пре-
даване за Строителни войски (1982); „Разговор с подателя“, „Всекидневие“, 
„Икономиката – икономично дело на всеки“, „Дружба „Спектър“ (1983); 
„Актуална антена“ (11.06.1984), „Дом, семейство“, „Стил – 84“, „Кота – 
84“ – тв журнал за Строителни войски (1984); „Час по всичко“ – младеж-

47 Популяризира се дейността на стопански предприятия, които финансират рубри-
ката: „Завод „Република“  – Своге, „50  г. завод „Малчика“, както и обяви за конкурси 
за работа, откриването на нови магазини, стопански изложби, набиране на средства и 
дарения за построяването на училище в гр. Манагуа (Никарагуа), обяви за кинопро-
жекции, концерти и закупуването на билети, работно време на регионалните бюра на 
БГА „Балкан“ в Бургас, к. к. „Златни пясъци“, к.к. „Албена“, гр. Толбухин (днес Добрич), 
записване за 10-дневна екскурзия до Шри Ланка, организирана от столичното бюро за 
туризъм „Пирин“ чрез новооткритата авиолиния на БГА „Балкан“ София – Коломбо с 
цената ѝ 1694 лв. и др.

48 РТЦ  – Пловдив създава първото икономическо шоу „За един милиард“ на 
5.02.1981 г. Появява се в национален ефир на 28.09.1982 г. (вторник) от 17:40 часа. Виж: 
Николова, Р. Регионалните програми на БНТ и цифровизацията. – В: Годишник на де-
партамент „Масови комуникации“ на НБУ, 2013. 
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ко, „Стил ’85/Стил“ (1985); „Икономиката днес“ (1986); „ТВ Неделник“ 
(21.01.1987); „Море“ (1988); „Вариант“ – младежко, преименувано на „Ва-
риант „М“, „Индивидуална и колективна трудова дейност“, „Указът за 
стопанска дейност – въпроси и отговори“, „Екология“, „Решаваме заедно“, 
„Лице в лице“ (1989); „Студентска програма „Ку-ку“49, „Клуб 6“ – тв жур-
нал, „Горещи пари“, „Детето и ние“, „ТВ пресцентър“, „За селото“ (1990) 
и др.

Образование: „Българин да се наричам“, „Минута е много“ – тв състе-
зание, „За теб, мили роде!“, „Зове ни слънчева пътека“, „Героичен летопис“ 
(1980); „1300 години България“, „Планета“ (1981); „Ние говорим руски“, 
„Знание“, „Очевидци“, „От векове и за векове“, „Българско образование“, 
„Език, реч, стил“ (1982); „Кръгозор“, „Бразди“, „Времена и хора“ (1983); 
„Памет“ (1984); „Няма време“ – тв състезание, „Език мой“, „Аеробна гим-
настика“ (1985); „Направи сам“ (1987); „Космос за всички“, „Пряка реч“ 
(1989); „Родови хроники“ (1990) и др.

Култура: „Трибуна „Култура“, „Из историята на световната кул-
тура“, „Из концертните зали“, „Пирине, мой“ – фолклор, „Българското 
изобразително изкуство“, „Естетика и музика“ (1980); „Фолклорна пано-
рама“, „Студио „Народно творчество“, „Неделни срещи“, „Студио „Кул-
тура“ (1981); „Клуб „ЛИК“ (1982); „Народни ритми“, „ЛИК“, „Класическа 
музика“, „Българска скулптура“ (1983); „Българско, непреходно“, „Фолк-
лор“ (1984); „Художествена самодейност“, „Музика, времена, личности“, 
„Срещи с времето“ (1985); „Филмов очерк“ (1986); „На мегдана“, „Откри-
то студио“, „Срещи ЛИК“, „Пъстра огърлица“ (1987); „Музикална вечер“ 
(1988); „Избрано от фонда на БТ“, „Музикална хроника“, „Литературен 
дневник“ (1989); „Фестивалите по света“ (1990) и др.

49 За силното въздействие върху аудиторията свидетелства Радомир Чолаков, един 
от основателите на студентското предаване, който описва прохождането му така: „Впро-
чем „Ку-ку“ се излъчваше два пъти в месеца. Телевизионните босове си имаха достатъч-
но главоболия около Великото народно събрание и никой не ни обръщаше внимание. 
Едва през август 1991 г. ни показаха секретно социологическо проучване, според което 
студентската програма „Ку-ку“ е на шесто място по гледаемост и на четвърто място по 
обществено доверие сред всички предавания на БНТ, след „По света и у нас“, „Всяка 
неделя“ и „Панорама“. Босовете бяха в шок. Някак тихо-кротко, „Ку-ку“ бе станало 
танк със собствено задвижване“. Бозаджиева, М. Досие: Истинската история на Слави 
и „Ку-ку бенд“. – В: 24 часа, 30.03.2015. За липсата на мениджърски интерес към пре-
даването говори и фактът, че то се появява в публикация за предстоящата програма в 
началото като „Програма на българските студенти“ (11:40 – 12:40) и е заложено в схемата 
за 24.02.1990 г. (събота). – Вестник „Телевизия и радио“, бр. 8 от 16.02.1990, с. 10. В струк-
турата на Първа програма на 10 март (събота) фигурира за първи път с наименованието 
„Студентска програма „Ку-ку“ (11:30 – 12:30). – Вестник „Телевизия и радио“, бр. 10 от 
2.03.1990, с. 10.
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Развлечение (музикални, хумористични, театрални и филмови руб-
рики): „1 от 5“, „Паралели 42“, „Шопски смях във Владая“, „Театър на 
миниатюрата“, „Експрес „Танго“ (1980); „Циркова програма“, „Мелодия 
на годината 80“, „Кинопанорама“ (1981); „Какво, къде, кога?“ – младежко 
състезание, „Сезони“, „Мелодия на годината 81“, „Музикален спектър“ 
(1982); „Мелодия на годината 82“ (1983); „Мелодия на годината 83“, 
„Клуб на смеха“, „Ателие“, „ТВ диспечер“ (1984); „Мелодия на годината 
84“, „Нощен експрес ’85“, „Телевизионен калейдоскоп“ (1985); „Мелодия на 
годината 85“, „ТВ вариете“ (1986); „Филмова поредица“, „Клуб „Ален мак“, 
„Мелодия на годината 86“ (1987); „Мелодия на годината ’87“, „Музика за 
всички“, „Музикална миниатюра“ (1988); „ТВ дискотека“, „Български ек-
ран“, „Формула 5“ – младежко, „Настроение“, „Кинокалейдоскоп“, „Песни 
завинаги“ (1989); „Хит  – видео“  – седмична класация на компания Ай 
Би Ес (САЩ), „Рокът в Европа“, „Мюзик-бокс“, „Музикална дъга“, „Най-
добрите британски филми“, „Разкази с неочакван край“, „Видеошлагери“ 
(1990) и др.

Деца: „Контролно по желание“, „От 3 до 6“, „При нас е весело“, „Съвре-
менник на бъдещето“, „Не се сърди, човече“, „Пеещи камбани“, „Единство, 
творчество, красота“, „Глобус“, „Детски тв стадион“ (1980); „Среща 
с Лили“, „В света на книгите“, „Чуден свят“, „Неделен експрес“, „Дневен 
режим“, „Ваканционен дневник“, „Дъга седмоцветна“, „Студио „Пионер“ 
(1981); „Експедиция „Следа 12“, „Неделно детско утро“, „Среща с песента“, 
„От меридиан до меридиан“, „Шампион, по-, най-“ (1982); „Светулка“, 
„Седем дни с „Детски екран“, „Кой как вижда“, „Златната врата“ (1983); 
„За децата“, „За юношите“, „Седем дни за вас, деца! “, „Какъв съм аз?“ – тв 
състезание, „Измислици-премислици“, „С Роби на път“ (1984); „Ваканция 
в неделя“, „Дядо Мразиада“ (1986); „Милион и едно желание“, „Простори“ 
(1987); „Детски екран ’88“, „В свободния час“, „А Б В вселена“ (1989); „Дет-
ски свят“, „Светофар „Веселие“ (1990) и др.

Втора програма

Информация (новини, репортажи, документалистика): „Днес“, 
„Лято – 81“, „Туристически компас“, „Видеопоща“ (1981); „Специализи-
рана телевизионна информация за граждани с увреден слух“, „Лято – 82“ 
(1982); „Лято – 83“ (1983); „Лято – 84“ (1984); „Лято – 85“ (1985); „Лято – 
86“ (1986); „Лято – 87“, „В услуга на стопанските ръководители“ (1987); 
„Лято – 88“ (1988); „Лято – 89“ (1989) и др.
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Спорт: Предолимпийски квалификационен турнир (1980); „Голове, 
метри, секунди“ (1985) и др.

Публицистика: „БТ защищава“, „Икономическа лектория“ (1980); 
„Море“ (1981); „Световна икономика“ (1982); „Армейски тв екран“ (1987); 
„Военна поща“, „София“, „Професионално ориентиране“ (1988); „Здравей, 
аз съм“, „Къде се къса веригата?“ (1989); „Електронна къща“, „Студио 
„Фронтовак“, „Добър вечер“, „Пресечни точки“, „Бизнес програма“, „Клуб 
„Икономика“ (1990) и други.

Образование: „Тайните на кибернетиката“, „Курс по български 
език“, „Здраве“ (1980); курс по руски език за напреднали, курс по френ-
ски език за малко напреднали, курс по разговорен английски език (1981); 
„Туризъм“ (1984); „Туризъм и отдих“ (1986); „ТВ курс по информатика“, 
„Биотехнологии“ (1987); „Наука, техника, технологии“ (1988); курс по 
испански език, „Свидетели на миналото“ (1989); „Светът на науката“, 
„Български народни музикални инструменти“ (1990) и др.

Култура: „Камерна сцена“, „Страници“ (1980); „Музикален профил“ 
(1982); „Портрети“, „Киножурнал“, „Архитектурата днес и утре“, 
„Джаз среща“ (1984); „Кръгозор“, „Култура ’85 “ (1985); „Култура ’86“, 
„Музикален свят“ (1986); „Адрес 4000“, „Младежка фолклорна програма“, 
„Култура ’87 “, „Дунавски маршрути“, „Очерци за съвременници“ (1987); 
„Музиката в нас“, „Култура“ (1988); „Журнал ЛИК“ (1990) и др.

Развлечение (музикални, хумористични, театрални и филмови 
рубрики): „Джазов концерт“ (1980); „Хет-трик“ (1981); „Четвъртък 
вечер“ (1982); „Интерпрограма“ (1983); „Музикална филмотека“ (1984); 
„Десета муза“, „Събота по същото време“ (1985); „Хумор“ (1986); „ТВ 
киносалон“ (1989); „Семафор“, „Метаморфози“ (1990) и др.50

ПРОГРАМНА ДЕЙНОСТ НА БНТ В ПЕРИОДА  
1991 – 2001 г.

В това десетилетие се създава нова нормативна основа за развитие-
то на програмната дейност на държавната телевизия, която трябва да се 
превърне в обществена медия. Конституцията на Република България 
в чл. 40 провъзгласява свободата на медиите51, а в §6 от преходните и 
заключителни разпоредби предвижда създаването на специален адми-

50 Вестник „Телевизия и радио“. София: Комитет за телевизия и радио, 1980 г., бр. 
1 – 52; 1983 г.; бр. 1 – 52; 1984 г., бр. 1 – 52; 1985 г., бр. 1 – 52; 1986 г., бр. 1 – 52; 1987 г., бр. 
1 – 52; 1988 г., бр. 1 – 52; 1989 г., бр. 1 – 52; 1990 г., бр. 1 – 52.

51 Николова, Р. Медийно аудио- и аудиовизуално право (2-ро доп. и прераб. изд.). 
София: НБУ, 2015, с. 48 – 50.
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нистративен закон, който да уреди статута на БНТ, като търси отлики 
за това обособяване от програмно естество52. Трябва да изминат 5 го-
дини, за да се приеме общ закон – за обществени и частни електронни, 
вместо отделен закон за обществените медии, Закон за радиото и теле-
визията (обн., ДВ, бр. 102 от 29.11.1996  г.), който въвежда колективен 
изборен, мандатен и управителен орган на БНТ – 21-членен Програмен 
съвет53, заличен от Закона за радиото и телевизията (обн., ДВ, бр. 138 от 
24.11.1998 г.), чийто ръководни програмни функции54 са обединени с ад-
министративните задачи на Управителния съвет. Като обществен опера-
тор – субект на публичното право55 БНТ в програмно отношение трябва 
да изпълнява всеобщите принципи, характерни за всички телевизионни 
компании, изискванията, поставени пред обществените оператори (су-
бекти на частното и публичното право), и специално възложените ѝ про-
грамни задачи, оформящи нейната обществена мисия.56 Отсъствието на 
разделение между редакционното и административното управление на 
медията57 чрез самостоятелен управителен орган (програмен съвет) е 
съществен недостатък58 на сега действащата нормативна уредба относно 
програмния статус на БНТ59.

52 Николова, Р. Конституционноправни аспекти на свободата в медийната дей-
ност. – В: Правен преглед (Юридическо списание) на НБУ, 2010, № 1, с. 11.

53 Николова, Р. Административноправно положение на обществените електронни 
медии в България. Благоевград: УИ „Неофит Рилски“, 2009, с. 27 – 28.

54 Николова, Р. Цит. съч. с. 59 – 60.
55 През 2001 г. е въведено изискване БНТ не само да отразява в информационните 

и публицистичните предавания различните идеи и убеждения в обществото, но да го 
прави чрез плурализъм на гледните точки във всяко едно от новинарските и актуално-
публицистичните предавания с политическа и икономическа тематика. Николова, Р. 
Програма на обществените оператори. – В: Чолаков, Р. (съст.) Медийно право – речник 
на основните понятия. София: „Вестникарска група България“ ООД и ИК „Труд“, 2005, 
с. 362 – 363. За тази цел е приет механизъм на надзор относно изпълнението на това 
изискване. Милкова, А. Методология за установяване на плурализъм в новинарските 
и актуално-публицистични предавания с политическа и икономическа тематика в 
лицензираните и регистрирани медийни услуги. – В: Newmedia21, 8.12.2021 г. 

56 Николова, Р. Телевизионната програма на обществената телевизия. София: 
Сиби, 2004, с. 196 – 231.

57 Николова, Р. Общественият характер на БНР и БНТ – социална необходимост и 
предизвикателство пред правната уредба. – В: Научни трудове на Русенския университет 
„Ангел Кънчев“, 2010/49/7, с. 34.

58 Николова, Р. Новите обществени реалности и старите законодателни проблеми, 
свързани с управлението, програмната дейност и финансирането на БНР и БНТ. – В: 
Newmedia21, 25.03.2022.

59 Николова, Р. Проектът на Закон за БНР и БНТ – възможност за гарантиране 
най-сетне на техния обществен характер. – В: Newmedia21, 12.09.2024 г.
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През 1991  г. по Първа програма се появява нова кратка информа-
ционна емисия „Вести“, с която приключва предиобедния тв ден в 12:00 
часа и започва следобедната програма в 17:50 часа. Първа програма фор-
мира ясен публицистичен пояс след „По света и у нас“ и преди игралния 
филм с „Добре дошли“ или „Отзвук, която часова зона е продължена 
след филма от „Открито студио“ и „Светът в действие“. В събота и не-
деля основният публицистичен заряд е носен от високо рейтинговите 
„Панорама“ в събота60 и „Всяка неделя“. Детските предавания, излъч-
вани между 10:00 – 11:30 часа, са изпълнени с игрални и анимационни 
филмови поредици. От 1 юни 1992 г. Първа програма се преименува на 
„Канал 1“. В 1992 г. се въвежда персонализираната журналистика, като 
предаванията се представят и със своите водещи. В следобедните часове 
се запазват езиковите курсове за възрастни и деца, а в останалата част на 
образователния сегмент се акцентира върху научно-популярни филми. 
Стартират нови рубрики:

Първа програма/ „Канал 1“

Информация (новини, репортажи, документалистика): „Вести“ – на-
чална за деня кратка информационна емисия61, „Добър ви ден!“ – инфор-
мационен блок, „Морски спектър“, „23 часа“ Изберете“, „Избори ’91“ – 25 
минути клипове на парламентарни и извънпарламентарни партии и 
коалиции, както и обръщения на парламентарно и извънпарламентар-
но представените партии и коалиции, „Анкети“ (1991); „Президентски 
избори ’92“, „Анонси“, „Специален пратеник“ (1992); „Разрешете...“ – за 
армията, „Телешопинг“, „Хороскоп“, „Лица извън новините“, „Репортер“ 
(1993); „Зодиак“, „Магазин „Полицай“, „Чудото телевизия“, „Тв пазар“, 
„Добър ден, България!“  – сутрешен блок (1994); „Добро утро, София!“, 
„Парламентарен контрол“ (1995); „Право на избор“ (1996); „Акценти“, 
„Обществен барометър“ (1997); „Точно в 7“ – сутрешен блок (1998); „Су-
трешен блок“, „Чай“, „Телепазарен прозорец“, „Новини на турски език“ 
(2000) и други.

Спорт: „Теглене на тиража на Тото 2“, „Супер спорт’91“ (1991); „Те-
левизионно ТОТО „5 от 35“, „Спортна мрежа“ (1992); „Седем дни спорт“, 
„Шампионска лига“, „Будо“ (1993); „Спортни новини“, „Супер моторс-

60 Рубриката е преместена в петък през 2000 г.
61 От 1 юни 1992 г. всички емисии новини са под наименованието „По света и у 

нас“.
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порт“ (1994); „Тв спорт“ (1995); „Планета „Футбол“ (1996); „Футболна 
Европа“ (1998) и др.

Публицистика: „Отзвук“, „Открито студио“, „Десант“, „Заедно“, 
„Камера експрес“, „Плюс  – минус“, „Земя и закон“, „Добре дошли“  – тв 
експрес за социална и синдикална защита, „Избори ’91“  – 90 минути 
дебати на парламентарни и извънпарламентарни партии и коалиции 
(1991); „Президентски избори ’92“, „Неделник“, „Актуална камера“, „Ико-
номическа политика“, „Вариант 1“, „Вариант 2“, „Вариант 3“, „Денят“, 
„Еврожурнал“ – всичко за Европейската общност, „Конфликти“, „Още“, 
„Кантора „Аз“, „Бразди“ (1992); „Вариант“, „Изборът“, „Тв бизнесвест-
ник“, „Защо?“, „Версия“, „Един час със Светослава Стаева“, „Екокамера“, 
„Параграф“, „Писма за Надежда“  – социална политика, „750 секунди“ 
(1993); „Малкият бизнес“, „Дискусионно студио“, „Кактус“ – младежко; 
„Линия“, „Кръстопътища“, „Международен коментар“, „Между нас ка-
зано“ – социална политика, „Открито с Валя Ахчиева“ (1994); „Хайде“, 
„Наблюдател“ (1996); „Модева ТВ“ (1996); „Партньорство за бизнес“, 
„Под лупа“, „В акция“, „Как се става командос“, „ВИК“, „Социален от-
говор“, „Тема от седмицата“, „Екип 4“ (1997); „Преди новините“ (1998); 
„Въпроси и отговори“, „Дневникът“, „Гласове“ (1999); „Пресклуб“, „Гла-
сове“, „Семеен портфейл“, „За вас, потребители“, „Заедно“, „Третият 
сектор“, „Внимание, деца!“, „Законът и ние“ (2000) и др.

Образование: „Аудитория „Здраве“, „В името на рекорда“, „Ден на 
българските народни будители“ – пряко предаване (1991); „Катаклизми“, 
„Туристическа борса“, „Минаха години“, „Българските светци“ (1993); 
„Образователна програма“, „Силни тела“ (1994); „Здраве“, „Поглед върху 
природата“ (1996); „Риболовна слука“, „Ловни пътеки“ (1997); „Природа-
та в нас“ (1998); „Мрежата“ (1999); „Райска градина“, „Неделно здраве“, 
„Език мой“, „Очи в очи с животните“, „Векът на България“, „Съкровища-
та на света“, „Необяснимото“, „Екопътепис“ (2000); „Договор за здраве“, 
„Из залите на Националния исторически музей“, „Път към Голгота“, 
„Е – 80“ (2001) и др.

Култура: „Музиката в нас“, „Народна музика“, „Тв око“, „Култура за 
всички“, „С бъклица и дрян в...“, „От извора“, „Неделно слово“, „Бисери на 
българската поезия“ (1991); „Фолк студио“, „Религия“, „Мати Болгария“, 
„Свят ЛИК“, „Честито“, „Нова телевизионна христоматия“, „Лите-
ратурно кафене“, „Форум“, „Хайде на кино“ (1992); „На шестия ден“, 
„Неделна проповед“, „Непресъхващи извори“, „От нищо нещо“, „Рап нюз“, 
„Тв кънтри клуб“, „Религия и изкуство“, „Страници-магьосници“, „Фолк 
шоу“, „Фолк шанс“, „Аз Съм Пътят и Истината, и Животът“, „Хвалите 
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Имя Господне“, „За земното и небесното“, „Обеден концерт“, „Всичко на 
масата“ (1993); „Уловени мигове“, „СКЛАД“, „Везни“, „Музикален канал“, 
„Астрошоу“ (1994); „Златен славей“, „Фолкпанаир“, „Седмоднев“, „Слън-
чево колело“ (1995); „Който го може, го може“, „Насред село тъпан бие“, 
„Брод“, „Кино в чекмедже“, „Православен речник“ (1996); „Стълбица към 
небето“, „Корени“, „Европа“, „Ключ“, „Обзор“, „Надиграване“, „Тревожните 
мозъци“, „Артефакти“, „Народно творчество“ (1997); „Неделно благове-
стие“, „Умно село“, „Фолк маратон“ (1998); „Суматоха“, „Кръгове“, „Ах, 
тези муцуни“, „Един ден на...“, „Фотоматон“ (1999); „Не тъгувай!“ – пре-
даване за третата възраст, „Архивите говорят“, „Форум на българската 
мода“, „Национален календар“, „В началото бе словото“, „Големите пи-
сатели на ХХ век“, „По вълните на музиката“, „Ах, този фолк!“, „Ромски 
ритми“, „Музика и ритуал“, „88 клавиша“, „Албум за пиано“, „Далекоглед“, 
„Чудото с българина“ (2000) и др.

Развлечение(музикални, хумористични, театрални и филмови руб-
рики): „Профили“, „Една вечер с......“, „Честито“, „Поп рок шоу“, „Рок 
стеди“, „Чарт атак“, „Събота късен следобед“, „Глоубъл чарт шоу“, „Рок 
носталгия“, „Шоу без завеса“ (1991); „Звезди ’90“, „Лабиринт“, „Нуба“, 
„Нещо никакво такова“  – тв състезание, „Мини-макси“  – тв състеза-
ние, „Конкуренция“  – тв игра, „Парад на красотата“, „Футбол шоу“ 
(1992); „Неделна киновечер“, „Само за мъже ли?!“ „Супершоу „Невада“, 
„Какафония“, „Музика на живо“, „Богдана, Васко и „Дъга“ – музикално, 
„Унисон топ видео“  – музикална класация, „Дами канят“, „Дуел“  – тв 
игра, „Авто-мото ревю“, „25 карата“ (1993); „Блясък“, „Нощни мело-
мани“, „Звездни мелодии“, „Фантазия“, „Училище за звезди“, „Знаете ли 
български?“ – тв състезание, „Мис Макси шоу“, „Топ видео“, „Световни 
шоу новини“, „Пресечна точка“ – тв състезание (1994); „Неделя по никое 
време“ – тв състезание, „Топмодел „Зодиак“, „Каналето“, „Семеен албум“ 
(1995); „Кинопарад“, „Мелодии, мелодии“, „Такси“, „Контрапункти“, 
„Интеграл“ (1996); „Вкусно“, „Монополи“, „Киномания“, „Захар“, „Клуб 
НЛО“, „Поп класика“, „Фамилия топшоу“, „Отвъд полунощ“, „Пирон“, 
„България Топ 20“ (1997); „Рок легенди“, „Киноцентърът представя:“, 
„Понеделник 8 ½“„Мода за всички“, „Топла връзка“ – нощен блок, „Нота 
бене“, „Без думи“ – тв състезание, „Хъшове“, „1002 нощи“ (1998); „Поп рок 
ритъм“, „24 квадрата“, „Нота бене или внимавай в картинката“ – тв 
игра, „Вход свободен“, „Вечерно куклено шоу“, „Джубокс“, „Техно“ (1999); 
„Мело тв мания“, „Пиано бар“, „Метрополис“, „Звезди на кънтримузи-
ката“, „Моден свят“, „Форте“ – българският топ 50, „Кречетало“, „Рок 
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поезия“, „Скрита камера“, „Игри на съдбата“  – тв игра, „Джазтайм“ 
(2000); „Командос“ – тв игра (2001) и др.

Деца: „Детски свят“, „Като лъвовете“, „Детски диск“  – концерти, 
„Лексикон“, „При нас е весело“, „Ваканция в неделя“, „От неделя до неде-
ля“, „Екранът е ваш“, „Тип-топ“ (1991); „Обаче“, „Музикална чуднотека“, 
„Рожден ден“, „Уолт Дисни представя.....“ (1992); „Хит минус едно“, „Здра-
вей“, „Часът на Уорнър“ (1993); „Улица „Сезам“ (1994); „Неделно междуча-
сие“ (1997); „Моят любим герой“, „Само за ученици ли?“ (1998); „Спукано 
гърне“, „Бон-бон“ (1999); „Ала-бала“, „Нарисувай ми овца“ (2000) и др.

Втора програма / Ефир 2

Програмата е 9-часова, от които 2 часа повторение на публицисти-
ката от деня. От 1 юни 1992 г. Втора програма е преименувана на „Ефир 
2“. Появява се вътрешна конкуренция между двете национални програми 
на БНТ. През 1992  г. следобед информационната функция се поема от 
„Днес“ в 16:50 часа. Централната емисия „Днес“ стартира в 19:30 часа, като 
изпреварва с 30 минути „По света и у нас“. Вечерната емисия „Днес +“ е 
с фиксиран час – 22:00, както и късната – „Днес“ – от 24:00 часа. Радио-
журналисти създават нови публицистични рубрики. Спортните събития 
се отразяват пряко, предимно от Втора програма. Детските анимации и 
игрални филми се излъчват в часовия пояс 18:30 – 19:30 часа. Зараждат се 
нови рубрики:

Информация (новини, репортажи, документалистика): „Поглед към 
света“ – журнално предаване, „Море за всички“ (1991); „Камера „Поли-
цай“, „Днес +“, „Тв справочник 2“ с Таня Димитрова, „Трудова борса“, „По 
ваше повикване“ (1992); „Полицейски новини“, „Новини по ноти“, „Теле-
шопинг“, „Те“ (1993); „Очаквайте в следващата“, „Предизборна хроника“ 
(1995); „Ранен тв справочник“ (1996) и др.

Спорт: „Спортна неделя“, „Маратон“ (1991); „Първенство на САЩ по 
американски футбол“, „Трето полувреме“, „Хронометър“ (1992); „Жилет 
суперспорт“ (1993); „Топ спорт“ (1994); „Точно попадение“, „Мотомания“ 
(1995); „Спортните хитове на месец...“, „Тенис магазин“, „Неделен стади-
он“ (1996); „Спрайт“ (1997); „Гол плюс“, „Суперскорости“, „Футбол плюс“ 
(1998); „Традиционни японски спортове“ (1999) и др.

Публицистика: „Детето и ние“, „Съдби“, „Политика“, „Азбука на ико-
номиката“, (1991); „Промяната“, „Мостове“, „Камера „ЛЪЧ“, „Очевидци“, 
„Открита линия“, „Шок“, „Отвъд заглавието“ (1992); „Наблюдател“, 
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„КЕШ“, „Частен случай“ (1993); „Всяка неделя“ се завръща в БНТ като 
външна продукция, „Таралеж“ (1994); „Агробизнес“ (1995); „Бизнес закус-
ка“, „На фокус“, „Изберете българското“ (1996); „На фокус“ (1998) и др.

Образование: „Дунавски маршрути“, „Планета“ (1991); „Големите 
битки на миналото“, „Еврика“, „Тв курс по информатика“ (1992); „Све-
тът отблизо“ (1995); „Образователна събота“, „Историята в 24 кадъра“ 
(1996) и др.

Култура: „Творчеството на народите по света“, „Присъствие“, „На-
родно творчество“, „Въртижка“, „Големите дни на века“, „Международен 
оперен магазин“, „Оперен магазин“ (1991); „Музиката в нас“, „Гласове“, 
„Изкуство в действие“, „Старите муцуни“, „Люмиер“, „Тв огледало“ 
(1992); „Ах, тези муцуни“ „Книжна борса“ (1993); „Третото око“, „Бисери 
от Македония“, „Ателие представя“, „Тв виза“ (1994); „Клуб „Класика“, 
„Гласове от безкрая“, „Албум Европа“ (1995); „Сцена Европа“, „Салон Кул-
тура“, „Фолклорен албум“, „Послания“, „Силуети“, „Докосвания“, „Праз-
ничен календар“ (1996); „Къщите“, „Две по две и двеста“, „Жива песен“ 
(1997); „На сладки песни и старо вино“, „Домино“, „Салон на книгата“ 
(1998); „Моят дом“ (2000) и др.

Развлечение (музикални, хумористични, театрални и филмови руб-
рики): „Лято и музика“, „Минути от свободното време“ (1991); „Кази-
но“, „Пронизваща сила“, „Коктейлите на Влади“, „Шарен пазар“, „Ретро 
хитпарад“, „Рококо“ (1992); „Да изживееш живота си“, „Музика по избор“, 
„Кинодилижанс“, „Чарт шоу“, „Музикална класация“, „Звезди в Ефира“, 
„Кой, къде, какво?“ (1993); „Улицата“, „Киноклуб на Ефир 2“, „Рококо – Топ 
10“, „Хитовете на ефира“, „Как ще ги стигнем... с Тодор Колев“, „Америка 
Топ 10“, „Видеоклипове на известни изпълнители“ (1994); „Великата илю-
зия“, „Светлините на рампата“, „Зелка“, „Къци Вапцаров шоу“, „Забавна 
събота“, „Животът е шарен“, „Еферия“ (1995); „Ретемания“, „Бис“, „Мега 
мюзик денс“, „Таратата“, „Калчомания“, „Звездите“, „Нещо за продан“, 
„Клип на седмицата“ (1996); „Риск печели, риск губи“, „Недискретно“, 
„Жълтата фланелка“, „Ауфтакт“ (1997); „24 карата“ (1998); „Кречета-
ло“, „Видеоклипове“, „Игри на съдбата“ (2000) и др.

Деца: „Супершампиони“ – тв състезание (1992); „Добро утро, деца!“ 
(1995); „За животните с любов“ (1996), „Клип купон“ (1997); „Малкият 
свят“ (1998); „Палавници“ (1999) и др.62 

62 Вестник „Телевизия и радио“. София: Българска телевизия/Българска национална 
телевизия, 1991, бр. 1 – 52; 1992; бр. 1 – 52; 1993, бр. 1 – 52; 1994, бр. 1 – 52; 1995, бр. 1 – 52; 
1996, бр. 1 – 52; 1997, бр. 1 – 52; 1998, бр. 1 – 52; 1999, бр. 1 – 52; 2000, бр. 1 – 52; 2001, бр. 
1 – 52.



205

Програмата е закрита на 31 май 2000 г., като повечето предавания се 
прехвърлят в „Канал 1“ през декември 1998 г. В периода 1999 – 2000 г. тя 
излъчва предимно повторения.

ПРОГРАМНА ДЕЙНОСТ НА БНТ  
2001 – 2024 г.

С приемането на ЗРТ през 1998 г. се поставя началото на лицензи-
рането на единствената национална програма „Канал 1“. Критериите за 
жанрово разграничение се определят от надзорния орган Съвет за елек-
тронни медии. До цифровото лицензиране БНТ е единствената общест-
вена телевизия в Европа, която разполага само с една национална програ-
ма. В 2008 г. „Канал 1“ се превръща в 24-часова тв програма. В периода 
2001 – 2011  г. програмите на обществения телевизионен оператор „БНТ 
Пирин“ (Регионален телевизионен център, РТВЦ Благоевград), „БНТ 
Море“ (РТВЦ – Варна), „БНТ Пловдив“ (РТВЦ – Пловдив), „БНТ Север“ 
(РТВЦ – Русе) са с политематичен профил. Те се излъчват на територията 
на България в границите, определени от БНТ, и в съответствие с лицензи-
ите за телевизионна дейност. Всяка една от тях има определени социални 
белези, които я отличават, с оглед на демографските, икономическите и 
културни особености на съответния регион. Четирите регионални теле-
визионни програми се заличават от българския ефир поради отсъствието 
на инвеститорски интерес за създаването на регионални мултиплекси. 
Цифровизацията на телевизионното разпространение дава възможност 
редакционното съдържание на обществената телевизия да се позицио-
нира в 3 национални ефирно разпространявани програми със съответен 
профил. Тук се отразяват появилите се нови рубрики и продуцентски 
проекти в аналоговия и цифровия програмен период:

НАЦИОНАЛНИТЕ ПРОГРАМИ НА БНТ

Канал 1/БНТ 1  
(политематичен профил)

Актуални предавания: „Фронтално“ (2001); „Актуално“, „Седмица“ 
(2002); „Ало, 166“ (2003); „Денят започва“, „Мотоспорт екстра“ (2004); 
„БНТ Такси“ (2007); „Референдум“ (2008); „Еко“, „Големият избор“ – кам-
пания (2009); „В кадър“, „Светът на живо“, „Обещанието“  – кампания, 
„Екип 5“ (2011); „Студени следи“, „Денят започва в неделя с Георги Любе-
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нов“ (2012); „Още от деня“, „Животът и други неща“, „Кауза.bg“ (2013); 
„България от край до край“, „На прицел със Слави Ангелов“, „Отворени 
досиета“ (2014); „Плюс това“, „Арена спорт“ (2015); „Европа“ (2018); „Биз-
нес.БГ“, „Зала на славата“ (2019); „Светът и ние“, „България в 60 минути“, 
„Следите остават“ (2020); „Говори сега“ (2021); „Спортните таланти 
на България“ (2023); „Още нещо с Флора“, „Поколения“, „Българското село“ 
(2024) и други, като „Акция“, „Под дъгата“, „Спортна треска“.

Образователни предавания: „Памет българска“, „Наслука“ (2002); 
„Енциклопедия на билките“ (2003); „Без багаж“, „Красива наука“ (2011); 
„История.БГ“ (2012); „Памет.BG“, „Опознай България“, „Непозната земя“, 
„Зелената линейка“, „Зелена светлина“ (2013); „Европейски маршрути“ 
(2014); „Д-р Време“, „Новини от миналото“ (2016); „Туризъм. БГ“, „Уло-
ви момента“, „Рецепта за здраве“ (2018); „Европейци“ (2020); „Наука и 
бизнес“ (2021) и други, като „Училище за училището“, „Моето училище“,  
„Голямото междучасие“, „Тв бебе“.

Културни, религиозни и други предавания: „Ние, българите“ 
(2001); „Ритуал и музика“, „Знаци по пътя“ (2004); „Вяра и общество“ 
(2005); „Великите българи“ – кампания, „Библиотеката“ (2006); „Вкусът 
на живота“ (2007); „Голямото четене“ – кампания (2008); „Българските 
събития на ХХ век“ – кампания (2009); „Денят започва с култура“ (2010); 
„Денят отблизо с Мира“, „БНТ Класик“, „Ние и градът“, „БунтАрт“ 
(2011); „Да върнем блясъка на Храма“ – кампания (2012); „Култура.БГ“, 
„Отблизо с Мира“, „Денят отблизо с Мария Андонова“, „Ретро следобед“, 
„Иде нашенската музика“ (2013); „55 години от вашия живот“, „Извън 
играта“ (2014); „Ръкописът“ – състезание, „Лачените обувки на българ-
ското кино – документалните филми“, „Имам да ти казвам нещо“ – 5 
издания, „55 лица от Вашия живот“ (2015); „100 % будни“ (2016); „Евро-
па на скорост култура“ (2017); „Вечната музика“, „Домът на вярата“, 
„Откакто свят светува“, „В близък план“ (2018); „Джинс“, „БНТ на 60“ 
(2019); „БНТ представя“, „Религията днес“, „Лято с БНТ“, „Новинарски 
истории. 60 години „По света и у нас“ (2020); „С БНТ завинаги“ (2022) и 
други, като „Жените“, „Неделно матине“, „Музикални следи“, „Къщата 
на музиката“.

Шоу и развлекателни предавания63: „По-добре късно, отколкото ни-
кога“, „Вижте кой“ – политическо токшоу (2002); „Руска рулетка“, „Шаш“, 
„Латерна магика“, „ЗалоАЛОжи“ (2003); „Елит“ (2004); „Защо не“, „Нощ-
ни птици“, „Всички пред екрана“, „Евровизия“ (2005); „Шоуто на Канала“ 

63 Тази категория предавания отсъства от програмните лицензии.
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(2007); „Животът на другите“ – първото авторско риалити, „Бъди звез-
да“, „Седмо чувство“ – семейно състезание, „В неделя с...“ (2008); „Апар-
таментът с Марта“, „Денис и приятели“ (2011); „Срещу новините“, 
„Падащи звезди“, „Кастинг, влез в сериала“ (2012); „Неделя х 3“, „Бързо, 
лесно, вкусно“, „Най-хубавите години от нашия живот“, „Шоуто на Ак-
рани“ (2013); „Шоуто на Марта“, „Денс стрийт – улични танци“ (2014); 
„Лачените обувки на българското кино“, „БГ версия“ (2015); „Голямото 
Rock междучасие“, „Българският топ 40“, „Джаз линия“ (2016); „Музика, 
музика…“, „Вкусната Европа“, „Храна за душата“ (2018); „Последният 
печели“, „Събота вечер с БНТ“, „Моят плейлист“ (2020); „Музика без 
край“, „Любимците на България“  – кампания (2021); „Имате среща с... 
Диана Любенова“, „Вечерното шоу“ (2023) и други, като „Кино по ноти“, 
„Кино Еспресо“.

Детски предавания: „Приказки за физиката“, „Веселите знаци“ 
(2001); „Яко“ (2007); „13+“ (2008); „Малкото Голямо четене“ – кампания, 
„Феномени“ (2011); „Бърколино“ (2013); „Милион и две усмивки“ (2014); 
„Търсачи на мечти“ (2015); „Това го знам“ (2023); „Разкажи ми приказка“, 
„Уча, зная и играя“ (2024) и други, като „В час ли си?“, „ХАХ“.

Предавания, подпомагащи интеграцията на групи в неравностой-
но положение и на рискови групи: „Романи лумия – светът на ромите“ 
(2004); „Под дъгата – различните наши деца“ (2008); „Малки истории“ 
(2010); „Светът на жестовете“ (2013); „Открий ме“ (2021) и други, като 
„Едни от нас“, „Предаване за хора с увреден слух“.

Програма БНТ 2 
(политематичен профил, реализиран в областта  

на образованието и културата)

Новини: „Времето по БНТ 2“ (2013) и други.
Спорт: „Студио „Формула 1“ (2013) и други.
Актуални предавания: „България днес“ (2011); „Добро утро с БНТ 2“, 

„Потребителска кошница“ (2012); „Местно време“, „Абсурдите с БНТ 2“, 
„Европейски дневник“, „Питай кмета“ (2013); „Вотът на потребителя“ 
(2015); „Добър ден с БНТ 2“ (2017) и други.

Образователни предавания: „Време за губене“, „Йога за всеки“ (2012); 
„№ 1  – Туризмът“, „Знаете ли …“, „Пътувай с БНТ 2“, „Раздвижи се с 
БНТ 2“ (2013); „Връстниците“ (2014); „Децата.com“ (2016); „Знание.БГ“, 
„Натисни F1“, „10 000 крачки“ (2018); „Бизнес академия за стартиращи 
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предприемачи“ (2019); „С БНТ на училище“, „Матурата на фокус“, „Ино-
вативно“ (2020); „С БНТ на училище: На фокус 7 клас“ (2021); „Правопи-
сане“, „БНТ 2 Родолюбие“ – кампания, „Историята накратко“ (2022) и др.

Културни, религиозни и други предавания: „Рецепта за култура“64, 
„Надиграй ме“, „Златни ръце“, „Флашмоб с БНТ 2“, „Неделна литургия“ 
(2012); „Афиш“, „Часът на българската музика“, „Ай да идем“ (2013); „На 
опера с БНТ 2“, „Културни адреси: София, Европа“, „Ние“ (2017); „Олтари-
те на България“, „Линия Култура“, „Арт стрийм“, „Пазители на тради-
циите“, „Опера на открито“, „На концерт с БНТ 2“, „Ленти и документи“ 
(2018); „Етнофокус“, „До Европа и напред“ (2019); „Арт Детектив“(2022); 
„Българското село“ (2023); „Защо България?“, „Край селската печка“, „Че-
шити“ (2024) и др.

Шоу и развлекателни предавания: „Рок с Милена“ (2012); „НОВО 
10+2“, „Нещотърсачи“, „Гласовете на рока“ (2013); „Неделни нюанси“ 
(2020) и др.

Детски предавания: „Благуните“ (2014); „Зигзаг.БГ“ (2023) и др.

Програма БНТ 3 
(специализиран, спортно-развлекателен профил)

Актуални предавания: „Аз съм …“ (2017) и други.
Спорт: „Часът на спорта“, „Светът на конете“, „Арена Баскетбол“, 

„Рейсинг.бг“ (2017); „Йога и пилатес – предаване за здравословен начин на 
живот“ (2022); „Спортните таланти на България“ (2023) и др.

РЕГИОНАЛНИТЕ ПРОГРАМИ НА БНТ В ПЕРИОДА  
2001 – 2011 г.

Програма БНТ „Пирин“

Разпространявана на територията на областите Благоевград и 
Кюстендил.65 Участва в програмната схема на БНТ 1 със самостоятел-
ни фолклорни предавания, като: „Бисери от Македония“, „От песен в 

64 Предаването започва да се разпространява чрез сателит като оригинална рубри-
ка на програма „ТВ България“ („БНТ Сат“ / „БНТ Свят“) през 2005 г.

65 Програмата „Пирин“ се появява в ефира през 1992 г. Носи наименованието „БНТ 
Пирин“ от 5.08.2008 г. Продуцира я структурното звено РТВЦ – Благоевград на БНТ с 
първо предаване на 9.09.1975 г.
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песен“, документални и художествени филми. Има собствена новинар-
ска рубрика. Актуални предавания: „В наше село“, „Балкански тв клуб“, 
„Евроспектър“, „Време за бизнес“, „Избери здравето“, „Ракурси“, „Раз-
връзката“, „Между събитията“, „Телевизионен компас“, „Делови делник“, 
„Врати“, „Общината“, „Избери здравето“, „ТВ консултант“, „В обектива“. 
Образователното предаване: „Телевизионен семестър“. Културни, науч-
ни, религиозни и други предавания: „Тв календар“ „Изкуството да живе-
ем“, „Тук и сега“, „Повикани срещи“, „Фолклорен магазин“, „Музикална 
везеница“, „Под един покрив“. Детски и младежки предавания: „Детски 
свят“, „Телевизионен семестър“, „По пътя“. Предавания, подпомагащи 
интеграцията на групи в неравностойно положение и на рискови групи: 
„Съдби човешки“, „Различните“, „Дело“. 

Програма „БНТ Море“

Разпространявана на територията на областите Варна, Бургас и 
Добрич.66 Отразява за БНТ 1, както и за международния обмен балет-
ния конкурс „Варненско лято“ и многобройни световни и европейски 
спортни форуми. Има собствена новинарска рубрика. Актуални предава-
ния са: „Вечерно море“, „Избрани от нас“, „Теми от деня“, „Спорт МОРЕ“ 
(седмичен обзор на спортните събития), „Бизнес море“, „Темата“, „На 
училище“, „Европа – моят адрес“, „На училище“, „Доктор“, „Седмицата“. 
Образователно: „Ентър“ – предаване за информатика. Културни, научни, 
религиозни и други предавания: „Път към храма“, „Музикални следи“, „По 
брега“, „Паметта ни“, „Извори“ и др. Детски и младежки: „Тихо“.

Програма „БНТ Пловдив“

Разпространявана на територията на областите Пловдив, Смолян, 
Кърджали, Хасково, Стара Загора и Пазарджик67. За БНТ 1 отразява 
Международния телевизионен фестивал „Златната ракла“. Има кратка 

66 Регионалният телевизионен център – Варна е създаден на 9.09.1972 г. През 70-те 
 години  – ежедневно излъчва самостоятелна програма на четири езика за гостите и 
туристите по Черноморието. Негов символ е 40-минутното магазинно предаване „Чер-
номорски спектър“. Двучасовата регионална програма „Море“ стартира на 2.05.1993 г.

67 РТВЦ  – Пловдив е създаден на 22.03.1971  г. Първоначално работи като 
телевизионно студио, което произвежда само новини за „По света и у нас“. Продуцира 
първото икономическо шоу „За един милиард“ и „Адрес 4000“ за ефира на национални-
те програми. 

Райна Николова • БНТ. Общественият интерес
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и централна новинарска емисия „Денят“. Актуални: „Вечерен магазин“, 
„Абсурдите“, „Стадион“, „Еко“. Образователни: „Информационна рубри-
ка за селските стопани“, „Информационна здравна рубрика“. Културни, 
научни, религиозни и други предавания: „Арт клуб Канал Пловдив“, „Ме-
тафора“, „Избрано от фонда на РТВЦ – Пловдив“, „От музикалния фонд 
на РТВЦ  – Пловдив“, „Знаете ли, че...“, „Гостува РТВЦ...“, „Плетеница“, 
„Духовна обител“, „Адрес 4000“. Детски: „Бързи, смели, сръчни“ и др.

Програма „БНТ Север“

Разпространявана на територията на областите Русе, Силистра, 
Разград, Търговище, Габрово и Велико Търново.68 Има собствена нови-
нарска емисия „Север информира“. Актуални предавания: „Седмицата“, 
„Спортен калейдоскоп“, „Тема на деня“, „Репортер“, „Бизнес навигатор“, 
„Параграф“, „Реката“, „Агросвят“, „За 7 милиарда евро“. Образователни: 
„Здраве за всички“, „Школа за потребители“, „Часът на ветеринаря“. Кул-
турни, научни, религиозни и други предавания: „Старите фамилии“, „Ли-
турки“, „Архитектурно наследство“, „Клуб „Култура“, „Подиум“, „Един е 
Бог“, „Гласовете на рока“, „РТВЦ Русе представя:...“, „Време за готвене“, 
„Йога за всеки“ и други. Детски: „Ентер“. Предавания подпомагащи ин-
теграцията на групи в неравностойно положение и на рискови групи: 
„Бариери“ (предаване за хората в неравностойно положение). Предава-
ния, предназначени, за български граждани за които българският език 
не е майчин: „Наследството на Канети“ (предаване за хора с етнически 
произход, различен от българския, за уникалното съжителство на етно-
си, култура и религии в региона).

ЗАКЛЮЧЕНИЕ

Бъдещето на БНТ е в ръцете на медийните юристи, работили за нея 
и съхранили спомена за една организация, която бавно се променя и се 
стреми да запази най-добрите продуцентски традиции. Но същевремен-
но медия открита към новите технологични предизвикателства, чиято 
основна задача е да произвежда редакционно съдържание единствено 

68 РТВЦ  – Русе е създаден през 1973  г. Първото излъчване е на 7.11.1972  г. През 
1976 г. РТВЦ – Русе започва да разпространява регионална програма на принципа на 
кабелната телевизия. През 1978  г. започват ежеседмичните собствени блокови преда-
вания: „Север“. Появяват се първите национални рубрики на РТВЦ – Русе: „Екран на 
кинолюбителя“ и „Дунавски маршрути“. Ежегодно РТВЦ  – Русе отразява за БНТ 1 и 
чуждестранния обмен Международния фестивал „Мартенски музикални дни“.
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в обществен интерес. В изпълнение на своята обществена мисия БНТ в 
бъдеще трябва да създава и предлага на аудиторията не по-малко от след-
ните медийни услуги и дейности: 

1. основни линейни аудио-визуални медийни услуги (телевизионни 
програми), предназначени за разпространение чрез електронни съобщи-
телни мрежи за наземно радиоразпръскване, кабелни и/или спътникови 
електронни съобщителни мрежи, както следва: 

а) една телевизионна програма с национален обхват и политематичен 
профил, разпространявана чрез електронни съобщителни мрежи за на-
земно цифрово радиоразпръскване; 

б) една телевизионна програма с национален обхват и специализиран 
културно-образователен профил, разпространявана чрез електронни 
съобщителни мрежи за наземно цифрово радиоразпръскване, която 
включва главно предавания, изпълняващи обществената мисия69, в коя-
то не по-малко от 50 % от програмното съдържание трябва да се създава 
от регионалните телевизионни центрове; 

в) една телевизионна програма с национален обхват и специализиран 
информационен (обществено-политически) профил, изпълняваща функ-
циите и на парламентарен канал70, разпространявана чрез електронни 
съобщителни мрежи за наземно цифрово радиоразпръскване;

г) една телевизионна програма с национален и международен обхват 
и с политематичен профил, разпространявана чрез електронни съоб-
щителни мрежи за радиоразпръскване и задължително чрез кабелни и 
сателитни електронни съобщителни мрежи, изпълняваща обществената 
мисия71; 

69 Да съдейства за развитието и популяризирането на българската култура и бъл-
гарския език, както и на културата и езика на гражданите в съответствие с етническата 
им принадлежност; да включва в програмите си предавания, предназначени за бъл-
гарските граждани, за които българският език не е майчин, включително и на техния 
език; да осигурява чрез своите медийни услуги достъп до националното и европейското 
културно наследство и да укрепва културните връзки с европейските страни; да насър-
чава развитието на гражданското общество и културата на обществен диалог; да създава 
съдържание, посветено на опазването на природното наследство, околната среда и чо-
вешкото здраве и да насърчава упражняване на правото на гражданите на здравословна 
и безопасна околна среда; да създава и разпространява предавания, които насърчават 
здравословния начин на живот, както и дейности за превенция, опазване и подобряване 
на здравето като общи социални ценности.

70 Виж европейските практики за функционирането на подобна програма в Нико-
лова, Р. Отразяване на дейността на парламента – сравнителен анализ. – В: De Jure, 2010, 
№ 1, с. 68 – 72.

71 Да създава предавания, предназначени за информиране на българската диаспора 
извън територията на Република България, както и предавания, предназначени за об-
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2. допълнителни услуги, включително предоставяни чрез интернет 
портал и мобилни приложения: 

а) регионални телевизионни програми, създавани и разпространява-
ни от регионалните телевизионни центрове по решение на органите по 
този закон; 

б) достъп в реално време до всички линейни аудио-визуални услуги 
(телевизионни програми) по т. 1; 

в) достъп до видеозаписи на отделни предавания или части от тях по 
заявка; 

г) новини и анализи по актуални теми от значение за обществото и 
друга общественозначима информация; 

д) платформи за споделяне на видеоклипове; 
е) създаване на произведения на българското филмово телевизионно 

творчество; 
ж) други допълнителни услуги, създавани и предлагани по инициати-

ва на органите по този закон; 

3. съпътстващи дейности, както следва: 
а) дейности по разработване на страници и профили в социални мрежи; 
б) дейности по поддържане и предоставяне за ползване на архив от 

аудио-визуални произведения, звукозаписи на произведения или други 
материали, продуцирани от БНТ; 

в) други дейности, произтичащи от и свързани с основните услуги, 
включително, но не само, производство, тиражиране и разпространение 
на видеоносители; издаване на печатни про изведения, свързани с основ-
ните и допълнителните услуги; мърчъндайзинг и др.

ществеността в Република България, свързани с живота на българите, живеещи извън 
Република България.



213

ПРОГРАМИТЕ ПО КАБЕЛ И САТЕЛИТ

Райна Николова

Настоящото изследване има за задача да обхване в хронологичен ред, 
без претенции за изчерпателност, разпространяваните по кабел и 

чрез сателит национални програми в България. В тази категория не по-
падат предимно филмовите програми, генерирани от мултинационални 
компании, които не са предназначени за българската аудитория.

Зараждане на кабелното и сателитното 
разпространение на програми в България

Възникването на разпространението на телевизионни програми по 
кабел и сателит в България е белязано от липсата на медийна регулация, 
което позволява тази част от медийния бизнес да стартира своето съ-
ществуване в рамките „сивия сектор“.1 Разпространението на телеви-
зионни програми за жадната за многообразно програмно съдържание 
аудитория се извършва без изобщо да се заплащат авторски и сродните 
им права.2 Към онзи момент държавата изобщо не обръща внимание на 
този сериозен проблем, който ще акумулира десетилетия напред труд-
ности в регулацията на програми, разпространявани от кабелните 
оператори.3 В периода 1996 – 1997  г. кабелните оператори започват да 
инвестират своите значителни печалби от телекомуникационния бизнес 
в създаването на собствени телевизионни програми.4 Желанието за прех-

1 Чолаков, Р. Право на радио- и телевизионните организации. София: Сиела, 2000, 
с. 55.

2 Лазаров, А. Кабелните телевизии първи показаха признаци на треска за ефир. – 
В: Капитал, 4.09.1998  г. Достъпно на: http://www.capital.bg/biznes/media_i_rekla-
ma/1998/09/04/246473_kabelnite_televizii_purvi_pokazaha_priznaci_na_treska/  (Посетен 
на 7.07.2024).

3 „Булсатком“ и другите кабелни и сателитни оператори отказват да плащат, твърдят 
от „Музикаутор“ в открито писмо до медиите. „Музикаутор“ е сдружение на компози-
тори, автори на литературни произведения, свързани с музика и музикални издатели за 
колективно управление на авторски права. – В: Капитал, 15.01.2013. Достъпно на: http://
www.capital.bg/politika_i_ikonomika/sedmicata/2013/01/15/1984771_vecherni_novini_15_
ianuari/. (Посетен на 7.07.2024).

4 Чолаков, Р. Цит. съч., с. 56.
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върлянето от кабелно към ефирно разпространение сред кандидатите за 
разрешителни е голямо.5 През 1999 г. са обявени конкурси за лицензи-
ране на кабелни оператори и кандидатите наброяват 141.6 Резултатите от 
първите конкурси за предоставянето на лицензии за кабелно и сателитно 
разпространение на програми се появяват през 2000 г. Разрешителните 
актове се постановяват в полза на „Евроком корпорейшънс“ и на „Ринг 
С. В.“ за национални програми, „МСАТ“ получава лицензия за 14 реги-
она, поради което качената на спътник програма се кодира за останалата 
част от територията на страната. 

През 2001 г. ЗРТ е изменен7, като е въведен режим на регистрация за 
онези медии, които излъчват чрез кабел и сателит. С § 53 от Преходните 
и заключителните разпоредби на Закона за изменение на ЗРТ се въвежда 
служебно пререгистриране за лицензираните по кабел и сателит опера-
тори:

„(1) В срок 6 месеца от датата на конституиране на Съвета за електрон-
ни медии, същият по служебен път издава удостоверения за регистрация 
на радио- и телевизионните оператори, които притежават лицензии за 
осъществяване на радио- или телевизионна дейност чрез кабел или сате-
лит, след представяне от тяхна страна на документите по чл. 125а, ал. 5 и 
без заплащане на първоначална регистрационна такса.

(2) Комисията за регулиране на съобщенията е длъжна да предостави 
на Съвета за електронни медии всички сведения и копия от документи, 
които са необходими за извършване на преминаването на засегнатите 
оператори от лицензионен към регистрационен режим“.

Политематични телевизионни програми

С общ (политематичен) профил  – телевизионна програма, в която 
задължително присъстват предавания с информационна, образователна, 
културна и развлекателна насоченост, предназначени за преобладаваща-
та част от обществото (§1, т. 28, б. „а“ от Допълнителната разпоредба на 
ЗРТ). Настоящото представяне не претендира за изчерпателност, а показ-

5 Лазаров, А. Кабелните телевизии първи показаха признаци на треска за 
ефир.  – В: Капитал, 4.09.1998. Достъпно на: http://www.capital.bg/biznes/media_i_
reklama/1998/09/04/246473_kabelnite_televizii_purvi_pokazaha_priznac i_na_treska/, (По-
сетен на 7.07.2024).

6 Лазаров, А. Преброяването на лицензираните медии започна.  – В: Капитал, 
20.03.1999. Достъпно на: http://www.capital.bg/biznes/media_i_reklama/1999/03/20/249462_
prebroiavaneto_na_licenziranite_medii_zap ochna/. (Посетен на 7.07.2024).

7 Обн., ДВ, бр. 96 от 9.11.2001.
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ва основни тенденции в развитието на медийния пазар с най-изявените 
му представители.

БНТ 4 
(ТВ България, БНТ Сат, БНТ Свят)

ТВ България/TV Bulgaria (1999 – 2008) – „Сателитният канал“ на БНТ 
е създаден през 1999 г., като започва да се разпространява под името „ТВ 
България“ на 2 май 1999 г.8 

БНТ Сат/BNT SAT (2008 – 2010) – ТВ България се преименува на БНТ 
Сат през 2008 г., от когато програмата вече е 24-часова, променено е ло-
гото ѝ. 

БНТ Свят/BNT World (2010 – 2018). През 2010 г. БНТ САТ е преиме-
нувана на БНТ Свят.9 Програмната схема на BNT World е изработена 
в българско време (GMT+2) и e съставена от оригиналните рубрики на 
сателитния канал. 

БНТ4 (2018) е наименованието, с което излъчваната до този момент 
по спътник телевизионна програма „BNT WORLD/ БНТ УЪРЛД“ се раз-
пространява въз основа на решение № РД-05-62 от 4.09.2018 г. на СЕМ. 

Канал 3

Канал 3 (1993 – 2021) се разпространява от 1993 г. по кабелна мрежа 
„София Кабел“, като през 1998 г. е преименувана в „Канал 3“. В периода 
1998 – 2014  г. е собственост на „Елит Медиа България“ ООД, като през 
2013 г. е закупена10 от основаната с. г. „Медийна инвестиционна органи-
зация“ АД.

СКАТ

СКАТ (1994 – 2018) е собственост на „Скат ТВ“ ООД. Стартира на 
24.01.1994 г. и подкрепя партия „Атака“ от създаването ѝ на 17.04.2005 г. 

8 20 години от старта на сателитния канал на БНТ, 2.05.2019. Достъпно на: https://
bnt.bg/bg/a/20-godini-ot-strata-na-satelitniya-kanal-na-bnt, (Посетен на 24.07.2024).

9 С решение № 502 от 5.08.2008 г. на основание чл. 32, ал. 1, т. 16 – 16а от ЗРТ СЕМ 
преименува програмата, публикувано на адрес: https://www.cem.bg/files/4cd8dfb736.pdf, 
(24.07.2024).

10 Манолова, М. „Канал 3“ има нов собственик. – В: Капитал, 20.06.2013. Достъпно 
на: https://www.capital.bg/biznes/media_i_reklama/2013/06/20/2086190_kanal_3_ima_nov_
sobstvenik/, (Посетен на 24.07.2024).
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до ноември 2009 г. Някои от предаванията, като „Сигнално жълто“, „Ата-
ка“, „От телефон до микрофон“, „Паралакс“ и др. поставят на изпитание 
медийната регулация.11

Евроком

Национална кабелна телевизия „Евроком“ (1996 – 2016) стартира на 
27.08.1996  г. в гр. София като част от компанията „Евроком кабел“12, 
която през 2008 г. се оказва собственост на Пловдивския панаир.13 

Телевизия Европа

Телевизия Европа (2001 – 2018) е първата новинарска телевизия в Бъл-
гария. Основател на телевизията е Емил Стоянов, а основен мениджър – 
Симеон Василев. 

Телевизия Ден 
(Юниън телевижън)

Юниън телевижън (1995 – 2000) е основана през 1995  г., като соб-
ственикът ѝ получава лицензии за изграждане на кабелни телевизионни 
мрежи в 17 града. През 2000 г. е продадена на „Кейбъл България“ АД14, 
около чиято собственост първоначално има известни проблеми.15 Впо-
следствие правителството на министър-председателя Иван Костов ре-
шава да подкрепи чуждестранната инвестиция.16 

11 Антонова, В. Медийно СКАТаване.  – В: Капитал, 27.08.2005. Достъпно на: 
https://www.capital.bg/biznes/media_i_reklama/2005/08/27/232700_mediino_skatavane/. 
(Посетен на 24.07.2024).

12 Решение на СЕМ № 260 от 20.12.2012 г.
13 Стоилова, З. Новата държавна телевизия.  – В: Капитал, 19.09.2008. Достъпна 

на: https://www.capital.bg/biznes/media_i_reklama/2008/09/19/552616_novata_durjavna_
televiziia/. (Посетен на 24.07.2024).

14 Попова, В. Американска компания ще инвестира в национална кабелна 
мрежа.  – В: Капитал, 24.03.2000. Достъпно на: https://www.capital.bg/biznes/media_i_
reklama/2000/03/24/255010_amerikanska_kompaniia_shte_investira_v_nacionalna/. (Посе-
тен на 24.07.2024).

15 Попова, В. Ирландци с американски средства стоят зад „Кейбъл Бълга-
рия“.  – В: Капитал, 7.04.2000  г. Достъпно на: https://www.capital.bg/biznes/media_i_
reklama/2000/04/07/255212_irlandci_s_amerikanski_sredstva_stoiat_zad_keibul/, (Посетен 
на 24.07.2024).

16 Правителството ще подкрепя „Кейбъл България“.  – В: Капитал, 29.09.2000  г. 
Достъпно на: https://www.capital.bg/biznes/media_i_reklama/2000/09/29/205003_pravitelst-
voto_shte_podkrepia_keibul_bulgariia/. (Посетен на 24.07.2024).
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Телевизия Ден (2000 – 2004) на „Юниън телевижън“ АД стартира в 
София през 2000 г. Програмата е собственост на „Юниън телевижън“ АД 
с управител Денка Иванова. Неин главен продуцент е Бойко Станкушев, 
програмен директор – Теодор Янев, главен редактор на новините – Уляна 
Пръмова. 

Демо ТВ

Демо ТВ (1997 – 2003) стартира април 1997 г., като първите излъчва-
ния са телевизионни дебати преди парламентарните избори. „Демо ТВ“ 
е притежание на „Евротурсат ТВ“, когато кандидатства за индивидуална 
лицензия през 2000 г. „за обществен оператор и иска да наложи в Бъл-
гария т. нар. свидетелска телевизия и телевизия на диалогичността“.17 
Получава лицензията и изпълнява програмната концепция.18

МСАТ 

МСАТ (1999 – 2010) възниква през 1999  г., разпространявана чрез 
кабел на мястото на местната варненска „Мустанг ТВ“, а от 2000  г. се 
разпространява чрез сателит из цялата страна. „МСАТ“ е регистрирана 
от СЕМ с решение № 15-00-14 от 6.03.2004 г. по заявление на търговския 
оператор „М.САТ ТВ“ ООД. На основание § 9а от ПЗР на ЗРТ започва да 
излъчва на 48 телевизионен канал във Варна ефирно аналогово. Въз осно-
ва на отправено искане на 18.05.2009 г. СЕМ дава положително становище 
и КРС, на основание § 5 от ПЗР на Закона за електронните съобщения, 
на 26.05.2009  г. издава множество разрешения за ефирно излъчване на 
„М.САТ ТВ“ ЕООД в основните областни градове. По този повод, на 
основание решение № 243 от 21.05.2010 г. на СЕМ, е издадена и индиви-
дуална лицензия за цифрово наземно разпространение с национален 
обхват на програмата с общ (политематичен) профил за срок от 15 г. На 
5.09.2011 г. медията е ребрандирана на „Bulgaria On Air“ след смяната на 
собствеността („България Он Ер“ ЕООД) и излъчва на основание реше-
ние № 397 от 11.08.2010 г. на СЕМ.

17 Накратко.  – В: Капитал, 28.01.2000. Достъпно на: https://www.capital.bg/biznes/
media_i_reklama/2000/01/28/254123_nakratko/, (Посетен на 24.07.2024).

18 Попова, В. Неспазването на програмната концепция е опасно.  – В: Капитал, 
27.01.2001. Достъпно на: https://www.capital.bg/biznes/media_i_reklama/2001/01/27/206841_
nespazvaneto_na_programnata_koncepciia_e_opasno/. (Посетен на 24.07.2024).
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Балкан българска телевизия, ББТ

ББТ (2003 – 2013) стартира на 3.03.2003  г., наследявайки лицензира-
ната като обществен оператор19 „Демо ТВ“ (1997 – 2003). Собственост е 
на оръжейния бизнесмен Петър Манджуков. Общественият характер на 
телевизионния оператор е изменен на търговски с решение № 15-00-46 от 
18.09.2003 г. на СЕМ. С решение № 238 от 21.05.2010 г. СЕМ издава лицен-
зия за наземно цифрово разпространение на програма с наименование 
„BBT“, общ (политематичен) профил, обхват на разпространение – на-
ционален и срок от 15 г., считано от датата на издаването ѝ. Постановено 
е и решение № 65 от 29.03.2011 г. на СЕМ, с което се създава задължение 
програмата да бъде качена на мултиплекса. Наименованието ѝ е сменено 
на „NEWS7“ с решение № РД-05-42 от 12.03.2013 г. на СЕМ.

TV7

TV7 (2005 – 2016) е регистрирана с начална дата на разпространение 
31.10.2005  г., с решение № 176 от 25.10.2005  г. на СЕМ. Финансирана е 
от политика и бизнесмен Любомир Павлов, а изпълнителен директор е 
Диляна Грозданова. След като не успява да се пребори за провеждането 
на конкурси за ефирно аналогово разпространение, собственикът про-
дава медията на „Нова българска медийна група“ (собственост на Ире-
на Кръстева)20, която успява да получи през 2009  г. от КРС ефирните 
местни аналогови честоти и да придобие от СЕМ лицензия за цифрово 
разпространение с национален обхват.21 Регистрацията на програмата е 
заличена с решение № РД-05-140 от 13.09.2016 г. на СЕМ.

Диема Екстра

Диема Екстра (2005 – 2007) е резултат от успешната бизнес политика 
на „Диема Вижън“ АД. В началото се предлага като „безплатен кабелен“ 

19 Антонова, В. Телевизионната реклама и пазар: 2002 – 2006 г. – В: Пешева, М. (и 
кол. съст.) Телевизионната среда (2001 – 2010). Велико Търново: Фабер, 2011, с. 209.

20 Борисова, А. Българска компания е купувачът на TV7 и „Експрес“. – В: Дневник, 
3.12.2008. Достъпно на: https://www.dnevnik.bg/biznes/2008/12/03/594047_bulgarska_
kompaniia_e_kupuvachut_na_tv7_i_ekspres/, (Посетен на 24.07.2024).

21 След фалирането на „Корпоративна търговска банка“ АД собствеността не е 
много ясна, но през април 2015 г. частни съдебни изпълнители правят опит за прекра-
тяване излъчването на медията заради просрочени задължения към банката. С решение 
№ РД-05-141 от 13.09.2016 г. СЕМ прекратява като отнема индивидуалната лицензия за 
цифрово наземно разпространение на програмата. 
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канал22, а от май 2005 г. – като „платена телевизия“ с pay-per-view (пла-
ти, за да гледаш), като абонаментът се извършва чрез SMS. Закрита през 
септември 2007 г. след продажбата на „Диема Вижън“ АД на Apace Media.

Алма Матер

Алма Матер е регистрирана с начална дата на разпространение 
1.07.2007 г., с решение № 1147 от 12.10.2006 г. на СЕМ по искане на собстве-
ника Софийски университет „Свети Климент Охридски“ като обществен 
оператор.

РЕ:ТВ, RE:TV

РЕ:ТВ (2008 – 2009) е създадена е през 2008 г. от Фондация „Граждан-
ски медии“. Изпълнителен директор на RE:TV е Асен Григоров23. RE:TV 
кандидатства за получаването на временни честоти пред КРС през 2009 г., 
но не получава възможност за ефирно излъчване. 

ТВ+

ТВ+ (2008 – 2022) е регистрирана с решение № 226 от 2.12.2008 г. от 
„БГ Сат“ АД, но търговското предприятие е прехвърлено на „Розенфелд 
и Ко“ АД през 2016 г. с решение № РД-05-6 от 24.01.2017 г. на СЕМ. Заедно 
с други регистрирани телевизионни програми (с наименования „action+“, 
„cinema+“, „comedy+“, „ЕФ+“, „спорт+“) е заличена с решение № РД-05-93 
от 15.09.2023 г. на СЕМ, а на 23.12.2022 г. спира да се разпространява.

Телевизия Стойчев

Телевизия Стойчев е регистрирана с начална дата на разпростране-
ние 21.12.2010 г. с решение № 539 от 21.12.2010 г. на СЕМ, по искане на 
собственика „Нико Груп“ ООД.

22 По смисъла на §1, т. 20 от ДР на ЗРТ „безплатна телевизия“ е обществен или 
търговски телевизионен канал, достъпен до аудиторията без допълнително заплащане 
над редовната месечна такса или основния абонамент за кабелна мрежа.“.

23 Антонова, В. Телевизия от ново поколение. – В: Капитал, 9.05.2008. Достъпно 
на: https://www.capital.bg/biznes/media_i_reklama/2008/05/09/493744_televiziia_ot_novo_
pokolenie/. (Посетен на 24.07.2024).
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България 24

България 24 стартира на 2.07.2014 г. Създава се и се разпространява от 
„Вижън Лаб“ ЕООД. Регистрирана е с решение № РД-05-70 от 20.05.2014 г. 
на СЕМ. 

Bloomberg TV Bulgaria

Bloomberg TV Bulgaria се разпространява от 9.09.2015 г. от собственика 
„Инвестор ТВ“ ЕООД, на основание решение № РД-05-106 от 18.08.2015 г. 
на СЕМ. 

PIK TV

PIK TV е регистрирана от СЕМ с решение № РД-05-44 от 26.02.2016 г. 
и започва да се разпространява на 4.04.2016 г., категоризирана като табло-
иден тип медия24. 

Българска християнска телевизия, БХТВ

БХТв се разпространява от 7.05.2015 г. на основание решение на СЕМ 
№ РД-05-54 от 7.04.2015 г. В основата на нейното съдържание е предста-
вянето на протестантството. 

Би Ай Ти (BIT)

Би Ай Ти (2015 – 2018) се разпространява от 20.07.2015 г. от собстве-
ника „Би Ай Телевизия“ ООД, на основание решение № РД-05-82 от 
16.06.2015 г. на СЕМ. Създават я Ралица Василева, Нери Терзиева и Петко 
Георгиев. През 2018 г. се сменя собствеността. Дружеството е обявено в 
несъстоятелност от Софийски градски съд и с решение № РД-05-64 от 
29.05.2019 г. СЕМ заличава регистрацията.

24 Антонова, В. СЕМ регистрира „Пик ТВ“, Георги Лозанов подаде оставка.  – 
В: Капитал, 25.02.2016. Достъпно на: https://www.capital.bg/biznes/media_i_rekla-
ma/2016/02/25/2712090_sem_registrira_pik_tv_georgi_lozanov_podade_ostavka/. (Посетен 
на 24.07.2024).
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Българска свободна телевизия, БСТВ

Българска свободна телевизия (2019 – 2023) е програма на Българска-
та социалистическа партия, която започва да се излъчва на 24.01.2019 г. 
според решение № РД-05-7 от 15.01.2019 г. на СЕМ и преустановява свое-
то съществуване на 2.05.2023 г.

ПРОГРАМИ СЪС СПЕЦИАЛИЗИРАН ПРОФИЛ

Със специализиран профил  – телевизионна програма с тематична 
насоченост, предназначена за ограничена част от обществото (§1, т. 28, б. 
„б“ от Допълнителната разпоредба на ЗРТ).

Евроком

С решение № РД-05-158/18.10.2016 г. на СЕМ програмният профил на 
програма „Евроком“ е заменен от общ (политематичен) на специализи-
ран (информационно-новинарски). 

Телевизия ММ и Телевизия М2

Телевизия ММ (1997 – 2010) е първата българска музикална телевизи-
онна програма, създадена през 1997 г.192 През 2010 г. музикалната медия е 
закрита с решение № 132 от 24.03.2010 г. на СЕМ, по искане на собствени-
ка „Диема Вижън“ ЕАД.

Телевизия М2 (2003 – 2007) е българска телевизионна програма с 
музикално-развлекателен профил, регистрирана от СЕМ с решение № 
15-00-15 от 6.03.2003  г. Телевизията се профилира със 100 % българска 
музика. През 2007 г. компанията „Balkan Media Group“ Limited закупува 
„Диема Вижън“, „ММ“ и „М2“, като „Телевизия ММ“ става част от „Диема 
Вижън“, а „Телевизия М2“ е закрита с решение № 247 от 9.10.2007 г. на 
СЕМ от собственика „Телевизия ММ“ ЕООД.

RING 
(Телевизия Ринг, Ринг +, Ринг ТВ, RING.BG)

Телевизия Ринг стартира през 1998 г. като програма със спортен про-
фил. Като „Ринг+“ получава лицензия през 2000  г.25 Пререгистрирана 

25 Осем спечелиха от поредния тираж на НСРТ с лицензите. – В: Капитал, 11.02.2000. 
Достъпно на: https://www.capital.bg/biznes/media_i_reklama/2000/02/11/254344_osem_
specheliha_ot_poredniia_tiraj_na_nsrt_s_licenzite/. (Посетен на 25.07.2024).
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е служебно от СЕМ и се разпространява като „Ринг ТВ“ от 1.11.2001 г. 
RING.BG е наименованието на програмата на основание решение № 117 
от 18.05.2009 г. на СЕМ по искане на собственика „РИНГ ТВ“ ЕАД. През 
2013  г. получава възможност да се разпространява цифрово наземно, 
но по искане на собственика е свалена от мултиплекса.26 Настоящото 
наименование на програмата RING получава на основание решение  
№ РД-05-125 от 8.09.2015 г. на СЕМ, по искане на собственика „БТВ Ме-
дия Груп“ ЕАД.

Диема 
(Диема+)

Диема + (1999 – 2007) е собственост на „Диема Вижън“ ЕАД, създаде-
но през 1999 г. Профилът ѝ е монотематичен, като се набляга предимно 
на спорт и филми. Диема + започна излъчване с 12-часова програмна 
схема, която е увеличена до 24-часова през ноември 1999 г. Програмата 
съществува на българския пазар в този си вид от 23.08.2001 г. до 2007 г. 
През март 2007 г., заедно с „Телевизия ММ“, е обединена в съдружната 
компания „Balkan Media Group“ с шведската компания „Modern Times 
Group“ Limited (MTG), като променя името и логото само на програма 
„Диема“. Не получава лицензии за аналогово телевизионно излъчване 
по обявените през 2006  г. от СЕМ конкурси.27 През март 2009  г. MTG 
закупува окончателно каналите, видно от Решение № 357 от 15.07.2010 г. 
на СЕМ. Новият собственик на „Диема Вижън“ ЕАД е „Нова телевизия – 
Първи частен канал“ АД, в което акционери са „Ем Ти Джи Броудкас-
тинг“ АБ и „Би Ем Джи“ Лимитед, Великобритания (Решение № 397 от 
27.10.2009 г. на СЕМ). Малко по-късно „Диема Вижън“ ЕАД е заличено 
като търговец и последва неговото заличаване като оператор с решение 
№ 357 от 15.07.2010 г. на СЕМ. През 2011 г. наименованието на собстве-
ника се променя на „Нова Броудкастинг груп“ АД, а през 2019 г. и прав-
но-организационната му форма – от АД в ЕАД на основание решение № 
РД-05-51 от 9.05.2019 г. на СЕМ и от ЕАД – в ЕООД на основание решение  
№ 15-00-38 от 21.07.2003 г. на СЕМ. От края на януари 2021 г. е собстве-
ност на „Юнайтед Груп“, Нидерландия. 

26 Антонова, В. bTV сваля две свои програми от мултиплекса. – В: Капитал, 27.03. 
2014. Достъпно на: https://www.capital.bg/biznes/media_i_reklama/2014/03/27/2270371_
btv_svalia_dve_svoi_programi_ot_multipleksa/. (Посетен на 25.07.2024).

27 Антонова, В. СЕМ дисквалифицира TV7, Diema и „ТВ Европа“.  – В: Капи-
тал, 9.02.2007. Достъпно на: https://www.capital.bg/politika_i_ikonomika/obshtest-
vo/2007/02/09/310626_sem_diskvalificira_tv7_diema_i_tv_evropa/. (Посетен на 25.07.2024).
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Кино Нова 
(Диема 2)

След успеха на „Диема +“, на 11.08.2003 г. „Диема Вижън“ ЕАД стар-
тира „Диема 2“ (2003 – 2011). Тя е с политематичен профил. През 2005 г. 
става част от Apace Media Group. Новият собственик на „Диема Вижън“ 
ЕАД е „Нова телевизия – Първи частен канал“ АД, в което акционери са 
„Ем Ти Джи Броудкастинг“ АБ и „Би Ем Джи“ Лимитед, Великобритания, 
отразено с решение № 397 от 27.10.2009 г. на СЕМ. На 12.09.2011 г. програ-
мата е ребрандирана на „Кино Нова“.

Кино Нова/KINONOVA от общ (политематичен) профил се превръща 
в телевизионна програма с филмов профил, с редуцирана дневна продъл-
жителност от 24 часа на 19 часа с решение № 236 от 1.11.2011 г. на СЕМ. 
Собственик на програмата през годините са „Диема Вижън“ ЕАД, „Нова 
телевизия – Първи частен канал“ АД, „Нова Броудкастинг груп“ ЕООД 
(АД, ЕАД).

Диема Фемили 
(Александра ТВ)

Александра ТВ (1999 – 2006) стартира на 1.08.1999 г. като филмова про-
грама, собственост на „Александра Видео“ ООД, което се кандидатира28 
в процедурата за придобиване на лицензия, но не преминава следващия 
етап за получаване на аналогова честота.29 „Александра груп“ АД полу-
чава лицензия за кабелно разпространение за филмовата си програма 
„Александра ТВ“.30 През 2006 г. собственост на „Диема Вижън“ АД и е 
преименувана.

Диема Фемили е регистрирана в СЕМ с решение № 236 от 19.12.2005 г., 
считано от 1.01.2006 г. с предназначен за българското семейство филмов 
профил.

28 Лазаров, А. Седем кандидата за частната телевизия.  – В: Капитал, 2.10.1999. 
Достъпно на: https://www.capital.bg/biznes/media_i_reklama/1999/10/02/252456_sedem_
kandidata_za_chastnata_televiziia/, (Посетен на 25.07.2024).

29 Лазаров, А. Трима кандидата продължават в конкурса за частна тв.  – В: Ка-
питал, 30.10.1999. Достъпно на: https://www.capital.bg/biznes/media_i_reklama/1999/ 
10/30/252836_trima_kandidata_produljavat_v_konkursa_za_chastna_tv/, (Посетен на 25.07. 
2024).

30 Осем спечелиха от поредния тираж на НСРТ с лицензите. – В: Капитал, 11.02.2000 г. 
Достъпно на: https://www.capital.bg/biznes/media_i_reklama/2000/02/11/254344_osem_
specheliha_ot_poredniia_tiraj_na_nsrt_s_licenzite/. (Посетен на 25.07.2024).
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ТВ Планета

ТВ Планета е регистрирана с музикално-информационен профил и 
начална дата на разпространение 30.05.2002 г. с решение № 15-00-91 от 
30.05.2002 г. на СЕМ, по искане на собственика „Пайнер Медиа“ ООД.

The Voice TV 
(Веселина ТВ – VTV)

Веселина ТВ е регистрирана с решение № 15-00-39 от 21.07.2003 г. на 
СЕМ по искане на собственика на „Радио Веселина“ АД, с начална дата на 
разпространение 1.11.2003 г. и общ (политематичен) профил. 

The Voice TV е наименованието на програмата от 2006 г., след заку-
пуването на дружеството от базираната в Люксембург компания SBS 
Broadcasting Group31, като е изменен и профилът  – музикален. През 
2011 г. „Радио Веселина“ ЕАД е закупено от „Бест Сървисис България“ 
ЕООД (решение № 269 от 20.12.2011 г. на СЕМ), а през 2020 г. – от „Нова 
Броудкастинг Броудкастинг Груп“ ЕАД.

ЕКИДС
(ДКТЕ)

Детска кабелна телевизия „Евроком“ (ДКТЕ) е регистрирана от СЕМ 
с решение № 15-00-123 от 30.07.2004 г. като програма, предназначена за 
детска аудитория, с продължителност 12 часа (9:00 – 21:00) и с начална 
дата на излъчване 2.08.2004 г. по искане на собственика „Евроком – на-
ционална кабелна телевизия“ ЕООД. Наименованието ѝ е променено на 
„ЕКИДС“ с решение № РД-05-72 от 12.05.2015 г. на СЕМ.

Телевизия Родина

Телевизия Родина е регистрирана с музикален (народна музика, бъл-
гарски фолклор) профил и начална дата на разпространение 1.12.2004 г. г. 

31 Антонова, В. Започва преструктуриране на телевизионния пазар. – В: Капитал, 
4.02.2006. Достъпно на: https://www.capital.bg/biznes/media_i_reklama/2006/02/04/234959_
zapochva_prestrukturirane_na_televizionniia_pazar/. (Посетен на 25.07.2024).
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с решение № 15-00-178 от 1.11.2004 г. на СЕМ, по искане на собственика 
„ВВД-Руйчев“ ЕООД

Сити ТВ

Сити ТВ е регистрирана с музикален профил и начална дата на раз-
пространение 1.09.2005 г. г. с решение № 112 от 27.06.2005 г. на СЕМ, по 
искане на собственика „Радио Сити“ ООД.

bTV Comedy 
(GТV)

GТV (2005 – 2009) е регистрирана от СЕМ с решение № 37 от 
28.03.2005  г. като програма с общ (политематичен) профил и начална 
дата на излъчване 1.06.2005 г. от собственика „Триада Комюникейшънс“ 
ЕООД.

bTV Comedy е новото наименование на програмата с комедийно-
развлекателен профил от 1.10.2009 г., регистрирана с решение № 309 от 
5.08.2009 г. на СЕМ. „Триада Комюникейшънс“ ЕООД става част от „БТВ 
Медиа Груп“ ЕАД и това обстоятелство е отразено с решение № 34 от 
15.02.2011 г. на СЕМ.

Планета фолк

Планета фолк е регистрирана с музикален профил и начална дата на 
разпространение 15.03.2007 г. с решение № 35 от 6.03.2007 г. на СЕМ, по 
искане на собственика „Пайнер Медиа“ ООД.

Фен ТВ

Фен ТВ е регистрирана с музикален профил и начална дата на раз-
пространение 12.05.2009 г. с решение № 111 от 12.05.2009 г. на СЕМ, по 
искане на собственика „Фен Ти Ви“ ООД.

Фолклор ТВ

Фолклор ТВ е регистрирана с музикален профил и начална дата на 
разпространение 12.05.2009 г. с решение № 112 от 12.05.2009 г. на СЕМ по 
искане на собственика „Фолклор ТВ“ ООД, който е еднолично търговско 
дружество от 2012 г. на основание решение № 142 от 3.07.2012 г. на СЕМ.
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Военен телевизионен канал, ВТК

ВТК е регистрирана с военна насоченост и начална дата на разпрос-
транение 9.06.2009 г. с решение № 156 от 9.06.2009 г. на СЕМ като общест-
вен оператор по искане на собственика – Изпълнителна агенция „Соци-
ални дейности“ на Министерство на отбраната, заменен през 2012 г. от 
Изпълнителна агенция „Военни клубове и военно-почивно дело“ (реше-
ние № 242 от 20.11.2012 г. на СЕМ) и през 2014 г. Информационен център 
на Министерство на отбраната, на основание решение № РД-05-28 от 
20.02.2014 г. на СЕМ.

TV 1

TV 1 е регистрирана с информационен профил и начална дата на 
разпространение 16.06.2009 г. с решение № 192 от 16.06.2009 г. на СЕМ по 
искане на собственика „Естейт ТВ“ ЕООД.

bTV Cinema

bTV Cinema е регистрирана с решение № 461 от 24.11.2009 г. на СЕМ, 
по искане на собственика на „Болкан Нюз Корпорейшън“ ЕАД с начална 
дата на разпространение 1.12.2009 г. и филмов профил.

Нова спорт

Нова спорт е регистрирана като 13-часова програма със спортен 
профил и начална дата на разпространение 30.04.2010 г. с решение № 128 
от 17.03.2010 г. на СЕМ, по искане на собственика „Диема Вижън“ ЕАД. 
Последват множество трасформации на собствеността, свързани с „Нова 
телевизия – Първи частен канал“ АД, „Нова Броудкастинг груп“ ЕООД 
(АД, ЕАД).

Планета HD

Планета HD е регистрирана с музикално-информационен профил 
и начална дата на разпространение 17.06.2010  г. с решение № 296 от 
17.06.2010 г. на СЕМ, по искане на собственика „Пайнер Медиа“ ООД.
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Пловдивска православна телевизия, ППТВ

ППТВ е регистрирана за разпространение на територията на области-
те Пловдив, Пазарджик, Смолян, Хасково и Кърджали, със специализи-
ран (образование и култура) профил и с начална дата на разпространение 
6.12.2010 г., на основание решение № 500 от 23.11.2010 г. на СЕМ, постано-
вено по искане на собственика Пловдивска митрополия на Българската 
православна църква.

Телевизия Туризъм

Телевизия Туризъм е регистрирана с информационно-туристически 
профил и начална дата на разпространение 1.08.2010 г. с решение № 382 
от 29.07.2010 г. на СЕМ, по искане на собственика „Телевизия Туризъм“ 
ООД.

bTV Action

През 2010 г. Central European Media Enterprises закупува „БТВ Медиа 
Груп“ ЕАД от „Болкан Нюз Корпорейшън“ ЕАД. На 22.01.2011 г. програма 
PRO.BG е препозиционирана в структурата на „БТВ Медиа Груп“ ЕАД32 
и е преименувана на bTV Action (Би Ти Ви Екшън) с решение № 531 от 
14.12.2010 г. на СЕМ. Малко по-късно, с решение № 8 от 11.01.2011 г. на 
СЕМ е изменен и програмният профил – от общ на развлекателен, като 
дневната продължителност на програмата е намалена от 24 часа на 20 
часа. Доставчикът на медийни услуги „ПРО БГ МЕДИА“ ООД е заменен 
от „БТВ МЕДИА ГРУП“ ЕАД с решение № 87 от 10.05.2011 г. на СЕМ. С 
решение № 11 от 3.05.2012 г. на медийния надзорен орган продължител-
ността на разпространение на програмата отново е изменена на 24 часа.

32 През 1997 г. е създадена първата частна ефирна мрежа в България – ТОП Телеви-
зия, основана в гр. Шумен. През следващите години изгражда мрежата си в останалата 
част от страната. През 2002 г. телевизията изключва част от предавателите си и е офи-
циално закрита през 2004 г. През 2005 г. дружеството собственик е закупено и преобра-
зувано в CTN, коeто започва излъчване през 2006 г. На 1.03.2006 г. започва излъчване 
телевизионна мрежа CTN, на честотите на дотогавашната национална ефирна телевизия 
ТОП. Телевизията е препродадена на следващата година и преобразувана на TV2. На 
27.11.2007 г. на честотата на телевизия CTN стартира TV2. През 2008 г. телевизията е 
закупена от американската компания „Central European Media Enterprises“ (CME), заедно 
с „Ринг ТВ“. На 4.07.2009 г. програма TV2 официално сменя името си на PRO.BG.
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bTV Story 
(bTV Lady)

bTV Lady (2012 – 2023) започва да се разпространява на 28.01.2012 г. с 
продължителност 20 часа, насочена към женската аудитория, на основа-
ние решение № 6 от 10.01.2012 г. на СЕМ, по искане на собственика „БТВ 
Медиа Груп“ ЕАД. Програмата е включена и в мултиплекса като част от 
задължителния пакет програми, но малко след старта на цифровото раз-
пространение е свалена.33 

bTV Story започва да се разпространява на мястото на „bTV Lady“ на 
основание решение № РД-05-139 от 19.12.2023 г. на СЕМ, със специали-
зиран (насочен към семейната аудитория) профил.

Agro TV

Agro TV е със специализиран профил (селско стопанство и агробиз-
нес), която започва да се разпространява на основание решение № 158 от 
17.07.2012 г. на СЕМ на 30.05.2013 г. след няколко отлагания с решение  
№ РД-05-56 от 26.03.2013 г., решение № РД-05-56 от 26.03.2013 г. и решение 
№ РД-05-102 от 14.05.2013 г. на СЕМ. Собственик на телевизията е „Агро 
Ти Ви“ АД. 

Българска национално-патриотична телевизия  
БНП Тв

БНП Тв е регистрирана с дискусионен профил и начална дата на 
разпространение 17.01.2012 г. с решение № 8 от 17.01.2012 г. на СЕМ, по 
искане на собственика „Жули-М“ ЕООД.

Хоби ТВ

Хоби ТВ е регистрирана със специализиран (риболов и други зани-
мания за свободното време) профил и начална дата на разпространение 
29.10.2013 г. с решение № РД-05-222 от 29.10.2013 г. на СЕМ, по искане на 
собственика „БГ Топ Мюзик“ ЕООД.

33 Антонова, В. bTV сваля две свои програми от мултиплекса.  – В: Капитал, 
27.03.2014. Достъпно на адрес: https://www.capital.bg/biznes/media_i_reklama/2014/03/ 
27/2270371_btv_svalia_dve_svoi_programi_ot_multipleksa/. (Посетен на 25.07.2024).
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Диема спорт и Диема спорт 2

Диема спорт е регистрирана със спортен профил и начална дата на 
разпространение 21.02.2015  г. с решение № РД-05-12 от 3.02.2015  г. на 
СЕМ, по искане на собственика „Нова Броудкастинг Груп“ АД.

Диема спорт 2 е регистрирана със спортен профил и начална дата 
на разпространение 8.08.2015 г. с решение № РД-05-99 от 28.07.2015 г. на 
СЕМ, по искане на собственика „Нова Броудкастинг Груп“ АД.

Tiankov folk

Tiankov folk е регистрирана с музикално-фолклорен профил и на-
чална дата на разпространение 1.10.2014  г. с решение № РД-05-141 от 
30.09.2014 г. на СЕМ, по искане на собственика „Тянков Груп“ ЕООД.

СКАТ

С решение № РД-05-48 от 24.07.2018 г. СЕМ променя програмния про-
фил – от общ (политематичен) на информационно-публицистичен. 

Tiankov orient folk

Tiankov orient folk е регистрирана с музикален профил и начална дата 
на разпространение 8.01.2019  г. с решение № РД-05-1 от 8.01.2019  г. на 
СЕМ, по искане на собственика „Тянков Груп“ ЕООД.

Алфа ТВ

Алфа ТВ е регистрирана с информационно-образователен профил и 
начална дата на разпространение 15.10.2019 г. с решение № РД-05-103 от 
25.09.2019 г. на СЕМ, по искане на собственика Фондация „Алфа 2018“.

7/8 TV

7/8 TV е с развлекателно-информационен профил, регистрирана 
с решение № РД-05-115 от 30.10.2019 г. на СЕМ. Появява се на мястото 
на програма „Телевизия Стара Загора“ с общ (политематичен) профил, 
разпространявана до този момент от дружеството собственик „Ста-
тис“ АД. Програмата като съдържание е обвързана с политическа пар-
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тия „Има такъв народ“, чийто лидер е водещият на „Шоуто на Слави“ 
(27.11.2000 – 31.07.2019 г.) по bTV Светослав Трифонов.34

Романи Як

Романи Як е регистрирана с ромска насоченост и начална дата на раз-
пространение 6.05.2020 г. с решение № РД-05-128 от 20.12.2020 г. на СЕМ, 
по искане на собственика Фондация „Саворе – Самоков“.

Eurofolk TV

Eurofolk TV е регистрирана с музикален профил и начална дата на раз-
пространение 1.08.2020 г. с решение № РД-05-59 от 22.07.2020 г. на СЕМ, 
по искане на собственика „Европейска народна академия“ ООД.

Nova News

Nova News е регистрирана с новинарски профил и начална дата на 
разпространение 4.01.2021 г. с решение № РД-05-97 от 4.12.2020 г. на СЕМ, 
по искане на собственика „Нова Броудкастинг Груп“ ЕООД.

Диема спорт 3

Диема спорт 3 стартира на 21.07.2021 г. (1.07.2021 г. по заявление) със 
спортен профил, регистрирана по искане на „Нова Броудкастинг Груп“ 
ЕООД, на основание решение № РД-05-49 от 16.06.2021 г. на СЕМ.

Телевизия Евронюз България

През април 2021  г. собственикът на телевизия „Европа“ Добрин 
Иванов обявява на пресконференция в София, че „Евронюз“ е подпи-
сала партньорско споразумение с телевизията за промяна на името ѝ на 
„Euronews България“. На 5 май 2022 г. каналът официално променя името 
си на „Телевизия Евронюз България“.35 Наименованието Телевизия Евро-
нюз България, считано от 20.04.2022 г., е променено с решение № РД-05-32 
от 15.04.2022 г. на СЕМ.

34 Относно характеристиките на предаването „Шоуто на Слави“ виж по-подробно 
във Василева, М. Ерата на вечерното токшоу. София: УИ „Св. Климент Охридски“, 2021, 
с. 163 – 166.

35 Телевизия „Европа“ става Euronews България. – В: Медиапул, 29.04.2021. Достъп-
но на: https://www.mediapool.bg/televiziya-evropa-stava-euronews-bulgaria-news321350.
html. (Посетен на 27.07.2024).
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Варна ТВ

Варна ТВ е регистрирана със спортен профил и начална дата на раз-
пространение 1.10.2024 г. с решение № РД-05-71 от 15.08.2024 г. на СЕМ, 
по искане на собственика „Варна ТВ-Лайф“ ЕООД.

* * *
Интересът към този перспективен бизнес в началото и средата на  

90-те години на ХХ век е огромен. През 1998 г. Законът за радиото и теле-
визията (ЗРТ)36 и Законът за далекосъобщенията (отм.)37 поставят ус-
ловие всички способи на разпространение на телевизионни програми – 
наземно, чрез спътник или кабел  – да се лицензират. Телевизионният 
сектор бележи същински „бум“ в развитието си след 2001 г. Бурното уве-
личаване на броя на телевизионните субекти е в резултат на либерализи-
рането на нормативната уредба по повод създаването на телевизионни 
програми за разпространение по кабел и/или сателит при регистрацио-
нен режим. В периода 2002 – 2009 г. част от тези телевизионни оператори 
търпеливо изчакват да се приеме от Народното събрание изработената 
от Съвета за електронни медии и Комисията за регулиране на съобщени-
ята и внесена в парламента през 2002 г. Стратегия за развитие на радио- и 
телевизионната дейност, както и стартиралото през 2006 г. телевизионно 
аналогово лицензиране. В по-голямата си част запазват способа на раз-
пространение на програмите си, тъй като не получават разрешения за 
наземно излъчване.

Анализът на развитието на разпространяваните по кабел и сателит 
български телевизионни програми с национален обхват показва тенден-
ция през първите години на демокрацията у нас да стартират множество 
проекти с политематичен характер. След провеждането на процедури за 
ефирно национално аналогово разпространение тенденцията се проме-
ня и собствениците започват да залагат на специализирани тематични 
профили в цялото им многообразие. Значителна част от тях са музикал-
ни или спортни по своя характер. Днес те дават онази оригиналност на 
телевизионния ефир, която акцентира върху развлечението и специфич-
ната гледна точка към живота и случващото се около нас. И в голяма 
степен отвръщат на конкуренцията на цифровата ефирна телевизия. 

36 Обн., ДВ, бр. 138 от 24.11.1998 г.
37 Обн., ДВ, бр. 93 от 11.08.1998 г., отм., ДВ, бр. 88 от 7.10.2003 г., в сила от 7.10.2003 г.
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ТЕЛЕВИЗИЯ „7 ДНИ“

Петко Тодоров

РОДНА, БУДНА, ЦВЕТНА

Историческите тенденции в развитието на телевизия „7 дни“ откро-
яват базовите елементи във функционирането на частния тв канал. 

Настоящата студия дефинира основните исторически процеси в медията, 
които формират нейната историческа рамка. Създадена през 90-те годи-
ни на ХХ век и функционираща в първите години на ХХI век, телевизия  
„7 дни“ оставя диря в медийната история, характерна с индивидуален 
облик в телевизионната среда. Историята на телевизия „7 дни“ дефинира 
базови процеси за началото на ефирното частно функциониране, като 
същевременно формира и многоаспектно медийно знание за телеви-
зионната среда.

В медийната история телевизия „7 дни“ първоначално се позициони-
ра спрямо другите тв канали. Медията се откроява не само с общото си 
функциониране, но и с индивидуалното ѝ структуриране и въвеждане на 
тенденции, които са основен елемент в историята на медията и общата 
история на телевизията у нас. 

Изследването на частното тв разпространение се отличава с различни 
категории от държавното: частната собственост, която води до въвеждане 
и дефиниране на понятия като медиен бизнес, телевизионни индустрии, 
тв собственик и др., които не са в полето на държавното обществено тв 
разпространение.

Спецификата на анализа в частния телевизионен сектор изисква 
проследяване както на базови телевизионни тенденции, така и на редица 
фактори и предпоставки, които маркират характеристиките на частния 
телевизионен пазар – медийно законодателство за стартирането на част-
на ефирна телевизия, кабелни оператори  – като разпространители на 
програмите на ефирните телевизии, които формират нов телевизионен 
сектор, както и процедурите, свързани с националното частно телевизи-
онно функциониране и др.

В анализирането на „7 дни“ се проследява създаването и развитието на 
медията, както и процесите на нейното позициониране в телевизионната 
среда. „7 дни“ се въвежда в полето на частното телевизионно простран-
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ство. Медията е първата частна ефирна телевизия, която развива медийни 
стратегии в комбиниран подход – универсално-частен с индивидуална тв 
платформа в медийната среда. Като цяло се структурират редица основни 
тенденции в частното ефирно телевизионно пространство. 

Телевизия „7 дни“ се създава и реализира в началото на 90-те години 
на миналия век, като се открояват елементи на допирателни спрямо на-
чалното въвеждане на bTV и Нова телевизия – ограничени технически 
възможности, малък екип и основно изграждане на телевизията (като 
мощности и студия за излъчване), което продължава няколко години. 
Медията по икономически показатели се развива в частното тв разпрос-
транение, а по програмни характеристики – в универсална тв среда.

В студията се представят програмно и съдържателно извървяния път, 
основните предавания на телевизията, журналистите и събеседниците, 
които формират медийната памет на „7 дни“. 

Телевизия „7 дни“ попада едновременно в два класа: обща, универ-
сална телевизионна програма „7 дни“, както и специализирана тв дейност 
на дъщерните кабелни телевизионни канали на медията – „Здраве ТВ“, 
„Вяра ТВ“, „Джипси ТВ“, „Еко ТВ“, „Багри ТВ“. В медийната група е и ре-
гионално ефирно радио „7 дни“.

Телевизия „7 дни“ налага собствено лого „Вашата телевизия“ и 
определя себе си като: Родна  – българска; Будна  – актуално социална; 
Цветна – творчески разнообразна.

МЕДИЙНА ТЕЛЕВИЗИОННА СРЕДА ЗА ОТКРИВАНЕ  
И РАЗВИТИЕ НА „7 ДНИ“

Развитието на частния телевизионен сектор у нас започва в началото 
на 90-те години на миналия век. Спецификата на телевизионното функ-
циониране, зависеща от медийното законодателство и потребителските 
пазари в областта на рекламата, забавят общото телевизионно позицио-
ниране в периода на прехода. За разлика от частния радиопазар и печат-
ните медии, тв секторът не развива основни национални характеристики 
в първата половина на политическия преход. Частният телевизионен 
сектор се позиционира чрез няколко водещи показатели, които форми-
рат телевизионната среда. Доминиращото развитие на частните ефирни 
телевизии като Нова телевизия и „7 дни“, както и кабелните оператори, 
формират основната рамка на частния тв пазар.

До края на 90-те години медийният пазар в Европа се разработва 
доста интензивно. Либерализацията на сектора се осъществява в края 

Петко Тодоров • Телевизия „7 дни“
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на 80-те години, когато Европейската комисия в Брюксел разрешава 
свободно придвижване на медийна продукция в рамките на общността. 
Този процес в Германия започва през 1984 г., във Франция – през 1988 г., 
в Испания – през 1989 г., в Израел, Холандия, Гърция и Норвегия – през 
1990 г., а в Португалия и Швеция – през 1991 г. Значително по-рано – през 
1954 г. – в Англия се основава картел ITV, а за Финландия либерализаци-
ята е през 1958 г.1 

По отношение на телевизия „7 дни“  – класическата история се 
включва в началното функциониране на Радио-телевизионната компа-
ния телевизия „7 дни“. Георги Агафонов започва да се занимава с медиен 
бизнес първоначално с радио. „Аз съм започнал частен бизнес още по 
35-то постановление. След това имаше указ 56. След това съм един от 
учредителите на първата частна кооперация в България „МултиАРТ“, 
по-късно „Мултигруп“. След това се отделих и направих кооперация 
„Евро модул“. Тази кооперация имаше 22 предприятия в различни 
области и градове. Имах смелостта да мечтая първоначално за радио. 
Създадох едно предприятие за радио  – наричаше се кооперативно 
предприятие. Започнах да внасям техника (нелегално по това време). 
Законът забраняваше. Защото щом имам предавател – аз съм шпионин. 
Внасял съм на части техниката от Германия. Студиото беше в един апар-
тамент (до басейна Спартак). Монтирахме техниката и една година не 
излъчвахме. Имахме екип от 22 души. Явор Цаков още тогава започна 
работа в радиото, но не излъчвахме. Един ден казах – включвайте. За-
почнахме да излъчваме като абсолютни пирати. След няколко часа от 
Кулата ни засичат. Започнаха проверки от прокуратурата, полицията. 
Аз очаквах това, защото се бях консултирал. Провокирахме закона и по-
късно ни разрешиха. При прехвърлянето от кооперативно предприятие 
на лиценза на радиото към друго дружество, което не е към коопераци-
ята – един от работещите при мен (пожарникар в радиото) прехвърли 
и открадна лиценза. Аз вече бях започнал да работя в медийната сфера. 
Кандидатствах и взехме лиценз за радио „7 дни“. Мисля, че радио „7 
дни“ беше едно от най-оборудваните модерни радиостанции за онова 
време. Бяхме инвестирали 2 и половина милиона долара“, спомня си за 
началото на медийния бизнес Георги Агафонов.2

Ефирните телевизии като „Нова телевизия“ и „7 дни“ в началото на 
90-те години са медиите, които въвеждат стандартите на телевизионния 
медиен бизнес. Кабелни оператори като „Евроком“, „Канал 3“ и др. фор-

1 Noam, E. Television in Europe. N.Y., 1991, p. 325.
2 Интервю с Георги Агафонов, май 2014.
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мират телевизията като услуга, за която зрителите плащат. Те функциони-
рат като отделни телевизионни предприятия или фирми.

През 90-те години парламентарната медийна комисия е основен орган 
в дейността на електронните медии. В края на 90-те се създава законовата 
рамка за промяна от държавно в обществено и комерсиално тв разпрос-
транение.

В такава законодателна среда се създават първите ефирни и кабелни 
оператори – сред които е и телевизия „7 дни“.

Първоначално се предвижда телевизия „7 дни“ да стартира на 28 
януари 1995. Това съобщава в началото на годината Румен Жечев – из-
пълнителен директор на банка „Славяни“, която финансово осигурява 
стартирането на проекта „7 дни“. Планира се да излъчва на 53-ти канал 
с няколкочасова програма от филми.3 Програмен директор на телеви-
зията първоначално е Мария Кутева, която през този период е директор 
на едноименното столично радио. Планира се тя да заема тази позиция 
докато се намери подходящ за поста.

Първоначално телевизия „7 дни“ „излъчва от старата тв кула и заедно 
с „Нова телевизия“ се качват на Копитото. Нов предавател гарантира доб-
ра картина в радиус 20 км от София, уточнява Иван Колев (техничес ки 
директор).4 През този период се изгражда цял тв „производствен ком-
плекс от студиа, апаратни и др.“, като се купува техника и трябва само да 
се монтира.5 В телевизионен исторически контекст се очертават сходни 
параметри спрямо техническото развитие на частните телевизии. Пър-
воначално в „Нова телевизия“ Явор Цаков акцентира „в посока на техни-
ката“. Помага му Румен Ковачев (сега собственик на ТВ 1), който веднага 
прегръща идеята „незабавно да се дигитализира картината“.6

Телевизия „7 дни“ стартира на 24 април 1995 г. с два часа излъчване. 
Медията се позиционира в телевизионната среда първоначално като фил-
мов канал с излъчване на сериала „Богатите също плачат“.7 

Идеите на екипа са да правят „по-нова и по-българска телевизия“. 
Тази водеща концептуална идея е в основата на развитието на телеви-
зията и се следва от различни директори през годините. Програмният 

3 Втори частен тв канал тръгва в столицата. – В: 24 часа, № 14, 17 ян. 1995.
4 ТВ 7 дни ще набляга на български програми. – В: 24 часа, № 162, 17 юни 1995.
5 И телевизия 7 дни си прави новини. – В: 24 часа, № 242, 5 септември 1995.
6 Интервю с Явор Цаков, май 2013.
7 ТВ 7 дни ще набляга на български програми. – В: 24 часа, № 162, 17 юни 1995.  

Общ хронологически преглед на медиасъбитията в България. – В: Българско медиазнание. 
Т. 1, с. 495.
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директор Петър Кожухаров казва, че телевизията „ще набляга най-вече 
на български, руски, европейски и накрая американски програми“.8 

През годините директори на телевизията са: Явор Цаков, Бетина Жо-
тева, Петьо Блъсков, Петко Тодоров, Илияна Беновска, Петко Тодоров 
(за втори път директор на медията  – до нейното закриване).9 Дирек-
торите са изявени журналисти, които налагат журналистически стан-
дарти в телевизионната дейност на медията. В първоначалния период от 
развитието на медията няколко от тях – Явор Цаков, Бетина Жотева и 
Петьо Блъсков – развиват основно информационната функция на теле-
визията по оста „новини и актуални предавания“. Явор Цаков и Бетина 
Жотева (двамата директори реализират телевизионната си кариера в 
БНТ) формират управленски стратегии в посока на нови лица като кад-
рови ресурс, които се развиват по стандарти от националната телевизия. 
Петьо Блъсков продължава информационната стратегия на медията, 
като привлича журналисти от пресата, които реализират телевизионни 
репортажи с похвати от печата, като прибавят повече аналитичност в 
тях. Блъсков прилага в „7 дни“ една съвременна тенденция в телевизион-
ната среда – журналисти от пресата стават телевизионни журналисти с 
развитие на частния тв сектор. Илияна Беновска разработва актуалната 
публицистика и извънредните новинарски включвания в сутрешните 
блокове на телевизията.

Първоначално Петър Кожухаров е програмен директор, а Мария Ку-
тева (изпълнителен директор).10 Историческите сравнителни тенденции 
по отношение на кадровата политика в частния тв сектор у нас маркират 
сходни елементи на развитие. Телевизия „7 дни“ разработва стратегия, 
подобна на „Нова телевизия“ (а по-късно и на bTV). Не се привличат 
лица от БНТ. „Търсим съвсем млад екип“, уточнява Петър Кожухаров.11 
В „Нова телевизия“ Явор Цаков (след „7 дни“ става директор на „Нова 
телевизия“) избира „млади лица, които да отговарят на характеристиката 
и на името Нова телевизия“.12 Светлана Василева (управляващ директор 
на bTV) подчертава, че налага „изискване да не идват хората от БНТ“, 
защото bTV е „изцяло нова система“. Предпочита да „не променя навици 
на хора от БНТ“, а да обучи „изцяло нов екип“.13

8 ТВ 7 дни ще набляга на български програми. – В: 24 часа, № 162, 17 юни 1995.
9 Интервю с проф. д-р Петко Тодоров, ноември 2013.
10 ТВ 7 дни ще набляга на български програми – В: 24 часа, № 162, 17 юни 1995. Общ 

хронологически преглед на медиасъбитията в България.  – В: Българско медиазнание.  
Т. 1, с. 495.

11 ТВ 7 дни ще набляга на български програми. – В: 24 часа, № 162, 17 юни 1995.
12 Интервю с Явор Цаков, май 2013
13 Интервю със Светлана Василева, май 2013.
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Новините и актуалната публицистика се осъществяват като идеи и 
концепции още през първите месеци на телевизия „7 дни“. Открояващ 
елемент в медийното функциониране на телевизията е нейното развитие 
като част от радио-телевизионната компания „7 дни“.

Концепцията за индивидуален облик на телевизията се формира при 
управлението на проф. Петко Тодоров – директор на медията от 1997 г, 
(най-дълго управлява медията до нейното закриване) „Свобода, доверие 
и екип“ – това е успешната комбинация за тв развитие. „Екип от едино-
мишленици“ – хора, които имат отношение към марката, към целите на 
телевизията, към философията на телевизията. Ако ще бъде гражданска 
телевизията („Вашата телевизия“) – в „7 дни“ хората имаха вътрешното 
убеждение каква политика ще правят в телевизията. Иначе не става. Само 
за работно място – творчество трудно се развива. Така че това е основно-
то за телевизията“, уточнява тв директор.

В българската медийна история, телевизия „7 дни“ дефинира проце-
сите на позициониране на самостоятелно телевизионно поле, независимо 
от останалите телевизионни канали. Конкуренцията не е пряка  – чрез 
идентични телевизионни продукции, а чрез търсене на собствен телеви-
зионен облик. Собственото тв поле се формира чрез доминиране на тв 
публицистични жанрове в праймтайма  – различни от стратегическите 
комерсиални телевизионни концепции за медийно развитие у нас. Из-
дърпването на публицистиката от праймтайма в сутрешните часови зони 
е тенденция както в държавното, така и в частното тв разпространение. 

„7 дни“ се създава и развива паралелно с изграждането на частното тв 
разпространение, като участва активно в неговото формиране. Същевре-
менно медията създава собствена тв среда, която е в основата на редица 
процеси от съвременното развитие на телевизионния пазар у нас. 

ИДЕИ И ПОЛИТИКИ НА ТЕЛЕВИЗИЯ „7 ДНИ“

Идеи: Телевизия „7 дни“ формира в българската тв среда процесите 
на индивидуално телевизионно развитие чрез позициониране на публи-
цистика на събеседниците в праймтайма. Медията запазва (в общата схе-
ма – като часови пояси) универсално и едновременно с това комерсиално 
телевизионно функциониране чрез разнообразните предавания – харак-
терни за универсалните тв канали, но не автоматично развитие – спрямо 
конкуренцията. В ерата на цифровизацията – програмните схеми стават 
водещи. 

По отношение на категорията „идеи“ се откроява началната телевизи-
онна фаза (независимо от типовете финансиране) – т. нар. предшестваща, 
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въвеждаща телевизионна дейност, която е основно инвестиционна. Съз-
даването на един тв канал е свързан с неговото инвестиционно обезпеча-
ване с техника, както и с финансов ресурс за създаване на тв екип. 

Икономическа политика на „7 дни“: В частното тв разпространение 
телевизията се формира като стока и услуга на базата на програмни и ре-
кламни услуги – продажба на собствена тв продукция, реклами, рекламно 
време и др. 

Началото на прехода се характеризира с регламентиране на реклам-
ната дейност в държавното тв пространство, което запазва монополното 
положение на БНТ както по отношение на националното покритие, така 
и по отношение на рекламата.

При промяна на икономическата система към пазарна икономика се 
развиват както сферите на показване на икономиката на тв екрана, така 
и влиянието на икономиката върху телевизионната среда. Телевизията 
започва да функционира по пазарни (най-често комерсиални) признаци 
и се представя повече в продукт. Предаванията от телевизионен продукт 
се превръщат в телевизионно-търговски продукт. Телевизионната иконо-
мика влияе върху творческия телевизионен продукт, като го превръща 
в пазарен. Екранното действие става пазарен комерсиален продукт, а не 
продукт с високи художествени, образователни или възпитателни стой-
ности. Възпитанието отстъпва място на търговията.

„7 дни“ се опазва от тази тенденция. Собственикът и управлението 
на медията се стремят да запазят обществения статут и социален профил 
на програмата, за сметка на забавяне на инвестициите за технологично 
развитие.

„7 дни“ формира търговска политика, която се основава както на 
външна рекламна стратегия, така и на вътрешноструктурно изграждане 
на търговска политика – като дейност на отделни дирекции и актуали-
зиране и анализиране на документацията, регламентираща търговската 
медийна дейност. Този комбиниран подход позволява поддържане на 
дългосрочни стратегии в търговската политика на медийната компания. 

Другата стратегическа платформа на „7 дни“ е включването в иконо-
миката на частните компании рекламодатели. Сред рекламните клиенти 
на „7 дни ТВ“ през годините са: Форд-Мото Пфое, Мобилтел, Банка ДСК, 
Райфайзен банк, Банка ДЗИ, ЗК Булстрад, Автомотор корпорация  – 
CITROEN, Ауто Италия АД, ЦАП Прогрес-официален представител на 
DELL за България, Албена АД, Вивател, Денси Център, Стокова борса 
„Рикошет“  – уреди „Дипломат“, „Синхрон Инвест“, „Globul net“, бензи-
ностанции „Темпо Петрол“, в. „Капитал“, верига магазини „Зора“, „Вайс-
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Профил“, „Кентавър“, „Борола“, „Санофи-Авентис“, „Вивател“, „Смир-
ноф“, „Триумф“, световни и български туристически, модни, строителни 
и фирми от леката и хранителна промишленост и др.14

Телевизия „7 дни“ формира рекламна политика, която в периода на 
прехода се развиват успоредно с изграждането на рекламния пазар и 
зрителските потребителски навици за гледане на телевизионни реклами. 
Рекламната дейност е в посока на развитие на търговската стратегия на 
телевизията. През годините медията разширява платформата на своята 
дейност и на универсалния медиен периметър.

АКАДЕМИЧНОСТ В ТЕЛЕВИЗИОННАТА ПУБЛИЦИСТИКА

След периода на първоначално въвеждане на „7 дни“ – започва пери-
од на развитие. Телевизията се формира на базата на няколко програмни 
платформи.

Творчески характеристики: Втората половина на 90-те години са 
време на телевизионно функциониране както на универсални показатели 
в медийната среда, така и на индивидуални тв стандарти, които въвежда 
„7 дни“. Проф. Тодоров дефинира своята стратегия. „Имаше въпроси по 
отношение на концепцията – каква телевизия и за кого, защото програ-
мата тогава се правеше с няколко забавни предавания, с филми, които се 
включваха в програмата. Избрах си девиз, който утвърдихме през години-
те – „Вашата телевизия“. Аз го бях записал в началото на концепция-
та – будна, родна, цветна. Бях разшифровал отделните раздели. Будна – с 
гражданско чувство, много близко до потребителите – и до гражданите, и 
до широката общественост. Родна – много народна, много българска, т. е. 
да заложи до известна степен на национализма, на националното – като 
фолклор, култура и продукция. Цветна – доколкото стандартите и фор-
матите позволяваха“, разяснява своята концепция проф. Тодоров. Тази 
концептуална рамка е в основата и на разработения отделен проект за об-
ществена телевизия в частния тв сектор. В исторически аспект „концеп-
цията за обществените оператори за първи път е представена през 1920 г. 
от сър Джон Райт – първият генерален директор на Би Би Си, според ко-
гото обществените оператори са създадени за обществото, финансирани 
от същото и в идеалния случай – управлявани от обществото“.15

14 Тодоров, П. Телевизия „7 дни“. Презентация, София, 2007. Личен архив, 2 – 3. 
15 Градинаров, Б., С. Казандзи. Обществен оператор. – В: Пешева, М. (и кол. съст.) 

Думите на медийния преход. Велико Търново: Фабер, 2010, с. 145.
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Кадрови ресурс: В „7 дни“ се запазва водещата тенденция от първо-
началната програмна стратегия при стартирането на медията – българска 
програмна политика. За разлика от идеите при въвеждането на теле-
визията по отношение на кадрите (да се избират нови лица) – медията 
навлиза в нов етап, като се включват журналисти от БНТ и други медии 
в програмите на телевизията – Величко Скорчев, Владимир Костов, Тома 
Томов, Борислав Джамджиев, Николай Конакчиев, Велизар Енчев, Лили 
Маринкова, Ива Николова, Светлана Джамджиева, Валерия Велева, проф. 
Любомир Стойков, Светослава Тадаръкова, Николай Колев, Валя Ивано-
ва, Гала, Къци Вапцаров и др., които осъществяват елитарно-журналис-
тическата и комерсиално-журналистическа дейност в публицистичната 
и комерсиална медийна политика. Изграждането на часовите пояси по 
моделите на обществената медия се реализира от Иван Донев.

Началото на телевизионната си кариера от телевизия „7 дни“ 
започват: Недялко Йорданов, проф. Божидар Димитров в историко-по-
литическото предаване „Бяло, зелено, червено“, проф. Светла Тошкова в 
предаване „Алтернативи“, проф. Боян Дуранкев в „Акценти“, Кристина 
Белчева в „Честито“ – неделно предаване, Лили Големинова с културното 
предаване „Салон на изкуствата“ и музикалното „Кънтри с Лили“ (во-
деща на сутрешен блок в радио „София“), Нора Гюрова започва да води 
новините в „7 дни“ (водеща на „По света и у нас“ в „БНТ 1“), Лора Скорче-
ва – водеща на „Обедник“, Юксел Кадриев в икономическите новини (bTV 
Новините), Алекси Сокачев прави първите коментари на спортни мачове 
в спортната редакция на „7 дни“ (спортната редакция на bTV), Данаил 
Глишев – репортер в новините (репортер в новините на Нова телевизия), 
Ясен Дараков – водещ на сутрешен блок (кореспондент от Чикаго), Мо-
ника Гаджанова започва икономическо предаване в 7 дни (репортер в „TV 
7“), проф. Юлиян Вучков с предаването „Ум робува, ум царува“ в Канал 
2001 от медийната група на „7 дни“ с продуцент Румен Балабанов, проф. 
Васил Николов (директор на Археологическия музей) – водещ в „7 дни“, 
Нели Топалова – водеща на предаването „Тя“, Кремена Будинова – водеща 
на „Романо дуняс“, и др.

„7 дни“ се формира и развива под влияние на редица фактори. Осно-
вополагаща платформа в праймтайма на телевизията е будна телевизия 
чрез публицистичните си програми. Концепцията за развитие на телеви-
зия „7 дни“ се формира с водещата тенденция на будна телевизия, в коя-
то последователността „будна, родна, цветна“ се обособява в различни  
направления на медията. 
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На територията на телевизия „7 дни“ се реализира съвременното 
понятие „телевизионно будителство“. Визира се предоставянето на 
постоянна екранна територия на събеседници, които сами избират и 
анализират темите, които представят. Осъществява се през 90-те години 
от различни интелектуалци, като най-общо като телевизионен жанр се 
използват коментарната форма.

За да се осъществи концепцията за будна телевизия, се залага раз-
витие на публицистиката. Телевизията става територия на тези, идеи, 
платформи от ежедневните теми на обществото, представени от водещи 
обществени фигури. Журналистите, чрез коментарите, си заемат ясни 
граждански позиции. 

Категорията родна – залага на анализиране на български теми, както 
и осъществяване на български тв предавания.

Водеща жанрова група е публицистиката – публицистичните теле-
визионни жанрове са дискусиите, коментарите, т. е. аналитичната журна-
листика.

Формирането на информационно-публицистичните програми като 
водещи в „7 дни“ открояват една тенденция на многоканалната телеви-
зия. Роланд Буркарт определя „позитивната функционална зависимост 
между многоканалната телевизия и демокрацията: който използва много 
телевизионни станции, той гледа повече информационни предавания и 
това би трябвало да е благоприятно за гъвкавостта и за по-нататъшното 
съществуване на демократичната публично-правна общност“.16

Информационно-публицистичните програми са основата на пред-
ставянето на процесите на развитие и функциониране на демократичната 
среда. 

Публицистиката се разработва предимно със способите на телеви-
зионния коментар и интервюто. Този стандарт формира водещото по-
ведение пред камера в частната медия – от коментар, дискусия, научен 
подход и др., до представяне на различни хипотези и прогнози за бъдещо 
развитие на темите. 

Поведението пред камера в „7 дни“ е експертно-журналистическо 
и поставя основите на развитието на новото поведение пред камера на 
телевизионните събеседници, които редуват журналистически и събе-
седнически функции. Поведението в ефир на интелектуалците е с водещ 
текстови поведенчески фактор.

„7 дни ТВ“ оформя собствени параметри на телевизионната универ-
салност – не само като програмна политика, но и като кадрови ресурс. 

16 Буркарт, Р. Наука за комуникацията. Велико Търново: Пик, 2000, с. 255.
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През годините поетапно формира Обществен съвет, привлича общест-
вени фигури не само като участници, но и като водещи на предавания. 
Обществени фигури развиват медийни образи и в създадената медийна 
група от кабелни канали. Така тв универсалността е както в управление-
то, така и на всички нива в медията – управление, предавания – водещи, 
участници, теми. Телевизионната универсалност е съдържание  – като 
документалистика (във филмите) и като публицистика (в анализа на про-
блематиката). Телевизионната универсалност е в полето на културните и 
социални функции на телевизията. По сравнителни характеристики се 
доближава до редица нововъведения в програмната схема на национал-
ната телевизия – управлението на Леда Милева, Иван Славков и др.

Телевизията развива индивидуални функции по отношение на 
медийната стратегия за функциониране на телевизията, като се спазва 
един модел  – „на всички правителства сме били опозиция“, отбелязва 
тв директорът и допълва „може би е невъзможно в България да същест-
вува такава телевизия – обществена (каквато се направи опит да бъде 
„7 дни“) с комерсиален лиценз, защото става уязвима. Единствената 
обществена телевизия е БНТ и тя се бюджетира от държавния бюджет, 
изпълнителната власт я командва. Но една частна телевизия, която се 
финансира с частни средства – да бъде обществена – просто не искаха да 
ни позволят“.17

„7 дни ТВ“ формира обществена категория спрямо т. нар. „пазарна 
доктрина“, която „поставя под съмнение държавната намеса в медиите, 
като твърди, че „медиите са като всеки друг участник по законите на паза-
ра“ или пазарните правила, характерни за другите сектори на индустри-
ята, са приложими за медиите. Пазарният подход разглежда обществото 
като потребители, а рекламата  – като основен ресурс за финансиране, 
който има решаваща роля по отношение на програмното съдържание“.18

По повод обществените функции на телевизията и нейното финанси-
ране Георги Агафонов19 разказва за медийното време и законодателната 
власт. „Бях в комисията по радио и телевизия в Народното събрание. 
Започнах да се интересувам от обществени медии и тяхното развитие. 
Натрупах експертни знания в областта на медийното законодателство на 
електронните медии. Познавах спецификата на формирането на бюджети 
както в държавните медии, така и в частния сектор. На едно от заседани-

17 Интервю с проф. д-р Петко Тодоров, ноември 2013.
18 Градинаров, Б., С. Казандзи. Цит. съч., с. 145.
19 Георги Агафонов през 90-те години е депутат в Народното събрание от Бизнес 

блока на Жорж Ганчев. Член на Постоянната комисия по радио и телевизия.
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ята за обсъждане на бюджетите на националните медии директорите на 
БНТ и на БНР защитават бюджетите си пред комисията. Тогава аз вече 
имах медиен опит. Станах и им казах – аз съм готов не да искам 120 ми-
лиона от тази държава, а да ѝ давам 20 милиона и ще бъда един щастлив 
човек ако ми дадете националната телевизия. Те искат бюджети, които са 
колосални. По качество на сигнала националната телевизия ни превъз-
хождаше, но по качество на теми, които са касаели хората, които са били 
за народа – сме били напред“, уточнява Агафонов.

СТРУКТУРА И УПРАВЛЕНИЕ

„7 дни“ дефинира обществени интереси в няколко елемента. „Теле-
визия „7 дни“ е ефирна регионална телевизия за София и сателитна и 
кабелна телевизия за цялата страна. Основна цел на „7 дни ТВ“ е в съв-
ременните пазарни условия и в съответствие с обществения интерес да 
повишава ролята на националния интелектуален и бизнес елит в процеса 
на приближаване на България към европейските социални, културни и 
икономически стандарти“. 

Телевизия „7 дни“ прилага специфична организационна структура – 
като комбиниран подход от универсално начало и частната медийна тв 
среда.

В раздела „Организационна структура и управление“ от създадената 
концепция, структурата е комбинация от действащи органи на управле-
ние в частното тв разпространение и класическата форма на телевизи-
онно функциониране. Записано е, че „Българска телевизия „7 ДНИ-ТВ“ 
АД е акционерно дружество с едностепенна структура на управление. 
Съветът на директорите се състои от трима души с председател основни-
ят акционер, изпълнителният директор на дружеството и експерт с функ-
ции по контрола. Изпълнителният директор на дружеството е генерален 
директор на „7 ДНИ-ТВ“. Отговаря за цялостната програмна, производ-
ствена и финансова дейност на телевизията пред СД и акционерите. В 
структурата на телевизионните оператори съществува разнообразие, но 
всяка телевизия има технологично задължителни елементи. Към „7 ДНИ-
ТВ“ има изграден Обществен съвет с експертно-консултантски функции 
и свой статут. В Обществения съвет влизат обществено изявени творци 
и специалисти с професионален телевизионен опит: Михаил Белчев, Не-
дялко Йорданов, Хачо Бояджиев, д-р Константин Тренчев. Венци Кисьов. 
Михаил Белчев и Недялко Йорданов са активни участници в програмите 
на телевизията, като същевременно се включват в редица обществени 
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каузи. Те развиват и подпомагат образователно-културното направление 
на „7 дни“.

Общественият съвет е комбинация от телевизионна и публично-вла-
стова общественост. Публично-властовата общественост се осъществя-
ва от д-р Константин Тренчев, който има изграден медиен образ, както 
и комуникация по оста „медии – власт“. Телевизионната публичност на  
д-р Тренчев е публичност чрез диалог в каналите на властта.20 

Телевизионната функция на Обществения съвет е в основата на 
стратегията на привличането на акад. Хачо Бояджиев – в телевизион-
ната история неговото име се свързва предимно с националната телеви-
зия (като режисьор и директор). В частното тв разпространение (като 
част от екипа на Обществения съвет на „7 дни“) – Бояджиев подпомага 
развитието на два подхода – съчетанието на комерсиалното и универ-
салното начало. В държавната телевизия той реализира в периода на 
прехода платформата общественост чрез комерсиалност. В „7 дни“ 
добавя стойност спрямо комерсиално-класическото начало на медията. 
През годините чрез този Обществен съвет се защитават концепциите на 
телевизията. „За да получим обществен гръб, отидохме с представители 
на Обществения съвет да защитаваме лиценза на телевизията на среща 
с НСРТ (тогава председател беше Александър Томов). Бяхме направили 
Обществен съвет към телевизията, за да имаме подкрепа“, уточнява 
проф. Тодоров.

Освен при защита на лиценза, отношенията НСРТ/СЕМ – „7 дни“ се 
маркират и по друго направление. С развитието на медийната среда се 
формират и отношенията регулаторен орган НСРТ/СЕМ – „7 дни“. Пет-
ко Тодоров разказва за първите санкции на телевизията. „Парадоксално 
беше, че в предавания като „1001 срещи“ (реализира поезия, история, 
арабски танци и др.) направихме една икономическа тема. Глобиха ни 5 
хиляди лева – затова, че в политическо и икономическо предаване сме 
сложили реклама“, пояснява проф. Тодоров. 

20 Д-р Тренчев формира собствено телевизионно поле на развитие на поведение 
пред камера в годините на прехода. Като цяло синдикатите налагат в телевизионното 
развитие диалогичността между политиката и хората. Д-р Константин Тренчев се от-
личава със собствен телевизионен похват при развитието на диалогичната среда чрез 
медиите у нас. В телевизионната история името на д-р Константин Тренчев остава с 
най-дълго налаганата формула на диалога „синдикати – държавно управление“ чрез 
медийна критика, чрез градивен анализ по секторни политики, чрез превантивни мерки 
по време на криза, за да не се превърне в управленска криза.
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В началото на Прехода се създават регулаторните механизми. При 
пазар, който е в период на изграждане (както е частното тв разпростра-
нение), Георги Агафонов си спомня, че за репортаж се плащат големи 
глоби. Например, разказва той, „един оператор прави покритие за репор-
таж. Снимал общи кадри и отзад се видяла табелата на някакъв магазин. 
Ние плащаме големи глоби“. 

ПРОГРАМНА ПОЛИТИКА

Програмни цели: Програмните цели са в две основни категории: 
тематична насоченост на предаванията и обществено развитие на прог-
рамните цели чрез изпълнение на няколко функции. Програмни цели 
спрямо тематична насоченост на предаванията – „7 дни“ е новата соци-
ална телевизия.

Водещото начало на програмната дейност, която е основен обект в 
дейността на Програмния съвет, формира програмно-тематичните ак-
центи на медията.

Програмно-тематичният разрез на „7 дни“ обхваща основните 
жанрови категории на многопрофилните телевизионни организации: 
„новинарско-публицистично направление  – новинарски емисии, пуб-
лицистика; културно-забавно направление – кино, театър, музика, шоу, 
състезания, игри; документално-образователно направление – историко-
документално, познавателно, образователни програми, изкуство“.

ОСНОВНИ ПРЕДАВАНИЯ В „7 ДНИ ТВ“

Петко Тодоров • Телевизия „7 дни“

1.  Новинарски емисии
2.  „Днес“
3.  „Акценти“ 
4.  „Бяло, зелено, червено“ 
5.  „Вашият избор“ 
6.  „Диалози“ 
7.  Събития
8.  АС на седмицата
9.  Родословие
10.  Еврика
11.  Мизия, Тракия, Добруджа

12.  От две буки три вретена
13.  Уроците на историята
14.  Приказка за царя и негова-

та свита
15.  Вавилонска кула
16.  Таланти и поклонници
17.  Възраждане
18.  Ветерани
19.  Аз бях там
20.  „Ранобудник“
21.  „Обедник“
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22.  „Вътре в новините“ 
23.  Страни и народи
24.  Кино
25.  Публицистика
26.  „Риск и разум“ – икономи-

ческо предаване
27.  Актуално интервю
28.  „Магията на киното“
29.  „Сребърни късчета“
30.  „Минути за поезия“
31.  „Насериозно“ 
32.  „Светът на колела“
33.  „Часът на Форд“
34.  „Фолк плюс“
35.  „Салон на изкуствата“ 
36.  „Кънтри роуд“
37.  „Музикален подарък“
38.  „Къде сте приятели“  

и „Честито“
39.  „Авицена ви съветва“
40.  „Шило“ – ТВ шоу
41.  „Сръчно“
42.  „Грим“
43.  „София-блиц“
44.   Кречетало
45.  „Неон“
46.  „Нощен магазин“
47.  „Фолкмания“

48.  „На дузпата“
49.  „Столица“
50.  „Пумпал“
51.  „Тя“
52.  „Предизвикателства“
53.  „Агрофорум“
54.   Програма „Глобус“
55.  „Лов и риболов“
56.  „Бизнес за всеки“
57.  „Мистерията на билките“
58.  „ТВ Състезания“
59.  „Клип 5“ миникласация
60.   Расте, но не старее
61.  „Браво“
62.  „Да похапнем“
63.  „Казино“
64.  Фамилия 
65.  „Романо дуняс“
66.  „ТТ магазин“
67.  „Усмивките“
68.  Търговско-рекламни
69.  „Клуб Русия“
70.  ТВ шоп
71.  ТВ магазин
72.  ТВ каталог
73.  Малки обяви
74.  От днес за утре
75.  ТВ оферти 

Източник: Тодоров, П. Проект Телевизия „7 дни ТВ“. Личен архив.

Програмно-тематичният разрез позиционира предавания за различ-
ни групи от аудиторията. В „7 дни“ тази схема се развива в три базови 
направления.

В първата категория (новинарско-публицистично направление – но-
винарски емисии, публицистика) попадат основно: Новинарски емисии; 
„Днес“; „Акценти“; „Бяло, зелено, червено“; „Вашият избор“; „Диалози“; 
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„Събития“; „АС на седмицата“; „Ранобудник“; „Обедник“; „Вътре в нови-
ните“; „Публицистика“; „Риск и разум“; „Актуално интервю“ и др. 

Във втората категория (културно-забавно направление  – кино, 
театър, музика, шоу, състезания, игри) се групират предимно: „Кино“; 
„Магията на киното“; „Сребърни късчета“; „Минути за поезия“; „Фолк 
плюс“; „Салон на изкуствата“; „Кънтри роуд“; „Музикален подарък“; 
„Къде сте приятели“; „Честито“; „Шило“ – ТВ шоу; „Сръчно“; „Грим“; „Со-
фия-блиц“; „Кречетало“; „Неон“; „Нощен магазин“; „Фолкмания“; „На 
дузпата“; „Столица“; „Пумпал“; „Тя“; „Предизвикателства“; „Мистерията 
на билките“; „ТВ Състезания“; „Клип 5“; „Расте, но не старее“; „Браво“; 
„Да похапнем“; „Казино“; „Фамилия“; „Усмивките“ и др. 

В третата категория (документално-образователно направле-
ние  – историко-документално, познавателно, образователни програми, 
изкуство) се включват: „Мизия, Тракия, Добруджа“; „От две буки три 
вретена“; „Уроците на историята“; „Приказка за царя и неговата свита“; 
„Вавилонска кула“; „Таланти и поклонници“; „Възраждане“; „Ветерани“; 
„Страни и народи“; „Родословие“; „Еврика“; „Насериозно“; „Светът на 
колела“; „Часът на Форд“; „Авицена ви съветва“; „Агрофорум“; „Програ-
ма Глобус“; „Лов и риболов“; „Бизнес за всеки“; „Романо дуняс“; „Клуб 
Русия“ и др. 

Предаванията на „7 дни“ покриват основните категории на тематич-
но функциониране, които определен тв канал с полиформатен профил 
реализира. По програмно разнообразие се маркира сходство с класичес-
ките оператори, които в програмно отношение осигуряват балансиран 
обсег, включващ информация, новини, образование, култура, забавление 
и спорт.

От предаванията на телевизията се осъществява основата на медий-
ното съдържание на каналите от групата на „7 дни“, в частта кросмедия – 
специализирани теми от общественото поле, реализирани в отделни 
канали.

Развитието на некомерсиалните територии чрез елитарно-специали-
зирани функции е част от програмните цели на медията в нейната плат-
форма.

В концепцията за развитие на „7 дни“ се откроява, че медията „си 
пос тавя за основна цел в съвременни пазарни условия да реализира ре-
ално и забележимо присъствие в електронното медийното пространство. 
В съответствие с обществения интерес се стреми да повишава ролята на 
националния интелектуален елит в процеса на приближаване на Бълга-
рия към европейските социални, културни и икономически стандарти“. 

Петко Тодоров • Телевизия „7 дни“
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Телевизия „7 дни“ реализира основна телевизионна тенденция днес: 
индивидуалност в универсален тв формат. Универсалност в тв индиви-
дуалност. Универсалност – по отношение на програмна структура, инди-
видуалност – по отношение на телевизионно съдържание. 

НИВА НА ТЕЛЕВИЗИОННА ИНДИВИДУАЛНОСТ

По оста „журналисти – събеседници“
Културно-интелектуално  – привличане на интелектуален елит в 

програмите на медията. Може да е в няколко категории  – елитарна 
„Вашата телевизия“ – елити в тв ефир; икономическа – представяне на 
икономически теми в ефир от елити и учени в областта на икономиката; 
политическа – политическите предавания; развлекателна – в модните и 
развлекателни програми от учени, които дефинират съвременни тенден-
ции и др.

По оста програмна „схема – предавания“
Универсални предавания с индивидуална идентичност

Телевизия „7 дни“ променя телевизионното възприемане на елитите. 
Не само като събеседници, но и като телевизионни водещи. Елитите фор-
мират телевизионно мнение – от телевизионни водещи до телевизионни 
събеседници. Елитите от комуникатор в тв среда се превръщат в тв фак-
тор на формиране на телевизионно мнение.

В предаванията обществени фигури (елити от различни области) 
чрез комбинация от журналистическо-научен подход представят и ана-
лизират в ефир актуални проблеми. „В своя фонд „Вашата телевизия“ ще 
остане със златни записи на хора и личности, които вече ги няма и които 
единствено в телевизията имаха своята трибуна и възможност да изложат 
идеи, да развият концепции за България, за икономика, за нравствени 
ценности

Колко важно и полезно е това за телевизионната и националната 
памет доказва днешната практика  – стотици предавания от архива на  
„7 дни“ със събеседници от националния ни обществен, политически, 
научен и културен елит отпреди 20 – 25 години се излъчват по тв „Бълга-
рия 24“ с огромен успех. В предаването „Във Времето“ с кратък коментар 
на автора се излъчват от личния му архив едночасовите му интервюта с 
д-р Петър Дертлиев, Желю Желев, Георги Първанов, Иван Татарчев, Леда 
Милева, Виктор Пасков, проф. Николай Генчев, проф. Илчо Димитров, 
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проф. Георги Бакалов, проф. Марко Семов, Анжел Вагенщайн, Любомир 
Левчев, акад. Благовест Сендов, Иван Костов, отец Боян Съръев, Стефан 
Данаилов и десетки още личности, чиито дела и пример не бива да се 
забравят. Не еднократно от тези интервюта са предоставяни на БНТ за 
ползване в документални продукции.

Публицистиката в праймтайма е историческа тенденция за частната 
медия. Раздвижените извънтелевизионни територии са акцент в програм-
ната дейност. „7 дни“ създава поредица от предавания, които се излъчват 
извън телевизията с активно зрителско участие. Сравнителната история 
откроява допирателни на този подход с националната телевизия, която 
реализира предавания извън телевизионното студио в различни жанрове.

Телевизионната публицистика в „7 дни“ се формира с предаването 
„Седмичен наблюдател“, което остава в телевизионната история с разви-
тието на телевизионния анализ в различна категория от класическия тв 
коментар. 

„Седмичен наблюдател“ се води от трима журналисти  – Николай 
Конакчиев, Велизар Енчев и проф. Петко Тодоров. Зрителите ги наричат 
„тримата тенори“. В „7 дни“ те разработват освен коментарната журна-
листика, и анализаторската чрез комбиниран подход  – на журналисти 
и събеседници. Журналистите често стават анализатори на събитията и 
разширяват класическите журналистически функции. 

В периода на прехода тримата журналисти формират собствен стил в 
телевизионната критика. Проф. Тодоров развива комбинираната форма 
на изява – съчетание от аналитично-критичен и научен подход. Велизар 
Енчев превръща телевизионната критика в основен журналистически 
способ в своите изяви, като го съчетава с интонационен поведенчески 
фактор. Николай Конакчиев употребява понятието „критичност“ епизо-
дично в развитието на своите тези.

Запазването на публицистиката (като основен елемент в програмната 
схема на телевизия „7 дни“) през целия период на нейното съществуване, 
проф. Тодоров обяснява със стратегията, че „публицистиката е зависи-
ма от състоянието на обществото. Другата публицистика, която може 
да тегли съзнанието, да образова, културната публицистика, научната 
публицистика  – може да е много по-полезна от политическата, но при 
условие, че обществото ни е подредено. Докато обществото ни не се под-
реди – място ще има тази публицистика, която воюва за обществени и 
значими идеи. Къде другаде хората да си го кажат – ако не използват това, 
което ни е записано между чл. 39 и 41 на Конституцията – възможността 
да кажеш и да разпространиш“.

Петко Тодоров • Телевизия „7 дни“
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Две публицистични категории са в основата на осъществяването 
на т. нар. раздвижени територии в „7 дни“. Публицистиката на елитите 
е базов елемент в журналистическото представяне, което създава тв 
публицистика и чрез гражданско участие  – на публиката в дебатите, 
които организира частната медия. В „7 дни“ се формира последова-
телна телевизионна стратегия – публицистика в праймтайма – незави-
симо от развитието на публицистиката в общата тв среда у нас, която 
се измества за определен период от развитието на частен тв сектор с 
национално покритие в началото на новия век. Територията на т. нар. 
телевизионни формати се позиционира в специфичен за телевизията 
елемент. Похватите на риалити формите се използват като елементи в 
територията на публицистиката  – в т. нар. раздвижени телевизионни 
територии  – публицистични дискусии, които се комбинират с лични 
истории, извън телевизионните студия на медията. „Още тогава – през 
1998 г., започнахме едновременно да излъчваме и по радиото, и по те-
левизията различни политически и дискусионни предавания, напри-
мер, Сутрешният блок се излъчваше и по радиото, и по телевизията. 
Тв водещ Николай Колев стана една митична фигура в сутрешния блок 
на телевизията, както и Величко Скорчев, Лора Скорчева „Обедник“, 
Румен Балабанов, който беше продуцент на сутрешния блок. Създадоха 
много форми, освен сутрешен блок. Съботното и неделното предаване 
на Величко Скорчев („Съботник“ и „Неделник“), което беше правил в 
националната телевизия по модела на Бригита Чолакова, с която аз съм 
работил като сценарист в Националната телевизия. Направихме много 
издания на „Неделника“. Направихме „Седмичен наблюдател“. Публи-
цистиката се превърна в запазена марка. Тодор Трайчев написа една пе-
сен. Мишо Белчев ни подари една негова песен („Седем дни – като седем 
юмрука“), която стана химн на телевизията. Стигнахме до национални 
акции – първи между частните телевизии изнесохме предавания извън 
сградата на телевизията. Направихме първо излъчване от стадион „Ва-
сил Левски“ на футболен мач. Направихме няколко гостувания в зала 1 
на НДК (Христо Друмев – като директор и приятел на „7 дни ТВ“ ни съ-
действаше да направим дискусиите) – телевизия на живо с репортерски 
микрофони между посетителите. На сцената се бяхме подредили заедно 
с Божидар Димитров, който за първи път излезе пред камера при нас 
и направи предаване. Изява в публицистично-коментарното предаване 
„Акценти“ реализираха: Калин Донков, Иван Гайтанджиев, Борислав 
Джамджиев, Владимир Костов, проф. Боян Дуранкев и др., отбелязва 
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тв директор и допълва, че от коментарите на Калин Донков се създава 
книгата „Нерви и утехи“. 

Първият тв сериал на частна телевизия е дело на „7 дни“, първото 
радио-телевизионно предаване с едновременно излъчване, първата пуб-
лична кметска дискусия в София, първото живо излъчване на футболен 
мач – и още примери могат да се дадат за новаторския вкус и вдъхнове-
ние на екипа на „7 дни“. Първите в частното тв разпространение блокови 
предавания, първият сериал, първото автомобилно предаване „Часът на 
Форд“, първото живо предаване от НДК, първата политическа дискусия, 
първият мач от стадион „Васил Левски“, първото съвместно излъчване на 
радио и телевизия. Първото летене с отец Кирил до Йерусалим за вечния 
огън, реализирано от Николай Колев. Първото женско предаване „Тя“ с 
Нели Топалова – като следобеден блок. Гала също работи в „7 дни“, заедно 
с Чавдар Младенов. Първото предаване за ромите на Кремена Будинова 
„Романо дуняс“. Първото турско предаване със съдействието на Светос-
лава Тадаръкова  – „Белият гълъб“. Тя направи и предаването „Хората 
по…“. Първата година на „Господари на ефира“, „Хъшовете“ на Слави 
Трифонов, „Кой е по-по-най“ на Къци Вапцаров и др.

„7 дни“ – територия на телевизионната опозиция

В периода на прехода телевизията се превръща в територия на те-
левизионната опозиция – чрез предоставяне на възможност за изява на 
творци, които нямат друга възможност за изява. „Давахме поле за изява 
на всички, които бяха забранени“. Сред тях са Венцислав Кисьов, Михаил 
Белчев, Недялко Йорданов, които в този период нямаха право да си кажат 
думата. Никой не ги чуваше. „7 дни“ беше мястото, където можеха да се 
изявят“, уточнява Тодоров. 

Телевизионната опозиция –  
новата телевизионна култура на Прехода в „7 дни“

Недялко Йорданов развива територията на телевизионната опозиция 
чрез своята културна дейност, което, според ръководството на медията, е 
процес, който е продиктуван и от „времето, когато тези обществени фи-
гури нямаха своя трибуна да изразят позиция. А хората ги харесваха, раз-
бираха. Недялко Йорданов с неговите песни и рецитали беше забранен. 
Направихме два концерта. Произведохме три касети с неговите песни 
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в препълнена зала 1 на НДК. От тези външни прояви на телевизията в 
зала 1 на НДК пробихме до първи организатори на публична дискусия, 
разказва проф. Тодоров.

Интелектуалецът поставя чрез културния дебат политическия. Кул-
турата е начин за представяне на социални и политически теми и способ 
за разказване на телевизионни истории. Той прави театралната сцена 
телевизионна, театралните монолози – телевизионни диалози.

Началото на раздвижените телевизионни територии в „7 дни“ се пос-
тавят от тв публицист, който активизира телевизионната публика, като 
я прави граждански ангажирана в полето на културната телевизионна 
публицистика. Недялко Йорданов в „7 дни“ задава стандарт за производ-
ство на телевизионни културни индустрии – „текстове-концерти-касети“. 
Той възпитава нов тип зрителска позиция – активна гражданска публика, 
която не само гледа телевизия „7 дни“, но и участва в инициативи на те-
левизията. Водещ фактор са концертите, които формират „културата на 
телевизионната зрителска ангажираност“ – новата промяна на граждан-
ското общество, което се представя от културния елит чрез телевизионни 
формати. Недялко Йорданов възпитава чрез културата телевизионната 
опозиция на публицистиката.

В „7 дни“ Недялко Йорданов и Михаил Белчев създават телевизион-
ното музикално творчество чрез своето творчество. 

–  „7 дни“ въвежда едновременен телевизионен стандарт в публич-
ността:

–  мислеща публика – чрез публицистичните програми на телевизия-
та;

–  гражданска публика – чрез културния елит, който създава концер-
тите в НДК;

– Телевизионната опозиция в коментарната публицистика.

Контролна историческа единица –  
коментарна публицистика „ТВ вечер“ и „Акценти“

В телевизионната история на „7 дни“ коментарната публицистика 
е в няколко часови зони – преди и след новините, във времето 18.00 – 
19.30 ч. Първоначално медията осъществява обществената публицисти-
ка в т. нар. кратки телевизионни форми, след новините, с предаването 
„Акценти“  – като петминутен тв формат, в който обществени фигури 
анализират актуални теми в коментарна форма. „Нова телевизия“ раз-
работва коментарната форма с рубриката „В три минути“, но за разлика 
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от „7 дни“ – темите се коментират от репортерите на новините. Нацио-
налната телевизия реализира подобен публицистичен формат в кратка 
форма първоначално с „Актуална антена“, а след политическите проме-
ни – с „Отзвук“. „7 дни“ позиционира свой формат в разработена тери-
тория (след новините), като налага обществени фигури да анализират 
събитията. „Акценти“ е предаването, което е в основата на актуалната 
публицистика и се включва в програмната схема с извънредни издания 
(като войната в Югославия). 

„Акценти“ формира т. нар. индивидуална публичност в поведението 
пред камера в „7 дни“. Индивидуална публичност на телевизионните съ-
беседници е индивидуалното поведение пред камера, при което водещи 
са не телевизионните, а индивидуалните качества на тв събеседника. 
Основни водещи са интелектуалци и учени със собствен стил, фор-
миран от тяхното професионално, а не телевизионно развитие – Иван 
Гайтанджиев, Калин Донков и проф. Боян Дуранкев. На територията на 
медията се формира поведение пред камера, изградено в кариерното, а 
не телевизионното функциониране. По тематичен признак в „Акценти“ 
се дефинират три ключови сектора – политика, икономика, култура.

Раздвижените телевизионни територии се разширяват в няколко 
направления в медията  – учени, които водят предавания; като стил  – 
интелектуалци и общественици като събеседници и водещи; като тв 
жанр – коментари в публицистиката в праймтайма, която представя тв 
академичността.

ТЕЛЕВИЗИОННА АКАДЕМИЧНОСТ И НАСЛЕДСТВО

Телевизионната академичност е продължение на елитарните функ-
ции на телевизията. Наред с интелектуалния елит, който участва в про-
грамите на телевизията и развива мислещи тв образи, телевизионната 
академичност продължава този процес чрез телевизионните събеседни-
ци и водещи по оста „мислеща тв аудитория“. Привличането не само на 
културен, но и на образователен елит  – формират тв академичност от 
икономически до исторически тв формат. Създават телевизионен капа-
цитет на публична среда, която формира тези, идеи, концепции в ефир. 
Телевизионната академичност в частното телевизионно разпространение 
се осъществява като концепция при управлението на проф. Петко Тодо-
ров в края на 90-те години на ХХ век в „7 дни“. Изявени учени стават во-
дещи на предавания в телевизия „7 дни“, като използват комбиниран ели-
тарно-актуален, икономическо-политически, историческо-политичес ки, 
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научно-развлекателен подход: проф. д-р Петко Тодоров – „Вашата теле-
визия“, проф. д-р Божидар Димитров – „Бяло, зелено, червено“, проф. д-р 
Светла Тошкова  – „Алтернативи“, проф. д-р Боян Дуранкев  – рубрика 
за икономически коментари. През новото хилядолетие проф. Любомир 
Стойков формира развлекателната тв академичност на територията на  
„7 дни“. 

Понятието „кросмедия“ се откроява в медийната платформа на „7 дни 
ТВ“ при създаването на пет кабелни телевизии като част от цялостната 
концепция за телевизионно развитие, осъществено от ръководния екип 
на „7 дни ТВ“ и от собственика на телевизията.

Водещ принцип в създаването и развитието на каналите (като част 
от медийната концепция на „7 дни“) е телевизионната индивидуалност. 
По програмна спецификация каналите са кабелни и специализирани – в 
областта на религията, здравеопазването, екологията, малцинствата и 
фолклорната тематика. Тези области са в категоризацията на специализи-
раните медии и не попадат в класическото понятие на комерсиалността, 
характерно за частния тв сектор.

За разлика от другите медийни групи у нас, които развиват допъл-
нителни канали основно с филмова и спортна насоченост, каналите от 
групата на „7 дни“ са със самостоятелна програмна идентичност.

Характерна специфика на стратегията за разработване на каналите е 
т. нар. принцип на съвместни продукции – с Църквата, с ВМА, с ЦДА и 
др. Този принцип в телевизионната програма се осъществява в средата на 
80-те години на миналия век, когато по БТ се създават предавания –съв-
местни продукции между телевизията и различни държавни институции.

По отношение на развитието на каналите Георги Агафонов структу-
рира бизнес проект, който се основава на телевизионно сътрудничество с 
Централния държавен архив. Агафонов посочва, че проф. Васил Николов 
(директор на Археологическия институт, който също е член на негова 
фондация) води предаване. Същевременно с него създават „Архивите 
говорят“ – като „съвместна продукция между „7 дни“ и ЦДА. „С държав-
ния архив ние сме плащали година и половина на 14 души. Намерихме 
и отворихме архивите на българската екзархия от подземията на МВР. 
Със събрания архивен материал направихме предаванията „Архивите 
говорят“, уточнява Агафонов.21

Първоначално към „7 дни“ се създава Канал 2001 с продуцент Румен 
Балабанов – за езотерика, гадателство и др. Запазва се специализираната 

21 Интервю с Георги Агафонов, май 2014.



255

концепция и се формират пет нови кабелни канала: „Здраве ТВ“, „Вяра 
ТВ“, „Джипси ТВ“, „Еко ТВ“, „Багри ТВ“.

Концепцията за многоканално развитие се дефинира с няколко ос-
новни програмни акцента: медийно здравеопазване в „Здраве ТВ“ чрез 
беседи на известни лекари; вероизповедание, православна вяра и етика – 
чрез „Вяра ТВ“, етническа – чрез „Джипси ТВ“; екологична тв платфор-
ма – чрез „Еко ТВ“, фолклор и култура – чрез „Багри ТВ“. 

Това съчетание на елитарно-икономическа медийна територия се 
осъществява и в посока на териториалното наследство на медията. Доку-
менталният филмов архив на медийната група на „7 дни“ се разполага в 
територията на медийно-образователно функциониране в УНСС.

Историческият акцент в екранната територия на „7 дни“ се проекти-
ра и в извънтелевизионната медийна среда. Създаването на телевизионен 
учебен комплекс от техниката на закритата телевизия BBT  – очертава 
основата на новата телевизионна академичност в сферата на телевизията 
и икономиката.

Концепцията за медийно образование проф. Тодоров развива пара-
лелно с телевизионното практическо функциониране. „Ние обучаваме 
студенти в две специалности – едната е медия и икономика, а другата – 
медии и журналистика. В медии и журналистика (в двете направления – 
печатни медии и електронни медии) успяхме да изградим учебно телеви-
зионно студио. Успяхме да вземем техниката на ВВТ. 3 студийни цифрови 
камери, пулт. Планирахме две години поред средства за изграждането на 
студиото – с професионална климатизация, сървъри, с платки, със соф-
туер. Постепенно развиваме студио. Имаме вече и собствена продукция. 
Това са курсови работи, дипломни работи – бакалавърски и магистърски, 
които сме направили. Имаме по конферентните зали оптичен кабел. Има-
ме концепция за вътрешна интернет телевизия. Като натрупаме малко и с 
архивния материал, който имаме от „7 дни ТВ“ (говоря за документални-
те български филми) – ще можем да напълним програма. А може би и с 
договореност с някоя от телевизиите, че в останалото време ще пуснем по 
мрежата нейна програма. Ще направим предавания на видеолекции. Тук 
всеки ден има някакви конференции. Сега правим видеозаписи с една 
камера. Следващата година ще започнем да ги правим с няколко камери. 
Тогава ще може с малко монтаж – да се сложи шапка, да се изрежат паузи-
те, да станат едни програми, които да останат сериозна история и архив“, 
обобщава проф. Тодоров.22

22 Интервю с проф. д-р Петко Тодоров, ноември 2013.
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Българската телевизионна история се откроява с отделни елементи 
на въвеждане на университетска телевизионна академичност както в 
УНСС, така и в СУ.23 Като цяло още през 80-те години на миналия век 
се формира първото стъпало на телевизионна академичност: понятието 
„учебна телевизия“ – на училищно ниво, което има за цел с телевизионни 
похвати да се реализират различни образователни курсове. До 1981 г. се 
предвижда създаването на обучаващи програми по проект, разработен 
от Министерството на народната просвета и БТ. Реализирането на изця-
ло учебна телевизионна програма се предвижда да стане през 1982 г., а 
от 1986 г., при успешното ѝ функциониране се предлага да се въведе и в 
училище. Отчита се широкото навлизане на видеокасетите, тъй като те са 
по-ефикасно средство за разпространение на знания. Този сравнителен 
елемент маркира академичността в тв среда.

Управленските икономически телевизионни платформи са в основата 
на няколко направления, които са структуроопределящи в образовател-
ната медийно-икономическа политика в УНСС. Двама ректори имат пос-
ледователна политика спрямо развитието на медийното образование в 
УНСС. Проф. Борислав Борисов – създаване на специалност. Проф. Стати 
Статев – втора медийна специалност и изграждане на учебно ТВ студио, 
което поставя на ново ниво телевизионното образование в УНСС. „Има-
ме страхотни условия по отношение на помощта, която ни оказа Ректор-
ското ръководство“, уточнява проф. Тодоров. В телевизионната история 
името на проф. Статев остава с въвеждането на практическо обучение по 
телевизионна журналистика както в общото, така и в специализираното 
икономическо направление в УНСС. Проф. Стати Статев формира инте-
рес към журналистиката в семейна среда. Баща му е журналист. Първият 
си журналистически репортаж проф. Статев прави още в ученическите 
си години. Във времето интересите към журналистическата професия и 
университетското образование се реализират в развитието на медийното 
образование в УНСС, когато проф. Статев е ректор.

Със създаването на учебен телевизионен комплекс и архив на „7 дни“ 
се затваря веригата от понятия – разновидности на общата телевизионна 
академичност (в телевизионна и извънтелевизионна среда). Първо в теле-

23 В средата на 70-те години на ХХ век студенти от СУ в екип от преподаватели – 
проф. Лилия Райчева и д-р Младен Младенов правят различни предавания съвместно с 
БТ. Сред тях – „двете знакови документално-публицистични поредици „По хълмовете 
на времето“ (43 серии) и „Неизвестните възможности“ (22 серии)“ – Райчева, Л. Фено-
менът телевизия. София: Тип-топ прес, 2013, с. 17.
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визионния ефир чрез учени, след това в университетска среда чрез архив 
на телевизията.

В телевизионната история за първи път се реализира телевизионна 
академичност на две нива: телевизия – учени; университет  телевизия.  
„7 дни“ реализира концепцията с разширяващо действие на медията – и 
след спирането на нейното излъчване, като залага телевизионна докумен-
талистика на „7 дни“ като част от програмната концепция за реализиране 
на учебна телевизия в УНСС:

– Нивото „телевизия – учени“ се реализира като телевизионна плат-
форма в края на 90-те години със стартирането на няколко предавания по 
„7 дни“, които се водят от учени; 

– Нивото „университет-телевизия“ се формира със създаването на 
учебен телевизионен комплекс в УНСС, като телевизия „7 дни“ се залага 
в концепцията за учебна телевизия чрез използването на архив от доку-
ментални филми на медията. Така се разработва двустранно връзката 
наука – практика.

МЯСТО И РОЛЯ НА ТЕЛЕВИЗИЯ „7 ДНИ“

Финалът на „7 дни“

Телевизията се създава и започва да функционира през 90-те годи-
ни на миналия век, когато се оформят основните тенденции в частния 
телевизионен сектор. Медията осъществява няколко екранни територии, 
които открояват екранното ѝ позициониране в българската медийна сре-
да. В историята на телевизията в България телевизия „7 дни“ се въвежда 
по показатели, които оформят елементи спрямо другите тв канали.

Телевизия „7 дни“ стартира през 1995 г. „От 22 август 2007 г. телеви-
зия „7 дни“ окончателно прекратява ефирното си излъчване на 53-канал 
в град София, а на нейно място предава Телевизия ББТ“.24

Телевизия „7 дни“ обединява развитието на няколко направления от 
българската национална традиция. Медията развива обществени плат-
форми в различни типове творчество.

Историческите акценти на телевизия „7 дни“ позиционират меди-
ята като част от началното формиране на частното телевизионно раз-

24 През периода 1997 – 2001 г. тв „7 дни“ излъчва в Пловдив, съвместно с Телевизия 
Тракия и Пловдивската Обществена Телевизия. От началото на 2006 г. има и лицензия 
за излъчване в Благоевград. От август 2005 г. телевизията се идентифицира като „7 дни 
ТВ“, има нов графичен знак.

Петко Тодоров • Телевизия „7 дни“
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пространение у нас. Медията разработва българската тематика както в 
публицистиката и културата, така и в документалистиката. Представя и 
налага медийни образи, като формира активна гражданска позиция чрез 
преки телефони в ефир в повечето предавания. Става територия на теле-
визионно експериментиране с различни телевизионни формати, които се 
развиват и на територията на други телевизии. Оформя тенденцията на 
телевизионна академичност в началото на 90-те години – като специфи-
чен телевизионен акцент в програмната си политика.

В литературното творчество – творчеството на Недялко Йорданов, 
което на територията на телевизия „7 дни“ развива както телевизионни, 
така и обществени, граждански функции чрез концертите в НДК. Калин 
Донков с книгата „Нерви и утехи“, създадена в резултат на телевизионни-
те изяви в „7 дни“;

В музикалното творчество  – Недялко Йорданов съчетава както 
литературната основа, така и музикалната в телевизионната си изява в  
„7 дни“. Михаил Белчев създава песни за историята на телевизията;

В религиозно-етническото наследство – чрез „Вяра ТВ“ и „Джипси 
ТВ“, които формират културата в етническото развитие;

В културно-историческото наследство  – каналите от медийната 
група на „7 дни“ – „Вяра ТВ“, „Багри ТВ“ създават обща културно-исто-
рическа памет в телевизионната документалистика, чиято основа е на-
следството на телевизията днес.

Телевизия „7 дни“ остава в телевизионната история с изграждането 
на собствен облик, извън класическото понятие „комерсиалност“. Залага 
на гражданската ангажираност и представя в частното телевизионно 
разпространение обществена тв ангажираност. Телевизионната акаде-
мичност е тенденция, която се развива на територията на медията и се 
затваря като комуникационен цикъл в следтелевизионното универси-
тетско функциониране. Частната медия формира няколко исторически 
тенденции, които очертават телевизионното развитие на медията. В 
ефирното частно тв разпространение налага многоканалността и разра-
ботва територията на индивидуалното понятие „обществено-комерси-
ална телевизия“.

На територията на „7 дни“ се формират няколко водещи тенденции, 
които са базови както за частното национално тв разпространение, така 
и създават новата публичност и културно-документална платформа, коя-
то оказва влияние върху обществената среда. Публицистиката формира 
новата телевизионна експертна публичност на телевизионните събесе-
дници, което става водещ способ в телевизионната среда. Съчетаването 
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на универсална и частна телевизионна платформа е открояващ елемент в 
медийното развитие на „7 дни“. Документалистиката на медията, създаде-
на с подкрепата на институции като Църквата, ЦДА, ВМА, ВУЗ, БАН, ДА 
и др. са принос не само към телевизионната, но и към общата българска 
културна история, като се дефинира телевизионно знание за редица кул-
турни паметници на страната. 

Петко Тодоров • Телевизия „7 дни“
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ТЕЛЕВИЗИОННАТА ПРОГРАМА

Теодора Петрова

ТЕЛЕВИЗИОННОТО ПРЕДАВАНЕ

За телевизията е характерен особен начин на организиране на предава-
нията, за да стигнат до зрителите във вида на телевизионна програма. 

Програмата е формата, чрез която се извършва комуникацията между 
телевизионната организация – и аудиторията в определена периодичност – 
фиксиран ден от седмицата, час, на съответния честотен канал. Под „програ-
ма“ се разбира формата, под която се композират и организират за излъч-
ване отделните предавания на дадена тв станция. Тя е израз на програмната 
стратегия, на идейния проект за създаване на аудио-визуална продукция 
от дадена телевизионна организация. В потока на телевизионната програ-
ма, както и при телевизионния монтаж, съвкупността от подреждането 
на предаванията в едно цяло, създава нова медийна реалност, има друго 
въздействие върху зрителската аудитория. Телевизионното програмиране 
е крайният резултат от организацията на предаванията в определена сис-
тема, т. е. крайният резултат от процеса на комуникация със зрителите на 
една телевизионна организация.1 

Дефиниция за телевизионно предаване намираме в Закона за ради-
ото и телевизията, в който „аудио-визуалното предаване е поредица от 
движещи се изображения със или без звук, което представлява особена 
част от програмната схема или каталог, утвърден от доставчик на аудио-
визуални медийни услуги и чиято форма е сравнима с формата и съдър-
жанието на телевизионното излъчване“.

ТЕЛЕВИЗИОННАТА ПРОГРАМА

Тв програмата е и правопораждащ юридически факт. Тв програмата 
е продуктът на дейността на доставчиците на аудио-визуални услуги. 
Програмата е юридически факт, защото тя е реално социално явление, в 
резултат на дейността по производство и разпространение на програми, 

1 Петрова, Т. Телевизионната програма. София: Прим Трейд, 2002, с. 8. 
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възникват медийните аудио- и аудио-визуални правоотношения между 
комуникатор и аудитория (зрителят има право на обществената услуга да 
бъде информиран, да получи интерпретация на обществени и културни 
събития, да бъде развличан и образован). Развитието на медийното за-
конодателство определя тв програмата като „медиен пазарен продукт“. 
Именно това разбиране за телевизионната програма като пазарен про-
дукт се отразява и в българския Закон за радио и телевизия.

В обобщение на изложените особености, авторите на изследването 
„Телевизионната среда 2001 – 2010“ правят извода, че медийният преход 
е по-скоро реплика на политическия, той следва духа на времето, като 
приема определени институционални форми под влиянието на някои 
политически събития.2

„Третата категория правоотношения, които са свързани с медийната 
дейност, са тези между медиите и гражданите. Последните представляват 
ползватели на предоставяната от медиите услуга. Като източник на услу-
ги, заради който източник средствата за масово осведомяване встъпват в 
правоотношения с аудиторията, медийната дейност е насочена към съз-
даването на нематериални (духовни) блага. Този вид правоотношения в 
буквалния си смисъл са публичноправни и носят съответните белези на 
правния отрасъл, защото защитават политическите права на гражданите. 
Тази категория правоотношения се пораждат във връзка със защитата на 
общочовешките интереси на гражданите.“3

МЕДИЙНАТА ПОЛИТИКА НА ЕВРОПЕЙСКИЯ СЪЮЗ

Телевизионната дейност е част от единния цифров европейски пазар 
и част от единния телевизионен пазар, разпространяването на телеви-
зионни програми и законодателството, което регулира тази дейност, е 
координирано с европейските норми в областта на аудиовизията. На 15 
декември 2003 г. Европейската комисия (EК) приема съобщение относно 
бъдещето на европейската политика в областта на аудиовизуалното регу-
лиране, в което посочва, че регулаторната политика в тази област трябва 
да защитава определени обществени интереси като културното много-
образие, правото на информация, медийния плурализъм, защитата на 
непълнолетните лица и на потребителите, както и да разширява общест-

2 Пешева. М. (и кол. съст.) Телевизионната среда 2001 – 2010. Програми. Аудитория. 
Реклама. Регулация. Цифровизация. Велико Търново: Фабер, 2011. с. 24 – 27. 

3 Пак там с. 60.
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вената осведоменост и медийната грамотност сега и в бъдеще.4 През 
2010 г. ЕС кодифицира Директивата за аудио-визуалните медийни услу-
ги от 2007 г. Тя създава рамка за трансгранични аудио-визуални медийни 
услуги, с цел укрепване на пазара за производство и разпространение на 
вътрешни програми и гарантиране на условия за лоялна конкуренция. 
Отчита се технологичното развитие в сектора на аудио-визуалните медии, 
конвергенцията между услугите и технологиите и нарастващото значение 
на нелинейните услуги (например видео при поискване). Директивата за-
меня Директивата „Телевизия без граници“ от 1989 г. и съдържа правила 
за координиране на националното законодателство в целия ЕС относно 
всички аудио-визуални медии (независимо дали са телевизионни или ус-
луги при поискване). Тя включва аспекти като защита на непълнолетните 
лица, забрана за подстрекаване към омраза, удовлетворяване на нуждите 
за достъп до информация на хора с увредено зрение или слух и правила 
за рекламиране и позициониране на продуктите. Контактна комисия обе-
динява представители на страните от ЕС, за да наблюдава изпълнението 
на Директивата и развитието в сектора. 

СВЕТЪТ Е ФУТБОЛ И НА ТЕЛЕВИЗИОННИЯ ЕКРАН

Спортът е зрелище и забавление още от Древна Елада. Гладиатор-
ските битки са зрелище за Древния Рим. Олимпийската емблема е от пет 
преплетени кръга – син, черен, червен на горния ред, и жълт и зелен на 
долния, които са символ на мира и разбирателството между народите 
по време на Игрите. Всеки един от тези цветове символизира петте кон-
тинента. Светът става обща арена на спортния дух, днес и на тв екрана, 
и в социалните мрежи. Олимпийските кръгове се създават през 1912 г. 
от французина Пиер дьо Кубертен. В онези години, Пиер дьо Кубертен 
се противопоставя на участието на жените в Олимпиадата, но днес все 
повече атлети жени и спортове намират своето място в Игрите. Игрите 
2024 в Париж създават и други етични проблеми, свързани с участието на 
жените в бокса. Времената се менят, и то много бързо.

4 Директива 2010/13/ЕС на Европейския парламент и на Съвета от 10 март 2010 
година за координирането на някои разпоредби, установени в закони, подзаконови и 
административни актове на държавите-членки, отнасящи се до предоставянето на 
аудиовизуални медийни услуги (Директива за аудиовизуалните медийни услуги) (Ко-
дифицирана версия) (Текст от значение за ЕИП). В сила от 10 март 2010. https://eur-lex.
europa.eu/legal-content/BG/TXT/?uri=uriserv:OJ.L_.2010.095.01.0001.01.BUL
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Производството и разпространението на медийно съдържание е 
пазарен тв продукт, особено когато става дума за спорт. В спорта се вла-
гат много пари, в спорта и телевизията сумите се умножават двойно, в 
спорт, телевизия и рейтинг – парите се умножават тройно. Едни от най-
рейтинговите спортни продукти днес са Супербоул, редица световни и 
европейски футболни първенства. „Интригата около присъствието на 
Тейлър Суифт, второто по рода си продължение в края на сезона и шоуто 
на Ъшър на полувремето довеждат до рекордните 123.4 млн. зрители, за 
да го направят най-гледаният Супербоул досега.“5

При наблюдаване на състезанията от страна на зрителите, в зала и 
на екрана, има елемент на напрежение и забавление, ето защо спортът е 
гледан и търсен и като част от тв програмите. Затова големите спортисти 
правят шоу за зрителите в залата, но и за тези пред тв екрана. Преките 
интервюта, преди и след състезанията, се превръщат в част от това за-
бавление. Телевизията технологично дава възможност за това, директно 
или на запис, като съдържание в стрийминг платформите. Така се докос-
ваме до своите любими тенисисти, например. Медийното отразяване на 
спортните победи се превръща в част от техния персонален имидж, който 
те съзнателно изграждат. Части от тези интервюта понякога стават вирус-
ни в социалните мрежи. 

Отразяването на спорта и спортните състезания винаги е съществе-
на част от телевизионната програма на политематичните тв канали. Още 
когато телевизията е черно-бяла и състезанията се излъчват на запис, 
спортните предавания се радват на интерес от страна на зрителите. Спор-
тът през годините най-често заема между 20 – 30 % от ефирното време, в 
това число и в новините, ако няма големи спортни събития през годината, 
които да увеличат медийното време за спорт. 

Същевременно информацията за протичането и резултатите от 
спортните състезания и представянето им на екрана се приема като част 
от предоставяне на обществена услуга в областта на информационните и 
комуникационните услуги на гражданите. Това е една от основните функ-
ции и приоритет на обществените оператори, въпреки бързо променяща-
та се комуникационна среда. Спортните тв предавания, от една страна, 
са рейтингов пазарен продукт, а от друга, информационен продукт за тв 

5 Супербоул събра рекордните 123 млн. зрители  – най-гледаното телевизион-
но събитие след Аполо. – В: Forbes България, 13 февруари 2024. Достъпно на: https://
forbesbulgaria.com/2024/02/13/superboul-sabra-rekordnite – 123-mln-zriteli-naj-gledanoto-
televizionno-sabitie-sled-apolo – 11/. (Посетен на 15.10.2024)
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аудиторията. Често показването на състезанията, изработването на шап-
ки и трейлъри има художествен елемент, който допълнително забавлява 
зрителите.

С развитието на технологиите се променят и принципите на произ-
водство на медийно съдържание. Променя се динамиката на спортния 
репортаж, на коментарите по време на преки предавания, използването 
на мултимедия, ролята на професионалните и етичните норми в журна-
листиката при отразяване на големи спортни събития. Засилва се ролята 
на професионалния коментар, а също използването на интерактивни 
студия при създаване на спортно съдържание, особено при преките теле-
визионни предавания и новините.

ТЕЛЕВИЗИОННОТО ПРОГРАМИРАНЕ В УИКЕНДА

Един от акцентите в телевизионното програмиране е уикенд про-
грамирането и прякото излъчване на спортни събития, програмиране-
то на обзорни публицистични предавания в ефира на българските тв 
програми. Едни от принципите на телевизионното програмиране са 
да се програмира хоризонтално (по дни от седмицата), вертикално 
(по часове от деня) и уикенд планиране (в почивните дни). Уикендът 
е периодът, в който се излъчват най-много спортни събития през сед-
мицата. Тогава е и по-голямата вероятност пред телевизионния екран 
да има по-голяма зрителска аудитория. Трите национални тв програми 
имат в програмните си схеми различен подход към позиционирането на 
спортни събития за пряко предаване в уикенда. Най-активни в това от-
ношение са в Нова Броудкастинг Груп. БНТ, като обществен оператор, 
разчита на разнообразие, но в същото време изглежда не използва по 
максимално добър начин новия си канал БНТ HD, БНТ4, създадени за 
спортни тв предавания. 

В bTV Медия груп разчитат на своите канали, чрез пряко предаване 
на събития. През годините, предаването „Трето полувреме“ е част от прог-
рамната схема на БНТ. То е обзорно футболно седмично публицистично 
предаване. В 30-минутното предаване можете да видите актуален обзор 
на поредния кръг във футболния шампионат на страната, който съдържа 
репортажи от мачовете на деня и коментари за спорни положения в тях. 
Основното в предаването е представяне на българския футбол. Като цяло, 
технологичните промени в телевизията променят програмните стратегии 
на националните тв програми по отношение на спортните събития като 
извеждат на преден план директните предавания, които отразяват спорт-
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ни събития и това е видно от програмите на трите големи тв програми по 
време на уикендите.

ДОКУМЕНТАЛНИЯТ 
АВТОРСКИ ТЕЛЕВИЗИОНЕН ФИЛМ

Исторически датата на началото на екранната документалистика се 
счита 28 декември 1895 г., когато братята Огюст и Луи Люмиер показват 
на поканените в парижкото „Гран кафе“ първите движещи се изобра-
жения  – десет филма с дължина 17 мин. През 30-те години на XX век 
се развива Британската документална школа, а 60-те и 70-те години в 
българската документалистика са свързани с имената на Юли Стоянов, 
Невена Тошева, Христо Ковачев и др. През 70-те и 80-те години тв до-
кументалистиката и става част от програмата на БНТ с документалните 
филми на журналистите Тома Томов, Иван Гарелов и др. Публицистич-
ният документален филм продължава развитието си в БНТ, но днес той 
почти изчезва от програмата на трите национални тв програми (БНТ, 
bTV, Нова тв). Остава разширеният репортаж в новините с аналитичен 
подход. Телевизионните документални сериали имат своя разцвет в 80-те 
и 90-те години когато БНТ излъчва сериали на Би Би Си като „Как функ-
ционира нашето тяло“, на Канал Франс Ентернасионал – „Големите битки 
на миналото“ и много други. Тв мрежите рядко закупуват документални 
сериали. Забелязваме минимално присъствие в универсалните програми 
на документалния телевизионен филм (образователен, публицистичен, 
анимационен) в националните телевизии. Документалистиката днес има 
присъствие в тематичните канали и т. нар. „доку“ канали на стрийминг 
платформите. 

„ДОБРО УТРО, АМЕРИКА“, 
БРИТАНИЯ, БЪЛГАРИЯ

Сутрешните блокове започват в света на 14 януари 1952 г. по аме-
риканската телевизия NBC „Today“ („Днес“) с думите на Дейв Гароуей: 
„Ето ни и нас. Добро утро! Това е най-първото „Добро утро“ от много, 
които, надявам се, ни предстоят с вас.“ Той казва още: „Нашата цел е да 
ви приближим още повече до света, в който живеем“.6 „Today“ и „Good 
Morning America“ са двете сутрешния предавания, които се намират в 

6 Wieten, J., Murdock, G., & Dahlgren, P. (Eds.) Television across Europe: A comparative 
introduction. SAGE Publications Ltd, 2000, pp. 181.
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дългогодишна конкуренция за зрителския интерес, и се борят за първо-
то място по гледаемост. Така е и с трите големи национални тв програми 
в България.

У нас първият съботно-неделен сутрешен тв блок е „Добро утро“, с 
водещ журналиста Александър Авджиев. Стартира през 1988 г. в ефира 
на БНТ. През 1990 г. прозвучава сигналът на „Добър ви ден“ и започва 
първият делничен сутрешен блок в БНТ с водещ Величко Скорчев. През 
90-те години политическите теми рядко присъстват в сутрешните бло-
кови предавания. На 14 април 1998 г. с името „Точно в 7“ започва новият 
сутрешен блок на БНТ. Няколко пъти през годините началният час се 
променя, като в момента той е 06.00, (5.55), а предаването на БНТ1 вече 
се казва „Денят започва“, а след него в програмата е „Денят започва с 
култура“, специализирано предаване за култура.

Нова телевизия започва излъчването на първия си сутрешен блок на 
17 септември 1997 г. – празник на София. Той се казва „Почна се“. На 28 
октомври 2000 г. се заменя от „Здравей, България“. Тогава предаването 
стартира с водещ Милен Цветков, и в него навлиза политиката и поле-
миката. bТV се включва със своите сутрешни блокове през 2000 година с 
„Тази сутрин“. През годините борбата за рейтинг между двете най-голе-
ми търговски тв програми – bТV и Нова телевизия, е оспорвана. Сменят 
се водещи, сменят се концепции, но политиката и каненето на политици 
сутрин е все по-трайна тенденция в техните блокови предавания.

МУТИПЛАТФОРМЕНИЯТ ДОСТАВЧИК 
НА МЕДИЙНИ УСЛУГИ

За медийната история е важен етапът, в който телевизията става ди-
гитална. Дигитализира се производството, разпространението и приема-
нето от страна на зрителите на телевизионни програми / телевизионно и 
аудио-визуално съдържание. Дигиталните технологии променят иконо-
миката на информацията, на забавлението и рекреативните индустрии, 
на комуникацията като цяло. Тв програмата винаги има ефект върху 
живота на хората. Телевизията става дигитална. 

Преминаването на тв индустрията от аналогова към цифрова отнема 
повече от половин век, но това е революционна промяна. Дигиталните 
технологии предоставят на потребителите на съдържание нови начини 
на забавление, позволяват на зрителите да стигат до съдържание чрез 
различни платформи, променят производството на съдържание, възмож-
ностите за разпространение на видеосъдържание в интернет. Аудитория-
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та от масова става аудитория от индивидуални потребители. Появяват се 
нови платформи за реклама. Всичко това променя навиците на зрителите 
да гледат телевизия. 

Мобилните оператори поставят тв компаниите пред нови предиз-
викателства, те започват да доставят тв съдържание на потребителите 
и телевизиите трябва да намерят начини да предоставят съдържание за 
големи екрани – в домовете на хората, и за малки екрани, които хората 
носят в джоба си. Зрителите се изправят пред дилемата как и какво съ-
държание да гледат? Възниква въпросът – това телевизия ли е или не е?! 
В началото телевизията е просто начинание: технически високо стандар-
тизирана медия, с горе-долу подобна организационна структура, съдър-
жание, определени бизнес модели в развитите и развиващите се страни. 
Предоставя се съдържание на цялата страна, което националните мрежи 
доставят. То се разпространява от тв станции регионално, заедно с някол-
ко локални програми, с рекламно или правителствено финансиране като 
икономически модел.

ОНЛАЙН И МОБИЛНАТА ТЕЛЕВИЗИЯ

Индивидуализираната телевизия, тази нова генерация на телевизи-
ята, все още се развива, нейните основни прояви са онлайн телевизия и 
мобилна телевизия. Развитието ѝ вплита кабелна телевизия, хомбокса 
или безжичен интернет. Заедно, те повишават индивидуалния капацитет 
за трансмисия нагоре и надолу (up and dawnstream) по течението. Това 
увеличава броя на каналите хоризонтално, но и позволява индивидуали-
зирана, асинхронна, интерактивна телевизия. 

Мобилната телевизия създава възможност за потребление на индиви-
дуализирано съдържание. Онлайн телевизията позволява потребителски 
генерирано съдържание, което води до по голямо количество комуника-
ция в мрежа между потребителите. Това довежда до два пътя на тран-
смисия на съдържание – от таргет групи към индивидуализиране, и от 
потребителски генерирано съдържание на сайтове като Youtube (Ютюб).7 

БЪДЕЩЕТО НА ТЕЛЕВИЗИЯТА

В последните 20 – 30 години специалистите се опитват да предскажат 
развитието на телевизията. „От времето, в което телевизията е създадена, 
до последните 20 години, в които се създава интернет, „гурутата“ се опит-

7 Noam, E. Television in Europe. New York, 1991, p 7 – 8.
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ват да предскажат каква ще е медията на бъдещето. Оказва се, че те са 
прави в своите предсказания – интерактивността, информация чрез ин-
тернет протоколи и дигитална, вместо аналогова телевизия ще превземат 
бъдещето. Това не означава, че телевизията като концепция ще изчезне, 
всъщност е точно обратното – телевизията преминава през своеобразна 
революция. Колкото повече телевизията е на интернет платформа, меди-
ята сама по себе си и как зрителите я гледат, радикално се променя. Тези 
промени се отразяват върху всяка част от тв индустрията – от бизнес 
модела – до креативните индустрии.

Преди да се обсъжда полемиката на онлайн видеото, е важно да се 
разбере таксономията на типовете видео. Основно има три типа видеома-
териали, които днес се разпространяват онлайн: дълги, кратки и консума-
тор-генерирани видеа. Кратките форми са професионално заснети кратки 
видеа. Могат да са и кратки версии на тв програмите, както правят EPN, 
Comedy Central content, може да включват и материал, директно създа-
ден за мрежата. Тази идея за webisodes (уебизоди) подпомага усилията на 
NBC за разпространяване на предаванията в мрежата. Дългите форми се 
свързват със стрийминга на програмите на ABC, CBS, Fox и NBC, излъч-
вани в пълна дължина. Консуматор-генерирани са основно тип Youtube, 
Ireporter, където самият потребител участва в създаването на видеото.

Причината, поради която дългите форми имат по-специален статут 
на интерес е, че те са достъпни, и това е в основата на фундаментална-
та промяна на начина, по който искаме да „ползваме“ тв програмата. 
Позволява се на потребителите да гледат каквото искат, където искат, 
когато искат, без да настройват устройство за записване, DVDS или On 
Demand.8 Има още предизвикателства за телевизионното съдържание в 
мрежата – интернет и потребителски генерирано съдържание, управле-
ние на авторски права, управление на информацията и дигитални права, 
регулаторни въпроси, телевизията на „големия“ или на „малкия“ екран 
на дисплея, доколко да е интерактивна телевизията и други, например, 
защо интернет видео, като телевизията работеше прекрасно?! Обясне-
нието защо хората са привлечени бързо към онлайн видеото има три 
ключови двигателя – удобство, допълнителни програми за консумация, 
Netflix (Нетфликс) фактора. Всеки от тези фактори изглежда, че довежда 
различен вид политики. Духът е извън бутилката – и сега какво?9 

8 Gibs, J. The new screen for video. – In: Gerbarg, D. (Ed.) Television Goes Digital. Springer, 
2009, p. 11 – 28.

9 Пак там, с. 22.
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НОВИЯТ МУЛТИМЕДИЕН КОНТЕКСТ

Променя се и медийната среда, съответно аудио-визуалните мате-
риали, които през мобилни комуникации се оказват в друг медиен кон-
текст. За вниманието на потребителя се борят възможността да видиш 
в момента на ставането това, което се случва там, където те няма, и 
интерпретативното съдържание като анализи, коментари, позиции. Този 
тип съдържание е текст, а гледането на телевизия ангажира в по-голя-
ма степен вниманието. Повечето хора предпочитат да четат, когато са в 
движение. Или тук отново имаме разделение по поколенчески признак 
и младите отдават предпочитания на гледането на съдържание?“10 При-
съствието на телевизиите в социалните мрежи е важен елемент от PR 
комуникацията на медията. Използването на уебстраницата като нов ко-
муникационен канал за обявяването на предстоящи филми, предавания, 
сериали, емисии новини и др.11

Увеличеното предлагане на съдържание, по отношение на количес-
тво и разнообразие води до промяна на бизнес модела. Потребителите 
на медийно съдържание стават все по-фрагментирани, сред все по-голям 
диапазон на платформи. Националните тв програми променят своите 
програмни акценти през годините. Някои, като авторският тв документа-
лен филм, почти изчезват, аналитичните предавания в областта на спорта 
са в интерактивни тв студия, а в повечето случаи телевизиите се стремят 
към преките спортни предавания. Голяма част от програмите в трите 
национални тв програми се отделя за състезания, лицензни и реалити 
формати, които са в конкурентни часови пояси. Днес телевизията вече 
е навсякъде – тя се разпространява по всяко време, на всяко място, и на 
многобройни медийни платформи, които интернет всекидневно предла-
га на потребителя.

10 Маринов, В. Там, където ме няма. Мобилна аудиовизия и медийно съдържа-
ние. – В: Newmedia21.eu. Медиите на 21 век: Онлайн издание за изследвания, анализи, 
критика, 14 януари 2015. Достъпно на: https://www.newmedia21.eu/proekti/tam-kadeto-
me-nyama-mobilna-audioviziya-i-medijno-sadarzhanie/ (Посетен на 15.10.2024)

11 Петрова, Т. Телевизионната програма като част от медийните аудио-визуални 
услуги. София: София: Авангард Прима, 2018, с. 190 – 192.
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„РЕЦЕПТА ЗА КУЛТУРА“  
ЗА ТЕЛЕВИЗИОННИТЕ ЗРИТЕЛИ

Катя Михайлова

Годината е 2005-та.България избира парламент. Печели лявата коалиция 
„БСП за България“, но не достатъчно, за да управлява самостоятелно 

държавата. Кани за свои партньори ДПС и НДСВ и заедно правят истори-
ческата „Тройна коалиция“. В края на годината България подписва дого-
вора си за официално присъединяване към Европейския Съюз, по силата 
на който държавата става пълноправен член на Съюза през 2007. Това ни 
показва българската телевизия  – и обществената и множеството други 
търговски с национално и регионално разпространение. Няма как без 
политика в телевизията – телевизията все пак е „политическа машина“.1 
Е, има и телевизии, които държат програмния си профил чист от поли-
тиката – такива са, например „кабеларките“ Travel TV – специализирана 
за пътуване и туризъм, и музикалните програми City TV и Балканика ТВ, 
започнали излъчване именно през 2005 г. 

2005-та е 110-та година от рождението на Гео Милев  – роден е 
на 15.01.1895  г., и 80-та година от неговата трагична смърт  – убит е на 
15.05.1925 г. Телевизията прави своя телевизионен поклон пред „Гео Ми-
лев – пламенният“ – обществената БНТ продуцира и излъчва едноименен 
документален филм-портрет2 на поета, чийто живот и творчество са 
„кръг“ на политиката, изкуството, културата. За този кръг поетът казва: 

„Кажи: разбираш ли лъжата
на тия гибелни мечти?
– А! Истината и лъжата
са кръг – и в него кръг си ти!“

Гео Милев е баща на един от забележителните генерални директори 
на Българската телевизия – поетесата Леда Милева. Краткият ѝ управ-
ленски мандат (1966 – 1970) оставя в българската телевизия „Панорама“, 
международния театрален фестивал „Златната ракла“, музикалния фес-

1 Пешева, М. Телевизията – политическата машина. София: Еркюл, 1993. 
2 „Гео Милев – пламенният“, 2005, БНТ. Сценарист и режисьор: Андрей Аврамов, 

оператор: Марин Карамфилов, с участието на Стоян Алексиев, Мария Каварджикова и 
Леда Милева. Времетраене 25 мин. 



274 Телевизията в България: 1954 – 2024 • Том 3 • 2001 – 2013

тивал „Златният Орфей“, емблематичния сериал „На всеки километър“, 
телевизионния спектакъл „Човекът от Ламанча“, детските предавания3 
и предаванията за култура. „Общата задача беше да се въведе повече 
култура във всичките ѝ компоненти  – като се започне от сценария и 
се стигне до грижата за правоговора и езиковата култура“, казва Леда 
Милева през 2001 г.4, десетилетия след като задачата вече е изпълнена и в 
ефира на българската телевизия, освен политика, има и култура.

Без култура телевизията не може!

От една страна, всяка телевизия си има телевизионна култура, от 
друга  – политематичният програмен профил задължително включва 
новини и репортажи, документалистика, специализирани предавания 
за култура. Именно телевизионните предавания за култура са фокус на 
изследователския интерес тук. Направен е опит да се проследи развитие-
то на специализираните предавания за култура през първите 70 години 
от историята на българската телевизия, за да се види каква „рецепта за 
култура“ предлага телевизията на своите зрители. „Рецепта за култура“ е 
телевизионното предаване за култура с най-дълги корени в историята на 
българската телевизия след 1990 г. – за първи път е на екрана на БНТ Свят 
през 2005 г. и в следващите 19 години до днес не отстъпва програмната си 
позиция, непрекъснато повишавайки качествата си. 

Изследването не се ограничава само до предаванията за култура в 
програмата на обществената БНТ, включва и другите търговски нацио-
нални и регионални телевизии. Но факт е, че специализираните преда-
вания за култура са най-вече приоритет на обществената телевизия след 
1990 г. – в периода 2011 – 2015 г. БНТ 1 продуцира и излъчва 84,48 % от 
общия обем предавания за култура в телевизионния ефир, Нова телеви-
зия – 9,31 %, bTV – 4,48 %, TV7 – 1,73 %.5 Преди 1994 г., когато стартира 
програмата на първата национална търговска телевизия Нова телевизия, 

3 Михайлова, К. Телевизията за деца: между пазарната логика и обществената 
мисия. София: М-8-М, 2011.

4 Христов, И. Леда Милева. Литературни анкети. София: Захарий Стоянов, АИ 
„Акад. Марин Дринов“, 2001.

5 Стоянов, С. Общественият принос на БНТ – сравнително изследване през при-
змата на програмните схеми на БНТ1, bTV, NOVA и TV7. Част втора. In: Newmedia21.eu. 
Медиите на 21 век: Онлайн издание за изследвания, анализи, критика. 8.05.2017. Достъп-
но на: https://www.newmedia21.eu/izsledvaniq/obshtestveniyat-prinos-na-bnt-sravnitelno-
izsledvane-prez-prizmata-na-programnite-shemi-na-bnt1-btv-nova-i-tv7-chast-vtora/ (Посе-
тен на 15.10.2024)
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БНТ е „монополист без опоненти“ в българския телевизионен ефир и 
практически поставя основите на политематичното телевизионно прог-
рамиране у нас. 

Културата и културната динамика присъстват в телевизионните про-
грами и извън специализираните предавания. Екранът показва новини и 
репортажи по теми и проблеми на културата, далеч не само българската. 
Новините, репортажите, интервютата по културни теми са основа на така 
нар. „културна журналистика в българския телевизионен ефир“.6 Култур-
ната проблематика е предмет в публицистични предавания, засяга се и в 
лайфстайл предаванията, виждаме я развита в телевизионната докумен-
талистика. Тук развитието на културната журналистика извън специа-
лизираните предавания за култура не е застъпено. Това остава задача за 
следващи изследвания в областта на телевизионната история, а също и на 
културната история на България. 

Телевизионни предавания за култура след 1990-та

Сред първите стъпки на българското демократично общество след 10 
ноември 1989 г. е незабавната смяна на генералния директор на Българ-
ската телевизия  – Любомир Павлов отстъпва мястото на Филип Боков 
на 5 декември 1989  г. Мандатът му е двумесечен и след него до 2004  г. 
телевизията управляват 11 директори. Това директорско текучество – за 
14 години 11 директори, е знак за криза, но не само в обществената теле-
визия, а и в цялото общество, което тя обслужва. 

Кризата ражда доста предавания за култура – за 7 години (1992 – 1999) – 
9 уникални предавания! Повече от очевидно е творческото търсене на 
новия културен модел за България. През 1992 г. започва съботното пре-
даване „Събота късен следобед“, което и до днес се свързва с имената на 
Алис Крайчева, Емил Розов и едноименната песен на Стефан Димитров, 
озвучаваща шапката на предаването. Това е магазинно предаване, по 
същество изградено върху културата като фундамент. Показва и разсъж-
дава върху мода, кино, театър, литература, изобразително и музикално 
изкуство, архитектура. Започва излъчването и на „Клуб Култура“. Година 
по-късно в ефир е и предаването за литература и изкуство „Форум“. През 
1994 г. на екран е „Везни“, през 1995 г. – „Седмоднев“, през 1996 г. – „Да 
съхраним българския фолклор“ разкрива съкровищницата на българска-

6 Титова, Е. Културната журналистика в българския телевизионен ефир. В: Медии 
и обществени комуникации. УНСС; Алма комуникация. 2020, № 44. ISSN 1313 – 9908. 
Достъпно на: http://www.media-journal.info/?p=item&aid=407 (Посетен на 15.10.2024)
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та народна култура7, през 1998 г. започват „Салон на книгата“ и „Неделен 
магазин“, през 1999  г. се раждат „Суматоха“ на Невена Андонова (по 
едноименната пиеса на Йордан Радичков, който като първи гост в преда-
ването, скицира рисунка за шапка на предаването) и „Кръгове“. 

През 2004 г. започва първият следкризисен шестгодишен мандат на 
директора Уляна Пръмова. В програмите на БНТ се появяват културните 
предавания, които зрителите гледат и днес. Те срещат конкуренцията на 
предаванията от частните телевизионни канали – макар да не е така сил-
на, все пак е стимулираща. 

Първото специализирано телевизионно предаване за култура в 
мандата на Пръмова – „Рецепта за култура“, се появява в ефира на сате-
литния канал на БНТ – БНТ Свят през 2005 г. Идеята е на журналистка-
та и програмен директор на БНТ Свят Екатерина Генова и драматургът 
и университетски преподавател доц. Юрий Дачев. БНТ Свят стартира 
през 2005  г., по-късно през 2011  г. става БНТ 2. Ето защо „Рецепта за 
култура“ днес се излъчва в събота по БНТ 2. Предаването може да бъде 
определено като аналитично-публицистично. Културното новинарство 
в него присъства дотолкова, доколкото във всеки епизод се представят 
актуални събития в областта на културата – напр. през 2024 г. издава-
нето на книгата на проф. Мирослав Дачев „Чудотворни Богородични 
икони от Света Гора“8, Международният филмов фестивал „Златната 
липа“, „Греди Асса за изложбата си „Край езерото“ в галерия Ракурси“. 
Тяхното случване е повод водещият и гостите да задълбочат разговора 
си в студиото до нивото на изкуствоведски или културологичен ана-
лиз, дори рецензия на самото събитие и неговия културен и социален 
контекст. Основен журналистически жанр тук е интервю в студиото на 
предаването. 

През 2017 г. доц. Юрий Дачев получава литературната награда „Хрис-
то Г. Данов“ за най-добро представяне на книга в предаването. 

Година по-късно БНТ1 предлага на зрителите си авторското преда-
ване за литература и книжна култура „Денят започва в библиотеката“ 
с автор и водещ Георги Тенев. През 2015 г. предаването се утвърждава 
като „Библиотеката“ с водещи Георги Ангелов и Андрей Захариев, и се 
излъчва на живо до днес, в неделя следобед. Предаването представлява 
телевизионна премиера на нови издания, предимно художествена лите-

7 Преглед и анализ на предаванията за фолклорна култура виж в: Джиджев, Т. 
Телевизия и фолклор. – В: Български фолклор, XXII/1996, бр. 5 – 6, с. 11 – 14.

8 Дачев, М. Чудотворни Богородични икони от Света Гора. София: Спектър, 2023.
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ратура, представя телевизионни портрети на български и чуждестранни 
автори. Интересна е рубриката „Не Ви препоръчваме“, води я доц. Йор-
дан Ефтимов. Във време на налагане на модата на позитивно мислене, 
съвсем неочаквано „Библиотеката“ се осмелява да показва книги, които 
не препоръчва на зрителите си. По този начин се гарантира плурализма 
в предаването, доколкото в него намират място различни издания, но 
и предаването поема отговорността да наложи критерии за оценка на 
литературните произведения. 

През 2022 г. „Библиотеката“ е отличено с награда за „Медия с нацио-
нално покритие“ от фондация „Глобални библиотеки България“.

През 2007 г. търговската телевизия СКАТ предлага на зрителите сед-
мичното предаване „Директно за културата“ с водещ Любомир Захариев. 
Предаването има 10 годишен екранен живот. Интересен феномен е, до-
колкото ясно показва директната връзка между националната култура и 
патриотизма. Телевизионните предавания за култура имат силна идеоло-
гическа функция. „Директно за културата“ показва именно тази връзка.

През 2010 г., на Никулден, в сутрешния блок на БНТ1 се появява ру-
бриката „Денят започва с култура“, която се утвърждава в програмата на 
обществената телевизия като сутрешен самостоятелен делничен култур-
но-информационен блок – „Култура БГ“ през 2018 г. В екипа на предава-
нето са водещите Димитър Стоянович, Анна Ангелова, Александра Гюзе-
лева, Михаил Заимов, продуцентът Николай Колев, редакторите Светла 
Стайкова и Валерия Иванова, репортерът Даниела Лалова. За разлика 
от „Рецепта за култура“, тук целта е да се постигне телевизионна пъстра 
мозайка на културния живот. Основни жанрове са интервю в студиото и 
репортаж.

„Денят започва с култура“ е отличено с награда за принос към раз-
ширяването на достъпа на младите хора до култура „ПроКултура“ на 
Българската асоциация на работодателите в областта на културата под 
егидата на Министерството на младежта и спорта през 2015 г. 

Предаването има интересна история в годините след 2016 г. На 30 юни 
2016 водещите Георги Ангелов и Анна Ангелова правят критична диску-
сия по промените в Закона за културното наследство с проф. Велислав 
Минеков, арх. Дафина Барфончовска и художникът Владимир Руменов. 
Министърът на културата тогава Вежди Рашидов остава засегнат и оби-
ден от изказвания в предаването и иска право на отговор със специално 
писмо, което „Денят започва с култура“ представя. „От доста време оба-
че наблюдавам тънък и интересен процес на създаване на удобни условия 
и предоставяне на екран на хора, които по презумпция обичат да плюят 
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държавата и то не без услужливата помощ на водещия г-н Георги Ангелов“, 
се казва в писмото.9 Година по-късно Георги Ангелов напуска предаването 
с мотив, че желае да се съсредоточи върху другите две предавания, в кои-
то работи – „История БГ“ и „Библиотеката“. Мястото заемат гост водещи 
като главният редактор на сп. L‘Europeo Димитър Стоянович, бившият 
председател на СЕМ доц. Георги Лозанов, фотографът Михаил Заимов, 
писателят и литературен историк доц. Йордан Ефтимов, художникът Ча-
вдар Гюзелев, драматургът и писател Георги Тенев, главният редактор на 
„Портал за култура“ Тони Николов, композиторът Петър Дундаков. От 
всички тях пред микрофона на водещия остава Димитър Стоянович. 

На 22 януари 2018 г. екипът на „Денят започва с култура“ представя в 
ефир своята протестна позиция срещу ултиматума на програмния дирек-
тор на БНТ Емил Кошлуков за двойно вдигане на рейтинга на предаването 
в кратък срок и последващи промени в предаването при неизпълнение. 
Позицията и нейното представяне в ефир е безпрецедентна като форма за 
изразяване на несъгласие от страна на журналистите към ръководството 
в историята на БНТ. Тя съдържа и някои принципни постановки, изясня-
ващи природата на предаванията за култура. 

„Обществената телевизия изпълнява функциите си не като се стре-
ми всяко предаване да бъде за всеки, а като създава и поддържа специали-
зирани предавания, които покриват разнообразните ценности и вкусове 
на своите зрители. Това е и причината тези предавания да не се въдворя-
ват в рейтинги, а да се оценяват като образоващи, доближаващи се до 
общочовешки културни ценности и съдействащи за разбирателството 
и толерантността в отношенията между хората. Такова е и предаване-
то „Денят започва с култура“, което през последната седмица е обект на 
натиск от страна на програмния директор на БНТ1 – Емил Кошлуков. 
Още по-притеснителна е намесата в изборите на екипа как да бъдат 
представяни определени гости и какви въпроси да им бъдат задавани. 
Крайно неприемливи са и намеците, че някой ни кара да работим повече 
и това е проблемът на предаването. Това показва пълно неразбиране на 
спецификата на работата ни, създавайки ежедневно над 100 минути 
профилирано предаване.

• Не защитаваме интересите на нито една партия – каним гостите 
си не заради партийното им членство, а в качеството им на експерти.

• Изискването за повишаване на рейтинга също показва неразбиране 
на функциите, които обществената телевизия трябва да изпълнява. 

9 БНТ. Министър Рашидов с право на отговор, Култура.БГ, 4.06.2016. 
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Критериите за култура, стил и образователна мисия не могат и не 
трябва да бъдат измервани в числа.

• Оценяваме декларираната пълна свобода на теми и събеседници от 
страна на генералния директор на БНТ – Константин Каменаров. Това 
са основните журналистически критерии в свободния свят и ние ще се 
съобразяваме единствено с тях. От този момент оставяме разреша-
ването на този незаобиколим проблем в ръцете на ръководството на 
националната телевизия и Съвета за електронни медии.

• Уверяваме всички хора на духа, които през последните дни изказват 
своята подкрепа за това, което правим, че „Денят започва с култура“ 
ще продължи да бъде запазена територия за смислен дебат и свобода на 
словото.“

Позицията е подкрепена от зрителите на предаването. Аудиторията 
в нужда се познава. Напрежението е овладяно и предаването е спасено, 
продължава в ефир като „Култура БГ“ до 2020 г., когато излиза новината, 
че двамата водещи Александра Гюзелева и Димитър Стоянович са свале-
ни от ефир за времето на извънредното положение, без да им е връчена 
заповед за това. Реакцията на аудиторията, а и на други влиятелни медии 
отново е светкавична в подкрепа на водещите. Генералният директор 
Емил Кошлуков отрича през Mediapool: „Няма такова нещо. Не са сва-
лени от ефир“.10 Факт е – те продължават да водят предаването до днес. 

През 2013 г. в ефира на bTV се появява седмично предаване за музи-
ка, кино, театър и литература, за новини в развлекателната индустрия – 
COOLt с първи водещ Петя Дикова, след това Гергана Петрушанова и На-
талия Трифонова. Предаването продължава да се излъчва без прекъсване 
до днес.

Два факта подчертават иновативността на предаването. Първи – то 
не се самоопределя като културно предаване, а като лайфстайл предава-
не, bTV го оценява като „най-звездното“ си предаване. „Най-звездно“ не 
защото е с най-висок рейтинг и аудиторен дял, а по-скоро защото е среща 
на „звезди“ от българския културен живот. Предаванията за култура се 
доближават, а и не рядко влизат в дефинитивните рамки на лайфстайл 
предаванията, но все пак остава разграничителна линия между двата 
типа. От друга страна, често лайфстайл предаванията се занимават с теми 
в областта на културата. Но подходът към културата в лайфстаил преда-
ванията и в предаванията за култура остава различен.

10 Метла и в БНТ, свалят от ефир Александра Гюзелева и Димитър Стоянович. – В: 
Mediapool. 15.04.2020.
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Втори – това е единственото предаване за култура, което е съобразе-
но със стандартите на съвременната екология. В страницата на предава-
нето пише, че то е „сертифицирана екоустойчива въглеродно неутрална 
телевизионна продукция, която се реализира в съответствие с т. нар. 
„зелените практики“ (Green Filming), с грижа за околната среда и пола-
гa усилия за намаляване на въглеродния си отпечатък. Въвеждането на 
„зелени практики“ се сертифицира от британската платформа albert, 
част от BAFTA (British Academy of Film and Television Arts).“

Ново информационно предаване за култура предлага БНТ2 на зрите-
лите си през 2018 г. Това е „Линия култура“, излъчвано досега всеки дел-
ник в 18.30. Реализира се от регионалните телевизионни центрове на БНТ 
във Варна, Пловдив, Русе и Благоевград като информационен магазин за 
случващото се в областта на културата в отделните региони на страната. 
През 2023 г. предаването става носител на наградата „Златно перо“ за при-
нос в развитието на българската култура на агенция „Кантус-Фирмус“.

През 2019 г. втора търговска телевизия продуцира и излъчва предава-
не за култура – „Мултимедия“ с водещ Даниел Ненчев в ефира на Бълга-
рия он еър. Предаването има едногодишен екранен живот. 

Отново през 2019  г. партийната телевизия БСТВ (телевизията на 
БСП) направи опит с две седмични предавания, в чиито заглавия клю-
човата дума е култура. Това са неделните „Общество и култура“ с водещ 
акад. Иван Гранитски и „Културен фронт“ с водещ Юлия Владимирова. 
Предаванията имаха кратък екранен живот. „Общество и култура“ опита 
да анализира културни проблематики през погледа на български инте-
лектуалци предимно с леви политически виждания. „Културен фронт“ 
влезе в идеологическата и политическа канава на времето, използвайки 
културата като входен билет.

През 2020 г. БНТ 2 започва да излъчва „Арт Стрйм“ – предаване за 
нови проекти в изкуството и културата с водещ Никола Димитров, и раз-
работва подкаст за култура „Арт Детектив“, който днес вече е съботно 
телевизионно предаване с водещ Симона Кръстева. 

Логичен тук е въпросът какви предавания за култура имат другите 
национални телевизии – Нова телевизия, TV7, и какво правят в сфера-
та на културата регионалните телевизии? Специализираните културни 
предавания, както по-горе бе казано, не са приоритет за търговските 
телевизионни оператори. Ако има подобни продуцентски или журналис-
тически опити, те по-скоро имат кратковременен екранен живот. Това, 
обаче, не означава, че търговските телевизии се отказват от културата. Те 
развиват форми на културна журналистика – виждаме новини в областта 
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на културата, отделни репортажи, интервюта за култура в магазинните и 
лайфстайл предавания, гледаме документалистика върху културна проб-
лематика. 

Има, обаче, един телевизионен феномен, който не може да бъде про-
пуснат. Това е специализираната телевизия за изкуство и култура TVart, 
регистрирана през 2009 г. и закрита през 2017 г. След това функционира 
като TVart Channel в социалните медии. 

Направеният тук преглед на културните предавания не претендира 
за изчерпателност, но и от него може да се изведе компонент от „рецеп-
тата за култура“ в българския телевизионен ефир след 1990 г. Видимо е 
трескавото търсене на нова култура в българското общество през 90-те и 
на телевизионни форми, чрез които тя да достигне до зрителите. Разли-
чават се най-малко две визии за култура – едната отворена към западния 
културен модел с либерален привкус, другата се обръща към родното, 
търси устоите на българската национална идентичност. Очертават се и 
два подхода към културата и културната проблематика – единият добли-
жава културните предавания до предаванията за звезди и интерпретира 
културата като лайфстайл, другият запазва консервативно отношение 
към културата, стремейки се да показва високи и утвърдени образци. 
Телевизионният екран показва културата през две основни жанрови гру-
пи – групата на информационните и новинарски жанрове, както и тази на 
публицистично-аналитичните. Има култура по телевизията и в делник, и 
в празник. Зрителят може да избира и днес между: 

•  Ежедневни делнични сутрешни дози от по 55 минути информация 
за актуални развития в културата („Култура БГ) и ранни вечерни 60 
минути („Линия Култура“) – БНТ.

•  Съботно-неделни културни анализи („Рецепта за култура“  – 55 
минути, „Библиотеката“  – 60 минути)  – БНТ, лайфстайл култура 
(COOLt) – bTV, модерно изкуство и култура („Арт Стрийм“, „Арт 
Детектив“) – БНТ.

Културните предавания в Българската телевизия11

В периода от създаването си през 1954 г. до 1992 г. държавната телеви-
зия, а след това обществена, носи името „Българска телевизия“. Преиме-
нувана е на Българска национална телевизия на 1 юни 1992 г. 

11 Фактологията в тази част е изведена от Иванова, П. Българската телевизия 
1959 – 1990. Христоматия по история на телевизията. София: УИ „Св. Климент Охрид-
ски“, 2007.
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Културата е приоритет за Българската телевизия от самото ѝ създа-
ване. През 1960 – 1961 г. „важно място в програмата на телевизията за-
емат литературно-художествените предавания. Телевизията направи 
първите си постановки в този период: „Последна нощ“ и драматизиран 
откъс от романа на Д. Ангелов „На живот и смърт“. Макар и не безупреч-
ни, тези постановки показаха, че тв екранът има огромни възможности“, 
споделят участниците в „Творчески разговор за нашата телевизия“.12 През 
1964 г. се въвежда нова програмна схема, която позволява да се увеличат 
предаванията, особено в областта на литературата и изкуството, научно 
популярните и игралните филми“.13 През 1966 г. започват новите рубрики 
„Културен живот“ и „Музикален магазин“ – за българска и чуждестранна 
култура и музика.

Силен тласък на предаванията за култура, както и на културната жур-
налистика дава третият генерален директор на телевизията Леда Милева 
(1966 – 1970). Това е времето, в което телевизията започва да предава за 
своите зрители международни фестивали в областта на изкуствата и кул-
турата. Започва и националният музикален фестивал „Златният Орфей“ 
през 1965 г., и музикалния конкурс „Мелодия на годината“ през 1968 г. 
Това е времето, в което телевизията предлага нов жанр – телевизионният 
спектакъл „Човекът от Ламанча“. Това е времето, в което в телевизията за-
почва да работи „Главна редакция ЛИК“ – литература, изкуство, култура. 
„Стремежът на ЛИК е да поднесе повече драматизациии театрални ми-
ниатюри, да обогати филмовата програма“, пише Леда Милева.14 През 
1977 г. ЛИК ще стане предаване за литература, изкуство и култура, което 
ще остане в Ефир 2 на БНТ до 1992 г., когато започва мандатът на Асен 
Агов. За ЛИК Иван Гарелов казва: „По света“ („По света и у нас“ – бел. 
моя) поместваше коментари от чуждия печат за политическите съби-
тия и беше първия ни учител по журналистика. А пък в „ЛИК“ имаше 
прегледи и критики за културните събития и тенденции на Запад. Така 
ние знаехме какви са плюсовете и минусите на книги, филми, изложби, 
които не бяхме виждали и нямаше никакъв шанс да видим. Все е нещо.“15

През 1969 г. започва излъчването сутрешното предаване „Културни 
вести“, през 1970  г. телевизията показва изтъкнати български творци в 
техните домове в рубриката „Неделна среща“, паралелно с нея се развива 
и „Творци и творби“. 

12 Иванова, П. Цит. съч., с. 32.
13 Пак там, с. 40.
14 Пак там, с. 63.
15 Гарелов, И. Неизпратени писма до Маргарита. София: ИК „Труд“, 2022.
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През 1970 г. в Концепцията за развитието на телевизията се появява 
идеята за втора програма на българската телевизия, която трябва да се 
развие „предимно като образователно-културна“.16 Пет години по-късно 
втора програма започва.

През 1975  г. започва предаването „Корени“, показващо творчески 
портрети на български писатели. По същото време екранът показва и 
фолклорните предавания „Фолкхол“ и „ТВ седянка“ с режисьор Стефан 
Мушатов. През 1977 г. се появяват рубриките за културна публицистика 
„100 минути на зрителя“, „ЗОВ“, „ЛИК“, „В света на книгите“. Българска-
та телевизия отразява срещата на писателите Гор Видал, Джани Родари, 
Уилям Сароян, Андрей Вознесенски, Пърси Сноу в София. Отразява и 
Шестата международна писателска среща през 1986 г. 

На 16 август 1979 г. се открива първата международна детска асамблея 
„Знаме на мира“ в София. Тя е културно събитие без аналог – междуна-
роден фестивал на детското изкуство, организиран от Людмила Живко-
ва под егидата на ООН. Българската телевизия отразява асамблеята и 
предоставя материали за нея на Интервизия и Евровизия. Българската 
телевизия включва в календара си и отразяването на всички следващи 
три асамблеи през 1982, 1985 и 1988 година.

1980 г. е знаменателна за българската история – българската държава 
навършва 1300 години от своето основаване. Разработена е и се изпълнява 
Национална програма за честване на 1300-годишнината. Българската те-
левизия взема активно участие в нейната реализация чрез новите рубри-
ки за култура и история, които въвежда. „За теб мили роде“ е предаване за 
културата и духовността на българите, разглежда теми като учредяването 
на Българската екзархия, развитието на книгоиздаването и журналисти-
ката у нас, представя родословни и биографични изследвания. Програма 
„История на световната култура“ представя богатствата на Националния 
църковно-археологически музей в София, историята на видинската кре-
пост „Баба Вида“ и др. под. Програмата „Галерия ЛИК“ излъчва филми 
за художествените паметници в италианските архиви, колекции и музеи, 
предсатвящи българската култура. „Библиотека ЛИК“ се спира на бъл-
гарските издателства и дейци на българската култура от ХIХ и ХХ век. 
„Съкровищата на България“ и „Архитектурно наследство“ представящи 
археологическите и културни ценности на България. „Българско изобра-
зително изкуство“ показва българските художници и техните шедьоври, 

16 Иванова, П. Българската телевизия 1959 – 1990. Христоматия по история на теле-
визията. София: УИ „Св. Климент Охридски“, 2007, с. 78.
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аналогично програма „Страници“ води зрителите в писателските дебри 
на класиците на българската литература. 

Продължава развитието и на предавания за народна култура – през 
1981  г. започва „Фолклорна панорама“. През 1982  г. на екран е образо-
вателно-културната рубрика „Език, стил, реч“ – първата в историята на 
Българската телевизия, изцяло посветена на езиковата и речева култура. 

През 1988 г. Българската телевизия отразява фестивала на изкуството 
„Аполония“ в Созопол (фестивалът се провежда от 1984 г.) и 100-годиш-
нината от създаването на Софийския университет „Св. Климент Охрид-
ски“. През същата година започва и първото сутрешно телевизионно пре-
даване „Добро утро“ с водещ Александър Авджиев. Оттогава и до днес 
културата винаги има място в сутрешните блокове на БНТ, а и на другите 
търговски телевизии. 

Културата в телевизията

Културата живее в телевизията благодарение на културната журна-
листика и професионализма на журналисти като Живка Гичева, Петя Те-
тевенска и др. Те не са правили културни предавания, но са разработвали 
културни тематики в широкото ветрило на телевизионните жанрове за 
предавания с политематичен профил. Сред гостоприемните за култура 
предавания в ефира на БТ, а след това и на БНТ, са сутрешните блокове, 
съботно-неделните магазинни предавания, публицистичните „Всяка не-
деля“ и „Панорама“, новинарската емисия „По света и у нас“. Търговските 
телевизии също развиват културната журналистика. Виждаме новини и 
репортажи за културни събития в новинарските емисии, в сутрешните 
блокове, в политематичните публицистични предавания. 

Наред с изброените тук специализирани предавания и рубрики, кул-
турата в българската телевизия оживява и в документалните телевизи-
онни портрети на изявени фигури в полето на културата и изкуството, в 
директните излъчвания на концерти и други значими събития в култур-
ния живот на света.

В този преглед далеч не е представено всичко, което българската теле-
визия прави за културата. Но надеждата е, че представеното може да даде 
общ поглед върху тенденциите в развитието на телевизионните културни 
предавания преди и след 1990 г., който да послужи като отправна точка 
на бъдещи исторически изследвания на културната проблематика на те-
левизионния екран. 
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„ИКОНОСТАС“  
В ТЕЛЕВИЗИОННИЯ ЕКРАН

Катя Михайлова

Месец декември, лето 1864-то – талантливият дърворезбар и „нередо-
вен човек“ Рафе Клинче завършва иконостаса в новата преспанска 

църква. Вградил е душата си в него, вярата и любовта си. Иконостасът 
е любов. Най-първо онази „забранена“ любов на майстора дърворезбар 
Рафе Клинче и Катерина от „Железният светилник“.1 После позволената, 
свободната любов на християните към Бог, чийто израз е самият църко-
вен иконостас с неговата красота и смисъл.

Годината е 1968-ма – БНТ излъчва филма си „Иконостасът“. Разказ-
ва за Рафеклинчевия иконостас и неговата Катерина, за Лазар и Ния, за 
Стоян и Султана, за България във вибрациите на своята висока духов-
ност и църковна независимост. Иконостасът е изкуство, което създава 
изкуство. По точно – обект на църковното изкуство, който вдъхновява 
творците да създават обекти на други сродни и по-далечни изкуства. Да 
вземем следния пример. Църковният иконостас вдъхновява Димитър 
Талев да разкаже в роман „забранената“, но красива любов на Рафе Клин-
че и Катерина. Романът се превръща във филм, като авторите му Тодор 
Динов и Христо Христов извеждат именно иконостасът в заглавие. 

6 декември 1996, Никулден – Нова телевизия показва на зрителите 
си българското православно предаване „Иконостас“. Излъчва се вече 
28 години всяка седмица – без прекъсване и промяна на режисьора или 
водещия, без публични скандали, но с вяра в Истината, Пътя и Живота.

Иконостасът е хронотоп. От литературознанието е известно, че 
хронотопът е синтез на време, пространство и ценности. Църковният 
иконостас е същото съчетание на времева, пространствена и аксиоло-
гична ос.

Точно там, при иконостаса, времето спира и започва. Той събира пси-
хологическото време на молещите се – с вечното време на Бога, защото е 
център на богослужението и център на молитвата.

Иконостасът е централното пространство в църквата. Той е лини-
ята, която разделя видимия от невидимия свят, земното от небесното 

1 Талев, Д. Железният светилник. София: Захарий Стоянов, 2020. 
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пространство, светът на миряните от царството Божие. Богословската 
символика тълкува иконостаса като граница, преграда между „земната“ 
и „небесната“ църква, която отделя миряните от свещенослужителите. 
Миряните остават пред олтарните двери на иконостаса, т. е. в простран-
ството на земната църква. Само свещенослужителите имат право, а и 
задължение, да извършват богослужение в олтара, т. е. отвъд олтарните 
двери, зад иконостаса или в пространството на „небесната“ църква. 

Възможно ли е и в телевизията да има иконостас, а не само в църква-
та? Телевизията също е хронотоп – своеобразно съчетание на простран-
ство и време, ценности и мислене. Тя е и преграда, но между две земни 
пространства – от едната страна са зрителите, а от другата – властта. Тя 
е и любов. Ако не беше, дали щеше да продължава да се развива вече 70 
години у нас, а в света – малко повече?

Тази статия не прави сравнителен анализ на телевизията и иконоста-
са. Но защо да не си поставим подобна задача в бъдеще? Тук въпросът е 
друг – възможно ли е и в телевизията да има иконостас както в църквата, 
защото казват, че църквата е медия като телевизията. И отговорът е – да 
по принцип, защото в телевизията има място за всичко. И да, конкрет-
но, защото религиозното предаване с най-дълга телевизионна история 
е именно „Иконостас“. Статията има за цел да представи телевизионния 
живот на религията и използва 

„ИКОНОСТАС“ КАТО МЕТАФОРА 

за религиозните тв предавания. Телевизионните предавания за религия 
са само една от формите, чрез които телевизията представя религиозната 
проблематика. Тук акцентът е поставен именно върху тях. „Иконостас“ е 
визуалният начин да представиш календара“, казва водещият на тв пре-
даването „Иконостас“ Мариян Стоядинов.2 Именно календарът е пред-
мет на първото предаване за религиозна просвета „Църковен празничен 
календар“ в началото на 90-те на ХХ в., както казва Гергана Иванова.3 
Да се покаже църковния календар не само като поредица от празници, 
разположени в линейната линия на физическото време, а и неговото 
разумно осмисляне и приемане чрез вярата, е същинската цел на тв пре-
даванията за религия. Ето едно основание, поради което разглеждаме 
„иконостас“ като метафора на религиозните тв предавания. Другото 

2 Гюрова, З. Образът е медия. Православие и телевизия в България. София: УИ 
„Св. Климент Охридски“, 2016.

3 Пак там, с. 147.

„
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идва по аналогия от функциите на иконостаса – той е мост между зем-
ното и небесното в църквата, така както и религиозните предавания са 
мост между двете пространства в телевизията. Може да се каже, че пре-
даванията за култура и изкуство също извеждат духа в друга „надземна“ 
духовна орбита, така както и художествените тв продукции – филмите, 
например. Но тяхната метафора е друга – „иконостас“ води мисълта и 
създава нагласа към вяра, християнство, църква. 

Православните телевизионни предавания се представят и анали-
зират за първи път у нас от Зорница Гюрова в монографията „Образът 
е медия. Православие и телевизия в България“, издадена през 2016  г.4 
Изследването ограничава своя обект до предаванията, които се излъчват 
от трите национални телевизии – БНТ, bTV, Нова телевизия, в периода 
2005 – 2008  г. Монографията разглежда отразяването на православната 
тематика в новинарските тв емисии, а също и религиозната тв докумен-
талистика. Тя съдържа още интервюта на автора с някои представители 
на тв религиозна журналистика.

Православните телевизионни предавания се разглеждат и от Благо-
вест Илиев в общата рамка на неговото изследване за църковния пиар и 
мястото на църквата в медиите.5 Авторът посочва някои предавания, 
които се излъчват от тв операторите извън обхвата на националните тв 
програми, спира се и на православната телевизия на Пловдивска митро-
полия.

Тази статия анализира развитието на специализираните тв предава-
ния за религия в 70-годишната история на българската телевизия. Наред 
с тях, тя разглежда и други тв форми за отразяване на религиозния живот, 
като директните предавания на празничните богослужения, новините и 
репортажите за събития от църковния живот, интервюта с духовници и 
богослови, рефлексиите на миряни по религиозни проблеми, телевизи-
онната религиозна документалистика и др. Те служат за представяне и 
доизясняване на историческата проекция на религията на малкия екран.

Тв религиозната журналистика изисква от автора специфични по-
знания, умения и стил. В този контекст се представят и персоните в тв 
журналистиката за религиозна проблематика. За съжаление, на читателя 

4 Пак там.
5 Илиев, Б. Силата на думите – тенденции и предизвикателства пред църковния 

PR за ролята и мястото на църквата в медиите. In: Newmedia21.eu. Медиите на 21 век: 
Онлайн издание за изследвания, анализи, критика , 15.06.2022. Достъпно на: https://www.
newmedia21.eu/izsledvaniq/silata-na-dumite-tendentsii-i-predizvikatelstva-pred-tsarkovniya-
pr-za-rolyata-i-myastoto-na-tsarkvata-v-mediite/ (Посетен на 15.10.2024)
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не се предлагат техни портрети, както портретите на някои емблематич-
ни български тв персони, които се представят в четиритомното изслед-
ване – техните портрети остават за следващи научни изследвания. 

Това историческо изследване обхваща първите 70 години от истори-
ята на Българската телевизия, разположени преди и след 1989 г. Поради 
което е основателен въпроса за 

ТЕЛЕВИЗИОННОТО БИТИЕ  
НА РЕЛИГИЯТА ПРЕДИ 1989 г.

Има хипотеза, че преди 1989  г. религията не намира място в бъл-
гарския телевизионен екран, поради причини, свързани с характера на 
социалистическата секуларизирана държава и власт. Прегледът на ар-
хивните документи, обаче, и някои предходни изследвания представят 
факти, които са на път да оборят тази теза.

През 1970 г. Българската телевизия показва на зрителите си литурги-
ята в памет на Шарл де Гол от катедралата „Нотр Дам“. Интересно – тук не 
става въпрос за православие, а за католицизъм, зрителят става свидетел 
на дълбоката почит на капиталистическа Франция към своя политиче-
ски лидер. Сякаш Българската телевизия прекрачва две червени линии: 
едната – по линия на забранената религия, а другата – към враждебния 
западен капитализъм.

През 1971 г. „По света и у нас“ включва в емисията си и новината за 
избора на българския патриарх Максим. Екранът излъчва не само кратко 
текстово съобщение, но и аудио-визуален материал от избора и интрони-
зацията на Светейшия български патриарх. Виждаме официалните гости 
и миряните в Патриаршеската катедрала „Св. Александър Невски“ и на 
площада пред нея – те никак не са малко! Чуваме молитвата на камбани-
те. Патриархът разговаря с държавния глава Тодор Живков и това вижда 
българския зрител. Очевидно дори и секуларизираната държава също 
взаимодейства с Църквата.

Преди да покаже избора и интронизацията на Патриарх Максим, БТ 
показва и опелото на Патриарх Кирил, включително и сбогуването на 
бъдещия Патриарх Максим с починалия. Възможно е опелото и изборът 
на патриарх да се тълкува като високо държавно и политическо събитие, 
и от тази гледна точка да е отразено по телевизията. Но каквато и да е 
програмната аргументация, факт е, че религията присъства на телевизи-
онния екран, при това не сама по себе си и откъсната от българите, а точ-
но обратното – заедно с тях. Както казва негово Светейшество патриарх 
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Даниил в първото си интервю за БНТ „Панорама“: „Църквата е с народа 
си и го подкрепя в трудностите. Църквата свидетелства за непреходни-
те неща“.6 Щом е така, то телевизията трябва да отразява религиозната 
дейност на Църквата, за да задоволи духовната потребност на зрителите 
си, без които телевизията едва ли би могла да съществува.

През 1976  г. главна редакция на БТ „ЛИК“ (Литература, изкуство, 
култура) отразява посещението на световноизвестния оперен бас Борис 
Христов в България, част от което са църковно славянските песнопения 
в Патриаршеската катедрала „Св. Александър Невски“. Изглежда, че БТ 
показва високото българско оперно изкуство  – по тава време операта 
несъмнено е програмен приоритет. Но тв излъчване на църковно-славян-
ското песнопение, и то от сърцето на катедралния храм, всъщност не е 
опера, то е непосредствено Божие откровение.

През 1980 г. в рамките на честването на 1300-годишнина от основа-
ването на българската държава, БТ излъчва предаването „За теб, мили 
роде“. В контекста на общата родолюбива насоченост, предаването раз-
глежда и въпроси, свързани с учредяването на Българската екзархия. 
По същество, това са въпроси с дълбок религиозен характер, които из-
граждат фундамента на българската национална идентичност. Именно 
идентичността и историята стават двигатели на предавания и филми за 
българските просветители и църковни дейци като Паисий Хилендарски, 
Софроний Врачански – няма как без тях, а те носят религията в сърцето 
си, и макар след векове, тя продължава да е жива. 

Тези факти говорят, че под един или друг предлог, християнската ре-
лигия присъства на телевизионния екран след 1970 г. В това изследване 
не са открити телевизионни артефакти, свързани с темата преди 1970 г. 
Между 1975 г. и 1982 г. държавната власт се изправя пред необходимостта 
от преиздаване на Библията. Настояването на Църквата завършва успеш-
но през 1982 г., и е любопитно дали и как това ново издание се отразява 
от БТ. Всичко това оставя отворена вратата за следващи исторически 
изследвания на телевизията.

Преди 1989  г. религиозната проблематика се появява на тв екрана 
предимно в новинарските и информационните жанрове. Прокрадва се и 
в исторически документални филми – все пак величието на българската 
история се основава върху религиозното и църковното разгръщане на 
българския дух. Постоянни рубрики и специализирани предавания за 

6 Интервю на Бойко Василев с Негово Светейшество Българския Патриарх и Со-
фийски митрополит Даниил. „Панорама“, БНТ, 19.07.2024. 
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религия отсъстват от програмното портфолио на Българската телевизия 
преди 1989 г. 

Когато се говори за религия на телевизионния екран, и в частност за 
религиозни тв предавания, е необходимо да се направи още едно уточне-
ние, а именно:

РЕЛИГИЯ ИЛИ РЕЛИГИИ НА ТВ ЕКРАНА

Логично е очакването българската телевизия да отразява христи-
янския (православен, католически, протестанстски), мюсюлманския, 
юдейския религиозен живот, доколкото сред българското население, 
което изгражда телевизионната аудитория, от първите тв излъчвания до 
днес, се разпознават съответните вероизповедания. Научен фокус на това 
изследване са главно телевизионните предавания в полето на православ-
ното християнство.

Фрагментарният преглед на някои телевизионни артефакти с рели-
гиозна тематика показват, че дори преди 1989 г. БТ отразява католическа 
църковна служба. След 1989 г. тв екранът показва кадри от католическия 
живот в България и по света, без да ги обособява в самостоятелно тв пре-
даване. Така напр. българският зрител директно проследява посещение-
то на папа Йоан Павел II у нас през 2002 г. чрез БНТ. Специално студио 
на БНТ показва, разказва и анализира визитата на папа Франциск през 
2019 г. Нова телевизия отделя 15 часа на живо в специализираното пре-
даване „Да видиш папата по Нова“, което отразява посещението на папа 
Франциск. Дейността на папа Бенедикт и доброволното му оттегляне 
през 2013 г. също се отразяват от българските национални тв програми.

Мюсюлманският религиозен живот също има свое място на екрана 
на българската телевизия. Тя отразява мюсюлманския календар и някои 
по-важни събития от религиозното битие на мюсюлманската общност. 
Специализирани предавания за католицизъм, мюсюлманство и юдаизъм 
не се предлагат на зрителите. Но в програмните профили на религиозни-
те предавания на БНТ „Вяра и общество“ (2005 – 2020  г.) и „Религията 
днес“ (2020  г. досега) се предвижда възможност за тв разработване на 
материали и за други вероизповедания, извън православието. Любопит-
но ще е едно бъдещо изследване на телевизионните интерпретации на 
различните вероизповедания в България. Но и изключително, актуално 
като се има предвид религиозната констелация в съвременния свят и 
войната за
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ВЯРАТА.

През 1990 г. БНТ започва да излъчва седмичното студентско тв пре-
даване „КУ-КУ“. Някъде между забавлението и младежкото дръзновение 
в предаването се появява и първата тв религиозна рубрика „Вярата“  – 
веднъж месечно, с времетраене от 5 минути. Подготвя я Мариян Стоя-
динов – днес доцент по догматическо богословие във ВТУ „Св. св. Кирил 
и Методий“, по покана на Нидал Алгафари. Както пише Зорница Гюрова: 
„Богословът Мариян Стоядинов е първият човек, който след 1989 г. от 
национален тв ефир проговори за вярата на българите“.7

„Спомням си, че първата ми тема беше за Христос като път, исти-
на и живот, и всичко това като антитеза на оная известна фраза на 
Доган (Ахмед Доган, основател и председател на ДПС – бел. моя) за пътя 
към Европа, който минавал през Босфора“, разказва Стоядинов.8

Този лаконичен спомен отваря две врати. 
Първата е към развитието на религиозната тематика в БНТ. Едно 

от първите четири православни предавания на екрана на общест-
вената телевизия тематично е фокусирано именно върху вярата. То 
носи името „Аз съм Пътят, Истината и Животът“. Заедно с него 
БНТ през 1993 г излъчва още и „Хвалите имя Господне“, „За земното 
и небесното“, „Стълбица към небето“. Тези предавания имат сравни-
телно кратка екранна биография, но отварят пътя на религиозната 
тв журналистика у нас, доколкото остават предтечи на дълголетни и 
емблематични предавания като „Иконостас“ по Нова телевизия, „Вяра 
и общество“ по БНТ.

Жизненият цикъл на религиозните тв предавания е много инте-
ресен, той поставя важни въпроси, а внимателният анализ дава някои 
отговори. Нерядко в историята на православните тв предавания се от-
криват крещящите политически конфликти на времето. Те се представят 
в спомена на Мариян Стоядинов, който в едно изречение поставя на 
един ред Христос, Доган, Европа и Босфора, като визира политическия 
дебат за пътя на България в началото на 90-те на ХХ в. Пътят е към Ев-
ропа, но дали задължително минава през Босфора, както предлага една 

7 Гюрова, З. Цит. съч., с. 17.
8 Кръстева, В. Доц. Марян Стоядинов, богослов. Тръгнах си от „Ку-Ку“, когато 

дойде Слави Трифонов“.  – В: Янтра днес, 2.02.2016. Достъпно на: https://www.dnesbg.
com/obshtestvo/dots-mariyan-stoyadinov-bogoslov-vtragnah-si-ot-vku-kuv-kogato-doyde-
slavi-trifonovv.html (Посетен на 15.10.2024)
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от основните политически партии с етнически характер – ДПС, или след 
Христос? 

Религиозните тв предавания са своего рода „врата“ към политиката 
и политическия анализ не само като тематика и съдържание, но дори и 
техните водещи в някои случаи са лица, донякъде изкушени от полити-
ката. Връзката между религия и политика ясно може да се проследи в 
историята на религиозните предавания – темата е подходяща за дисерта-
ционно изследване, въз основа на богат емпиричен материал.

Зрителската рецепция на рубриката „Вярата“ в студентското пре-
даване „Ку-Ку“ е повече от добра. Тя е видима в писмата на зрителите 
(писма по традиционната поща), които в началото на 90-те са един от 
най-активните канали за обратна връзка и аудиторна реакция към пре-
даванията на БНТ. По спомените на Нидал Алгафари, Мариян Стояди-
нов – водещият на „Вяра“, е „първият, който започна да получава писма, 
любовни писма от момичета. Не Слави, не Влади Въргала, не, Мариян – 
първи. Защото този човек не каза никога лоша дума. Той говори много 
хубаво, нещо като Димитри Иванов, само че говори за вяра“.9

На какво се дължи подобен зрителски отзвук? На телевизията, на 
предаването, на рубриката, на съдържанието, на водещия? В случая – те-
левизията е единствена, тя все още има медиен монопол. Предаването е 
иновативно – първо е студентско, в което студенти, аматьори в телевизи-
ята, правят екранни разработки на теми, които ги вълнуват и интересу-
ват. Сред тях и темата за християнската вяра, която в зависимост от това 
как и от кого е поднесена, събужда зрителски чувства, които активират 
интелекта и се превръщат в действие – например, писане на писмо до 
медията. В това предаване „изгряват“ много емблематични тв лица, сред 
които и водещите на дългогодишните религиозни предавания „Иконос-
тас“ на Нова телевизия с Мариян Стоядинов (и до днес на екран), и „Вяра 
и общество“, БНТ с Горан Благоев (на екран от 2005 до 2020 г.).

Ето какво казва Нидал Алгафари за Мариян Стоядинов: „Този младеж 
беше толкова ентусиазиран, толкова красив, толкова хубаво говореше, 
че и патриархът не може да говори като него“.10 Думите подсказват, че 
успехът на рубриката се дължи на особената харизма на водещия, която 

9 Църквата трябваше да защити монаха Филарет. Таня Грозданова интервю с 
Нидал Алгафари.  – В: Капана. 21.02.2017. Достъпно на: https://www.kapana.bg/litza/
item/6603-tzarkvata-tryabvashe-da-zashtiti-monahafilaret?fbclid=IwY2xjawFaB35leHRu-
A2FlbQIxMQABHdOamau1WOd3CPthel7ktRMIrGHZAtLIcAhZylL9M-o-WY6Uabnbkgf-
nHA_aem_5-K5uGiuRd9hp78jW_g3Yw (Посетен на 15.10.2024)

10 Пак там.
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се разкрива чрез неговата красота, ентусиазъм и слово. За водещите на 
православни тв предавания автентичната харизма е повече от задължи-
телна. Телевизията може да създава изкуствена харизма и прави това за 
редица телевизионни водещи на други видове предавания, а също и за 
политици. Но при религиозните предавания телевизионната харизма не 
е достатъчна, зрителите търсят и очакват автентичната харизма на во-
дещия. Разпознава се като обаяние, тя увлича и задържа съзнанието не 
просто пред телевизионния екран, а във вярата.

Харизмата включва в себе си три дара – дар слово, учителски и про-
рочески дар. Тяхната съвкупност дава възможност на водещия и екипа 
на религиозно тв предаване да намерят езиковия и стилистичен модус на 
предаването, чрез който да направят мост между земното и небесното 
пространство в рамките на предаването. Особено важна роля има тук 
езикът, чрез който се говори за християнство. Ето защо в първите години 
след 1989 г. БНТ започва да излъчва специализирана рубрика със заглавие

„ПРАВОСЛАВЕН РЕЧНИК“.

Целта е православна просвета на зрителите, която започва именно 
от християнските думи. Както се учи чужд език, така се учи и вяра – от 
думите през символите до сърцевината. Историята показва, че БНТ оп-
итва да предложи предавания в сърцевината – четирите предавания от 
1993 г. „Аз съм Пътят, Истината и Животът“, „Хвалите имя Господне“, „За 
земното и небесното“, „Стълбица към небето“. Възможно е аудиторията 
тогава все още да не е готова да ги разбере, защото техният православен 
речник не е съвсем близък. В този контекст се появява специализираната 
образователна рубрика за въвеждане на зрителя в езика на православието 
чрез тв интерпретации на библейски понятия, църковни и богослужебни 
символи. Рубриката е полезна основа и за следващите директни излъчва-
ния от БНТ, а впоследствие и от другите тв програми на празнични цър-
ковни богослужения. Преките предавания започват през 1999 г. в ефира 
на БНТ с коментар в студиото от Горан Благоев. Зорница Гюрова пише, 
че причините за живите излъчвания на църковните служби, най-напред 
на големите християнски празници Великден, Рождество и Цветница, са 
честването на християнското двухилядолетие и организационните про-
мени в БНТ. Националните тв програми Нова и bTV правят първи опити 
в този специфичен жанр в периода 2004 – 2005. Предаванията включват 
студиен коментар на живо, който обяснява символиката и естеството на 
църковната служба.11

11 Гюрова, З. Цит. съч.
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През 2015  г. БНТ 2 започва, и продължава до днес, седмичното 
излъчване на живо в 9.00ч. на „Неделна литургия“ от регионалните тв 
центрове в София, Благоевград и Варна. Коментатор е доц. д-р Костадин 
Нушев, според когото „тв излъчване не замества и не отменя физичес-
кото присъствие в храма, но е образователна и духовна възможност да 
проследим богослужението, което се случва в неделния ден във всеки един 
български храм“.12

Православните тв предавания в историята на българската телеви-
зия имат именно такава образователна функция. Тя е основна спрямо 
информационната и развлекателната функция от функционалната три-
ада на телевизията като медия. За развлекателна функция на този вид 
предавания е трудно да се говори, този жанр тв предавания не са забав-
ни и са много далеч от шоуто – може би имено те са донякъде медиен 
контрапункт на шоуто. Информационната им функция се подразбира 
по условие, доколкото образованието, вкл. религиозното християнско 
образование, не може без своята информационна компонента. Въпросът 
е колко и каква религиозна информация е допустимо да се предложи на 
зрителя чрез тв камера.

Но религиозните правила пораждат сложни, нестандартни ситуации. 
Жените не трябва да влизат в олтара, това е пространство само за мъже. 
И жените в църквата не прекрачват от другата страна на иконостаса. 
Но ето че тв камерите показват църковната служба в олтарното прос-
транство и жените зрители практически влизат в олтара. Допустимо ли е 
това? От тв гледна точка да – телевизията показва всичко и най-вече заб-
раненото, което е най-интересно. От богословска гледна точка въпросът 
е отворен. Тук актуален е въпросът кое е разрешено и кое – забранено, за 
жените в църковните християнски ритуали?

ЖЕНИТЕ В ПРАВОСЛАВНИТЕ ТВ ПРЕДАВАНИЯ

Жените и мъжете са равностойни и равнозначни пред Христос. От 
друга страна, в светския свят вървят политики за полово равенство, кое-
то означава, че няма причина за каквато и да е неравнопоставеност на 
жените спрямо мъжете в предаванията за религия. Но факт е, че воде-
щи на тв религиозните предавания по-често са мъже. Жена  – Стефана 
Устабашиева, е автор и водещ на предаването „Духовна пътека“, което 
се излъчва от старозагорската регионална телевизия „ТВ Стара Загора“ 

12 Религията днес, БНТ Предаването „Неделна литургия“ по БНТ2, 8.01.2022.
https://bnt.bg/news/predavaneto-nedelna-liturgiya-po-bnt2-v311227-301907news.html



295

от 2007 г. до днес. Коментатори на църковните служби отново са мъже. 
Жените по-често са в екипа на тв религиозните предавания. Те са режи-
сьори като Гергана Иванова, която е режисьор на първите предавания и 
рубриките на БНТ за религия: „Православен календар“, „Църковен праз-
ничен календар“, „Национален календар“ от началото на 90-те на ХХ в. 
както и преките излъчвания на литургии и много филми на православна 
християнска тематика. Отново жени са автори и сценаристи – като проф. 
Клементина Иванова, проф. Елена Коцева, проф. Елена Тончева, които 
работят в „Прекраснословни беседи“, „Ерго десетословец“ (БНТ, 90-те на 
ХХ в.), като Мариана Венчева, сценарист и редактор на „Вяра и общество“ 
и „Религията днес“. Те са стилисти  – Ина Асса във „Вяра и общество“, 
гримьори, фризьори, организатори на производство. Жените често са 
гости в православните телевизионни предавания – „Религията днес“ тър-
си отговорите на проф. Клара Тонева – първата в България жена доктор 
на богословските науки, на доц. д-р Екатерина Дамянова и др. Очевидно 
жените имат своята позиция в

БОГОСЛОВСКИЯ КОМЕНТАР.

Той е един от основните жанрове в православните религиозни тв пре-
давания. Богословският коментар често се осъществява в рамките на тв 
интервю със събеседник в студиото на предаването или в извънстудийна 
среда – например, в православен храм, когато се интервюира духовник. 
Коментарът е елемент и на тв беседата – монологичен тв жанр, който все 
повече отсъства от предаванията с различна от религиозната тематика, 
но зрителят го вижда в „Иконостас“ по Нова телевизия.

Информационните тв жанрове – новина, репортаж, също се използ-
ват в религиозните предавания. Те най-често показват новини за църков-
ния живот и календар, репортажно отразяват християнските празници и 
църковните богослужения, както и други събития с религиозен характер. 
Църковни новини и репортажи се излъчват и в новинарските емисии на 
всички политематични тв програми. 

Нерядко в религиозните предавания се излъчват и документални 
филми с християнска тематика. Представят обекти на българското цър-
ковно културно наследство – църкви, манастири, образци на църковна 
иконопис, български живописни школи и зографи. Разработва се и тв 
документалистика по исторически или актуални събития от живота на 
християнската църква. Религиозната тв документалистика се излъчва в 
тв ефир и извън специализираните предавания. Документалните филми 
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на религиозна тематика имат обща граница с историческата документа-
листика, с културните и художествените тв програми. Общата граница 
позволява предавания със заглавие, което отпраща към религията, но 
проследява емблематични места, събития и факти от българската исто-
рия като „Олтарите на България“, БНТ 2.

Жанровата реализация и съдържателните решения на тв предавани-
ята за религия заслужават самостоятелно изследване. Факт, че до момента 
разполагаме само с анализа на Зорница Гюрова на две православни пре-
давания – „Иконостас“ по Нова телевизия и „Вяра и общество“, БНТ.13 
Религиозната тв документалистика и новинарство също интензивно се 
развиват в момента. Свидетелство за това е статистическия динамичен 
ред, който показва тенденция към увеличение на

ТВ ПРОГРАМНОТО ВРЕМЕ ЗА 
РЕЛИГИОЗНИ ПРЕДАВАНИЯ.

Националният статистически институт отчита 1704 часа тв про-
грамно време за религиозни предавания през 2000 г. и 7298 през 2023 г. 
Данните не показват равномерно увеличение на програмните часове за 
религиозни предавания в периода 2000 – 2023  г. Има години на спад в 
интереса на тв програми към този вид предавания – през 2009 г. се отчи-
та най-нисък обем часове – 1165 часа, който донякъде се компенсира от 
пика през 2013 – 12 151 часа. 

Таблица 1. Религиозни предавания – програмни часове

година 2000 2007 2009 2012 2013 2014 2017 2019 2020 2021 2022 2023
часове 7298 5582 1165 3834 12151 9930 5908 6439 5679 6198 6530 7298

Източник: НСИ. Инфостат. Тв предавания по вид за страната

Таблица 1 съдържа статистическа информация за обема часове за 
религиозни тв предавания. Динамичният ред обхваща период от 23 годи-
ни – тук се представят отделни години от него, като илюстрация на тен-
денцията. Прегледът на религиозните предавания показва интерес към 
тях както от националните, така и от регионалните тв доставчици; както 
от обществената БНТ, така и от търговските тв програми. Лидер в рели-
гиозното тв програмиране е БНТ – тя има най-дълга история в развитието 

13 Гюрова, З. Цит. съч.
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на този жанр. Регионалните телевизионни центрове на БНТ започват да 
продуцират и излъчват собствени религиозни предавания. Между 2008 
и 2010 г. РТЦ „Пловдив“ създава поредицата за християнско изкуство и 
култура „Духовна обител“ с автор Димитър Димитров. Предаването има 
благословията на Негово Високо Преосвещенство Пловдивски Митро-
полит Николай. РТЦ „Варна“ и РТЦ „Благоевград“  започват директно 
излъчване на църковно богогослужение от 2012 г. Три години по-късно 
директните излъчвания на неделни църковни служби от регионалните тв 
центрове с богословски студиен коментар оформят специализираното 
православно предаване по БНТ 2 „Неделна литургия“. 

Нова телевизия също има своя „Иконостас“. Изглежда, че само 
екранът на bTV не представя авторско специализирано предаване, но 
включва и разработва религиозната проблематика в други предавания, 
новинарски емисии, специални студия по повод религиозни празници и 
документалистика. 

Кабелните и сателитни тв програми също са активни в религиозна-
та тв журналистика. „Пропуснато от научните изследвания, вероятно 
поради ниската му популярност извън Старозагорска област, остава 
„Духовна пътека“  – най-старото извънстолично предаване, посветено 
на християнската вяра“14, пише Благовест Илиев. Интересна типоло-
гия на религиозните тв предавания предлага авторът – според мястото 
на тяхното продуциране те са „извънстолично“ и столично. Предаване-
то се излъчва от старозагорската кабелна тв програма „Верея Кабел“ от 
1995 г. и е сред първите нейни предавания от този вид. Води се от Стефан 
Стефанов, богослов, до 2006 г., когато телевизията е закрита. Година по-
късно Стара Загора има вече нов регионален кабелен тв доставчик – „ТВ 
Стара Загора“, която продължава да излъчва „Духовна пътека“ с водещ 
Стефана Устабашиева до днес. 

През 2005 г. ТВ „Центрум груп“ и ТВ „Европа“ започват да проду-
цират и излъчват предаването „Християнството“. ТВ СКАТ включва в 
програмата си две конкуриращи се религиозни предавания – „За вярата 
българска“ с водещ отец Боян Съръев и „Църквата на мълчанието“, во-
дено от отец Венцислав Илиев. Първото приключва с кончината на воде-
щия през 2023 г. Второто е свалено от ефир през 2015 г. и възстановено в 
програмната схема през 2020 г. 

14 Илиев, Б. Силата на думите – тенденции и предизвикателства пред църковния 
PR за ролята и мястото на църквата в медиите. In: Newmedia21.eu. Медиите на 21 век: 
Онлайн издание за изследвания, анализи, критика, 15.06.2022. Достъпно на: https://www.
newmedia21.eu/izsledvaniq/silata-na-dumite-tendentsii-i-predizvikatelstva-pred-tsarkovniya-
pr-za-rolyata-i-myastoto-na-tsarkvata-v-mediite/
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През 2011 г. регионална телевизия „Видин“ започва излъчването на 
предаването „Духовно огледало“ с автор и водещ архимандрит Поликарп 
(по-късно Белоградчишки епископ Поликарп, викарий на Софийския 
митрополит Неофит). Предаването продължава до 2018  г. По също-
то време дядо Поликарп води и всекидневна рубрика за православна 
просвета „Православен календар“ по телевизия „Фанти Г“ с обхват на 
разпространение в северозападна България. „Белоградчишкият епископ 
Поликарп е отличен с редица награди за духовен принос и подпомагане на 
културния, обществения, социалния и духовен живот“, четем в неговия 
сайт.15 Една от линиите на неговата духовна дейност е именно рели-
гиозната просвета чрез медии. Ако книгата е медия, то дядо Поликарп 
е автор на множество богословски книги – двата тома на „Апостолски 
глас“, например, съдържат неговите проповеди и беседи, излъчени в ефи-
ра на радио „Видин“.16 С неговото име се свързва медийния проект на 
Софийската Света митрополия – „Епархийски глас“. Проектът се разви-
ва на три етапа с благословението на Негово Светейшество Софийския 
митрополит и Български патриарх Неофит. Най-напред излиза първото 
православно списание „Епархийски глас“ (96 цветни страници, А4, пър-
ви брой – 1.05.2021). След него започва православната онлайн радиоп-
рограма „Епархийски глас“, 10.11.2021, а през 2022  г. преди Рождество 
Христово в интернет страницата на Софийската Света митрополия се 
излъчват първите предавания на онлайн телевизията „Епархийски глас“.

Днес регионални тв програми предлагат още: „Разговори за Бога и 
човека“ по TV1 от 2021 г. до сега с автор и водещ Димитър Савов; „За 
вярата“ – Телевизия „Добрич“ от 2018 г.; „Християнски свят“ на екрана 
на петричкия кабелен тв оператор „БАЦ“. Религията заедно с езотерика-
та и космоса изграждат съдържателната платформа на предаването „Без 
формат“, излъчвано от е TВ – Хасково.

Зорница Гюрова съобщава за предавания като: „За църквата и дър-
жавата“ – авторска рубрика на Никола Петков по телевизия „България 
Кабел“ от 2005  г. и „Господи, благослови България“ на Петър Велев, 
„Центрум груп“, 2004 – 2007  г.17 Самият Никола Петков определя „За 
църквата и държавата“ като „предаването институция“ и посочва, че из-

15 https://www.eppolycarp.com/biografiya (Посетен на 15.10.2024)
16 Белоградчишки епископ Поликарп. Благодат вам и мир. Неделен апостолски 

глас и беседи. Том. 1. София: Софийска Света Митрополия, 2020; Белоградчишки епис-
коп Поликарп. Благодат вам и мир. Неделен апостолски глас и беседи. Том. 2. София: 
Софийска Света Митрополия, 2022. 

17 Гюрова, З. Цит. съч. 
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лъчването му започва „в дните на историческия Всеправославен събор, 
който се проведе на 30 септември и 1 октомври 1998 г.“ като рубрика в тв 
сутрешен блок. В следващите 10 години предаването има 400 едночасови 
издания в различни тв канали. Авторът твърди, че предаването „дълго 
време е единственото за църковно-религиозна публицистика“.18 Труд-
но е безвъпросното приемане на твърдението, защото още от началото 
на 90-те на ХХ в. българският тв екран излъчва църковно-религиозна 
публицистика в различни православни предавания, някои от тях вече са 
споменати тук. Твърдението, обаче, ни насочва към идеята за

КОНКУРЕНЦИЯТА В ТВ 
РЕЛИГИОЗНИТЕ ПРЕДАВАНИЯ.

Бъдещо сравнително изследване в полето на религиозната тв журна-
листика може да заложи именно на хипотезата за съревнованието между 
отделните предавания и творчески екипи, и да изведе конкурентните 
предимства в изследваното поле. Анализът на конкурентните предим-
ства и моделите, по които те се формират, развиват и защитават, може да 
даде отговор на въпроса колко близко или далеч е конкретно религиозно 
тв предаване до Христовата вяра? След 1989 г. Българската православна 
църква претърпява духовното изпитание на църковния разкол. В Бълга-
рия сериозно навлизат религиозните секти, които се борят за душата на 
всеки, особено на младежите. Защо да не допуснем хипотезата, че новите 
субекти в религиозното поле, по един или друг начин, стигат и до телеви-
зията като средство за директна и въздействаща връзка с потенциални 
последователи?

Факт е, че освен религиозни тв предавания, включени в програмната 
схема на национална или регионална тв програма, в българския тв ефир 
има и лицензирани тв доставчици, които предлагат на зрителите

СПЕЦИАЛИЗИРАНИ РЕЛИГИОЗНИ ПРОГРАМИ.

През 2006  г. започва програмната си дейност първата българска 
православна телевизия. Тя носи наименование „Вяра телевизия“ и про-
дължава да излъчва своята програма до 2009 г. Програмната ѝ дейност 
е поверена на така нар. „Надзорен духовен съвет“, т. е. програмен съвет. 
Председател на съвета е Благовест Белев, собственик на продуцентска 

18 Петков, Н. Предаването „За Църквата и държавата“ навърши 10 години.  – В: 
Православие.БГ. 3.10.2008. Достъпно на https://www.pravoslavie.bg (Посетен на 15.10.2024)

Катя Михайлова • „Иконостас“ в телевизионния екран
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компания „Шалом ТВ“. Членове са писателят историк Борислав Дичев, 
издателката Димитрина Николова, актьорът Даниел Ангелов, адвокатът 
Валерий Ждраков и богословът Доний Донев. 

Втората православна телевизия  – „Пловдивска православна теле-
визия“, започва редовно излъчване през 2010  г. с благословението на 
Пловдивски митрополит Николай. Това е телевизионният проект на 
Пловдивска Света митрополия, който излъчва програмата си най-напред 
в интернет страницата на Пловдивската митрополия и за няколко месеца 
получава лицензия за кабелно и сателитно разпространение в Пловдив-
ска, Пазарджишка, Хасковска, Смолянска и Кърджалийска области. 
Прог рамният профил е културно-образователен, програмата е с продъл-
жителност от 24 часа и включва предавания за православна просвета, 
както и религиозна тв документалистика. Прави впечатление успешният 
опит за религиозно програмиране за деца. Телевизията излъчва две дет-
ски предавания – „Библия за деца“ и „Духовни пътеки“. 

2012 г. е рождена за първата интернет християнска телевизия „Хар-
мония ТV“. Ето и визитката, която телевизията предлага за себе си: „Хар-
мония TV (HTV) е християнска телевизия, която е част от видението 
на Евангелска църква на вяра – Емануил, гр. Пловдив“. Нейната цел е да 
достигне чрез предаванията си до „всички слоеве на обществото  – от 
децата до най-възрастните“.19

През 2015  г. лицензия за кабелно и сателитно разпространение в 
национален обхват получава „Българска християнска телевизия“. Това 
е първата протестантска телевизия у нас с политематичен програмен 
профил. Собственик е пасторът Благовест Димитров Белев. Телевизията 
продължава своето излъчване и днес. Програмата включва проповеди, 
специализирани предавания включително и за деца, игрални, анима-
ционни и документални филми, музика. Телевизията има собствена 
сграда, построена именно за телевизионния проект, която е в село Завой, 
област Ямбол. 

Най-младият православен телевизионен проект е онлайн телевизи-
ята на Софийската Света митрополия – „Епархийски глас“. Излъчва се 
в едноименния YouTube канал от 21 декември 2022 г. с благословението 
на Негово Светейшество Софийския митрополит и Български патриарх  
Неофит. Телевизията има собствен телевизионен център, в който се под-
готвя, и от който се излъчва 24-часова програма, ориентирана към отго-
вор на въпросите:

19 Хармония ТВ. За нас. Достъпно на: https://www.htv.bg/about-us.
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• Какво е да си вярващ православен християнин?
• Какви са стъпките да познаем Бога?
• Как да съхраним вярата си?
Зрителите имат възможност да видят и чуят християнски проповеди, 

беседи, интервюта с духовници, богослови, християнски творци, да гле-
дат документални филми. В студиото на „Епархийски глас“ се представя 
християнска литература, тв камерата показва църкви и манастири на те-
риторията на митрополията. Знаковото предаване е „Стълба към небето“.

ТВ „Епархийски глас“ е третата стъпка от проекта за християнска 
просвета на Софийска Света Митрополия, свързан с името на Дядо  
Поликарп – Белоградчишки епископ и първи викарен епископ на Софийс-
кия митрополит. Този проект отговаря на въпроса: как се стига до

ПРАВОСЛАВНА РЕЛИГИОЗНА ТВ ПРОГРАМА?

Тръгва се от книгите, защото словото Божие, което религиозните пре-
давания и тв програми предават, е в книгите – Свещените книги на Стария 
и Новия Завет, Светоотеческата литература, богословските писания. Ми-
нава се през печатните медии – вестници, списания – „Църковен вестник“, 
сп. „Епархийски глас“. Следват религиозните електронни медии, радио и 
тв предавания. Факт е, че в българския радио и телевизионен ефир след 
1989 г. религиозните тематики се появяват почти едновременно и започ-
ват с „Вяра“ – месечната рубрика „Вяра“ в тв предаването „Ку-Ку“ през 
1991 г. и седмичното предаване „Вяра“ по „Дарик Радио“ от 1992 – 1993, 
водено от Явор Дачков. Любопитен радио факт е, че най-напред „Вяра“ се 
появява в ефира на частна радиопрограма, и след това в ефира на нацио-
налната обществена програма „Христо Ботев“ на БНР – предаването „На 
църква в неделя“ с водещ Явор Дачков.20 В телевизионния ефир става 
обратното – най-напред обществената БНТ започва разговор за вярата 
Христова, а след нея търговската Нова телевизия изгражда „Иконостас“ 
в програмата си. От „Вяра“ и „Иконостас“ до днес българската телевизия 
събира повече от три десетилетия опит в програмиране на религиозни 
тв предавания, които по един или друг начин благовестят, т. е. предават 
словото Божие.

20 Гюрова, З. Цит. съч., с. 97 – 98.
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ВЕЧЕРНОТО ТОКШОУ

Мая Василева

ТЕЛЕВИЗИОННОТО ЗАБАВЛЕНИЕ

В първото десетилетие на ХХІ век комерсиалната телевизия развива 
тенденция на синкретизъм в жанровете с широко разпространена-

та професионална практика информацията да бъде представена като 
забавление, както и противоположната постановка – медийното съдър-
жание на територията на развлечението да носи информационна стой-
ност и перцептивни потребности. Традиционните жанрови предавания 
отстъпват от обществената значимост и журналистическа стойност на 
телеви зионното съдържание. Таблоидизацията на новинарските емисии 
ини циира хедонистичната метаморфоза новините да забавляват и забав-
лението да създава новини. В този контекст чисто публицистичните пре-
давания биват заменени от публицистично-художествени жанрове със 
смислов център да се говори по теми, които носят забавление. Общест-
вената потребност от телевизионно съдържание започва да се поддържа 
от инвеститорски интерес, устойчивост на бизнес модела и потенциал за 
постигане на лоялност на аудиторията.

Телевизионното програмиране разработва конкретна ниша за ве-
черното токшоу в късен праймтайм, като еманация на сценично-ске-
човата култура или другият начин за моделиране на действителността. 
Кумулативно-синкретичният характер на вечерното токшоу включва 
най-актуалните медийни и комедийни форми с предприемаческата цел 
да се увлича в комуникационния процес голяма и разнородна аудитория 
с пряк фокус – универсално забавление за цялото семейство.

Вечерното токшоу представлява изследователски интерес като интег-
рална част от скечово-сценичната култура в американския, европейския 
и българския телевизионен ефир – то съдържа производствен творчески 
потенциал чрез оригинален криейтив и авторитетен водещ да се създава 
специфично телевизионно предаване с хедонистична функция на съдър-
жанието. Разпространението и популярността на вечерното токшоу се 
увеличава, когато става очевидно, че то предлага кратък път да се стигне 
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до зрителя чрез разкриването на проблеми, интереси, личности, явления 
с любопитство от личен характер.

В над 30-годишния професионален опит в създаването на развлека-
телни телевизионни програми, българското вечерно токшоу изглежда 
конкурентно по качество и оригиналност, креативност и иновативност 
на западните образци на подобни предавания. В българския телевизио-
нен ефир се наблюдава достатъчно добро развитие на най-разпростране-
ните и приложими комедийни форми, с потвърждение на правилото и в 
местна версия водещият да е ключовата константа за разпознаваемост на 
подобен мащабен телевизионен проект.

Първо по рода си историографско изследване на формата на вечер-
ното токшоу, развитието на творческия инструментариум на вечерното 
токшоу и възможностите в творческия потенциал на цели три поколения 
водещи на вечерно токшоу, в сравнителна перспектива между амери-
кански, европейски образци и постиженията в продукциите на българ-
ски телевизионен пазар, представя монографията „Ерата на вечерното 
токшоу“.1 Актуалните тенденции в развитието на вечерното токшоу в 
световната телевизионна практика продължават да поддържат добри ба-
ланси между художествено-публицистичните и комедийно-развлекател-
ните компоненти на един от най-разпознаваемите кабаретно-водевилни 
тв спектакли с делнично вечерно излъчване и бляскава сцена за изява на 
най-големите таланти сред творчески екип, атрактивни събеседници и 
гостуващи звезди. Съвременното развитие на вечерното токшоу бележи 
нови постижения в множество тв канали и платформи за гледане и раз-
пространение. 

ВЕЧЕРНОТО ТОКШОУ В САЩ

Вечерното токшоу е утвърден развлекателен формат на журналисти-
ческия жанр „токшоу“ с над 70-годишна история в държавите с развит 
телевизионен пазар. Консолидира се като формат поради наличието на 
идентични и разпознаваеми компоненти на структура, програмен ха-
рактер на предаването, задължителни производствени елементи, като 
бенд, балет, авторитетен водещ, ко-водещи актьори и др. Като характерен 
сегмент от политематичната тв програма се отличава със строга сегмен-
тирана структура, излъчване в късен часови пояс, тематична обвързаност 
с новините от деня и актуалните събития, и имитира светския начин на 

1 Василева, М. Ерата на вечерното токшоу. Продуциране на вечерно токшоу за он-
лайн платформи. София: УИ „Св. Климент Охридски“, 2021.

Мая Василева • Вечерното токшоу
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живот, но едновременно с това се отличава с интелектуална критичност 
и импровизаторски способности на водещи  – комици с дългогодишен 
практически опит като актьори в телевизионни продукции, реализира се 
в празнично-карнавална студийна обстановка, която наподобява стила 
на водевилите и кабаретата. 

Форматното развитие на вечерното токшоу благоприятства за не-
говата социална ангажираност с проблеми на гражданското общество, 
благородни каузи и подпомагане на човешките съдби на някои от него-
вите герои. Програмирано да се излъчва в късен праймтайм, вечерното 
токшоу е трибуна на авторитети с конкретни позиции по темите от об-
ществения дневен ред и дава възможност за „последен“ прочит на акту-
алните проблеми преди края на телевизионния ден. Вечерното токшоу 
притежава ресурс да създава нови и нови форми на събитията и образите 
от действителността чрез ритуала на смешно-критичната постановка, в 
руслото на комедийно-музикалните интерпретации и хуморески. В най-
добрите му образци, които постигат телевизионен живот в продължение 
на повече от 40 години, въздействието има сила да формира мисловност 
и да обогатява зрителското възприемане. 

60-те години на XX век са ключови за обособяването на вечерното 
токшоу като специфичен токшоу формат в телевизията. Условността на 
периодиката в зараждането и развитието му произтича от неписаното 
правило да се утвърждава нов за времето си формат, най-вече в конку-
рентна среда. Първообразът  – „Шоуто на Ед Съливан“2 поставя висок 
трамплин още с черно-белия си образ като вечерната програма в прайм-
тайма събира в хола пред телевизионния апарат цялото семейство. 
Предаването фокусира в себе си жаждата за интелектуално обогатяване, 
забавление и утвърждаване на най-новите модни тенденции в редица 
сфери на живота и изкуството. Излъчването му в неделя вечер от 20:00 
до 21:00 часа го превръща в своеобразна трибуна на развлекателния 
бизнес и представя на семейството умален образ на света, който в онези 
времена изглежда недостижим и далечен. Вечерното токшоу по забавен 
начин свежда потока от събития от различни точки на света до знанието 
на отделния зрител. Сцената на Ед Съливан се превръща в еманация на 
съвременната модерна представа за света, който заобикаля човека, из-
ненадва го всеки ден с модата, луксозния начин на живот, изкуствата и 
светските разговори. Неговото предаване става измерител за успеха на 
талантливите хора и тяхното изкуство. Историческите справки свиде-

2 „Шоуто на Ед Съливан“ е популярно американско телевизионно вариететно шоу, 
излъчвано по CBS в неделя от 20.06.1948 до 06.06.1971 г.
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телстват, че това е първото шоу, в което изгряват музикални звезди като 
Елвис Пресли, Бийтълс, Ролинг Стоунс и борбата за тяхното представяне 
в канона на онези времена са първите наченки на революцията на духа и 
сексуалността. Повечето от техните изяви се определят като скандални за 
времето си. Лично водещият инструктира операторите кралят на рока да 
бъде сниман от кръста нагоре.

„Шоуто на Ед Съливан“ по CBS е единствената сцена, на която госту-
ват и се представят на американския зрител артисти от други държави. 
Участието им допринася да се популяризират по света чрез коментарите 
в пресата. Водещият се изживява като хегемон на морала, под натиска 
на напиращата сила на шоубизнеса и освободените порядки на новите 
звезди. Появата на второ подобно шоу по конкурентната NBC – „Шоуто 
на Стийв Алън“3 създава предпоставки за конкуренция между двете, 
което извежда на преден план взривоопасните за обществото нови тен-
денции на освободеност на духа. За разлика от Ед Съливан, Стийв Алън и 
неговото предаване показват танцовите умения на Елвис Пресли с цялата 
им провокативност.

Конкурентното начало между двете водещи забавни предавания за-
дава някои от запазените и до днес неписани правила във вечерното ток-
шоу. Подобни предавания са обикновено едночасови, те се позиционират 
в най-гледаното телевизионно време, имат синкретичен характер и са 
предназначени предимно да забавляват. На тяхна трибуна се представят 
върховите постижения в социалните сфери на живота и телевизионната 
реалност, която създават, се превръща в измерител за развитието на об-
ществото.

Силно конкурентната среда за вечерното токшоу възниква, когато 
на малкия екран се появяват родоначалниците на „The Tonight Show“ – 
познатите Стийв Алън, Джони Карсън, Джак Паар. Бързата динамика 
на събитията и надпреварата между американските гиганти CBS и NBC 
привлича в техните редици най-талантливите радиоводещи с вече изгра-
дени токшоу формати от радиото и готови да ги пренесат в телевизионна 
среда. Появата на няколко нови предавания в стила на вечерното токшоу 
става причина за ясното прецизиране на жанра с цел той да се превърне в 
емблема на вечерното телевизионно програмиране.

3 Шоуто на Стийв Алън стартира през 1956 г. по NBC и е основен конкурент на 
„Шоуто на Ед Съливан“. Характерно за Алън като водещ е пристрастието му към джаза 
и изпълненията на пиано като контрапункт на новата рок музикална вълна.

Мая Василева • Вечерното токшоу
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ФОРМАТЪТ НА ВЕЧЕРНОТО ТОКШОУ

Вечерното токшоу се реализира по един класически формат – мащаб-
но студио, голям бенд, декори, които илюстрират града, в който се засне-
ма предаването, диван за гостите, бюро за водещия. Пространствената 
модалност е задължителен компонент от общата визия. В съдържателен 
план наличието на оркестър и негов ръководител задават възможностите 
водещият да влиза в диалог с музикантите, гостите на шоуто да пеят и 
танцуват, да гостуват групи за представянето на новите им парчета, музи-
кален фон за голяма част от хумора и монолозите. Режисьорската експли-
кация, например, е насочена към демонстрирането на визуалната мащаб-
ност на продукцията, заимствана от начина на заснемане на вечерното 
токшоу, с употребата на телевизионен кран, който да изпраща гостите 
или да илюстрира танцувалните умения на балета. Комбинацията между 
оркестър, балетна формация и заснемането им в горен ракурс създават 
алюзията за мюзикъл от Бродуейска сцена. Външната опаковка чудесно 
кореспондира с търсената творческа свобода между сериозните посла-
ния във вечерното токшоу и неговата задача да забавлява с всевъзможни 
форми на хумористичното хрумване. В късните часове на малкия екран 
отново се завръщат темите от деня, но облечени в най-смешни форми 
чрез пародия, сатира, ирония и насмешка. 

Панелната структура на вечерното токшоу позволява рубриките да 
бъдат отделни хумористични части, чиито връзки не са задължителни, 
но стоят достатъчно интегрирани в идеята да забавляват телевизионната 
аудитория. Най-популярните рубрики в панел включват кореспонденции 
на репортери – характерни образи, телевизионна карикатура, изрезкова 
анимация, класации по някакъв признак, коментар на снимки или съби-
тия. Външните материали обикновено са запазена територия за репорте-
рите чешити, които демонстрират собствен стил на хумора, необичайни 
хрумвания в отразяването на проблеми и умишленото постигане на 
сензация.

Късното вечерно програмиране предполага различен вид осмисляне 
на чутото и видяното и умишлено търсен хумор, който да е по-интелекту-
ален и обобщителен, за да подсказва края на деня. Историите във вечерно-
то токшоу предполагат да са истории като за лека нощ, а не да обременяват 
зрителя със сложни изложения и усвояване на ново знание. Търси се стил 
на представяне, който да забавлява и същевременно да има успокояващ 
ефект. Вечерното токшоу противостои на философията на дневното 
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токшоу. През деня зрителското внимание се насища с трагични житей-
ски истории на обикновени хора и експерти, които разсъждават върху 
техните проблеми или се опитват да им дават съвети. Вечерта настъпва 
времето на големите звезди, чието призвание е да радват аудиторията със 
своето изкуство. Дневното токшоу разчита на случайни участници с осо-
бени съдби, вечерта се посвещава на професионалистите  – музиканти, 
певци, актьори, политици, въобще, така наречените популярни личности 
в обществото. В по-широк план на разсъждение дневните токшоута ак-
центират върху промяната на отделния човек, а посланието на вечерното 
токшоу предвижда промяна на цялото общество.

Историческото проучване на предавания и преглед на актуални обра-
зци в развитие позволява да се изведе дефиниция за вечерно токшоу: то 
функционира в матричен модел от няколко обособени части – монолог 
на водещия, едно или две интервюта със звезди, специални рубрики и 
артистично изпълнение от музикална или друг вид група. Матрицата 
задава общата схема за реализацията на подобен телевизионен продукт. 
Съдържателните характеристики се определят от по-сложните категории 
в понятийния апарат на телевизионната практика, а именно – какво пред-
ставлява формата на вечерното токшоу.

Вечерното токшоу представлява специфичен телевизионен формат – 
таблоидно-форматен и информационно развлекателен продукт за късен 
вечерен праймтайм  – програмен сегмент, който в съдържателно отно-
шение да е хумористично продължение на новините и актуалните теми 
от дневния ред на обществото. Форматът означава, че предаването има 
строго обособена структура, опаковка, бранд и оформен цялостен модел 
на изграждане в детайли. Форматът на вечерното токшоу предполага да 
е специално продуцирано предаване с огромни креативни и финансови 
ресурси. Наличието на формат е показател, че предаването притежава 
специфични отличителни белези, които е възможно да се видоизменят, но 
имат задължително присъствие. Към формата се прибавят изисквания за 
програмиране, предназначение и насоченост към определена аудитория.

Форматът показва, че телевизионното предаване се разпознава като 
уникален продукт. Един и същ формат в света има различни версии, но и 
отличаваща го неподражаема основа. В сравнителен план вечерното ток-
шоу по света, колкото и да си прилича, толкова и се отличава според уси-
лията на авторите и творците, които го създават – с най-голямо значение 
за уникалността на шоуто е фигурата на водещия и продуцентският екип 
на предаването. Успешните и дълголетни предавания на вечерно токшоу 
се произвеждат от големи продуцентски компании, в партньорство с те-
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левизионна корпорация – с основна роля кой да бъде най-подходящият 
водещ и неговото име да определи както характера на шоуто, така и на-
именованието, което зрителите да запомнят и разпознават. Неслучайно 
имената на Джей Лено и Дейвид Летерман се свързват предимно с вечер-
ното токшоу, независимо от професионалната им заетост да работят и по 
други проекти. 

Форматът на вечерното токшоу съвместява традиционните белези 
на вариететна програма, в съчетание с комедийно-артистични форми и 
публицистични елементи. Форматът е класически вариант на конкретен 
вид художествено-публицистично предаване, което включва наличие на 
бенд, балерини, специална музика, емблематичен водещ и съответства-
щи на неговата харизма забавни елементи, както и присъствието на 
интересни гости в реализацията на телевизионно интервю. Форматът 
на вечерното токшоу се определя като класически вид, при неизменното 
условие да се построи на база задължителен матричен модел.

Форматите на вечерното токшоу са обект на управленски отношения 
между големи и влиятелни телевизионни оператори и мощни продуцент-
ски компании, от изглаждането на съвместните им политики и творчески 
решения се основополага смисълът и значението на телевизионното раз-
влечение. Форматът на вечерното токшоу има ключова приносна пози-
ция в късния вечерен праймтайм – огромното разнообразие на вечерни 
токшоу програми изработват избор пред зрителя – настроение и усмивка 
в края на телевизионния ден, вместо традиционната филмова вечер. 

МАТРИЦАТА НА ВЕЧЕРНОТО ТОКШОУ.  
ШЕГАТА 

Историческото развитие на вечерното токшоу подпомага обособява-
нето на сегментирана структура, която се превръща в каноничен формат 
за подобно предаване. Във формата е заложена матрица, която се разпоз-
нава в много от вечерните токшоу предавания в Европа и по света като 
аналогичен модел. Като форма на развлекателно предаване, вечерното 
токшоу се състои от разпознавани елементи – разговор с известни лич-
ности, музика, скечове и смешен прочит на новините от деня.

Опростеният модел включва:
1. Монолог на водещия – стенд-ъп комедия;
2. Хумористичен прочит на най-важното от деня;
3. Смешни рубрики или скечове;
4. Едно или две интервюта с популярни гости;
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5. Изпълнение на живо на гост-музикант или смешна история за фи-
нал от водещия.

Матрицата на вечерното токшоу е ориентир за разпознаване на фор-
мата на вечерното токшоу в различни аналози по света. Идентичното 
структуриране на предаванията им придава сроден характер, но концеп-
туалните решения, според личността на водещия и творческите идеи на 
продуцентските екипи, придават различна специфика на токшоутата. 
Например, американските вечерни токшоу програми акцентират повече 
върху развлекателната функция, а част от европейските образци обръщат 
внимание на информационно-публицистичната основа като необходима 
коментарност по вълнуващи за тв аудиторията теми. В Америка личният 
стил на презентиране на водещите и изпълнителското им изкуство на 
елементи от структурата на вечерното токшоу като монолози, скечове, 
рубрики и интервюта с гости, са силно характерни. Водещи като Джей 
Лено, Дейвид Летерман, Конан О`Брайън и Джон Стюарт имат различно 
присъствие и с работата си придават оригинално значение на формата 
на вечерното токшоу – това е една от причините техните предавания да 
се определят от един и същ вид, но да се стремят и към оразличаване. 
Образците на вечерно токшоу по света представляват амалгама от раз-
лични рубрики и форми на подражание. Американските примери за-
дават началото на стиловете в хумора на вечерното токшоу, имат дълъг 
екранен живот и се превръщат в институция за определени прослойки в 
обществото, шоубизнеса и политическия елит. Европейските образци на 
вечерно токшоу се опитват да адаптират работещи практики за местни 
адаптации в тенденции на подражание на стиловете на американски-
те водещи. Адаптирането на вечерния токшоу формат се осъществява 
чрез заимстването на утвърдената формула, която, за да се превърне в 
работеща, усвоява националните характеристики на хумора и сатирата в 
съответната държава. Американското правило водещият да задава същ-
ността на вечерното токшоу, според личния му стил на презентиране и 
разработване на хумора в отделните рубрики или при интервюирането 
на гостите остава непроменяемо за световната телевизионната практика. 
Вечерното токшоу се разпознава по обичайната матрица, но концептуал-
но е предизвикателство за телевизионните анализатори. Професионален 
подход към концепцията е вникването в образа на водещия като ключ към 
успешната интерпретация. В традициите на вечерното токшоу е заложен 
оздравяващ ефект спрямо лошите новини в късната емисия. Призивът на 
вечерното токшоу е да заместим гримасата с усмивка.

Мая Василева • Вечерното токшоу
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БЪЛГАРСКОТО ВЕЧЕРНО ТОКШОУ

На фона на стихийното историческо развитие на формата на вечер-
ното токшоу в световен мащаб като аудио-визуален продукт на пост-
модернистичната култура, българските примери не са изключение по 
постигнати значение и позиции в медийната среда у нас. 

Развлекателните предавания във вечерната програма на БНТ дълги 
години формират традиции и памет с образци в стила на новогодишните 
водевилно сценично-скечови спектакли  – празнични издания на худо-
жествено-хумористични продукции, които остават в Златния фонд на 
БНТ, и са любими носталгични примери за телевизионен хумор на бъл-
гарската публика и до днес. Екранният живот на популярните предава-
ния, като студентското предаване „КУ-КУ“ (БНТ, 27.01.1990 – 22.12.1991), 
„Каналето“ (БНТ, 01.04.1995 – 11.09.2004), „Хъшове“ (БНТ, 1998 г.; „7 Дни 
ТВ“, 1998 – 2000), „Как ще ги стигнем американците… с Тодор Колев?“ 
(БНТ, 1994 – 1998 г.), „Клуб НЛО“ (БНТ, 1996 – 2004), „Шоуто на Канала“ 
(БНТ, 2007 – 2018), придават особена роля на музикално-песенното ху-
мористично творчество и създават гилдиен професионален опит да се 
развиват екипи, водещи, лица и продуцентско-мениджърски практики 
как да се управляват подобни развлекателни предавания в България. 

В хода на либерализацията на телевизионния пазар, началото на 
частната национална телевизия и комерсиализацията на тв съдържа-
нието, вечерното токшоу изглежда продукция от висок инвеститорски 
интерес за мащабите на прохождащата предприемаческа инициатива в 
българския шоубизнес. Независимите продуценти, в процес на активно 
партньорство с националните тв програми, се опитват чрез вътрешен 
компенсаторно-продукционен механизъм да наваксват 20-годишното 
закъснение в развитието на форматните предавания на българския 
телевизионен пазар с бързото въвеждане на най-актуалните световни 
образци. Безспорен е приносът на „Шоуто на Слави“ и bTV, което още 
през 2000 г. залага на разработването на късния вечерен праймтайм и 
създаването на навик у българския зрител да заспива пред малкия екран 
именно с предпочитание за вечерно токшоу пред останалите телевизи-
онни алтернативни продукти за гледане. Превръщането му в абсолютен 
рейтингов водач за медията утвърждава на българския тв пазар вечер-
ния токшоу формат и насърчава инвеститорския дух на независимите 
продуцентски компании да подхождат смело към създаването на други 
подобни предавания. 
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„ШОУТО НА СЛАВИ“. 
Формулата на успеха

Слави Трифонов е най-дълго присъстващия на екран телевизионен 
водещ на вечерно токшоу в България, който илюстрира в продължение 
на деветнайсет години как се прави подобно предаване по западен об-
разец. „Шоуто на Слави“ се реализира като копродукция между bTV 
Media Group и продуцентската компания на водещия „Седем-Осми“ и 
се излъчва в периода от 27.11.2000 – 31.07.2019 г. всяка делнична вечер 
между 22:30 – 23:30 ч.

В българската телевизионна среда, а и за мащабите на телевизионния 
пазар в Централна и Източна Европа, „Шоуто на Слави“ е единственото 
най-известно и разпознаваемо вечерно токшоу за гостуващи междуна-
родни таланти и звезди. 

Лидерската позиция на „Шоуто на Слави“ сред българските образци 
на вечерно токшоу се доказва чрез продължително поддържан висок 
зрителски интерес към предаването, който прераства в лоялност към 
формата на подобна продукция, към часовия слот на излъчване и съдър-
жателните характеристики на подобен вид телевизионно развлечение. 
„Шоуто на Слави“ постига приноси, които нито едно друго предаване в 
българската телевизионна практика не покрива – разработва късния ве-
черен праймтайм. От пазарна гледна точка „Шоуто на Слави“ разширява 
праймтайма на bTV практически с нови два часа, изгражда богат твор-
чески инструментариум на вечерното токшоу с най-широко разгърнат 
диапазон на комедийни форми и концентрира в една продукция размах 
на независимата продуцентска дейност по примера на американските 
водещи. Постижение за първата частна национална телевизия у нас и 
продуцентската компания на водещия на предаването е поддържането 
в партньорство на стандарт на вечерно шоу с комерсиален характер и 
пазарна стойност.4

Дългият телевизионен живот на „Шоуто на Слави“ се осъществява 
благодарение на много дълъг професионален опит на екипа на преда-
ването в стила на вечерните развлекателни програми, добре обмислени 
трансформации на формата и концептуални изменения на вечерното 
токшоу, съобразно възможностите на творческия инструментариум и 
творческия потенциал на водещия да разгръща в елементи на предава-

4 Василева, М. Цит. съч., с. 155 – 168.
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нето своя талант на шоумен. Шоуто е сред най-гледаните телевизионни 
програми в българския ефир, защото залага на принципи на телевизион-
но програмиране и структурно-съдържателно изграждане в матрицата 
на вечерното токшоу. Добрата организация на продукцията, рутината 
на телевизионния процес и предвидимостта за зрителя в кой делничен 
ден какво да очаква, са предпоставки за доверие и лоялност. Запазването 
на една и съща структура на шоуто с различни съдържателни елементи 
дълго време задържа зрителското критично внимание  – водещият уп-
ражнява архитектоника на монолог, диалог с бенда, актьорите развиват 
скечови конструкции, които се обособяват в актьорска вечер всеки по-
неделник, сценаристите развиват пародийна линия спрямо дневния ред 
на обществото, бендът разработва оригинални и сатирични музикални 
изпълнения, празничните издания на шоуто предлагат запомнящи се 
програми. В началото форматът на късно вечерно предаване изглежда 
предимно възможен в рамките на очакваното и познатото, но с годините 
на продуциране на шоуто започват първите промени във формата в опит 
да се разнообрази, без да се видоизмени значително. Формулата „формат 
във формата“ в два дни от седмицата позволява на екипа да интегрира 
нови проекти в структурата на вечерното токшоу, които принципите на 
телевизионно програмиране прилагат безпроблемно спрямо навиците 
на гледане на аудиторията – в два дни от седмицата шоуто разработва 
нещо ново и различно от обичайните скечове и интервюта с известни 
гости. Въвеждането на различни конкурси като форматни разработки 
на сценаристите внася необходимата творческа свежест във вечерното 
токшоу и добавя външен ресурс за участие на таланта на обикновения 
човек и неговите възможности да забавлява зрителите. Сред журира-
ните конкурсни инициативи на шоуто са над 20 проекта, сред които 
се отличават „Добре дошъл в България“, „Моята голяма телевизионна 
сватба“, „Претендентът“, „Аз пея в КУ-КУ бенд“, „Умна и красива“, „Раз-
смей Слави“, „Игра на думи“, „Бягство към победата“, „Народен артист“, 
„Претендентът“, „Пеещи семейства“ и др. 

По отношение на творческия инструментариум „Шоуто на Слави“ 
развива методологията на влизане в образ до равнища на изпитана про-
дуцентска технология, характерна само за това предаване. Актьорите в 
шоуто използват похвата в политическа сатира с цел да пресъздават па-
родийни образи на публични личности, изграждат емблематично-обоб-
щаващи смешни образи на чешити от българската действителност, които 
стават любими и единствени по своята изразителност в очите на зрите-
лите. При отсъствие на титулярния водещ, понякога дори и дежурните 
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заместващи – в лицето на главните сценаристи и солистите на оркестъ-
ра – биват заменяни от актьорите в сатиричен образ, което още веднъж 
илюстрира значението и стойността на творческия похват на малкия 
екран да изгряват неординерни и маргинални герои от всекидневието и 
да се харесват на зрителите повече от очакваното. Подобен обобщаващ 
образ, пресъздаден от актьорите в шоуто, е събирателен образ на сатира, 
ирония, комичност и пародийност и в същото време го прави сантимен-
тално симпатичен в слабостите и недостатъците си пред зрителя. 

Друг безспорен принос на „Шоуто на Слави“ е продуцентската на-
ходчивост да може да представя творческия инструментариум на вечер-
ното токшоу извън реалиите на телевизионната продукция – чрез про-
екти, събития, участия, концертна дейност и издателски продукти като 
музикални албуми, книги и реквизити  – да усъвършенства и съхрани 
телевизионната памет за най-дълголетното шоу в българския телевизи-
онен ефир. 

„Шоуто на Слави“ е предаването, което поставя добре познатата 
схема на шоуто на комерсиална основа и по този начин проправя път за 
развитие на вечерния токшоу формат в същия часови пояс по конкурент-
ни телевизии. 

В периода септември 2009 – септември 2010 г. в българския телевизи-
онен ефир се излъчват три български предавания на вечерно токшоу, за 
първи път в истинска конкурентна среда на реализация от три различни 
телевизионни оператора – bTV, НОВА телевизия и PRO. BG (днес bTV 
Action) – на екрана оживяват нови концепции на формата, изгряват нови 
таланти на водещи, виждат се много популярни лица и се трасира тери-
тория на развлечението, на която се разгръщат още от възможностите на 
творческия инструментариум на българското вечерно токшоу.

„ВЕЧЕРНОТО ШОУ НА АЗИС“ 
Телевизионният таблоид

„Вечерното шоу на Азис“ се излъчва по TV 2, впоследствие PRO.
BG в периода 26.11.2007 г. – 2010 г. Шоуто се разработва в пищна кон-
цепция на телевизионен спектакъл, в центъра на който като водещ се 
изявява попфолк певецът Азис в женския си образ на ледената кралица 
от музикалното си творчество. Българската версия заимства практика-
та на влизане в женски образ от известен актьор с цел упражняване и 
развиване на творческия потенциал на водещия. Световноизвестният 
сценичен образ на Една Евърдиж (The Dame Edna) от едноименното шоу, 
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пресъздаден от покойния вече австралийския актьор Бари Хъмфрис, 
мултиплицира звездния статус на любопитната водеща и в други продук-
ции, като сериала „Али Макбийл“, например. Шоуто на Азис привлича 
гостуващи съмишленици от творческия кръг на популярния български 
певец. Водещият се чувства сигурен и добре, когато пее, но в ролята на 
водещ му се налага и много да говори с гостите си и в това отношение 
е подпомаган от ко-водещ – актрисата Катерина Евро. Шоуто предлага 
територия на развлечение по таблоидна формула – със свиващо се в хода 
на изданията присъствие на политически лица, културни теми за сметка 
на интерпретативни модели на изграждане на хумора, интензивно ру-
брикиране с извънстудийни материали, маркетинг и PR техники на екипа 
да поддържа интерес, въвеждане на игрови елементи с цел да се удължи 
телевизионния живот на предаването.5 

Доминиращите дискусии с гостите са предимно от сферата на шоу-
бизнеса и представянето на нов продукт или събитие. Мотивът, че 
всичко е шоу, закономерно се превръща в норма, че всичко е попфолк. 
Концепцията на предаването залага на скандалния имидж на водещия 
и адаптацията на вечерното токшоу остава на изцяло местно ниво 
спрямо интереси и вкусове на аудиторията – преобладаващата част от 
участниците са колеги от музикалния жанр на водещия и представят 
изпълнения с попфолк звучене. Обсъждането на материали от жълтата 
преса е основна линия и канализира поведенчески модели на категори-
зация как се постига успех от обсъжданите публични личности – модел 
на работещо момиче, модел на златотърсачка, модел на дете на известни 
родители и т. н. Родните звезди носят комплекса на „известната личност“ 
на наша територия. Таблоидният феномен у нас е лишен от мащаба на 
въздействие и ресурси за развитие, които притежават холивудските 
звезди, например. Приликата между Dame Edna и Ледената кралица се 
изчерпва в продуцирането на маркетинговия образ, без да се отстоява 
социално- критичната функция на вечерното токшоу да бъде трибуна на 
общественозначими теми. Прочитът на действителността през призмата 
на таблоидността във „Вечерното шоу на Азис“ се свежда до балканизи-
раната имиджовост на онези български звезди от лайфстайл поколение-
то, които превръщат личния си живот в медиен продукт. 

5 Василева, М. Цит. съч., с. 168 – 182. 
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„ШОУТО НА ИВАН И АНДРЕЙ“
Двама мъже и половина

Вечерното токшоу „Шоуто на Иван и Андрей“, излъчвано по Нова те-
левизия от 22:00 часа в два сезона в периода 2009 – 2011 г., обогатява фор-
мата във функцията на водещия с новия похват традиционните и спон-
танни шеги и импровизации да се осъществяват в диалог между двамата 
водещи и продуценти. По-известни като двойката „сиамски близнаци 
телевизионeри“, двамата се изправят пред предизвикателствата да прене-
сат във формата на вечерното токшоу своя специфичен стил на правене 
на шоу, познат и харесван от зрителите от предишните им проекти – раз-
влекателното предаване „Сблъсък“ и модела на водене на риалити шоуто 
„Music Idol“6. Като опитни телевизионни лица, те поднасят на зрителите 
комедийно-сатиричната линия на развлечение с умел и оригинален стил, 
пресъздават традицията за карнавалност в предаването с бенд и балетна 
формация и обвързват публицистичната стойност на интервютата с ав-
торитета на гостуващите в шоуто личности. „Шоуто на Иван и Андрей“ 
носи белезите на формат на вечерното токшоу, припознат предимно от 
младите хора и зрителите в активна възраст поради разширяването на 
таблоидната формула в посока на нездравословното любопитство към 
личния свят на обикновения и известния човек с похватите на сензация, 
провокация, остроумност на границата на приемливия хумор в скечове, 
репортажи, външни материали. Едно от постиженията на тази българска 
версия е развиваните нива на аудио-визуална комуникация и специфи-
чен екранен език на изразяване, който директно се проявява в начина на 
водене на двамата телевизионери, така и в множеството колажи, шаржо-
ве и коментарни видеоматериали, дублаж на политици и телевизионна 
карикатура. 

В български условия, финансовият фактор е от съществено значение 
за концептуалните изменения във формата на вечерното токшоу на кое-
то и да е от изброените предавания. От решаващо значение е битката за 
рейтинга и до голяма степен е определяща за съдбата на предаванията 
при предстоящи телевизионни сезони. Българските версии на вечерно 
токшоу успяват да адаптират и развият творческия инструментариум и 
функцията на водещия със спецификите на местна значимост, по при-
чина на недългия телевизионен живот на продукциите и сравнително 
краткото състояние на конкуренция между тях. 

6 Василева, М. Цит. Съч. с. 182 – 192.
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БНТ –  „ДЕНИЗ И ПРИЯТЕЛИ“
ТВ7 – „НА ИНАТ“

Нова концепция, отново чрез необичаен избор за фигура на водещия 
предлага вечерното токшоу „Дениз и приятели“, излъчвано по БНТ от 
23:00 часа през 2011 – 2014 г. В ролята на водещ влиза известният певец 
и музикант Денис Ризов и заедно с група си „Ахат“ представят късно 
преживяване в рокаджийски и мъжкарско-бунтарски стил, ориентиран 
повече към градски тип публика. Вечерното токшоу по обществената 
телевизия започва със заявката да бъде пълната противоположност на 
конкурентни прототипи водещи в жанра попфолк. Водещият е събира-
телен образ за човек с професионално развита музикална култура, която 
е определяща за профилирането на концепцията на шоуто да събира на 
интелектуална спирка верни почитатели и меломани. Авангардният стил 
на шоуто не кореспондира с обществената мисия на БНТ, въпреки убеж-
денията на професионалисти и зрители, че няма друга телевизия, която 
да събере и представи интелектуалната енергия на новата версия за рок 
вечерно токшоу. 

Няколко години по-късно, след проведена конкурсна сесия за нови 
продукции БНТ направи опит да запълни обявената позиция за вечерно 
токшоу с вариант да бъде водещ друг певец, музикант и продуцент  –  
Добрин Векилов-Дони, в предаването „Събота вечер с Дони“ (2020  г.). 
Предаването регистрира временен интерес. 

Изненадващо интересна за българския телевизионен пазар концеп-
ция на вечерно токшоу поднася шоуто „На инат“ – в ролята на водещия 
се реализира популярен образ, изпълняван от анимиран 3D художест-
вен образ на телевизионното магаре Марк О’Селски. Въвеждането на 
иновативната технология във функцията на водещия е познато на зри-
телите от наблюдаването физическо присъствие на кукла в телевизион-
ното студио, подобно на куклата Мистър КУ-КУ в студентска програма  
„КУ-КУ. Сатиричното шоу с кукла освобождава нови територии за журна-
листическа свобода, когато водещият е глас зад кадър и чешит зад гумена 
маска. От друга страна, анонимната идентичност на водещия, визирана в 
триизмерен анимационен герой на магаре, се възприема нееднозначно от 
гостите и крие рискове при обсъждане на важни теми в публицистично-
художествените сегменти на вечерното токшоу. Същността на вечерното 
токшоу не дава достатъчно обстоятелства и условности магаре и еле-
менти на публицистика да си кореспондират, дори и на територията на 
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развлечението. „На инат“ по ТВ 7 и Нова телевизия не успява да завоюва 
устойчиви позиции. 

За кратки периоди зрителите стават свидетели на разнообразие от 
предавания от сегмента на вечерното токшоу, но постоянно присъствие 
бележи единствено „Шоуто на Слави“. Определяно като шоу ветеран, с 
водещ, който спрямо опита на колегите в полето на вечерното токшоу 
се изживява като телевизионен мастодонт, парадоксално на профе-
сионалните очаквания в медийната гилдия и сред лоялната аудитория, 
се превърна в шоуто с най-сериозните приноси, но и с най-сериозните 
рискове за устойчивостта на формата на вечерното токшоу. По ирония 
на телевизионната си съдба дълголетното вечерно токшоу пое посоката, 
от която първоначално бяга и заявява позиция за независимост от поли-
тическо влияние до дните и изданията през 2019 г., когато по решение на 
ръководството на bTV шоуто спира няколко пъти с посочени причини за 
отклонения от информационно-развлекателния формат и явни полити-
чески изявления.

В периода 2016 – 2017  г. поредица от мониторингови доклади СЕМ 
ясно констатира безконтролно упражнявана политическа публицистика 
в забавното шоу, недопустими равнища на политизиране като директна 
политическа агитация, политическа активност от страна на екипа на пре-
даването, политически изявления и позиции в качество на политическа 
платформа – инициативност, която преминава отвъд критичната граница 
на световните образци да бъдат комедиен наблюдател на политическите 
процеси. Следват сложни и изпитателни преговорни отношения между 
партньорите в реализацията на вечерното токшоу с най-дълъг телевизи-
онен живот. 

В началото на май 2019 г. водещият Слави Трифонов обявява, че до-
говорът на продукцията изтича в края на юли и шоуто няма да продължи 
в познатия вид и по същата телевизия. Политическите амбиции на екипа 
на предаването се потвърждават в сформирането на собствена медия със 
самостоятелна редакционна отговорност и обстоятелства на обвързаност 
между продуцентска компания и структурна организация на политичес-
ка партия с намерения да участва в изборни процеси. Конфигурацията от 
7/8 TV, продуцентска компания „Седем-осми“ и политическа формация 
„Има такъв народ – ИТН“ с представляващо лице, телевизионен водещ 
и политически лидер Слави Трифонов е пример за функциониращ мо-
дел на симбиоза между медия и власт в открит политически смисъл. В 
недопустими граници за световен развлекателен формат и определени 
от българското медийно законодателство, в дългогодишен порив да от-
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стоява политическа независимост, шоуто се трансформира в център на 
собствената си политическа власт не без помощта на онези поколения 
зрители, които убедено се превръщат в избиратели.

Зимният телевизионен сезон на 2020  г. изглежда изпитателен за 
задържането на вечерното токшоу на познатите лидерски позиции в 
българския телевизионен ефир и преломен за професионалната телеви-
зионна кариера на двама водещи – новопрохождащ за bTV и ветеран за 
новата 7/8 TV. 

„ВЕЧЕРНОТО ШОУ НА СЛАВИ ТРИФОНОВ“ 
Свобода и специфики

От 04.11.2019 г. „Вечерното шоу на Слави Трифонов“ се излъчва вся-
ка вечер от понеделник до петък, по 7/8 TV от 22:00 часа с водещ Слави 
Трифонов. От 16.09.2024  г. шоуто продължава да се излъчва всяка дел-
нична вечер от 21:00 часа и с основен водещ Иво Сиромахов. Спорен е 
професионалният въпрос доколко сегашната продукция повтаря нало-
жения стандарт за вечерно токшоу, реализиран цели 19 години от същия 
продуцентски екип. Мигриралото шоу от конвенционален в нишов канал 
съхранява познатия световен модел на класическо вечерно токшоу, като 
съблюдава сегментираната структура на формата – интро, балет, монолог 
на водещия, интервюта с гости, рубрики и проекти от типа „формат във 
формата“ (Конкурс „Мис Левски-Г“). По думи на титулярния водещ, кой-
то повече се изявява като лидер на политическа партия с комуникация в 
социалните мрежи, отколкото като водещ-ветеран на формата, настоява 
на своята теза, че вечерното токшоу по собствената му телевизия е ново и 
оригинално – по смисъла на отстояваната свобода на изразяване в редак-
ционната политика, възможностите за свободен и продължителен диалог 
между водещия, бенда и участниците в предаването, и неконтролирано 
преформатиране на шоуто от развлечение в публицистика. В сегашния си 
вид шоуто концентрира няколко валентности – превръща се в медийна те-
ритория на различно и свободно изразяване от дискурса на трите нацио-
нални телевизии; колкото следва, толкова и се и отклонява от матрицата 
на късния вечерен формат до степен на пълно отсъствие на развлечение 
в издания на шоуто. Когато шоуто не е обичайно развлекателно, домини-
рат политическите теми и експертното говорене със заявени обществени 
позиции от екип и гости. От творческия инструментариум на вечерното 
токшоу се запазва равнището на реализация на политическа сатира чрез 
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творческо-артистичния похват „Влизане в образ“ като хумористичен 
коментарен начин и програмирането във вътрешната структура на пре-
даването на „Вечер на актьорите“. 

Един от етичните казуси с променлива валентност за настоящото 
вечерно токшоу на Слави Трифонов е въпросът за изразявания поли-
тически коментар  – независими, дистанцирани, медийни или властови 
позиции защитава. 

„ШОУТО НА НИКОЛАОС ЦИТИРИДИС“

Смешно и лично

Шоуто на Николаос Цитиридис, излъчвано по bTV от 22:30 до 23:30 
часа, в осем сезона за периода от 27.01.2020 до 01.12.2023 г., има приви-
легията да е първото вечерно токшоу в трайно разработен часови слот 
и едновременно с това се изправя пред сложното предизвикателство да 
отговори на очакванията за нещо ново на привържениците на идеята за 
късно вечерно шоу. Като формат, вечерното токшоу е сред първите про-
дукции на първата частна национална телевизия в България и запълва-
нето на създалата се ниша след оттеглянето на дълголетния образец е не-
изменно задължаващо. Успешната инициатива на новото вечерно токшоу 
е пряк и директен ангажимент на телевизията да управлява развитието 
на подобна продукция в линия на политическа неутралност. В производ-
ствено отношение предаването трябва да бъде поставено в изцяло нова 
програмна позиция – вътрешен модел на финансиране, да предлага раз-
лична концепция за развлекателно предаване и да открие ново медийно 
лице за ролята на водещ.7 От идентификацията с матрицата се запазват 
изискванията личността на водещия да задава облика на шоуто и да се 
следва обичайната структура. Изборът на лице на новата продукция – да 
бъде млад комик, и идейният център на вечерното токшоу да се гради по 
новата тенденция на комедийно изпълнителско изкуство и силно застъ-
пени игрови, елементи насочва реализацията на шоуто към по-младата и 
активна публика. Името на новия водещ Николаос Цитиридис, е колкото 
първоначално трудно за запомняне, толкова и буди интерес и любопит-
ство защо е избран точно той  – съспенсът около очакването привлича 
внимание към елементите, в които да се види и подчертае неговият стил 
на презентиране и хумористична линия при неизбежни сравнителни па-
ралели с познати шоуменски изпълнения. 

7 Василева, М. Цит. Съч., с. 206 – 214.
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Новото вечерно токшоу на водещия с гръцки име и корени Николаос 
Цитиридис залага на актуалната стратегия на генерацията на третото 
поколение американски водещи – силен акцент върху комедията в шоуто, 
много игрови елементи, кратки комедийни форми за вирусно разпрос-
транение в интернет, абсолютна политическа безпристрастност, смешни 
коментари през призмата на лично възприятие и незаемане на общест-
вена позиция по теми от дневния ред, което не изключва оригинални 
хрумвания от страна на сценаристите как обикновеният човек или някои 
от публичните личности формират свои възприятие и поведение спрямо 
текущи събития. За старта на шоуто профилът на водещия – 25-годишен 
комик от столичен комедиен клуб, който е в началото на професионалната 
си кариера като медийно лице, прехвърлило интересите си от сферата на 
сериозната журналистика към попрището на телевизионния хумор, е уда-
чен избор шоуто да бъде разработвано от програмен сегмент към форми 
на дигитално продължение. В концептуалните трансформации на шоуто 
да съдържат повече игри със звезди, повече таблоиден хумор и комедий-
ни предизвикателства за гостите, водещият развива професионално ам-
плоа да бъде активен в изпълнителското си изкуство на кратки монолози 
и скечови изпълнения във външни рубрики. Образът на младия водещ 
привлича определен кръг телевизионна аудитория, която телевизията 
има намерение да управлява в маркетингови активности на вечерното 
токшоу и други продукции от развлекателната програма. Активното и 
продължително участие на водещия в програмата на телевизията и след 
прекратяването на шоуто, показва положително отношение към него и 
нововъведения му стил на персонално излъчване в телевизионната среда. 
„Шоуто на Николаос Цитиридис“ направи опит да привлече и ангажира 
индиферентната и аполитична част от младата публика, която чрез пре-
даването да изживее мигрирането от класическото гледане на вечерното 
токшоу към потребителските и инфлуенсърските търсения на нови ге-
рои, теми и примери на дигиталното развлечение. Концепцията издържа 
на екран три последователни години, преди bTV да обяви спирането на 
предаването в края на 2023 г. 

Важно е да се отбележи, че в началото на второто десетилетие в бъл-
гарската медийна среда се създава очакване основната конкуренция за 
оцеляването на вечерното токшоу да се развие на познат терен на конку-
ренция между бивши партньори, каквито дълги години са договорните 
отношения между bTV и продуцентската компания на водещия Слави 
Трифонов. Неочаквана намеса с нови опити за концепция от вида на раз-
влекателна интелектуална вечер за зрителите поднася БНТ – още няколко 
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години в отлагане на усещането за бавно и продължително телевизионно 
сбогом с формата на вечерното токшоу, по причини на творческо изчерп-
ване, финансови ограничения, аудиторен отлив, продуцентска незаинте-
ресованост. 

Телевизионното производство на БНТ, чрез възлагане на проекти за 
реализация на продукции на независимите продуценти добавя нови фор-
мати в разработването на българското вечерно токшоу – със завръщане 
към първоосновата на информационно-развлекателния характер, за кое-
то помага изключително любопитството на потребителските общности 
в дигиталното пространство. Подобни продукции са „Срещу новините“ 
(2013 г., „Ноу Фрейм Медия“) и „Събота вечер с БНТ“ (2020  – 2023 г., „The 
GoodCompany“) с час на излъчване от 21:00 часа и водещи Димитър Пав-
лов, Орлин Павлов и Ники Станоев. В опит да върне зрителския интерес 
към качествените интервюта и журналистическите подходи във вечерно-
то токшоу, БНТ одобрява концепция за вечерно токшоу, която започва 
да се излъчва през 2023 – 2024 г. Голямата изненада на зрителите подне-
се водещият Георги Любенов, който пое две привидно несъвместими 
роли – да бъде водещ на публицистичното предаване „В събота и неделя с  
Георги Любенов“ през уикенда и да е водещ на вечерното токшоу на БНТ 
в четвъртък вечер. Творческата натовареност на водещия се превърна в 
своеобразен тест доколко е възможно да се осъществи мост между се-
риозното и развлекателното съдържание в политематичната програма на 
обществената телевизия. С поглед към младите хора и приобщаването им 
към развлечението в кратки аудио-визуални форми и гледане на вечер-
ното токшоу в интернет среда, БНТ инициира концепция, привличайки 
за водеща влиятелна дама инфлуенсър сред потребителските общности – 
Андреа Банда Банда. Фокусът на интересите във вечерното токшоу се из-
мества в кръг от гости и общности на дигитална активност. През есенния 
телевизионния сезон на 2024 г. вечерното токшоу на БНТ се завръща към 
традиционните си корени, с водещ актьорът Тончо Токмакчиев. 

БЪЛГАРСКОТО ВЕЧЕРНО ТОКШОУ
Бъдещето

Развитието на българското вечерно токшоу се влияе главно от ха-
рактеристиките на малкия телевизионен пазар. Добрите предпоставки 
за развитие на формата стъпват на установени бизнес правила и парт-
ньорски взаимоотношения между българските тв програми и външните 
продуцентски къщи. Подобен формат вечерни токшоу програми имат 
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бъдеще, благодарение на западния модел на управление, традициите в 
мениджмънта и принципите на програмиране на частните комерсиални 
телевизии. Късният вечерен праймтайм е приоритетен часови слот за 
комерсиалните тв канали, чиито пазарни позиции зависят от зрителски 
интерес, рекламното време и маркетинговите дейности. Следването на 
най-актуалните и модерни тенденции в продуцирането на вечерни ток-
шоу програми осигурява на българския зрител непрекъснато разнообра-
зие на форматите. В същността си вечерното токшоу носи противоречи-
ето между комерсиалния принцип да носи печалба на създателите си и 
социалната му ангажираност чрез хумор и публицистични елементи да 
служи на обществото. Българският тв пазар има потенциал да генерира 
още вечерни токшоу програми, с навлизането на нови медийни инвести-
тори и търсене на добри авторски проекти. В крайна сметка, целта е да се 
получи поглеждане на проблемите през призмата на смешното, илюстра-
ция на добронамереност към социалните недъзи и постигане на взаимна 
съпричастност между почитателите на смеха.

Вечерното токшоу създава комуникационна критична среда спрямо 
обществените процеси  – с творчески инструментариум атакува хумо-
ристично политически и социално-значими теми, алармира за публични 
състояния, през призмата на смеха ориентира в ерата на информационно 
пренасищане. Тази сложно организирана апология на развлечението във 
вечерното токшоу привлича контрастни виждания и нееднозначни оцен-
ки за „висотата“ на вечерната тв трибуна. Във вечерното токшоу има от 
всичко и по-много – динамика и трансформация, профилирано формат-
но развитие и управленски интерес на продуценти и творци, но то е също 
артистичната арена, на която се срещат авторитетност и скандалност, за 
да покажат, че комерсиалното начало на този телевизионен спектакъл 
по установена матрица може да събира интереса на зрители от различни 
поколения. 
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РИАЛИТИ ШОУТО

Мая Василева

Първото десетилетие на XXI век има решаващо значение за развитието 
и световното разпространение на жанра риалити шоу. За американ-

ския телевизионен пазар, жанрът постига консолидация, глобално раз-
гръщане и върхови постижения като разнообразие на креативно-твор-
чески замисъл, производствени възможности и продуцентски практики, 
които се пренасят и утвърждават на различни географски територии. В 
Централна и Източна Европа след падането на Желязната завеса и либе-
рализацията на икономиката, включително развитието на медиите като 
бизнес предприятия, комерсиалната телевизия ускорява своето развитие 
в областта на развлечението. В контекста на развлечението, комерсиално-
то съдържание започва да изпълнява много важна компенсаторна роля в 
обществото, което доскоро е информационно контролирано и донякъ-
де  – ограничавано. Конкуренцията между търговските национални тв 
програми в страни от вида на прохождащи демокрации дава силен тласък 
в развитието на популярни и гледани в цял свят форматни предавания, 
сред които жанрът риалити шоу става водещ и придобива кардинално 
значение за най-гледаното телевизионно време по редица причини. Той 
предлага невиждана по своя мащаб комерсиална и технологична екранна 
визия, разработва довчера разглеждани като табу теми и ценностни моде-
ли на поведение, улеснява достъпа на обикновените хора до телевизията 
чрез пряко участие. 

Риалити шоу по същество е предизвикателен програмен сегмент за 
международен обмен и сътрудничество между най-добрите продуцент-
ски практики. Програмите вид риалити шоу са първите продукции, които 
показват интерактивната функция на телевизионната услуга и създават 
усещането за ангажираност на аудиторията по отношение на избора кой 
ще стане победител в предаването. Това е програмният сегмент, който 
дълготрайно получава най-съществената роля като субект на мениджър-
ска политика в областта на телевизионното развлечение – за управление 
на неговото качество, пазарни стойности, иновации и др. Този медийно 
производствен терен, като важна част от програмата на комерсиалните тв 
мрежи, се превръща в арена за творческо състезание, което показва голе-
мите възможности на продуцентските компании, които най-често рабо-
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тят извън структурите на тв организации. Жанрът риалити шоу показва 
най-сериозен инвеститорски потенциал като обособява часови слотове 
за генериране на огромна и разнообразна телевизионна аудитория. 

Във второто десетилетие на този тв жанр настъпва известна умора, 
пренасищане на глобалната телевизионна вълна на постоянно състезание 
между обикновени и т. нар. участници-звезди в различни стратегии на 
оцеляване на жанра и одобрение от зрителите. Най-важната последица 
от бързото развитие на жанра риалити шоу е генералното пренасочва-
не на интереса към производството на тв сериали – многообразието на 
тв интерпретации на истории и образи на герои в кратки телевизионни 
форми и интензивно развиваща се фабула на въздействие върху зрителя. 
В десетилетието 2010 – 2020 г. жанровете риалити шоу и сериалите сери-
озно се съревновават на малкия екран, те активно се борят за по-голям 
дял от тв аудитория.

 И двата жанра показват пазарни възможности за международно раз-
пространение и приспособяване към местните пазари с тази разлика, че 
сериалите най-често са оригинално съдържание с национална културна 
стойност, докато версиите на риалити шоу в световен мащаб като прави-
ло отразяват обща програмна концепция. Познавачите на риалити шоу 
сред зрителите най-често разпознават този формат като чуждо преда-
ване, което се осъществява по лицензия. Историята на тв комерсиално 
предприемачество показва, че вълните на жанрово разнообразие следват 
една след друга – риалити шоу, сериали и отново риалити шоу, както и 
стабилни позиции на двата жанра в праймтайм пояса на тв програма при 
актуални условия на финансови ограничения и развитие на оригинално 
национално съдържание, предназначено за глобален износ, сегментиране 
на многомилионната тв аудитория в множество потребителски групи с 
изисквания за медийно качество и многоканален достъп до това съдър-
жание.

Жанрът риалити шоу запазва своите водещи позиции сред раз-
нообразието от тв съдържание в глобалната медийна среда, в която се 
развиват процеси като медийна конвергенция, дигитална трансформа-
ция на технологичната среда, бързо развитие на медийните модели на 
компаниите  – производители на тв съдържание, както и на бизнесите, 
които го разпространяват. Ускореното сегментиране и интерактивност 
на аудиториите, които потребяват това видеосъдържание през различни 
устройства, риалити шоуто се оказва гъвкав и холистичен като въздейст-
вие жанр, независимо от индивидуалните предпочитания и възрастовите 
групи на неговите зрители. Жанрът риалити шоу днес осигурява предим-
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ство на редица световно известни продуцентски компании с лидерски 
позиции. Продуцентските гиганти със световно пазарно влияние като 
Benijay, Fremantle, Endemol Shine са известни с креативните и производ-
ствените си мощности. Те предлагат на тв аудитория най-доброто медий-
но развлекателно изживяване в жанра риалити шоу. 

ПОЯВА НА ЖАНРА РИАЛИТИ ШОУ

В 50-те години на XX век е началото на жанра „риалити шоу“ – пре-
даване без задължителен сценарий. Неговата цел е да представя разноо-
бразни житейски ситуации и да улавя искрените емоционални реакции 
на нищо неподозиращите участници. Предавания от вида на „скрита 
камера“, търсене на таланти, които се оценяват чрез вот от публиката, 
житейски разкрития и шокиращи истории с анонимни участници. Съ-
ществена новост за жанра е прякото ангажиране и интегриране на зри-
телската аудитория, която преживява телевизионния формат като своя 
лична комуникация, със самостоятелно управление и контрол. 

Жанрът риалити шоу още в началото развива две основни тенденции. 
Първата е, че обикновените хора могат да се провокират за участие в едно 
тв предаване. Втората е, че жанрът риалити шоу по непринуден начин 
проследява живота на известните личности, без да има претенции за тв 
документалистика. 

Първото истинско риалити предаване в съвременния смисъл на 
това понятие е телевизионният сериал на американския канал PBS „An 
American Family“ („Американско семейство“). Неговите 12 части се излъч-
ват в САЩ през 1973 г. Сериите тематично представят съпруг и съпруга, 
техните деца и развода, който преживява семейството. Преднамерено 
търсената скандалност на това риалити шоу, е критикувана безпощадно 
от вестник „Ню Йорк Таймс“, като най-много е критикуван членът на 
семейството Ланс Лауд. Шоуто става обект на пародия в първия филм на 
Албърт Бруукс „Истински живот“ („Real Life“). 

Сред първите жанрови форми на този риалити формат е серийният 
сатиричен проект „Мрежа“ („Network“). Предаването, което предиз-
виква истинско развитие на този жанр, е „Ченгета“ (COPS), излъчено по 
телевизия FOX през 1989  г. То показва в напрегнато действие работата 
на полицейските служители. Отново FOX изпълнява съществена роля 
в развитие на формата на риалити шоу за ченгета и чрез популярното 
заглавие „America‘s Most Wanted“. Музикалният тв канал MTV по-късно 
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излъчва собствен проект на риалити шоу със заглавие „The Real World“, 
което все още съществува в различни варианти.

В 2000  г. най-известните световни формати на риалити шоу стават 
„Big Brother“ и „Survivor“ с уникалността на жанра да поставят обикно-
вени хора при изключителни обстоятелства. При подобен замисъл, но с 
обратен знак са предаванията, в които изключителни хора (знаменито-
сти) се заснемат в обикновени житейски ситуации. Примери са предава-
нето „The Osbournes“ (Семейство Осбърн) както и VIP изданията на „Big 
Brother“. Най-известните образци на жанра риалити шоу стават емблема 
на комерсиалната телевизия, те помагат в ориентацията на обикновения 
зрител в огромния избор от тв съдържание кои са водещите форматни 
предавания и оказват влияние в процеса на изграждане у зрителя на сво-
еобразна идентификация с универсална ценностна система. Те доказват, 
че една по същество некомплицирана формула на предаване е разбираема 
за зрителите от всички точки на света.1 

РАЗПРОСТРАНЕНИЕ НА РИАЛИТИ ШОУ

Основният идеен замисъл на предаване от жанра на риалити шоу е да 
изследва с тв средства човешките възможности, при което участниците 
в шоуто се поставят в екстремни, необичайни или извънредни обстоя-
телства. Подбрана група от хора се състезава за първото място в градска 
къща, на екзотичен остров, в селска ферма или в тв студио за изява на 
определен талант. Ключови във форматите на риалити шоу са стратеги-
ите за победа в отделните етапи на продукцията, устойчивостта и адап-
тивността на участниците спрямо различни екстремни и необичайни 
условия и обстоятелства.

Риалити шоу програмите са скъпо струващи продукции, които се 
произвеждат основно за най-гледаното телевизионно време – праймтайм 
(20:00 – 22:30 ч.) или за късен праймтайм (22:30 – 23:30 ч.). Нидерландия 
се смята за родина на риалити шоуто. В телевизионния свят тя е известна 
като държавата на независимото продуцентство и производството на 
лицензирано развлекателно съдържание. 

Световно известна е славата на създателите на „Big Brother“ – основа-
телите на продуцентска компания „Endemol“ (1994 г.) – господата Джон 
де Мол и Йоп вад ден Енде и творческата им идея да създадат първия об-

1 Василева, М. Световните телевизионни формати – комуникация на универсални 
ценности. – В: Комуникациите на XXI век – иновации, предизвикателства и тенденции. 
София: УИ „Св. Климент Охридски“, с 119 – 129.
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разец на най-продаваното в света комерсиално предаване, на основата на 
романа-антиутопия на Джордж Оруел „1984“ и неговото хуманистичното 
послание за наблюдавания човек от властта в условията на отчужден тота-
литарен социализъм. Този глобално най– популярен образец на риалити 
шоу, често се приема за първооснова на всички други формати в типоло-
гията на жанра. Той се превръща в причина за голямото пазарно търсене 
на комерсиално съдържание, което разказва лични истории с подчертана 
таблоидност, булвардност, скандалност, негативизъм, драматизация в 
разминаването между телевизионната реалност – и действителността. 

Явлението риалити шоу се приема нееднозначно и контрастно в 
страните, които го включват за телевизионно производство и разпрос-
транение. Предаванията от жанра риалити шоу запълват най-гледаните 
часове от телевизионната програма, те привличат голямото (в отделни 
случаи критично) внимание на аудиторията и интереса на инвеститори 
в глобалното разпространение на стоки, услуги и ценностни модели на 
консумативен живот. Класически упрек към риалити жанра е масовата 
представа, че с помощта на кратко, но запомнящо се участие, отделни 
представители на младото поколение могат да постигнат бърз успех. Ето 
защо те с готовност плащат цената на връхлетялата ги популярност. В 
западния свят риалити шоуто е пример за новост в комерсиалните от-
ношения на партньорство между големите международни телевизионни 
компании– с глобалните продуцентски компании, които притежават ли-
цензионните права за формата, и националните независими продуценти, 
които често подхождат смело към адаптацията на универсални формули 
за такива риалити предавания. 

Тези риалити формати се осъществяват в духа на популярната запад-
на култура, те изграждат нов вид наблюдателност у зрителите, публично 
налагат критика относно морал, влияние, социална обективност в обще-
ствата, в които тези формати масово се гледат и коментират. Частните ин-
веститори на комерсиално съдържание бързо усещат силата на риалити 
шоу да преобръща някои общоприети представи и те предприемачески 
използват тази провокация спрямо възпитателните функции на телеви-
зията. Трибуната на риалити шоуто и участието в него, под какъвто и да 
е предлог, се оказват бърз трамплин за получаване на популярност от 
довчера напълно неизвестни персони, които нямат публична биография, 
определен талант или свои постижения. Риалити шоуто за първи път 
придава медиен смисъл на известността, заради самата известност. Този 
вид телевизионни формати създава група от публично разпознаваеми 
лица, чиято известност се поддържа от тяхното присъствие на малкия 
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екран– най-вече по маркетингови и пазарни причини. Риалити шоуто 
измества и донякъде изкривява значението на показването по телевизи-
ята на истинските, безспорните авторитети и тяхното голямо значение за 
развитието и напредъка на обществото.

Риалити шоуто се развива в широк диапазон от жанрове  – шоу за 
танци, шоу за песни, шоу за физически изпитания, за знания, за търсене 
на партньор, за видове талант, за приключения, риалити шоу за мода и 
красота, кулинарно риалити шоу. Детайлно изведена типология на ри-
алити шоу от Мария Попова отграничава следните специализирани на-
правления в жанра – Competition Reality, Personal Improvement и Makeover 
Reality, Aspiration Reality, Social Experiment Reality, Musical Competition 
Reality, Dancing Competition Reality, Fear-Based Reality, Professional Reality, 
Quiz show Reality, Talk Show Reality.2 Наблюдението показва, че най-из-
вестните в света риалити шоута се произвеждат и в България в няколко 
поредни сезона и българските зрители ги познават много добре. 

В жанровото разнообразие на риалити шоу също се наблюдават пи-
кове и спадове – най-конкурентни изглеждат музикалните, кулинарните 
и приключенско-екстремните риалити шоу формати. Спецификата на 
жанра риалити шоу, с неговите положителни и отрицателни аспекти в 
неговата реализация, идва като ноу-хау и медийна практика по пътя на 
строго регламентирани лицензионни договори. Световните образци на 
риалити шоу са така замислени, че да предлагат универсално развлече-
ние, което може да е разбрано и възприето навсякъде по света, без да 
изключва някои допълнителни концептуални решения при отделните 
национални адаптации на всеки формат. 

Нидерландия, като родина на риалити шоуто се оказва производстве-
на среда за най-сериозните технологични иновации в жанра за разши-
ряване на медийните възможности на тези програми – интерактивната 
функция на зрителите се засилва чрез гласуване, като от един епизод до 
следващия те определят съдбата на конкретен участник, възможни обра-
ти във фабулата и цялостното развитие на сезона. Идеята е действието в 
шоуто да се развива на живо, като се намали въздействието на предвари-
телно замисления сюжет от продукционния екип. Бързината на действие 
и автентичното преживяване на зрителите с директен подход на изразя-
ване на отношение, мнение, упражняван вот, намаляват съмненията на 

2 Попова, М. Риалити телевизията в България: социокултурни модели и нацио-
нални особености. – В: Newmedia21, Медиите на 21 век: Онлайн издание за изследвания, 
анализи, критика. 06.07.2016. Достъпно на: https://www.newmedia21.eu/analizi/rialiti-tele-
viziyata-v-balgariya-sotsiokulturni-modeli-i-natsionalni-osobenosti/ (Посетен на 15.10.2024)
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зрителите дали и доколко продуцентът решава кой ще бъде финалист и 
победител в шоуто. 

Риалити шоу предаванията са най-ярките примери за форматно 
предаване с лицензни права на разпространение. Риалити телевизия (на 
английски: reality television) e вид телевизионна продукция, която обик-
новено е без сценарий и показва „обикновени“ хора, а не професионални 
актьори. Жанрът в неговите основни форми съществува от ранните го-
дини в развитието на телевизията, но големият скок в неговата популяр-
ност се случва през 2000 г. (главно заради предавания като „Big Brother“, 
„Survivor“, „Dancing stars“, „Music Idol“). 

Критиците на жанра твърдят, че това наименование е погрешно, тъй 
като много от предаванията поставят участниците на екзотични места и/
или в ненормални ситуации и по този начин не създават чувство за ре-
алност. Глобално утвърдената пийпълметрична компания Nielsen Media 
Research, специализирана в измерване на зрителски и потребителски 
интерес в различни медийни услуги, на база наблюдавани процеси и ана-
лиз на аудиторна активност към телевизионни програми, нееднократно 
отчита водещия интерес към риалити шоу преобладаващо в конвенцио-
нални канали (кабелни и ефирни) на американския телевизионен пазар, 
и в територии на глобално разпространение.

Риалити шоу от вида на световен формат с разпространение по ли-
цензия, означава, че това е патентовано аудио-визуално произведение, 
което се продава като интелектуална собственост, икономическа стока за 
определен конкурентен пазар от продуцентска компания – лицензодател, 
която продуцира това предаване в държава на възникване, а впоследствие 
започва да го предлага и на други национални пазари. Например, „The 
Voice of…“ („Гласът на България“) e музикален формат от жанра риалити 
шоу, рейтингов проект в праймтайма с доказани възможности в цял свят. 
Други подобни формати на музикално риалити шоу са „Music Idol“, „Pop 
Idol“, „X Factor“ и др. Форматът е конкретизация на креативно-творчес-
ката концепция за телевизионна продукция, продавана под формата на 
библия – компилация от специализирана информация за производство-
то на предаването, включително технически изисквания, практически 
съвети, снимачен план, необходим екип от професионалисти, примерен 
бюджет, софтуер за графики, видеоматериали от оригиналния формат и 
местни адаптации и сценарий по схемата на предаването3. 

3 Moran, A. Malbon, J. Understanding the Global TV Format. Bristol, England: Intellect, 
2006.
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В различните общества и култури, риалити предаванията сe приемат 
по различен начин. Например, риалити шоуто „Big Brother“ има голям 
успех в страни като Бахрейн‚ Дания‚ Швеция‚ Испания‚ Великобритания‚ 
Турция, и в бившите тоталитарни държави като България‚ Германия и 
Албания. Има и държави‚ в които риалити форматите предизвикват об-
ществени скандали и риалити предавания се свалят от ефир скоро след 
пилотното им излъчване. 

Риалити форматните предавания носят амбивалентно значение за 
развитието на телевизията – те имат забележими предимства, но и са мно-
го критикувани и тяхната художествена стойност най-често се оспорва. В 
тези предавания за първи път неизвестни и обикновени хора се превръ-
щат в медийни „звезди“. Показват се знакови идентичности за времето. 
Шоу програми като „Big Brother“ представят натуралистична картина на 
обществото в младежката възрастова група. Риалити форматите дават 
възможност за нагледна представа на модели на поведение и на общуване 
от страна на участниците. Аудиторията може да си направи извод кое 
поведение е успешно и правилно, и кое трябва да се санкционира. Как 
изглежда отстрани определена постъпка и да се поучи от неприличното 
държание на даден герой. И съответно да заимства добрите практики. 
Този формат показва истинския реален живот с неговите истински хора. 
Някои риалити предавания имат положителен социален ефект – те по-
казват залавянето на криминално проявени лица.

Тези продукции процъфтяват в ефира на традиционната телевизия, 
поради приемливите цени и риск на инвестиция, високата скорост на 
производство и гарантираният висок рейтинг – не се плаща за медийно 
съдържание със сценарий и актьори. 

Фактът, че риалити шоуто набира широка популярност и се раз-
пространява по цял свят показва, че този жанр е много устойчив и той 
гарантира очаквани резултати. Той се разширява и като относителен дял 
в програмно време, защото се оказва продуктивен, гъвкав и адаптивен по 
отношение на всяка отделна страна. 

МОДАТА НА РИАЛИТИ ШОУ В БЪЛГАРИЯ

Модата на риалити шоуто в България настъпва с първото издание 
на „Big Brother“ по Нова телевизия през 2004 г, когато първоначалното 
любопитство към воайорското шоу приковава зрителите пред малкия 
екран. В историята на българската телевизия това е първото западно шоу, 
което в дните на излъчване на първите епизоди на предаването довеж-
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да до опустяването на улиците в столицата, и по-големите градове. На 
по-късен етап, конкуренцията между търговските национални телевизи-
онни оператори води до реализация на разнообразие от видове риалити 
шоу. БНТ допълва жанра с някои примери от образователен и културен 
характер. 

Най-запомнящото се начало на продуциране на форматни предава-
ния по лицензия в България несъмнено се свързва със старта на теле-
визионната игра „Стани богат“ през 2001 г., а само няколко години по-
късно и с появата на риалити шоуто „Big Brother“, което изцяло променя 
представите на българина за телевизия, променя програмните схеми на 
националните тв програми, и като цяло е нов етап в развитието на теле-
визионното продуцентство у нас в последното десетилетие на XXI век. 
Важен факт, който показва приносния момент от въвеждането на риали-
ти форматите в телевизионното производство е, че и двете емблематични 
предавания се произвеждат в България от един продуцент в партньор-
ство с отделна национална телевизия.

Праймтаймът в делника в пролетния и есенния телевизионен сезон 
на ефирните национални тв програми задължително се резервира за ви-
соко-рейтингови лицензни формати от типа на риалити шоу (танцувални 
предавания, музикални шоу програми, социални риалити експерименти, 
откриване на нови таланти, игри и други). Всички те имат важна роля в 
годишното планиране на бюджета на търговските национални тв програ-
ми. Риалити шоу предаванията отдавна са важен фактор при формира-
нето на обществени нагласи и убеждения за политическата и социалната 
действителност у нас и по света.

Риалити шоутата са форматни предавания по лицензия, които пър-
воначално се заснемат предимно от български независими продуценти, 
и се излъчват основно по трите национални тв програми  – БНТ, bTV 
и Нова телевизия. За малък период, в конфигурацията на партньори за 
външните продуцентски компании участва и ТВ 7 с изключително добре 
финансираната си тв програма и продуцирането на новите за телеви-
зионния пазар у нас риалити шоу формати като „Къртицата“ и „Му-
зикална академия“. В първите години на производство се налага практи-
ката независимите продуцентски компании да закупуват и притежават 
лицензионните права за риалити шоу, което продуцират в партньорство 
с отделна тв програма, но впоследствие международните мениджмънт 
екипи на търговските национални тв мрежи договорят корпоративни 
сделки и осъществяват риалити шоу програми в праймтайма за всички 
пазари на своите операции. Тази промяна в практиката на договаряне на 

Мая Василева • Риалити шоуто



332 Телевизията в България: 1954 – 2024 • Том 3 • 2001 – 2013

лиценза увеличава лостовете за контрол при изпълнение на програмите 
от страна на тв мрежи и ограничава предприемаческата инициативност 
на българските продуцентски компании. 

Реализацията на развлекателни риалити шоу се превръща в трайна 
тенденция поради нестихващия интерес на аудиторията да се забавлява 
чрез пеене, танци и провеждане на състезания за таланти. Гаранция за 
успех на отделните тв продукции се търси в привличането на скандални 
лица от сферите на политиката, музиката и обществения живот. Риалити 
шоуто се разработва на национален терен с цел да индикира социални 
процеси в обществото. В дискусионно студио се анализират определени 
постъпки, изказвания, отношения. Риалити шоу за първи път дава въз-
можност за въздействие върху ритъма и съдържанието на програмата 
от страна на аудиторията чрез гласувания. Така се наблюдават значими 
проблеми и общественото мнение за тях. Форматът дава възможност 
да се наблюдава как обществото функционира, да се направи социална 
съпоставка, без зрителят непременно да бъде въвлечен. Българските зри-
тели виждат, че риалити телевизията прави възможно наблюдаването на 
другите хора в домашни условия. По този начин се създава вглъбеност в 
сегашния актуален момент. 

Първото риалити шоу у нас, „Big Brother“ предсказуемо развива 
телевизионната идеология на провокацията, скандала, конфликтите, 
за да постигне висок рейтинг. Чрез монтажни техники отрицателните 
характеристики на участниците фокусират публично внимание и така 
постигат известност, слава, позиции, като провокират разбиранията за 
морални и нравствени категории. Шоуто реално показва как правото на 
личен избор и пространство може да се превърне в стока, участниците 
стават марионетки в екранизирани случки и сюжети с привкус на мани-
пулация. 

Риалити шоуто оформя привлекателна пазарна ниша за рекламодате-
лите, и отстоява позиции на най-важните и скъпи за производство про-
екти в програмите на националните тв мрежи. „Vip Brother“ за първи път 
събира известни личности под един покрив. От 2004 г. досега, Нова теле-
визия излъчва 23 сезона в различни вариации на шоуто – „Big Brother“, 
„VIP Brother“, „Big Brother Family“, „Big Brother All Stars“, VIP Brother: Об-
разцов дом4, Big Brother& Most Wanted, VIP Brother: Женско царство и 
т. н. Това е риалити шоуто с най-много сезони и с трайно висока награда 

4 Куманова, Р. ВИП Брадър 2014  – ценностите на участниците и как зрителите 
припознаха себе си в тях. – В: Годишник на Софийския университет „Св. Климент Ох-
ридски“, ФЖМК, Т. 23, 2016, с. 335 – 356. 
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за общо 15 победители. Предаването неизменно постига много висок 
рейтинг. 

От 2004 до 2008  г. продуцент на предаването е „SIA Advertising“, а 
от 2008 година до сега – „Old School Productions“. Емблематичен водещ 
на предаването е Ники Кънчев, а четвъртото издание се води от Милен 
Цветков, като единственият сезон, продуциран от Димитър Митовски, 
Димитър Гочев и Росен Цанков. Ко водещи във формата през различ-
ните години са радио водещата Евелина Павлова, актрисата Александра 
Сърчаджиева, водещият на „Сделка или не“ Румен Луканов и други. В 
лицензионният пакет, закупен от „Ендемол“ влиза и коментарното шоу 
„Big Mouth“, което в България се излъчва под името „Голямата уста“. Во-
дещи на „Голямата уста“ през годините са Дим Дуков, попфолк певицата 
Камелия, водещата Венета Райкова и други.

На 16.07.2024 г. по случай 30-годишнината на Нова телевизия се из-
лъчва двучасово издание на предаването, което съдържа ярки моменти 
от неговото развитие. На 08.10.2024 г. култовият формат на риалити шоу 
се завръща за българския зрител с водещи Башар Рахал и Александра 
Богданска. 

По инициатива на независимите продуцентски компании, национал-
ните ефирни (а и кабелни) тв програми трупат известен опит в излъчва-
нето на дублирани чужди риалити формати. Много от тях предизвикват 
истински фурор и отбелязват рекордни рейтинги при необичайния факт, 
че участниците не са познати лица. С преведени и адаптирани предава-
ния, излъчени в Америка, тв програми по същество подготвят зрителите 
за предстоящите тв формати, които на по-следващ етап ще се излъчват 
в страната. Риалити предавания като „Страх“, „Пълна промяна“, „Топ 
модели“ месеци наред приковават интереса на различни аудитории. Това 
„подгряване“ на българския зрител има двупосочен ефект. Заедно с плю-
совете, които носи за тв програми се натрупват и известни предварителни 
нагласи.

 С излъчването на чуждестранни много добре заснети и осмислени 
телевизионни формати, очакванията на българския зрител стават големи 
за сравнително скромния мащаб на българското телевизионно производ-
ство. Интересен факт е, че вече излъчвани чуждестранни формати, когато 
се реализират от български продуценти с „местни герои“, те не постигат 
изключителния успех на чуждестранните издания. Българската „адапта-
ция“ на предаванията „Страх“ и „Пълна промяна“ се оказват с  недобра 
стратегия на телевизионно програмиране.  Допълнително утежняващо 
обстоятелство при екстремни риалити шоу е инцидент с участник. В бъл-
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гарската практика на продуциране на формати има два подобни случая, 
които резонират с обществен отзвук и неминуемо засягат успеха на про-
дукцията. 

Риалити форматите на българския тв пазар получават благоприятни 
условия за развитие в праймтайм конкуренцията между тв доставчици 
с национално покритие. След като от Нова телевизия поставят нача-
лото със „Стани Богат“ (2001  г.) „Big Brother“ (2004  г.), „Star Academy“ 
(2005 г.) и поемат инициативата да снимат високо бюджетни лицензни 
предавания в България, програмният отдел на bTV се изправя пред 
предизвикателството да отвърне на конкуренцията, и да избере формат 
от огромното разнообразие на риалити предавания в световен мащаб, 
който да привлече възможно най-голям брой зрители от целевата ау-
дитория 18 – 49 години. В същото време от този формат се изисква да 
е в хармония с цялостната програмна философия на телевизията – да е 
подходящ за гледане от цялото семейство, да не влиза в противоречие 
с ценностната система на българина, да излъчва позитивизъм и оставя 
добро чувство у зрителя. През февруари 2006  г. телевизията поръчва 
качествени изследвания чрез фокус групи, за да се обобщят нагласите 
към риалити жанра и неговите перспективи в България, както и 
да опише „идеалният“ формат според представите на българския зри-
тел. Резултатите от тези проучвания показват, че приключенският тип 
риалити отговаря в най-голяма степен на представите на аудиторията за 
риалити по принцип и удовлетворява изискванията им за напрежение, 
развлекателност, неподправеност и интрига.

 Участниците в изследването показват и положителни нагласи към 
музикални риалити шоу програми за таланти като „American Idol“. За 
своята аудитория, програмният екип на bTV избира двата приключен-
ски формата – „Survivor“ и „Fort Boyard“, които се доближават най-много 
до очакванията на зрителите на възраст 18 – 49 години. Първият сезон 
на „Survivor“ постига рекордни резултати за риалити предаване в Бъл-
гария – вторият сезон повтаря успеха, като привлича двойно по-голяма 
аудитория от конкурентната Нова телевизия по това време. През 2007 г. 
bTV включва в програмната си схема и „Music Idol“  – един от най-ус-
пешните музикални формати в света. В началото на 2008 г., вторият сезон 
на „Music Idol“ надминава тези резултати. Тези предавания са успешни и 
гледани – формират у зрителите нови, по-високи критерии за оценка на 
телевизионните продукти на пазара. Новите примери в праймтайма на 
bTV показват, че успешните риалити формати не се свързват непременно 
с воайорство, деструктивност и пошлост на човешките отношения. 
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Продуцирането на музикални риалити състезания в голямо разно-
образие от формати се развива в стройна организация на програмната 
схема на търговските национални оператори, утвърждава позиции на 
положителен избор за проект в праймтайма с дългосрочни инвестиции, 
който налага като напълно подходящ за развлечение на цялото семейство. 
Музикалният талант на участниците – известни личности или обикнове-
ни хора, консолидира интереса и вниманието на зрителите, харесва се и 
постига приятно медийно преживяване с продължителна комуникация в 
канали и платформи. Музиката, пеенето, изявите на индивидуалността, 
състезанието за по-добър спектакъл се оказват успешната формула за 
рейтингово риалити шоу. 

Няколко световни формата за музикално риалити състезание огла-
вяват класациите на най-гледани и харесвани формати и е предимство 
за България да бъдат сред най-дългогодишно реализираните сезонни 
продукции. 

Българското шоу „Като две капки вода“, което е аналог на световния 
музикален формат „Your Face Sounds Familiar“ на Endemol и Antena 3 за 
първи път се излъчва през пролетта на 2013 г. в ефира на НОВА телевизия 
и е пример за продукция, осъществена в 12 поредни сезона, в изпълнение 
на продуцентска компания „Global Films“ на Маги Халваджиян. Известно 
като т. нар. „шоу за имитации“, в което известни личности се превъплъща-
ват в изпълнители от българската и световната музикална сцена, съчетава 
в едно артистичност, любопитство, изненада в изпълненията и се допълва 
от професионалните виждания на журито, вот на зрителите и шеговито 
настроение от двойката водещи през годините – Димитър Рачков и Васил 
Василев-Зуека и Димитър Рачков и Герасим Георгиев-Геро. С всеки след-
ващ сезон концепцията на шоуто се обогатява от продуцентския екип с 
богат опит от предшестващите продукции като „Star Academy“, „Море от 
любов“, „Сладко отмъщение“. Продуцентските подходи за разработване 
на формата са определящи за нови посоки на оригиналност, които прида-
ват колорит и настроение извън музикалните изпълнения – отношенията 
между водещите и журито, между продуцента и водещите, между инди-
видуалностите на членовете на журито, гостуване на живо на изпълните-
лен, който става свидетел на своя имитация и т. н.

Подобна програмна линия на партньорство между Нова телевизия и 
същия продуцентски екип, но за есенния телевизионен сезон, осъщест-
вява музикалното риалити състезание „Маскираният певец“, излъчвано 
в три сезона от 2019 – 2021 г. Световният формат на музикалното състе-
зание носи същото заглавие като израз на основната функция на учас-
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тниците – да пеят маскирани в костюми на конкретен образ – гарванът, 
баба Яга, Госпожицата и т. н. В състава на журито се включват медийни 
личности и актьори. Функцията на водещите се запазва, но се допълва от 
фигурите на гост-детективи и панелисти. Самоличността на участниците 
е скрита под костюми на животни и митични същества. Тук участниците 
сами избират песните, с които да се изявяват. Образите се разработват в 
пълна дискретност и се разбира кой стои зад маската при отпадане след 
най-нисък вот от зрителите. 

Музикалните риалити състезания в най-гледаното телевизионно 
време на двата търговски национални оператора развиват еднакво добри 
конкурентни начала, показвайки креативния опит на водещи продуцент-
ски компании. Риалити шоу на основа музикално развлечение придобива 
особен смисъл на универсално развлечение за българския телевизионен 
зрител. 

„Гласът на България“ е праймтаймово музикално риалити, което е 
един от най-успешните телевизионни формати на риалити шоу у нас, 
излъчвано по bTV. То е форматно предаване, холандско по произход, 
създадено по модела на Джон де Мол. Оригиналното му име е „The Voice 
of….“. Националната версия „Гласът на България“ се осъществява в цели 
11 сезона в периода от есента на 2011 г. до есента на 2024 г. Първият сезон 
се реализира от екипа на продуцентската къща на Слави Трифонов „7/8“. 
Вторият сезон е копродукция между „Media Pro Entertainment“ и про-
дуцентска къща „7/8“ (Seven-Eight Productions). Следващите се зони се 
реализират като вътрешна продукция за bTV Media Group. Предаването 
отчита константно висок зрителски интерес. Сред музикално развлека-
телните риалити шоу на същата медия се отличава и форматът „България 
търси талант“ по версия на британската риалити поредица „Got Talent“ 
на световно известния продуцент Саймън Кауел. От пролетта на 2010 г. 
до 2024 г. bTV излъчва осем сезона, които се осъществяват от две различ-
ни продуцентски компании („Seven-Eight Productions“ и „Global Films“ и 
като вътрешна продукция за медията. Риалити шоуто „България търси 
талант“ е пример за телевизионна сцена, на която се изявяват обикновени 
хора без ограничения за възраст и с всякакви различни умения и таланти. 
В предаването гастролират много известни личности в медийните среди 
в ролята на водещи и членове на жури. 

Друг световно популярен музикален формат на риалити шоу, който 
се продуцира у нас благодарение на инициативата на Нова Телевизия, по 
лицензия на Fremantle Media и създаден по идея на вече споменатия про-
чут музикален продуцент Саймън Кауел е „The X Factor“. Излъчени са пет 
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сезона в България за периода 2011 – 2017 г. Професионалната атмосфера 
на шоуто се превръща в арена на съревнование и партньорство между 
представители на музикалния бранш, обединява усилията на телевизи-
онни и музикално-издателски продуцентски компании, и е творчески 
трамплин за нови имена на бъдещи музикални звезди като Рафи Бохосян, 
Жана Бергендорф, Славин Славчев. 

По отношение на реализацията на риалити шоу българският медиен 
пазар е сред водещите на аудиовизуалната карта в Европа по причина 
на корпоративната култура на управление на големите международни 
собствености на търговските национални оператори и последователно 
развиваното професионално портфолио на водещи местни продуцент-
ски компании, които доказват устойчиво развитие в разнообразна про-
дукционна натовареност. Създаването на риалити шоу е управленско 
предизвикателство за една национална програма и професионален тест 
за производствен капацитет на продуцентската компания. Характерис-
тиките на реализация на риалити шоу са своеобразен трамплин от по-
малък към по-мащабен проект. Риалити програми като „Ясновидци“, 
„София ден и нощ“, „Съдби на кръстопът“ съчетават елементи на риалити 
и документалистика. 

Един от най-вълнуващите за зрителите риалити шоу формат в ефира 
на ТВ 7 е „Къртицата“, осъществен в два пролетни сезона от 2013 до 2014 г. 
от продуцентска компания „Междинна станция“. Световният формат 
носи аналогично име и е еталон за психологическо приключенско шоу. 
Звезди и неизвестни хора живеят заедно три месеца в съревнование, като 
преодоляват различни предизвикателства и с постоянно подозрение кой 
може да бъде къртицата.

Друг пример е „Survivor“  – най-известното приключенско риалити 
шоу, което се излъчва в над 20 държави по света. То е създадено по ан-
глийски формат от компанията „Planet 24“ през 1992 година, но първото 
осъществено телевизионно издание на формата е 5 години по-късно  – 
през 1997 г. в Швеция. Заснемат се седем издания за българския пазар – 
пет последователни сезона, реализирани от две различни продуцентски 
компании, както и по инициатива на телевизия bTV. Последният седми 
сезон “Survivor: В непознати земи“, се излъчва през пролетта на 2023 г., 
е осъществен в партньорство с турската продуцентска компания Acun 
Medya. Това е един от форматите на риалити шоу в България с постоянен 
процес на обновяване по причина на сложната организация на неговото 
заснемане на екзотични дестинации и професионален обмен на проду-
центски опит между български и чуждестранни компании. Това е един 
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от праймтаймовите проекти, който остава скъп инвеститорски интерес, 
радва се на зрителско отношение и запазва висока цена на рекламно вре-
ме за телевизията. Любопитен факт е, че в отделните сезони се оформя 
цял екип от известни имена, които влизат в ролята на водещи – актьорите 
Камен Воденичаров, Владимир Карамазов, продуцентът Евтим Милошев 
и хърватският футболист Ваня Джаферович, който преди това е победи-
тел в пети сезон „Survivor: Камбоджа“. Благодарение на приключенското 
риалити шоу българските зрители стават свидетели на екзотичната кра-
сота на дестинации като Доминикана, Панама, Филипините, Камбоджа. 

Първият сезон на шоуто през 2006 г. се заснема от интернационален 
българо-аржентински екип на необитаем остров на Карибите, извън 
плажната ивица на Доминиканската република. Водещ на сезона е Камен 
Воденичаров, и шоуто се продуцира от „Седем-осми“, компанията на Сла-
ви Трифонов и екип ‚Продукция‘ на bTV. 16 българи (8 жени и 8 мъже) се 
състезават в първия сезон. Наградата е 250 000 лева. Първият победител 
в Survivor България е Нели Иванова. Финалната вечер на първия „оцеля-
ващ“ сезон събира рекорден брой зрители пред екрана  – почти 2,5 мили-
она души гледат стартовия епизод. Следващите четири сезона се възлагат 
за изпълнение на „Dream Team Productions“ – продуцентсака компания 
на Евтим Милошев и Любомир Нейков, а водещ е Владимир Карамазов. 
Шоуто изгражда телевизионна репутация на едно от най-сложните пре-
давания за изпълнение, което се радва на нестихващ зрителски интерес. 

Кулинарната мода в риалити шоу не подминава любопитството на 
българските зрители, които показват интерес към форматни предавания, 
в чиято основа се залага готвене, култура на хранене и нужда от профе-
сионална изява за млади и талантливи готвачи. 

„Masterchef “ e кулинарното риалити шоу, което за първи път се осъ-
ществява между българската телевизионна група bTV Media Group и нем-
ската продуцентска компания „Constantin Entertainment“ – кастингите за 
любители готвачи с мечта за кулинарна кариера започват през декември 
2014 г., а сезонът се излъчва през март 2015 г. Кулинарното риалити шоу 
е едно от образците с доказан световен успех  – излъчвано в повече от 
34 държави и превърнало в професионалисти над 100 любители готвачи. 
Първите четири сезона се осъществяват в партньорство между чуждес-
транната продуцентска компания и телевизията, а следващите четири се 
продуцират изцяло като вътрешен проект за българската група. Осемте 
сезона на шоуто протичат между 2015 г. и 2023 г. и разкриват на зрите-
лите невероятния и въздействащ свят на кулинарията, екстравагантните 
личности на шеф готвачите, които постигат разпознаваемо персонално 
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присъствие във формата на риалити шоуто – Силвена Роу, Андро Токев, 
Лео Бианки, Виктор Ангелов, които продължават да се изявяват в други 
известни профилирани предавания в тази област.

„Hell’ Kitchen“ – „Кухнята на Ада“, излъчвано по Нова телевизия в шест 
сезона от 2018 г. до 2024 г., е кулинарно риалити състезание за професио-
нални готвачи по оригиналния формат на Гордън Рамзи (по лицензия на 
ITV Studios) и осъществен за България от продуцентския екип „Two by 
two“ – Нико Тупарев и Витомир Саръиванов. Шеф Виктор Ангелов и во-
дещ на състезанието, а отборите се делят на звезден и обикновени отделни 
отбори от мъже и жени. Шоуто се отличава с огромна доза напрежение 
и съревнование между участниците, както и с агресивна безкомпромис-
ност в изискванията от страна на водещия към участниците. 

В портфолиото от праймтаймови продукции на Нова телевизия 
няколко години трайни позиции има екстремното риалити шоу „Игри 
на волята“, което е българската версия на колумбийското шоу „Desafio“. 
Българското предаване се реализира шест сезона, излъчвани от 2019 г. до 
2024 г. Водеща на първия сезон е актрисата Александра Сърчаджиева, а 
на следващите – актьорите Димо Алексиев и Ралица Паскалева. Някол-
ко отбора се борят за оцеляване на различни локации по стегнат регла-
мент с много изпитания на отборен принцип и индивидуална изява. По 
приключенски дух и физическа екстремност форматът наподобява други 
предавания, но привързаността на лоялната аудитория, измервана в тра-
диционно гледане и активност на коментиране и дискусии в социалните 
мрежи, показва че инвестицията е добро решение за характеристиките на 
локален пазар като българския. 

В над двадесет годишната история на форматните предавания на бъл-
гарския телевизионен пазар първоначално най-неуверено се представят 
предаванията, които си поставят като цел да бъдат романтични и да свър-
жат партньори в двойка. Част от впечатленията на българските зрители 
се натрупват с проектите „Красавицата и отличникът“ (2005  г., bTV) и  
„Островът на изкушението“ (2007 – 2008  г., Нова телевизия). И двата 
проекта се реализират от продуцентски компании с много опит, но за 
съжаление зрителите не остават убедени в силата на любовта и рейтин-
говите резултати не удовлетворяват производителните на съдържанието. 
Единственото романтично риалити, което привлича противоречиви ко-
ментари на критици и зрители, но постига рейтингов успех и продължава 
да е част от програмната политика на bTV e „Ергенът“. По лицензия на 
Warner Bros, трите сезона на предаването у нас показват смесица от екзо-
тика, емоции и търсене на истинската любов в състезание между дами за 
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сърцето на един мъж, който има възможност да ги опознае в рамките на 
телевизионния формат и на финала да избере една от тях за своя съпруга. 
Борбата се свежда до последната роза като символ на любовта и основен 
елемент в шоуто. „Ергенът“ е един от най-популярните формати на ри-
алити шоу в света, който има безапелационен успех. Българската версия 
адаптира универсалните разбирания за любовните отношения между 
един мъж и една жена и в състезанието между дамите за сърцето на ер-
гена се проявяват поведенчески модели, които предизвикват критично 
отношение и ожесточени полемики сред зрителите в социалните мрежи. 

 Колкото и да предизвиква усмивки и претенции сред посветените 
зрители в комерсиалните формати, предаването поддържа напрежение и 
има твърдо ядро привърженици от телевизионната аудитория на риалити 
форматите. Тенденцията да се продуцират дълги издания със смислено и 
атрактивно съдържание се поддържа от опитния продуцентски екип на 
„Old School Productions“ и „FX Camera“. 

„Денсинг Старс“  – световното танцово риалити шоу по лицензия 
на BBC Studios (българската версия адаптира формата „Dancing with the 
Stars“) е праймтаймовият проект, който е успешно предизвикателство за 
двете търговски национални тв програми в България – bTV и Нова теле-
визия. За петте си сезона предаването събира корпоративен, управленски 
и продуцентски опит, и едновременно е огромна палитра от красота, из-
ящество, звезден блясък и талант на популярни личности от различни 
области, които се състезават в необичайно амплоа и в партньорство с 
професионални танцьори да спечелят одобрението на жури и зрители, и 
да се превърнат символично в „Крал и кралица на бала“. Най-известното 
шоу за танци се излъчва в български ефир в периода 2008 – 2024 г., като 
прави пауза от няколко години от първите четири сезона по продуцент-
ска инициатива на „Old School Productions“ (Нико Тупарев) и „Seven-Eight 
Productions“ (Слави Трифонов). 

Предаването се възприема като много положителен пример на обе-
динение на музикално-хореографска култура, телевизионен спектакъл в 
пълния му блясък, подходящо шоу за цялото семейство, арена за изява 
на личности, които разширяват възможностите на своя публичен ими-
дж. Световният формат на това риалити шоу за танци е изключително 
труден за осъществяване, колкото и да изглежда добре структуриран с 
ясен регламент, зададени роли и изисквания поради значителната пред-
варителна подготовка на проучване от страна на продуцентския екип на 
хореографски елементи, дизайни на костюми, профили на членове на жу-
рито и модели на изразяване на професионални коментари и оценки на 
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изпълнения на танцьорите. Положителната енергия на танците с цялата 
емоция, познание и обогатяване чрез развлечение са мотивиращи и при-
тегателни като поле за изява в риалити шоу за звездните участници, но 
все пак продуцентите съобразяват селекцията на известните личности, в 
съответствие с тенденциите на изданията от чужбина. Не е изненада поя-
вата на персони като политици и журналисти – в американското издание 
на „Денсинг старс“ участва американският журналист Тъкър Карлсън, 
в нашата версия изпълнителско изкуство показват журналисти и евро-
депутати като Николай Бареков и Елена Йончева, която дори в едно от 
живите издания на шоуто е лично подкрепена с присъствие от премиера 
на държавата Сергей Станишев. 

Изданието през 2024 г. като съвместна реализация между bTV и FX 
Camera показва на телевизионен екран зрелищен, атрактивен и високо-
технологичен по аудиовизуални ефекти паркет за танци. Бляскавостта 
на дансинга през пролетния сезон на 2024 г. се съизмерва със световните 
образци на риалити шоуто и като визия, и като зрителско преживяване 
превъзхожда конкурентни предавания. Форматът отбелязва показването 
на над 400 костюма, състезатели по двойки и много отборни изпълне-
ния, включително танцови композиции на журиращите Галена Великова, 
Илияна Раева и танцовото семейство Франциска и Томас Папкала. Лю-
бопитна подробност е, че това е риалити шоуто с най-много варианти 
за успешни двойки водещи, сред които се изявяват Радост Драганова и 
Тодор Колев, Елена Петрова и Димитър Павлов, Александра Сърчаджи-
ева и Красимир Ранков и трети водещ – Никол Станкулова, Александра 
Сърчаджиева и Калин Сърменов с трети водещ зад кулисите  – Маги 
Желязкова, и актуалното трио  – Алекс Раева и Краси Радков, както и 
съпругата му в ролята на репортер зад кулисите Станислава Ганчева. За 
много от активно практикуващите актьорската професия известни лица 
технологията на производствения процес в телевизията динамизира 
разгръщането на творческия им талант и осигурява видима свързаност 
с аудиторията, която продължава да следи своите любимци в другите им 
проекти след края на шоуто. 

Танцовото риалити шоу е от ключово значение за програмната поли-
тика на телевизията в развлекателното направление, и е образец за обмен 
на международен продуцентски професионализъм в превръщането на 
универсалното забавление чрез екран във феномен на съпреживяване от 
зрителите. 

„Фермата“ възниква като ноу-хау от шведската компания „Strix“ и с 
продадени глобално над 100 лицензии за реализация на адаптации в раз-
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лични точки на света, е другият световен формат на риалити шоу, който 
отбелязва рекордните за българския телевизионен пазар девет сезона в 
периода от 2015 г. до 2023 г. Предаването се отличава с поредица от кон-
цепции и продуцентска инициатива да се ориентира към родолюбието, 
към българската народопсихология като традиции и ценности. Всеки 
следващ сезон се стреми да надгражда предхождащия с кампанийно 
разработване на идеи и предизвикателства за национална сплотеност на 
етноси и общности в и извън родината, което като замисъл е приносно 
спрямо оригиналността на формата едни хора в една ферма да оцеляват, 
като изкарват прехраната си. За телевизионните лица на този формат 
Иван Христов и Андрей Арнаудов, които са едновременно водещи и 
продуценти на шоуто, е концентрация на огромен труд в управлението и 
реализацията на подобна мащабна продукция. 

„Фермата“ е един от първите проекти в праймтайма, който започва 
да се продуцира по новите тенденции на медийно програмиране – към 
редовните издания на телевизионното шоу се снимат и гледат в онлайн 
среда допълнителни материали, рубрики, цели ексклузивни програмни 
елементи. По принципите за медийно планиране телевизионната орга-
низация задължава продуцентската компания при възложен проект за 
риалити шоу да представи и изпълни план и концепция на сезон на пре-
даването за мултиплатформено представяне – реализацията на предава-
нето за телевизионно излъчване се обвързва с изискването за дигитални 
продължения на сюжети, портрети, ситуации от шоуто с цел да бъдат 
вирусно гледани и коментирани в социалните мрежи. Медийното про-
грамиране на „Фермата“ осигурява лоялно внимание към предаването, 
по-задълбочена ангажираност на потребителските общности, които се 
вълнуват от историите и преживяванията на участниците във формата. 
В сайта на медийната група се добавят онлайн игри (куизове) във връзка 
със съдържанието на предаването с възможности за награди за зрите-
лите и се развива кросмедийна активност за събития извън снимачния 
процес, но обвързани с предаването, като например партньорството от 
2019  г. с издателство „Буктрейдинг“ за публикуването и разпростране-
нието на поредица алманаси „Фермата – Алманах“ чрез организиране на 
промоции и открити четения за фенове на предаването и по-широк кръг 
аудитория. 

Българската версия на „Фермата“ е приносно развита адаптация 
на фона на световната реализация на риалити шоуто с въвеждане на 
национални характеристики в концепцията на сезоните и с развитието 
на ролята на двойка водещи и ко-водещ, което допълнително обогатява 
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сложността на телевизионната продукция спрямо основните заложени 
структурни елементи на състезание между участници с мисия да постро-
ят и оцелеят в условията на живот във ферма. 

Българската телевизионна аудитория и потребителите на онлайн 
видеосъдържание показват моден тренд интерес към приключенски със-
тезания, обвързани с природата и история на България. В това отноше-
ние взискателността на българската аудитория не е изключение спрямо 
върховите постижения на продуцирането на тези риалити шоуто – при 
избор на екзотична дестинация или недостатъчно посещавани кътчета 
на България, атрактивни решения на телевизионна режисура и сюжетен 
съспенс правят подобно шоу увлекателно и любознателно. През есенния 
телевизионен сезон на 2024 г. bTV залага на емблематични заглавия на 
риалити шоу формати. 

„Бягство към победата 2“ е познато риалити състезание за българ-
ските зрители от осъществяването на първи сезон по формулата „формат 
във формата“ като вътрешен проект в структурата на вечерното токшоу 
по bTV – „Шоуто на Слави Трифонов“ през юни 2009 г. Риалити шоуто е 
изцяло българска версия, която припознава общата идея на формата „The 
Amazing Race“. Първият епизод на това издание с наименование „Бягство 
към победата 2: Съкровището“ се излъчва на 20.09.2024 г. Изпълнителен 
продуцент е компания, близка до същия екип – „ЕМД Ентъртейнмънт“ 
начело с Евгени Димитров-Маестрото и предаването тръгва с обеща-
нието към участници и зрители за едно различно риалити пътуване. 14 
атрактивни двойки се изправят пред динамични изпитания в разкриване 
на природни красоти, история, култура и бит на България. Новост е дос-
тъпването на уеб епизоди с ексклузивно съдържание извън излъченото в 
телевизионните епизоди.

На 16.09.2024  г. от 20:00 часа в ефира на bTV започва да се излъч-
ва първият сезон на новото за България приключенско риалити шоу  
„Островът на 100-те гривни: Другата вселена“ с дестинация на реализация 
на екзотичните плажове и в дълбоките води на Филипините. Водещи на 
премиерната продукция са Александър Сано и Диляна Попова. 30 играчи 
разполагат с равен брой гривни с определена парична стойност. Те ще се 
съревновават в изтощителни състезания с цел да придобият гривните 
на конкурентите. Сигурен път към победата за участниците е гъвкавата 
стратегия за победа. Приключенското риалити шоу е по лиценз на стана-
лото популярно през 2023 г. шоу „Million Dollar Island“. 

Провеждането на кастинги за приключенските риалити шоу извеж-
дат на екран нови и интересни участници, които са коренно различни 
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типажи от обичайно показваните известни личности, които многократно 
се изявяват в едно или друго предаване. В тези предавания изявени пред-
ставители на обществото показват воля, нравствена устойчивост и ком-
бинативно мислене по гарантирано труден по регламент път към успеха, 
от който телевизионната слава временно постижение. 

 Риалити шоу продукциите в програмирането на комерсиалните тв 
програми са очаквани праймтаймови проекти, които намират логична 
инвестиционна реализация. В тази засилена конкуренция не се изключва 
значението на проекти на обществената телевизия със свръхзадачата да са 
съобразени с обществената мисия да се предлага качествено и стойност-
но съдържание, което да отговаря на критерии за обществена значимост. 

В тенденцията на развитие на риалити шоуто принос отбелязва БНТ, 
която подхожда с програмиране на предавания с образователна и кул-
турна насоченост. БНТ има своя роля в подготовката на определени ли-
цензионни формати. Българската национална телевизия като обществен 
оператор има ограничение в продължителността на рекламните блокове 
и не разполага с достатъчен финансов ресурс за продуциране на мащабно 
риалити шоу на база годишна субсидия. С цел да запази позиции и степен 
на конкурентност спрямо търговските тв доставчици, които привличат 
голяма част от младите и активно работещи българи, за едно десетилетие 
БНТ осъществява едни от най-успешните лицензни предавания с цел да 
върнат вниманието на загубената ѝ аудитория. С кампаниите „Голямото 
четене“ и „Великите българи“ БНТ показва, че има потенциал и може да 
реализира успешно чуждестранни форматни предавания, които да са 
стойностно оценявани, не скъпоструващи.

Интересен проект е форматната кампания „Голямото четене“, излъче-
на по Българската национална телевизия през есента на 2008 г. и пролетта 
на 2009 г. „Голямото четене“ е кампания за допитване до българите кои 
са техните любими романи. Предаването се базира на английския 
формат „the Big Read“ на BBC. Стартът му в България е на 05.10.2008 г. 
и завършва на 22.03.2009  г. Гласуването се осъществява чрез SMS-и, 
през интернет, по телефон или с писмо. Първоначално са подбрани 100 
романа (21.12.2008 г.), от които впоследствие се класират и първите 12. 
Кампанията има за цел да повиши интереса към четенето, като ангажира 
широк кръг от публика и обществени партньори. Романът „Под игото“ на 
Иван Вазов е безспорен победител.

„Великите българи“ е друг, много успешен лицензионен формат, 
излъчен по БНТ и реализиран по модела на BBC „Great Britons“. След 
големия успех на проекта през 2002 г. във Великобритания, той се проду-
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цира и в Германия, Франция, ЮАР, САЩ, Канада, Холандия, Финландия, 
Белгия и Чехия. Във всяка от страните неговата реализация предизвика 
национален дебат относно това коя историческа личност заслужава да 
бъде определена като велика и какви са критериите, на които трябва да 
отговаря. Идеята на „Великите българи“ е не да се пренапише историята, 
а на базата на широк дебат да се провери националната ценностна систе-
ма. През 2007 г. за най-велик българин в рамките на кампанията на БНТ 
е избран Васил Левски. 

Двете кампании на Българската национална телевизия повишават 
рейтинга на медията и предизвикват обществен дебат и засилен зрител-
ски интерес. След успеха на тези две форматни продукции, по случай 50 
годишния юбилей на БНТ, през 2009 г. осъществява свои авторки проект 
за риалити шоу, озаглавен „Българските събития на ХХ век“, който също 
генерира интерес.

Общественият характер на БНТ задължава организацията съгласно 
изискванията на ЗРТ да разработи и публикува прозрачни правила за 
развитие на продуцентска дейност и работа с независимите продуценти – 
Правилник за производство на телевизионна продукция и продуцентска 
дейност и Правила (Общи условия) за включване в програмите на БНТ на 
предавания, създадени от независими български продуценти и за учас-
тието ѝ в съвместни продукции.5 Стойността на час програма за риалити 
шоу е несравнимо ниска с възможностите на търговските национални тв 
програми, но либерализацията в условията на копродукции, продуктово-
то позициониране и концентрацията на 5 мин. от цялото рекламно време 
на БНТ в праймтайм очертават приемливи рамки за реализация на проект 
с обществено значение като риалити шоу за избор на талантлив актьор 
или добър сценарий за книга, каквито примери се разработиха. 

Един от ярките примери за развлекателна носталгична продукция 
изцяло в стилистиката на духа от Златния фонд на БНТ е продукцията 
на „Dreamteam Productions“  – „Най-хубавите години от нашия живот“, 
излъчвано от 31.12.2013 г. до 22.03.2014 г. Продукцията, по лицензия на 
„Endemol“ („The Best Years of Our Lives“) представлява телевизионно ва-
риететно състезание, в което се разказва за десетилетията на 50-те, 60-те, 
70-те, 80-те и 90-те години, които се представят и оценявано от публика на 
18-годишни младежи по развлекателен начин и чрез най-емблематичните 
примери от сферата на музиката, модата, социалния живот и приноса на 

5 Правилници и закони, БНТ. Достъпно на https://bnt.bg/pravilnici-i-zakoni-138pages.
html
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знакови личности, предмети от бита по това време.6 В търсене на най-
доброто десетилетие със спомени за любими песни, филми, изпълнители 
и спорни постижения се заемат водещите Владимир Пенев, Александър 
Сано и асистентките Анастасия Неделчева и Рая Балева. Шоуто изглеж-
да бляскаво и звездно с огромна сцена и лед екрани. Представителят на  
„Ендемол“ Милко Спей консултира адаптацията на шоуто за България.

Продуцирането на риалити шоу несъмнено е изпитана формула за 
успех за всяка една медия. За мащаба на българското телевизионно про-
изводство, риалити шоу е голяма продукция със значителна инвестиция 
за целия програмен бюджет на телевизионните оператори. Това е шоуто, 
което привлича най-солиден интерес от страна на зрителите и се обезпе-
чава чрез привлечените реклами, продуктово позициониране и изобилие 
от нови форми на търговски съобщения. Програмирането на формат на 
риалити шоу е немалък риск и е придружено от внимателно програми-
ране и предварително проучване на аудиторията и плановете на конку-
рентните телевизионни оператори. 

РИАЛИТИ ШОУ – РЕЙТИНГОВ ПРАЙМТАЙМОВ ПРОЕКТ

Жанрът риалити шоу показва устойчиво развитие в програмиране-
то на медийните групи. През годините в периоди на финансови кризи, 
преструктурирания на бизнес модели и влияние на глобални процеси 
като дигитализация, медийна конвергенция и тенденции на редуване със 
сериалите, форматното разнообразие на жанра задържа вниманието на 
сегментираните аудитории и потребители в различни комуникационни 
канали.

Риалити шоу показва стабилност в технологията на продуциране, 
като осигурява гарантиран интерес срещу предвидима инвестиция. Това 
е един от най-добре вътрешно-структурно разработените жанрове в 
производствено отношение и това наблюдение е валидно за повечето по-
известни в света формати. 

Риалити шоу запазва водещи позиции в праймтайм както с познатите 
образци, така и с нови формати. Динамиката на действието в строг регла-
мент на протичане, съспенсът и обратите допадат като медийно преживя-
ване на масовата аудитория и осигуряват необходимата пазарна стойност 
на подобни продукции и до известна степен предварително оправдават 

6 Стартира „Най-хубавите години от нашия живот“, 19.12.2013. Достъпно на: https://
bnt.bg/bg/a/naj-hubavite-godini-ot-nashiya-zhivot-po-bnt-10825
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производствените намерения на заинтересованите страни – възложител 
(телевизията) и изпълнител (продуцентската компания).

В европейски контекст риалити шоутата са аудиовизуални произве-
дения, които държавите членки отчитат по силата на изискванията на 
Директивата за аудио-визуалните медийни услуги (чл. 16, 17)7 като за-
дължително възложени 10 % обем работа и дял от програмните бюджети 
на политематичните тв програми за изпълнение от независими проду-
центи. В България продуцирането на развлекателни предавания, сред 
които и риалити шоу, от независими продуцентски компании се равнява 
на 12 % (24% с повторенията), но същинската реализация в годишните 
програми на телевизиите многократно надхвърля тези задължения. 

Риалити шоу е един от най-привлекателните жанрове за проду-
центска инициатива и инвестиции от заинтересовани компании. Като 
праймтаймов проект с извоювани ключови позиции, производственият 
терен на форматите в риалити шоу се явява предизвикателство за самите 
медийни организации да разработват добри продуцентски практики чрез 
възлагане на независими продуцентски компании – български и чуждес-
транни, и чрез развиване на корпоративно продуцентство и портфолио 
от вътрешни продукции. 

Риалити шоу е присъщо иновативен и адаптивен жанр към медий-
ното планиране в съвременните бизнес модели на медийните организа-
ции. В проектните предложения за нови предавания задължително се 
включват разработки на концепции с епизоди за телевизионно излъчва-
не, дигитално продължение и маркетингови активности. Програмните 
характеристики на риалити шоу предразполагат да бъде конкурентно 
производствен продукт, който гъвкаво да бъде достъпван и гледан в мно-
жество комуникационни канали на медии и социални мрежи. 

В актуалните процеси на възход на платформите за споделяне на 
съдържание риалити шоу е един от жанровете с константно лоялен 
зрителски интерес, проводник на универсална ценностна система за 
аудиовизуално развлечение и конкурентни производствени възможнос-
ти, интерактивност и интегритет към трансформации на съдържание 
в комуникационен процес – фактори, които обясняват неговата иконо-
мическа устойчивост във времето, както сред праймтаймовите проекти 
на традиционната телевизия, така и в тенденциите на продуциране на 
специални издания. 

7 Promotion and Distribution of European Works. Available from: https://digital-strate-
gy.ec.europa.eu/en/policies/european-works

Мая Василева • Риалити шоуто
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НЕВЕРБАЛНАТА КОМУНИКАЦИЯ  
В ТЕЛЕВИЗИЯТА

Андреана Ефтимова

Наблюдения върху невербалната комуникация има още в древността, 
когато езикът на тялото е включван в ръководствата по обучение в 

изкуството да се говори.1 Древните оратори придават особено важно 
значение на един от петте компонента в системата на античната ретори-
ка – акцио, т. е. произнасяне, действие.2 Тук те включват невербалното по-
ведение, но като последен етап от подготовката на речта и „предписват“ 
най-общо типове поведение в различните ситуации, без да обвързват по-
тясно вербалните с невербалните средства. Впоследствие този компонент, 
акцио, постепенно отпада, „след като реториката започнала да се отнася 
не само за прознасяните (декламирани) речи на адвокати, или политици, 
или „лектори“ (епидейктичен жанр), но също и, а малко по малко почти 
изключително за писаните „творби“.3 

Така много преди окончателното отмиране на реториката и ретори-
ческите съчинения, един важен дял от тях, занимаващ се с невербалните 
компоненти на речта, е забравен, заради съсредоточаването на интере-
са към писаното слово. По същата причина дълго време класическата 
граматика изпуска невербалните средства, които са съществена част от 
устната реч.

Наблюденията върху езика на тялото бележат подем след Втората 
световна война с оглед нуждите на редица човешки дейности. Именно 
тогава подобрената форма на черно-бялото телевизионно излъчване ста-
ва популярна в Обединеното кралство и Съединените щати и постепенно 
телевизията се превръща в предпочитано средство за информация в до-
мове, фирми и институции. 

1 Квинтилиан. Обучението на оратора. София: Наука и изкуство, 1982; Цицерон. 
За оратора. София: УИ „Св. Климент Охридски“, 1992; Аристотел. Реторика. София: 
Софи-Р, 1993.

2 Цицерон. За оратора. София: УИ „Св. Климент Охридски“, 1992.
3 Барт, Р. Разделението на езиците. София: Наука и изкуство, 1995.
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Подходи за изучаване на невербалната комуникация

Към изучаването на невербалните форми на комуникация се прис-
тъпва от различни гледни точки. Интердисциплинарният подход към 
невербалната комуникация е предпочитан в съвременните изследвания. 
Например, психолингвистите използват наблюденията на културолози, 
етнолози, антрополози за решаване на проблеми за националната специ-
фика на невербалното поведение.4 Въз основа на тези специфики дори се 
появява една популярна вече дисциплина  – етнопсихолингвистиката5, 
която тръгва от множеството съпоставки на поведенческите модели при 
различните култури (у Джулиъс Фаст – арабска, американска, японска, 
германска, английска; у Юлияна Рот – българска, германска; у Пол Зюм-
тор – китайска, индианска и т. н.), за да задълбочи наблюденията върху 
национално-културните специфики на речевото и неречевото поведение 
при различни народи (у Алексей Леонтьев, Юрий Сорокин, Евгений 
Тарасов  – унгарци, руснаци, французи, американци, араби, виетнамци, 
индонезийци, корейци, японци, китайци). Изследванията в тази посока 
използват понятията, методите и схемите на семиотиката (особено при 
опитите да се създадат речници на жеста и мимиката за даден език – Алла 
Акишина, 1991 г.) и се ограничават предимно върху съпоставки на израз-
ните средства на речевия етикет.

Съществени са опитите на психологията да определи обема на поня-
тието „невербална комуникация“, тъй като на базата на това определение 
психолингвистите могат да извлекат само онези невербални компо-
ненти, които имат пряко участие в речевото съобщение. Невербалната 
комуникация, според Албърт Шефлен и Старки Дънкан съдържа шест 
„модалности“: кинестетична (кинесика), пространствено-териториал-
на (проксемика), параезикова, тактилна, обонятелна, цивилизационна 
модалност.6 Само три от тях са включени в класификацията на Барбара 
Корте като „модални класове на невербалната комуникация“: кинетичен, 

4 Hall, E. Silent Language. New York, 1959; Рот, Ю. Култура, общуване, бизнес ко-
муникация. – В: Съвременна журналистика, 1991, № 1 – 4; Фаст, Дж. Езикът на тялото. 
София: Наука и изкуство, 1995.

5 Леонтьев, А. А., Сорокин, Ю. А., Тарасов, Е. Ф. Национально-культурная спе-
цифика речевого поведения. Москва: Наука, 1977; Кулиш, Л. Ю. Психолингвистические 
аспекты восприятия устной иноязычной речи. Киев: Издательство при Киевском госу-
дарственном университете издательского обьединения „Вища школа“, 1982.

6 Стоицова, Т. И усмивката може да бъде заповед. София: Ико-Интелект, 1992.
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тактилен (haptics) и проксемичен7. Михаел Кунчик и Астрид Ципфел 
предлагат класификация на невербалните форми според каналите на 
комуникация: аудиторски или вокален канал; визуален канал; допирен 
канал; олфакторен канал; термален канал; густаторен канал.8 

Някои от подходите за изследване на невербалната комуникация 
предлагат опити за класификация на възможностите за съчетаемост 
на вербалните и невербалните компоненти на речта9, т. е. осъзнава се 
необходимостта от по-тясно обвързване на вербалните и невербалните 
средства и комплексното им изследване в общуването. За това говори и 
антропологът Бронислав Малиновски още през 1935 г.: „Моля, запомнете, 
че интегралната роля на жестовете в речта е толкова важна за разбира-
нето на едно изказване, колкото са няколкото значими движения или 
индикации [разбирай „индексните знакове“ – бел. Томас Сибиък], които 
заместват неизказаната дума“10 

Не може да се отмине фактът, че с невербалното поведение се зани-
мава семиотиката и то особено интензивно след 50-те години.11. Един 
от семиотичните модели, представляващ „мрежа от пътепоказатели“12, 
е на Чарлз Морис (1938), който счита, че „семиотиката включва в себе си 
три подчинени дисциплини – синтаксис, семантика и прагматика, кои-
то изучават съответно синтактичните, семантичните и прагматичните 
измерения на семиозиса“.13 И ако процесът, в който нещо функционира 
като знак, се нарича семиозис и този процес се разглежда като включващ 
три (или четири) фактора – знаково средство, десигнат, интерпретант (и 
интерпретатор), то Чарлз Морис определя три измерения на семиозиса:

• синтактично, отнасящо се до изучаването на отношенията, в които 
даден знак встъпва с други знакове, бидейки част от една знакова система;

• прагматично, анализиращо отношението на знаковете с интерпре-
таторите.14 

7 Korte, B. Body Language in Literature. University of Toronto Press, Toronto, 1993.
8 Кунчик, М., Ципфел, А. Въведение в науката за публицистика и комуникации. 

София: Фондация „Фридрих Еберт“, Регионално бюро „Балкани“, 1997.
9 Кулиш, Л. Ю. Цит. съч.; Стоицова, Т. Цит. съч.; Зюмтор, П. Въведение в устното 

поетическо творчество. София: УИ „Св. Климент Охридски“, 1992; Потапова, Р. К. Кон-
нотативная паралингвистика. Москва: Триада, 1997.

10 Сибиък, Т. Семиотиката в САЩ. София: Наука и изкуство, НБУ, 1997.
11 Пак там. 
12 Kess, J. F. Psycholinguistics: Psychology, Linguistics, and the Study of Natural Language. 

John Benjamins Publishing Company, Amsterdam/Philadephia, 1992.
13 Моррис, Ч. Основания теории знаков.  – В: Семиотика, Москва: Радуга, 1983,  

с. 37 – 89.
14 Пак там.
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Моделът се оказва доста експлоатиран в анализа на невербалните 
средства за обозначаване в средствата за масова комуникация като те-
левизията, киното, комиксите и т. н., тъй като се оказва, че „като обща 
теория за знаковата дейност семиотиката (т. е. семиотичните модели и 
теории – б.а.) дава равни възможности на антрополозите, литературове-
дите, лингвистите и социолозите да изучат значението и обозначението 
в термини, позволяващи да се установят междудисциплинарни съответ-
ствия и връзки“.15 

Характеристики на медийната комуникация.  
Изследвания върху функционирането на невербалните 

средства в телевизионната публицистика

В моделите на комуникацията, създадени от математици, психолози, 
социолози, теоретици в областта на масовата комуникация (модели на 
Харолд Ласуел 1948, Клод Шанън и Уорън Уийвър 1949, Брус Уестли и 
Малкълм Маклийн 1957, Дейвид Берло 1960 – цит. по David Berlo 1960 и 
Michael Burgoon 197416), както и в дефинициите и характеристиките на 
комуникацията, които учените предлагат (Карл Ховланд, Харолд Ласуел, 
Уилбър Шрам, Чарлз Морис, Чарлз Кули, Чарлз Райт, Юрген Рюш и Гре-
гъри Бейтсън, Клод Шанън и Уорън Уийвър17) голямо място и значение 
се отдава на начините, по които може да бъде кодирано съобщението, 
включително и чрез невербални средства. В дефиницията на Чарлз Осгуд 
за комуникацията като влияние на една система (източник) върху състоя-
нието или функциите на друга система (приемател) подчертаваме частта 
за подбора на алтернативни сигнали по свързващия канал18, тъй като тя 
съдържа идеята за кодиране на съобщенията по вербален и невербален 
път. Неслучайно Уилбър Шрам твърди, че голяма част от потенциалното 
значение на съобщението се намира „извън изговорените думи“.19

В рамките на теориите и моделите, създадени от теорията и в прак-
тиката на масовата комуникация, изследванията върху спецификите на 
телевизионното творчество конкретизират и задълбочават наблюдени-

15 Ван Дейк, Т. Язык. Познание. Коммуникация. Москва: Прогресс, 1989.
16 Berlo, D. The Process of Communication. New York, 1960; Burgoon, M. Approaching 

Speech Communication. West Virginia University, 1974.
17 Шрам, У. Характер на комуникацията между хората. – В: Комуникацията. Со-

фия: Факултет по журналистика и масова комуникация, 1992, с. 22 – 65. Малецке, Г. 
Психология на масовата комуникация. София: Хъски, 1994.

18 Шрам, У. Цит. съч.
19 Шрам, У. Цит. съч. 
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ята върху невербалните компоненти с оглед на функционирането им в 
телевизията.

С появата и развитието на телевизията като средство за масова ко-
муникация се осъзнава огромното значение на образа за постигане на 
екранното внушение.

При телевизионното общуване „възприемането на съобщения е 
сложно и различно от четенето на книга или просто слушането на радио: 
то включва двата най-големи канала – и чрез всеки възприемаме двата 
(вида – б.а.) вербални и невербални знака, разшифровайки значението 
на знаковете, предадени от каналите едновременно и интегрирайки ги в 
една и съща единица във всеки момент. Излъчването също е изменено и 
човекът е трябвало да реадаптира самия себе си към него: специфичното 
(до каква степен и по какъв начин, това е по-добре да бъде показано от 
психолингвистиката) за телевизионната продукция съчетание (прелива-
не) на устни с визуални съобщения...“20 

Каква е оптималната пропорция на визуалното и вербалното в теле-
визионните съобщения е един от най-актуалните въпроси. Хипотезата на 
Татяна Слама-Казаку е, че „в „гледането“ на телевизия някой може да се 
чувства „по-разочарован“, ако няма звук изобщо, т. е. образ без никакъв 
звук, отколкото ако няма образ, но това може да бъде обусловено преди 
всичко от начина, по който едно телевизионно съобщение-продукция е 
било формулирано, а именно чрез поставяне на акцент върху образите 
или върху звуковете [...]; във всеки случай, трябва да помислим и за това, 
че човечеството е било незадълго удовлетворено от „нямото кино“ – едно-
странен и „ненормален“ начин за комуникация – и измисля „говорещото 
кино“.21 Разглеждането на визуалните съобщения неизолирано от вер-
балните е разумният подход в областта на телевизионната комуникация. 
Неслучайно Лилия Райчева отбелязва същността на „еволюцията на ек-
ранния език – от чисто визуалното и визуално-звуковото (в киното) към 
словесно-визуалното, персонифицирано (в телевизията) съобщение“.22

От друга страна, опитите за типологизиране на визуалната комуника-
ция23 обособяват като един от изразните пластове в телевизионната ви-

20 Slama-Cazacu, T. Quo vadis, psycholinguistics? A new “Galaxy” in Communication? 
Hypotheses for Future Studies and Research in Psycholinguistics? – In: International Journal of 
Psycholinguistics (IJPL), 1993, vol. 9, no. 2 [26]: pp. 215 – 230.

21 Пак там.
22 Райчева, Л. Феноменът Телевизия: трансформации и предизвикателства. София: 

Тип-топ прес, 2013.
23 Пазолини, П. П. Езикът и думите.  – В: Из историята на филмовата мисъл. 

Част II: От Люмиер до Кристиян Мец. София: Наука и изкуство, 1988; Мец, К. Из „Реч 
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зия езика на действието и поведението. Отграничаването на семиотиката 
на действителността и семиотиката на екранния език24 е важно, докол-
кото невербалните средства като част от екранната реалност биха могли 
да носят нови или различни конотации, да бъдат смекчени, изпуснати 
или да придобият по-голямо значение, благодарение „окото“ на камерата. 
Действието и поведението са съставна част в системата от кодове на Ум-
берто Еко, според която „кодът е съвкупност от правила и ограничения, 
осигуряващи функционирането на речева дейност при различните знако-
ви системи [...]“ и затова „...трябва да бъде разбран от всички участници 
в комуникативния процес и трябва да носи конвенционален характер“.25

Анализите върху работата на телевизионния журналист и присъст-
вието му на екрана боравят с понятието телегеничност, разбирано като 
съвкупност от качества, „природно дадени или придобити, които до-
принасят за получаване на най-добро впечатление от човек, представен 
на телевизионния екран: външност, тембър, дикция, ритъм на говора, 
маниери, мимика, жестикулация, излъчване на погледа, дружелюбие, 
контактност“.26 Това определение за телегеничността се свързва преди 
всичко с невербалните компоненти на комуникацията, върху значението 
на които наблягат Лилия Райчева27, Величко Руменчев.28

Проучванията на факторите, които влияят върху подбора и употре-
бата на невербалните средства в телевизията са много важни с оглед на 
по-особените условия, в които се осъществява този тип общуване. Най-
общо се определят две основни групи фактори – на субекта и на реалната 
ситуация.29 Към тези на реалната ситуация включваме програмното раз-
пределение в телевизията, специфика на телевизионното изображение и 
среда, особености на аудиторията.30

и кино“. – В: Из историята на филмовата мисъл. Част II: От Люмиер до Кристиян Мец. 
София: Наука и изкуство, 1988; Лотман, Ю. За двата модела на комуникация в системата 
на културата. – В: Култура и информация. София: Наука и изкуство, 1992; Божилова, Св. 
Визуалната телевизионна комуникация. – В: Съвременна журналистика, 1991, №1 – 4.

24 Пазолини, П. П., Цит. съч.
25 Божилова, Св., Цит. съч.
26 Михайлов, В. Лицата на телевизионния журналист. София: Наука и изкуство, 

1981.
27 Райчева, Л. Творческият процес в телевизията. София: УИ „Св. Климент Охрид-

ски“, 1991.
28 Руменчев, В. Реторически класификации. София: УИ „Св. Климент Охридски“, 

1994.
29 Виденов, М. Към българската паралингвистика. – В: Годишник на СУ, Фак. слав. 

филол., 1979, 72, №1.
30 Райчева, Л. Творческият процес в телевизията. София: УИ „Св. Климент Охрид-

ски“, 1991; Berger, A. Media Analisis Techniques. Beverly Hills/London/New Delhi, 1982.
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Ролята на невербалното поведение  
в телевизионната публицистика

Да се определи същността на телевизионната публицистика е сложна 
задача. Може би първата крачка към дефинирането на понятието е тър-
сенето на разликите между публицистика и журналистика, ако, разбира 
се, има разлики.

В публицистиката фактът е аргумент, външна проява на дълбинни 
процеси и явления. Същност на публицистиката е аналитичността. Ето 
защо все повече в теорията на масовите комуникации се налага понятие-
то „аналитична журналистика“.

Принципи на телевизионната публицистика

Основните принципи на телевизионната публицистика показват ней-
ната природа: интерпретация, анализ, синтез, ангажираност и съобразя-
ване със спецификите на телевизията. И интерпретацията, която пред-
полага събитието да не се възприема вече „като изолиран случай, а като 
звено в един наниз, което свързва причината и последицата“31; и анали-
зът, който разлага събитийната верига на части, а синтезът я конструира 
и търси мястото ѝ в историческия, икономическия, международния и пр. 
контекст; и ангажираността или т. нар. феър-отношение32, които се гра-
дят върху неприкриване и неизкривяване на фактите и доказателствата33 
се подчиняват на спецификите на телевизионното общуване, които могат 
да провалят или да направят по-ефективни телевизионните съобщения.

От точното определяне и дефиниране на функциите на телевизионна-
та публицистика зависи подборът на темите, подходът към тях, изборът 
на жанр, организирането на материала и поднасянето му в подходяща 
композиционна форма, а оттук и подборът на вербални и невербални 
средства.

31 Тодорович, Н. Интерпретативна журналистика. – В: Граматика на журналисти-
ката. София: УИ „Св. Климент Охридски“, 1996, с. 135 – 143.

32 Пак там.
33 Итема, Дж. Разследваща журналистика.  – В: Граматика на журналистиката. 

София: УИ „Св. Климент Охридски“, 1996, с. 144 – 165.
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Функции на телевизионната публицистика  
и ролята на невербалната комуникация

Основните функции на телевизионната публицистика предполагат 
внимателен избор на невербални компоненти и преценка за количестве-
ното и качественото съотношение между вербални и невербални сред-
ства.

Убеждаващата (въздействащата) функция е съществена, тъй като 
въздействието е основна цел на общуването. В резултат на множество 
изследвания върху факторите в процеса на общуването (комуникатор, 
съобщения, средства за масова комуникация, реципиент – по Герхард 
Малецке, 1994 г.) се раждат различни модели и теории за убеждаващо-
то въздействие върху аудиторията – „куршумената“ теория през 50-те 
години не издържа практическа проверка и е заменена от теорията на 
Реймънд Бауър за „упоритата публика“. Комуникационният процес се 
разглежда като „двупосочна трансакция“, а в процесите на преработка 
на информацията се напипват „ефектът на сънливеца“ (елиминиране на 
информационния източник), „избистрящият“ и „опростяващият“ ког-
нитивен стил, показващи готовността на индивида да разгледа инфор-
мация в конфликт със собствените убеждения.34 Търсят се аспекти на 
въпроси, свързани с аргументацията, които многократно са получавали 
отговори, и то различни.35 Работи се по теорията за основните установ-
ки и периферните зони и изследванията в тази област дават една нова 
техника за въздействие – „техника на страничната атака“, която прави 
опит да подкопае съществуващите установки „отвътре“, като създаде 
нови мнения в гранични периферни области.36 Появява се терминът 
„пропаганда“, но в нов смисъл37 и се извършват проучвания върху съ-
държанието на пропагандните материали и реакцията от тях. Говори се 

34 Бауър, Р. Аудиторията. – В: Психотехника на убеждаващото въздействие. Со-
фия: Хъски, 1992, с. 41 – 58.

35 Ноел-Нойман, Е. Въздействие на масмедиите. – В: Психотехника на убеждава-
щото въздействие. София: Хъски, 1992, с. 7 – 40; Ватев, И. Съвременна реторика. Со-
фия: Хелиопол, 1993.

36 Ноел-Нойман, Е., Цит. съч.
37 Миото, А. Контрапропаганда. – В: Психотехника на убеждаващото въздействие. 

София: Хъски, 1992, с. 109 – 113; Смит, Б. Пропаганда. – В: Психотехника на убеждава-
щото въздействие. София: Хъски, 1992, с. 90 – 108; Фреде, Е.А. Политическа пропаган-
да. – В: Психотехника на убеждаващото въздействие. София: Хъски, 1992, с. 114 – 124.
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за т. нар. „ефект на бумеранга“ като пример за несполука в процеса на 
убеждаване38.

Всички тези изследвания обаче отминават или само споменават за ро-
лята на невербалните средства в процеса на въздействие, а тя е огромна, 
тъй като телевизионната публицистика има едно сериозно предимство – 
използването на лицата и на възможностите, които предлага монтажът, 
ракурсът, осветлението, ритъмът и т. н. В този смисъл умелото използване 
на невербалните средства би допринесло много за екранното внушение, 
за постигане на намеренията на адресанта и за максимално близкото до 
тези намерения декодиране на телевизионното съобщение от зрителя. 

Интерпретативната функция е свързана с избора на фактите от 
глобалното село на Маршал Маклуън – света, подреждането, анализа и 
поднасянето им на зрителя. Невербалните компоненти тук подпомагат 
дешифрирането на скрити смисли, улавянето на нюанси в изказванията, 
на допълнителни емоционални послания.

Съществува едно клише: медиите са четвъртата власт. Социалната 
функция на публицистиката има за цел да формира и ръководи общест-
веното мнение, да възпитава социална активност и отговорност. 

Образователната функция пък създава компетентност в различни 
области (виж за особеностите на журналистическия познавателен про-
цес39), предлага модели на поведение, набор от решения и преценки. 
Публицистът възпитава и обучава не само с това, което казва, но и с това, 
което върши. Телевизионната публицистика е чудесно средство за обу-
чение на нормите на невербално поведение в българска езикова среда – 
невербален етикет, невербални компоненти, помагащи построяването 
на изказване, на устен текст (монологичен или диалогичен), начините 
за свързване на частите на разговора посредством невербални средства, 
уместно поведение според стила и темата на разговора и др. Невербал-
ното поведение на телевизионния публицист съдейства за изграждането 
на комуникативна способност у българина. Невербалното поведение от 
телевизионния екран не само отразява национално специфични и общо-
възприети особености, но и обучава, като на това обучение зрителят се 
подлага доброволно и непреднамерено.

Публицистиката си поставя и възпитателни задачи – да се изградят 
навици да се води диалог, да се изслушва опонентът – и тук роля имат 

38 Мъртън, Р. Изследвания на радио- и филмовата пропаганда. – В: Психотехника 
на убеждаващото въздействие. София: Хъски, 1992, с. 134 – 157.

39 Симеонов, Вл. Журналистическо овладяване на действителността.  – В: Съвре-
менна журналистика, 1991, № 1 – 4.
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невербалните средства, които подпомагат комуникативния акт. Зрителят 
се възпитава в поведение на търпимост и уважение към събеседника.

Ако в публицистиката се отразява гледната точка на говорещия, 
разбирана като „смислова и оценъчна позиция на човека по отношение 
на самия себе си и по отношение на действителността“40, то тази оце-
нъчност и субективност в изказа неизменно налагат необходимостта от 
употреба на „езикови (неезикови – б.а.) средства за емоционална оценка 
и експресия“41, често пъти приближаваща публицистичните текстове 
до художественото слово. Ето защо естетическата функция не е чужда 
на публицистичните материали. Публицистиката използва всички вер-
бални/невербални средства, за да постигне естетическо въздействие и 
емоционална наситеност. Понякога съвсем рационални доводи биват 
допълнени с отношението на говорещия към тях чрез един жест или ми-
мика. Невербалното поведение в телевизионната публицистика дава въз-
можност на говорещия не само да изрази своето отношение, убеждение, 
но и да направи от изказването си силно въздействащо изкуство.

Прегледът на принципите и функциите на телевизионната публици-
стика показва, че невербалните средства имат съществена роля в този 
стил на общуване. 

Жанрове на телевизионната публицистика 
и адекватно невербално поведение

Системата от журналистически жанрове събира в себе си две големи 
групи  – информационни и интерпретативни (коментарни) жанрове.42 
Същите две групи се появяват в множество класификации, но назовани 
по друг начин  – повлияни от факта стилистични форми на журналис-
тиката (информативни) и повлияни от мнението стилистични форми 
на журналистиката (публицистични жанрове)43; съобщение и аргумент, 
жанрове на информационния и оценъчния дискурс44 (Теон ван Дайк, цит. 
по Елка Добрева, Ивелина Савова, 1990). Публицистичните жанрове са 

40 Бахтин, М. Проблемы поэтики Достоевского. Москва: Художественная литера-
тура, 1972.

41 Велева, М. Стилистика на журналистическите жанрове. София: УИ „Св. Кли-
мент Охридски“, 1988.

42 Кошир, М. Журналистически текстови форми. – В: Граматика на журналисти-
ката. София: УИ „Св. Климент Охридски“, 1996, с. 10 – 24.

43 Пак там. 
44 Добрева, Е., Савова, И. Проблеми на изграждането на текста. София: Народна 

просвета, 1990.
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интерпретативни жанрове и една от главните им особености е по-сво-
бодният модел на изграждане на текстовете с превес на индивидуалния 
подход. В някои съвременни типологии се обособяват т. нар. художест-
вено-публицистични журналистически жанрове45. Индивидуалността, 
собственият почерк и стил се проявяват в телевизионната публицистика 
по много начини – избор на структуриране на частите, разместването им 
или пък вмъкването между тях на елементи от други жанрове; подбор на 
лексикални и синтактични средства; употреба на невербални средства и 
т. н.

От публицистичните жанрове – проблемна кореспонденция, статия, 
рецензия, памфлет, фейлетон, коментар, разсъждение, есе, персонална ко-
лонка, портрет, критика, портретно и аналитично интервю, обзор и т. н. – 
само някои са възможни за реализация в телевизионното общуване.46 
Такива жанрове са коментарът, аналитичното интервю, портретното 
интервю, рецензията, памфлетът, ток шоуто [През 1995 г. в Италия двама 
автори Джузепе Минимуи и Родолфе Джильоне пишат книга за телеви-
зията. Първата част съдържа три глави, които анализират токшоуто като 
типичен жанр на 90-те години – годините на неотелевизията. Говорейки 
за токшоуто авторите разграничават т. нар. Reality show и TV verite. Хи-
потезата е, че токшоуто може да бъде квалифицирано като реалистично 
шоу и авторите правят дефиниция и анализ на особеностите му.47 Жана 
Попова отбелязва, че „постепенно след 1990 г. изчезват редица жанрове в 
българската телевизия като беседата, очеркът, викторината…“48, но пък 
според Маргарита Пешева „новата конкурентна среда ускори развитие-
то на риалити форматите и развлекателните жанрове в телевизионните 
програми, които отправят посланията си най-вече към консуматорските 
страсти на човека, а не към неговата активна гражданска позиция“.49 
Затова Георги Лозанов обобщава, че се оформят две групи жанрове – на 

45 Попова, Ж. Жанрове и форми на забавлението в телевизията. Хасково: По-
лиграфюг, 2015.

46 Младенов, М. Телевизионна журналистика. София: УИ „Св. Климент Охрид-
ски“, 1996; Попова, Ж. Жанрове и форми на забавлението в телевизията. Хасково: По-
лиграфюг, 2015.

47 Stame, S. Review for Giuseppe Mininni, Rodolphe Ghiglione, La comunicazione finzi-
onante. Io, la televisione. Milano, Franco Angeli, 1995. – In: International Journal of Psycholin-
guistics (IJPL), 1996, vol. 12, no. 2 [34]: pp. 271 – 274.

48 Попова, Ж. Жанрове и форми на забавлението в телевизията. Хасково: По-
лиграфюг, 2015.

49 Пешева, М. Електронната медийна среда: 2001 – 2010  г. Преход и цифровиза-
ция. – В: Пешева, М. (и кол. съст.) Телевизионната среда 2001 – 2010. Програми, аудито-
рия, реклама, регулация, цифровизация. Велико Търново: Фабер, 2011, с. 13 – 52.
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журналистиката и на фикционалното забавление.50 В телевизията, пове-
че от всички медии, жанровете не съществуват в чист „лабораторен“ вид. 
Димитър Георгиев определя три форми на жанрово преплитане:

– заемане на отделни елементи;
– монтаж на разнородни, относително самостойни жанрове;
–  хибридни жанрове на границата между публицистиката и журна-

листиката, наречени „оперативно-проблемни“ с два подвида: „опе-
ративно-ситуативни“ и „оперативно-коментарни“ (Кайда, Людмила 
1985; Георгиев, Димитър, цит. по Ерика Лазарова, 198651).

Като резултат от тези прояви на жанрово преплитане се говори за 
приспособяване, преструктуриране дори на жанра, въпреки че във всич-
ки случаи устойчивото ядро се запазва. Разсъждавайки върху жанровите 
радио и телевизионни системи, Никола Рачев (1985 г.) поставя въпроси, 
които чакат своето решение: дали процесите на формиране на споменати-
те жанрови системи са завършени, стабилни ли са те, каква е същността 
на промените в тези системи, появили ли са се чисти телевизионни жа-
нрове и т. н. С оглед на съвременните трансформации на медийната среда 
Лилия Райчева отговаря косвено отрицателно на тези въпроси  – сред 
тенденциите в развитието на съвременните комуникационни процеси са 
жанровата хибридизация и интертекстуалността52. Очевидно системата 
на телевизионните жанрове не е устойчива и се влияе от технологичните, 
икономическите и пр. процеси, протичащи в медийната среда. Според 
Жана Попова „по-голямото разнообразие на телевизионните канали след 
революцията, която предизвикват първо кабелните, а след това и сате-
литните технологии, както и разширяването на обсега на аудио-визуални 
услуги след 90-те години на ХХ в. не означават задължително развитие 
със същите бързи темпове на жанровото разнообразие, не водят за-
дължително до появата на нови жанрове на предаванията и на нови 
форми в телевизионната комуникация“.53

Все още валидно е, че в телевизионната публицистика жанровете се 
реализират и функционират на базата на съжителство помежду си54, а 

50 Лозанов, Г. Език на медийната регулация. – В: Табакова, В. (и кол. съст.) Език на 
медийната регулация. 123 термина. София: Център за независимо журналистика, 2005.

51 Лазарова, Е. Печатът като система. – В: Съвременна журналистика, 1986, кн. 4.
52 Райчева, Л. Феноменът Телевизия: трансформации и предизвикателства, София: 

Тип-топ прес, 2013.
53 Попова, Ж. Жанрове и форми на забавлението в телевизията. Хасково: По-

лиграфюг, 2015.
54 Андреева, Л. „Муцуните“ – истински ли са? – В: Български журналист, кн. 3, 1994.
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спецификите на телевизионното изображение и среда поставят нови 
предизвикателства пред екранната изразност. Всеки жанр, респ. формат 
носи свои изисквания за уместна или неуместна употреба на невербални 
средства. Нещо повече: „преплитането“ на жанровете поставя въпроса 
за прехода от една структура към друга. За плавността, гъвкавостта на 
този преход, както и за симетрията на цялото публицистично предава-
не, най-често „отговарят“ невербалните компоненти. И то невербалните 
компоненти на водещия, който като Deus Discursivus „съгласува този 
„разговорен кръг“, неговия смисъл и кохерентност“.55 Следователно, все-
ки жанр като „член“ на едно определено жанрово „семейство“ изисква 
различна интензивност на невербални прояви, различни типове „невер-
бално вклиняване“ в структурата на устното речево съобщение и т. н.

Конвергентни и дивергентни регистри  
в тв дискусия и тв интервю

Всички сме попадали в ситуации, в които искаме да се харесаме на 
някого. Тогава сме по-любезни, по-съгласни с казаното, по-усмихнати. 
А има и други ситуации, в които по-малко се стараем, дори не полагаме 
особени усилия за самоконтрол на поведението си. Просто не ни е грижа 
какво си мисли човекът отсреща. Накрая, срещали сме се и с хора, към 
които проявяваме откровено неглижиращо, дори негативно отношение – 
не поздравяваме, не поддържаме разговора или участваме в него на ръба 
на здравословния минимум, избягваме да гледаме събеседника в очите. 
С две думи казано, държим се грубо. Отношенията винаги се формират 
чрез езиковото и неезиковото поведение на участниците в разговора, но е 
валидно и обратното – вербалното и невербалното поведение на събесе-
дниците зависи от установените отношения между тях. 

Дали това може да се отнесе и към междуличностното общуване в ме-
дийна среда? Дали телевизионните водещи адаптират поведението си към 
събеседника? Със сигурност за тях важат тези адаптационни механизми, 
характерни за човешкото поведение. Дори отказът от адаптиране към 
събеседника е значещо поведение. Затова е важно да се покаже как двама 
водещи в различни телевизионни жанрове се възползват от вербалните и 
невербалните средства, за да изразят отношението си към събеседниците 

55 Stame, S. Review for Giuseppe Mininni, Rodolphe Ghiglione, La comunicazione finzi-
onante. Io, la televisione. Milano, Franco Angeli, 1995. – In: International Journal of Psycholin-
guistics (IJPL), 1996, vol. 12, no. 2 [34]: pp. 271 – 274.
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в студиото. Изборът ми е да наблюдавам невербалното поведение в те-
левизионното интервю и в телевизионната дискусия. Различията между 
тези полифонични жанрове проличават при изясняването на съдържа-
нието на тези понятия:

„Интервюто е симулиран (имитиран) диалог, където ролите на учас-
тниците, които естествено са хора и обикновено само двама, са ясни – 
контролиращ участник и контролиран участник“, докато „Дискусията 
е активен диалог със съотнесени съдействия (участия) и изисквания, 
където участниците са равностойни партньори в една дейност“.56 Кому-
никативните особености на интервюто и дискусията, както и проблемите 
на диалога, който е основа на тези два жанра, се изследват в различни 
комуникативни области57. 

Механизмите на адаптиране или на отказ от адаптиране на събесе-
дниците по своята природа са психологически и социални и отдавна са 
обект на изследване в междуличностното общуване. Така се създава и 
небезизвестната Акомодационна теория, която се опитва да обясни про-
цесите, които чрез вербални и невербални средства управляват коопера-
тивността или пък дистанцираността и негативността в общуването.

Конвергенцията58 е дефинирана като стратегия, благодарение на 
която комуникантите адаптират комуникативното си поведение според 
това на другия, чрез широк диапазон на езикови, прозодични и невербал-
ни средства. Конвергентните речеви актове намаляват междуличностни-
те различия и тушират индивидуалните особености.

Характеристиките на конвергенцията са разглеждани от различни ав-
тори и варират: дължина на изказването, темпо на речта, информационна 

56 Definition of an Interview: “An Interview is a simulated dialogue, where the roles of 
the participants, who are necessarily human and typically only two, are clear – a controlling 
participant and a controlled participant”.

Definition of a Discussion: “A Discussion is an active dialogue with co-related contribu-
tions and demands, where the participants are equal partners in the activity”. 

Martinovski, B. Speech and activity style. A comparative study of two activities – an in-
terview and a discussion. – In: Gothenburg Papers in Theoretical Linguistics (GPTL), November, 
1996.

57 Йотов, Цв. Диалогът при общуването и обучението. София: Народна просвета, 
1979; Allwood, J. On dialogue cohesion.  – In: Gothenburg Papers in Theoretical Linguistics 
(GPTL), May, 1992.; Martinovski, B. Speech and activity style. A comparative study of two 
activities – an interview and a discussion. – In: Gothenburg Papers in Theoretical Linguistics 
(GPTL), November, 1996; Младенов, М. Телевизионна журналистика. София: УИ „Св. 
Климент Охридски“, 1996.

58 В различни разработки на тези проблеми се срещат термините конгруенция, син-
хронизация, реципрочност и други като синонимни на термина конвергенция.
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плътност, интензивност на гласа, честота и трайност на паузите, готов-
ност за отговор, себеизразяване, шеги, отразяващи солидарни мнения и 
ориентация, жестове и мимика, поза и др.59

Конвергентните процеси кореспондират със социодемографски, 
културни, прихологически особености на общуващите и зависят от ког-
нитивната, възприятийната и социалната чувствителност на индивидите.

Затова някои автори твърдят, че източноазиатската комуникация 
е ориентирана повече към слушателя, отколкото центрираната около 
говорещия комуникация на Запада. Според други учени индивидите с 
високо ниво на самонаблюдение забелязват емоционалното затваряне на 
събеседника повече, отколкото тези с ниско ниво на самонаблюдение, а 
екстровертите, които са по-комуникативни, са по-добри слушатели, от-
колкото интровертите.

Най-общо отличителните особености на конвергенцията са: 
– приемане,
– разбиране,
– положителни емоции и нагласи към събеседника,
– готовност за разговор.

Дивергенцията е термин, означаващ начините, по които говорещите 
наблягат върху вербалните и невербалните различия между себе си и 
другите. 

Най-общо отличителните особености на дивергенцията са:
– неприемане/отхвърляне,
– неразбиране,
– отрицателни/ враждебни емоции и нагласи към събеседника,
– дистанцираност.

Разбира се, крайните прояви на конвергенция или дивергенция 
са крайните точки от една скала, по която речевото поведение може да 
варира. Не е необходимо да търсим пълно отрицание и враждебност, за 
да определим нечие поведение като дивергентно. Освен това интерпре-
тацията на подобни сигнали зависи от социокултурния контекст  – за 
българина японската учтивост може да е сигнал за дистанцираност, т. е. 
за дивергентно поведение. А и диференцирането на конвергентното от 
дивергентното поведение е трудно, защото едни и същи вербални и не-

59 Giles, H., Coupland, N., Coupland, J. Contexts of Accommodation: Developments in 
Applied Sociolinguistics. – In: Studies in Emotion and Social Interaction. Cambridge University 
Press, 1991.
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вербални средства могат да бъдат употребени като част от конвергентни 
или обратното, от дивергентни стратегии. Затова търсенето на универ-
сални средства и модели в речевото поведение, маркиращи конвергентни 
и дивергентни стратегии, е илюзорно начинание. То обаче не би следвало 
да ни отказва от опитите да описваме и проучваме начините, по които 
хората осигуряват успешна комуникация помежду си.

Събиране и описание на материалите

Обект на анализ са предаванията на Нова ТВ „Часът на Милен Цве-
тков“ и „Горещо“ на Венета Райкова, които представят два различни 
телевизионни жанра  – интервю и дискусия60. Въпреки различията в 
програмното време и в стила на общуване, избрах тези предавания зара-
ди това, че в тях участват политици не с цел представяне на предизборни 
платформи, а по-скоро за да изградят/ изчистят публичния си образ. 
Внимателно наблюдавах десетминутни откъси от дискусията и интервю-
то. Целта беше в рамките на тези 10 минути да се регистрират всички 
сигнали за обратна връзка между събеседниците, които впоследствие 
да бъдат анализирани според постановки на Акомодационната теория. 
Сигналите за обратна връзка са един от начините да се поддържат от-
ношения на конвергенция или дивергенция в интеракцията. Терминът 
сигнали за обратна връзка идва от разработките по прагматика и обо-
значава „обичайните вербални и невербални механизми, чрез които 
говорещият и слушащият се информират в следните четири комуника-
тивни функции: (а) поддържането на контакта и интеракцията, (б) въз-
приемането, (в) разбирането, (г) атитюдните реакции“.61 Разбира се, в 
телевизионната комуникация те може да останат „невидими“ за зрителя, 
тъй като неговият поглед е погледът на камерата. Ако в кадър се просле-
ди реакцията на събеседниците, тогава и наблюдението над сигналите 
за обратна връзка е възможно. Много често обаче за телевизионното 
изображение по-важен е говорещият, а реакцията на слушащия/слуша-
щите по време на говоренето не се следи. Ето защо наблюденията ми са 
ограничени от спецификите на телевизионното изображение и не могат 
да са репрезентативни изобщо за речевата практика. 

60 „Горещо“, водещ Венета Райкова, Нова ТВ, 17.09.2011  г., http://play.novatv.bg/
play/254102/; „Часът на Милен Цветков“, водещ Милен Цветков, Нова ТВ, 05.10.2011 г., 
http://play.novatv.bg/play/255546/.

61 Allwood, J., Nivre, J., Ahlsen, E. On the Semantics and Pragmatics of Linguistics Feed-
back. – In: Gothenburg Papers in Theoretical Linguistics, 1988, pp. 1 – 39.
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При описанието на резултатите групирах вербалните и невербалните 
средства в два класа – функционален и модален. Съставките на функ-
ционалния клас не представляват изчерпателен списък, а и невинаги се 
срещат в чист вид в устната комуникация, например обръщението често 
е прекъсване, а повторението може да е част от едновременно говорене 
със събеседника с цел да бъде прекъснат. Разделението на тези употреби 
е за целите на научния анализ.

Функционални прояви на изразните средства за обратна връзка  – 
класификация:

– едновременно говорене,
– прекъсване,
– повторение,
– обръщение,
– индексни средства,
– паузи.

Модални класове на изразните средства за обратна връзка:
1. Вербални и невербални средства за конвергенция.
2. Вербални и невербални средства за дивергенция.

ИНТЕРПРЕТАЦИЯ НА 
РЕЗУЛТАТИТЕ ОТ НАБЛЮДЕНИЯТА

Има много начини, както и причини да изразим желанието да се „на-
годим“ или пък не към събеседника. И това може да стане по различни 
начини, като се възползваме от различните възможности, които ни дават 
вербалните и невербалните средства. Ето резултатите от наблюденията, 
разпределени в две големи групи  – според функционалните прояви на 
изразните средства и според значението, което изразяват в конкретната 
си употреба (конвергентно или дивергентно).

Функционални прояви на изразните средства 
за обратна връзка между събеседниците в студиото

1. Едновременно говорене
В този клас се включват речеви сегменти от изказванията на събе-

седниците, които се припокриват. Това се дължи, от една страна, на 
неизчакването събеседникът да довърши изказването си с цел да му се 
опонира или, от друга страна, на желанието да се потвърди съгласие.
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Пример (вж. Сн. 1): дивергенция 

Водещ:... подарите на децата, но след като пише Вашето име, вкарвате 
политиката в 

Събеседник 2: Аз ще Ви кажа. Аз мислих и за това.....
Водещ (продължение на репликата с протегната ръка, държаща клю-

чодържател): училище

Сн. 1. Кадър от „Часът на Милен Цветков“,  
водещ Милен Цветков, Нова ТВ, 05.10.2011 г.

Пример (Сн. 2): конвергенция

Събеседник: цялото семейство са политици
Водеща: е (многократно кимане, повдигане на вежди, мигане и усмив-

ка)

Сн. 2. Кадър от „Горещо“, водещ Венета Райкова,  
Нова ТВ, 17.09.2011 г.
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В примерите по-горе вербалните и невербалните средства са син-
хронизирани по значение. Оказва се, че едновременното говорене като 
обратна връзка в общуването се използва за наблягане и на различията, и 
на съгласието между говорещия и слушащия.

2. Прекъсване

Този функционален клас от сигнали за обратна връзка също се из-
ползва повече за изразяване на различия с говорещия Интересни са слу-
чаите, в които опитът за прекъсване е осуетен чрез прекъсване в пример. 
Тази битка за комуникативната роля на говорещ е признак за силни ди-
вергентни процеси в разговора.

Пример: дивергенция

Събеседник 1: Герб прекрачва всички прагове
Събеседник 2: това е кандидат-кмета...
Събеседник 1: може би това е прекрачването на прагаааа може би това 

е прекрачването на прагааа може би това е прекрачването на прагаааа
(„Часът на Милен Цветков“, 05.10.2011 г.)

Пример: дивергенция

Събеседник 2: Искате да изземете цялото пространство с думи. Аз 
нямам нищо против (свива рамене). Направете го.

(„Часът на Милен Цветков“, 05.10.2011 г.)

Модален клас: конвергенция
Водещ: Добре, г-н Гечев, ако обичате! (прави стъпка към него с мечето 

ключодържател в ръка и го възпира)
(„Часът на Милен Цветков“, 05.10.2011 г.)

Пример (Сн. 3): дивергенция
Събеседник 2: Какво да правя като от училищата ме молят да помогна 

за техните проекти?
Водещ: няма значение (гледа надолу към мечето ключодържател – вж. 

сн. 3)
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Сн. 3. Кадър от „Часът на Милен Цветков“,  
водещ Милен Цветков, Нова ТВ, 05.10.2011 г.

3. Повторение

Класът на повторенията е интересен с това, че повторението може да 
бъде направено като проверка на кода или канала, може да изразява пъл-
но сътрудничество или пък емоции на изненада, добронамерено учудва-
не. Понякога може да е сигнал за дивергентно поведение. Например такъв 
е случаят в разменените реплики: „ОК, приятел, да се видим утре при мен 
в три и половина“ – „Добре, млади човече, ще се срещнем в петнайсет и 
тридесет в твоя дом утре“.62 Преднамереното повторение в друг регистър 
е стратегия на дивергентно поведение. Примерите от телевизионните пре-
давания показват използването на повторението с конвергентна функция 
и то само в интервюто. В дискусията такива примери не са регистрирани.

Пример (Сн. 4): конвергенция

Събеседник: не мога да преживея четворка
Водеща: четворкааа (усилен тон на гласа, повдигане на вежди, отпус-

кане на края на устните, наклон на главата напред – вж. сн. 4)

62 Giles, H., Coupland, N., Coupland, J. Contexts of Accommodation: Developments in 
Applied Sociolinguistics. – In: Studies in Emotion and Social Interaction. Cambridge University 
Press, 1991.
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Сн. 4. Кадър от „Горещо“, водещ Венета Райкова,  
Нова ТВ, 17.09.2011 г.

Пример: конвергенция

Водеща: Какви бяха вашите детски мечти? (усмивка, гледа нагоре)
Събеседник: Моите детски мечти? (гледа нагоре)
(„Горещо“ с Венета Райкова, 17.09.2011 г.)

Пример: конвергенция

Водеща: като мечта детска (усмивка, гледа нагоре)
Събеседник: като мечта? (усмивка, гледа нагоре)
(„Горещо“ с Венета Райкова, 17.09.2011 г.)

Пример: конвергенция

Събеседник: че това е невъзможно, за съжаление
Водеща: невъзможно, за съжаление (усмивка и поклащане на глава)
(„Горещо“ с Венета Райкова, 17.09.2011 г.)

Пример (Сн. 5): конвергенция

Събеседник: беше... беше
Водеща: много престижно и трудно, да (усмивка и кимане – вж. сн. 5)
Събеседник: да, много престижно и трудно
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Сн. 5. Кадър от „Горещо“, водещ Венета Райкова,  
Нова ТВ, 17.09.2011 г.

4. Обръщение

В този клас съществува разнообразие по отношение на мотивите, с 
които се обръщаме към събеседника – като молба за помощ, като опит 
за прекъсване на говорещия, като игнориране на трети събеседник в 
студиото и пр. Разбира се, често чрез обръщението се дава думата на съ-
беседника, но това е едно средство за обратна връзка, характеризиращо 
се в най-голяма степен с неутралност по скалата „конвергентност-дивер-
гентност“.

Пример: конвергенция

Събеседник 1: само да Ви попитам нещо (раздвижва се на стола и 
вдига ръка към водещия)

(„Часът на Милен Цветков“, 05.10.2011 г.)

Пример: дивергенция

Събеседник 2: У-у-уважаеми г-н Гечев (накъсване и повторение на 
първата гласна)

(„Часът на Милен Цветков“, 05.10.2011 г.)

Пример: дивергенция

Събеседник 1: Може ли да я поканим утре пак със статистика (към 
водещия, изключвайки Събеседник 2)

(„Часът на Милен Цветков“, 05.10.2011 г.)

Андреана Ефтимова • Невербалната комуникация в телевизията
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5. Индексни средства

Класът на индексните средства се отличава с преобладаващите 
невербални способи за посочване. Освен това посочването или пък иг-
норирането на събеседника в дискусията може да е свързано с опит за 
дистанциране от събеседника. 

6. Паузи

Един от не толкова грубите, но отчетливи начини да се изрази не-
съгласие е чрез паузата. Колкото по-дълга е тя, толкова по-тревожна е за 
събеседника.

Пример (Сн. 6, 7, 8): дивергенция

Събеседник 2: Това е кауза. Това не е благотворителност.
Водещ: (усмихва се, клати глава встрани, гледа надолу, твърде дълга 

пауза – вж. сн. 6, 7 и 8) Добре, аз го виждам по друг начин.

 

Сн. 6, 7, 8. Кадри от „Часът на Милен Цветков“,  
водещ Милен Цветков, Нова ТВ, 05.10.2011 г.
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Карта на функционалните и модалните класове  
на средствата за обратна връзка

Комбинацията от функциите и контекстуалното значение на сред-
ствата за обратна връзка може да ни очертае конвергентните или ди-
вергентните тенденции, които протичат в дискусията и интервюто като 
телевизионни жанрове. 

Таблица 1. Количествени резултати на употребата  
на модалните класове в двата телевизионни откъса

МОДАЛНИ КЛАСОВЕ
с конвергентно значение  

и роля
с дивергентно значение  

и роля
Едно-
временно 
говорене

1
Кима с глава и 
поглежда надо-
лу

1 
Многократно ки-
мане, повдигане на 
вежди, мигане и ус-
мивка

2
Сбърчено чело и 
ръка на сърцето;
Навлизане в прос-
транството на гово-
рещия с протегната 
ръка и завършване 
на изказването, до-
като събеседникът 
говори

Прекъс-
ване

1
Стъпка към съ-
беседника

2
Фонационни сред-
ства (удължен 
звук);
Свиване на рамене

Повторе-
ние

5
Усилен тон на гласа, 
повдигане на веж-
ди, наклон на гла-
вата напред;

Усмивка и огледа-
лен със събеседника 
поглед нагоре – 2;
Усмивка и покла-
щане на глава в съ-
чувствие – 2
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Обръще-
ние

1
Вдигане на ръка

2
Накъсване и пов-
торение на първата 
гласна;
Невербално игно-
риране на събесед-
ника

Индексни 
средства

2
Ръка с изпънати 
пръсти към събе-
седника като опит 
за дистанциране

Паузи 1
Усмивка, клатене 
на глава встрани и 
дълга пауза

Часът на Милен 
Цветков

Горещо Часът на Милен 
Цветков

Горещо

От картата, отразяваща десетминутни наблюдения на откъси от теле-
визионните предавания „Часът на Милен Цветков“ и „Горещо“, могат да се 
направят следните изводи:

1. Предпочитани средства за изразяване на конвергенция в разговора 
са повторението и понякога едновременното говорене. Предпочитани 
средства за изразяване на дивергенция в разговора са едновременното 
говорене, прекъсването, обръщенията и индексните средства. 

Повторенията и едновременното говорене са най-честотните случаи 
за реализиране на обратна връзка между събеседниците. Те са начини за 
реализиране и на конвергентни, и на дивергентни поведенчески модели. 
Едновременното говорене се проявява по-често в жанра „дискусия“ и 
това е лесно обяснимо. Там събеседниците, защитавайки своите тези и 
идеи, не се изслушват. В българската култура подобно поведение се схва-
ща като дивергентен модел и това се доказва от резултатите от дискусията 
в студиото на Милен Цветков. Повторенията са многобройни и в интер-
вюто на Венета Райкова. Те са явна стратегия да се заяви съчувствие, дори 
емпатия към събеседника и положително отношение към личността му.

Много по-голямо разнообразие на езикови и неезикови средства се 
регистрира при изразяване на дивергентните процеси в разговора. Тези 
процеси са застъпени в по-голяма степен в дискусията. Усмивката не е 
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средство единствено за изразяване на конвергентност, а много често се 
появява като част от дивергентното взаимодействие. Преценката за ней-
ното значение се извършва според вербалния контекст и според придру-
жаващите я невербални средства.

2. В дискусията като жанр, получила своята реализация в предаване-
то на Милен Цветков, се регистрират отчетливи процеси на дивергенция.

В интервюто като жанр, получило своята реализация в предаването 
на Венета Райкова, се регистрират отчетливи процеси на конвергенция.

Очаквано беше интервюто като жанр да провокира повече конвер-
гентно поведение. Макар и това да не е задължително. Да си припомним 
интервюта на Маргарита Михнева, Люба Кулезич, Сашо Диков и други. 
Очевидно тенденциите към конвергентно поведение са въпрос на личен 
стил, на тема на общуването, на разновидност на жанра (портретно, 
проб лемно и пр. интервю) и други. Дискусията е много по-динамична 
интеракция, в която границите на конвергентното и дивергентното пове-
дение са трудно доловими, невинаги отчетливи. Самият жанр предполага 
възможности за конфронтация, за спор, което накланя избора на воде-
щия и на събеседниците често в посоката на дивергентното поведение.

3. В личния интерактивен стил на водещия Милен Цветков доминира 
стремежът към дивергенция с гостите в студиото.

В личния интерактивен стил на водещата Венета Райкова доминира 
стремежът съм конвергенция с госта в студиото.

Вследствие на анализа може да се говори за интерактивен стил на 
водещите в телевизионните предавания. Този стил може да еволюира във 
времето и затова има нужда от диахронен анализ на интерактивния стил 
на телевизионните водещи. Но все пак и с невъоръжено око се вижда, че 
стилът на Венета Райкова от силно дивергентен се е пренесъл в другия 
край на скалата  – към конвергентността като стратегия към гостите в 
студиото (тази промяна беше публично оповестена от самата водеща). 
Нещо повече, наблюдава се цялостна тенденция в „жълтата“ телеви-
зионна журналистика по посока на адаптивното и позитивно отношение 
към известните личности (срв. Албена Вулева и други). Милен Цветков 
върви като че ли по същия път – от силно дивергентно поведение към 
по-адаптивно спрямо събеседника. Въпреки това, неговите стратегии 
са предпочитано дивергентни, което носи пазарен успех на предаването 
му и е заявка за поддържане на едно пространство на дискусионност, на 
свобода на мненията.
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Сигналите за обратна връзка са важна част от адаптационните ме-
ханизми в разговора. Изследването им показва предпочитанията към 
конвергентните и дивергентните регистри в българската телевизионна 
публицистика и механизмите, чрез които се осъществяват.
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Десета част

ТЕЛЕВИЗИЯТА, ПОЛИТИКАТА, 
ПЕРСОНИТЕ





Бойко Василев



Фото кредит: Личен архив на Бойко Василев. 
Фотография на Александър Михайлов
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ИНТЕЛЕКТУАЛЕЦЪТ – В ТЪРСЕНЕ НА СМИСЪЛА:

Бойко Василев

Маргарита Пешева

МЕЖДУ УТОПИЯТА И АНТИУТОПИЯТА

Бойко Василев изглежда като университетски професор – той е висок, 
облича се стилно, предпочита черния цвят и убитите тонове. Като 

правило, не търси голяма публичност, сравнително рядко дава интервю-
та за пресата, но всяко негово интервю се превръща в културно събитие. 
Предимно заради концептуалния си характер и оригиналните идеи, кои-
то предлага на читателя. За телевизионен журналист е твърде образован, 
много възпитан и старомодно почтен. Няма слабост към лъжите и артис-
тичните измами, които изпълват медийния свят. Като немски възпитаник 
стриктно организира живота си, трудно допуска отклонения от работния 
си график за деня. В документалните си филми понякога изглежда им-
пулсивен, склонен към импровизации, които предварително е обмислил 
и подготвил. 

Умее да цени постиженията на другите, често може да бъде видян на 
премиера на нова книга на университетски преподавател. Книгите са не-
гова страст и духовна съдба, за телевизионен журналист чете прекомерно, 
неговата ерудиция е смазваща. Той е напълно изграден интелектуалец, 
който изглежда донякъде самотен на огромния „остров на знанието“, 
който от години обитава. Ако се обърнем към етимологията, „интелект“ 
(идва от латински intellectus-познание/разбиране) е човешката способ-
ност за разсъждение, анализ и синтез на информация. Оттук и дефини-
цията за „интелект“ е „способността за вземане на адекватни решения 
в непознати ситуации“. Телевизионната му работа в Балканския регион 
често е изпълнена със сложни ситуации  – да снимаш в такива трудни 
терени като Босна и Косово, трябва да вземаш бързи и много точни про-
фесионални решения, които наистина са гаранция за телевизионен успех. 

Като водещ на седмичното предаване за политика „Панорама“ на БНТ, 
от четвърт век се опитва да събере на неговата телевизионна маса тра-
диционно враждуващи политически лидери – с техните много различни 
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идеи, идеологеми, утопии и антиутопии. Войните на Балканите са негова 
силна емоция и професионална отдаденост, преживял е със сърце и тв 
камера хиляди човешки съдби, които дълбоко белязват професионалния 
му живот. До болка осъзнава изстраданата цена на всяко телевизионно 
интервю, в което паметта за войната и изстрелите от снайпер са още 
много живи. „След“ тях нищо вече не е същото – нито идеологическите 
доктрини, нито мечтаните утопии за мирно решаване на конфликта, нито 
антиутопиите, че изходът (вероятно) е зазидан в мазето на Йосиф Броз 
Тито, в антиутопията на онази Югославска федерация, чието разпадане 
донесе толкова смърт и страдания на Балканите. 

Телевизионната журналистика в развитието на Българската теле-
визия постоянно се люшка между утопията и антиутопията, между 
непостижимата мечта и нейното всеобщо отрицание. За Бойко Василев 
темата е стара колкото света – от идеите на Платон до утопията на „Ма-
трицата“. Той се позовава на Ивайло Дичев, който казва, че: „жанрът 
„антиутопия“ осъществява един вид негативна педагогика… кара ни 
да отхвърляме, но ни оставя сами да търсим алтернатива – оставя ни 
ценностно незавършени, оставя ни хора“. В сериозно научно изследване 
Бойко задълбочено анализира ролята на медиите в създаването на уто-
пии – и неизбежния преход към антиутопиите. Телевизията постоянно 
остава на спирката на житейските мечти, които имат своите подръжници 
и яростни критици като Фьодор Достоевски и Джордж Оруел.1 

Тези шест десетилетия на Българската телевизия се разполовяват на 
две неравни части, в които обществото и неговата телевизия изцяло се 
разминават в представите си за утопията и антиутопията. В първите 45 
години идеологическият и медиен тренд се разполага между „светлото 
комунистическо бъдеще“ и дълго загиващия капитализъм, който обаче 
ухае прекрасно. Образно казано, между тъкачките-многомашиннички и 
елегантните манекенки на Коко Шанел в модните дефилета на Париж. 
Националната телевизия силно възвеличава утопията и яростно заклей-
мява антиутопията на този привлекателно загниващ капитализъм. 

В годините на политическия преход идеологическият и медиен тренд 
е коренно различен – след 1990 г. той преобръща значенията, антиуто-
пията се оказва новата утопия на времето, а старата комунистическа 
антиутопия в първите години на демокрацията грижливо е прибрана в 
гардероба на историята. Бойко Василев има историческия шанс да запо-
чне своята медийна кариера в първите години на политическия преход, 
да улови в тв око възторга и отчаянието на уличната демокрация, да 

1 Василев, Б. Утопии, антиутопии, медии. – В: Християнство и култура, 2019, бр. 5.
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преосмисли наивните идеологеми на първите политици в преходното 
време, да участва и преживее огромната идеологическа и медийна тран-
сформация на обществото, уловена от камерите на тогава единствената 
телевизия в България. Ето защо не му се налага да прави професионални 
компромиси и да променя за собствена употреба значенията на утопия-
та и антиутопията – по някакви идеологически съображения с изтекъл 
срок на годност. 

Всъщност, Българската телевизия за шест десетилетия успява да 
предложи на своите зрители различни модели журналистика, но и 
различни журналисти – от мнозина кресливи певци на светлото кому-
нистическо бъдеще – до малцина журналисти- интелектуалци, които на 
малкия екран дълго и упорито се борят срещу тотално налаганите кому-
нистически утопии в обществото, и донякъде успяват. По оригиналната 
метафора на известния журналист и преводач Димитри Иванов, между 
тях и някои политици има разстояние от поне два вагона прочетени 
книги. Днес Бойко Василев е единственият тв журналист интелектуалец, 
който се отделя от всички останали с много повече от два вагона про-
четени книги. Неговата образованост и ерудиция са впечатляващи. Той 
има задълбочени познания по отношение на научни школи, социални 
мислители, известни творци, литературни произведения, политици, 
журналисти. Като системност, дълбочина и концептуалност, неговите 
знания на практика го доближават до университетския професор, който 
е свикнал много да чете и постоянно да се съмнява. 

Бойко носи здравия скептицизъм на интелектуалеца социален мис-
лител, който постоянно търси истината и често я вижда как тя завива 
зад ъгъла. Като правило, не се отчайва и от години върви само напред. 
Започва своята тв кариера в началото на 90-те, става репортер, след което 
водещ на обзорното предаване за политика „Панорама“ преди четвърт 
век. За телевизионната си работа не му се налага да преобръща с хастара 
навън понятията като „утопия“ и „антиутопия“. Напротив – внимателно 
ги изследва, защитава докторска дисертация и пише книга на тази тема. 
Тръгва от модела на Платон, който отхвърля фонетичната азбука за смет-
ка на живата реч, за да стигне до антиутопиите на Джордж Оруел и Рей 
Бредбъри, в които телевизията е главно действащо лице. Накрая стига 
до световната мрежа интернет, която по негови думи: „предлага съвърше-
ната информационна утопия, Гугъл, Уикипедия и хипертeкстът сякаш 
сбъдват хилядолетната мечта за безкрайна библиотека, енциклопедия 
и текст – при това безплатно“.2 

2 Василев, Б. Цит. съч.
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ИНТЕЛЕКТУАЛНОТО НАЧАЛО  
В ТВ ЖУРНАЛИСТИКАТА

Бойко Василев е достоен наследник на интелектуалното начало в бъл-
гарската телевизионна журналистика, което се създава в епохата на то-
талитарния идеологически дискурс. На този медиен терен днес изглежда 
самотен, което се дължи на неговата респектираща ерудиция и оригинал-
ните му идеи и виждания за развитие и просперитет на обществото, които 
неизменно вгражда в документалните си филми, репортажи, интервюта. 

В последния четвърт век Бойко Василев е единственият тв журналист 
у нас, който е направил интервюта с върха на световния политически, 
научен и художествен елит – президенти, канцлери, премиери (Джорж 
Буш, Йоахим Гаук, Реджеп Ердоган, Герхард Шрьодер, Тони Блеър, Дейвид 
Камерън, Борис Джонсън, Жискар д’Естен, Романо Проди, Вацлав Хавел, 
Вацлав Клаус, Лех Валенса, Ламберто Дини, Джулиано Амато, Мери Ма-
калийз, Зоран Джинджич, Ана Барнабич, Стипе Месич, Йово Йосипович, 
Мило Джуканович, Бекир Изетбегович, Еди Рама, Сали Бериша, Хачим 
Тачи и др.), световно-известни интелектуалци, учени и творци (Умбер-
то Еко, Маргарет Атууд, Дейвид Линч, Збигнев Бжежински, Орхан Памук, 
Джоузеф Стиглиц, Виктор Ерофеев, Исмаил Кадаре, Ищван Сабо, Карлос 
Саура, Шарл Азнавур, Клаус Мария Брандауер, Франко Неро, Хосе Каре-
рас, Маргарете Фон Трота и др.). 

За тези интервюта е нужна голяма професионална смелост, сериозна 
подготовка и медийно самочувствие, които Бойко Василев има. Никога 
не подценява събеседници от толкова висок ранг, предварително знае, че 
разговорът със всеки от тях ще бъде особено труден, ако не е добре под-
готвен. Не позволява това да се случи – винаги се готви много сериозно 
за своите интервюта с толкова високопоставени персони. Поради което 
неизменно успява. В телевизионната си кариера създава и впечатляваща 
поредица от документални филми в дългото си бягане по ронливите пъ-
теки на света и Балканите, изпълнени с пресни рани от войни и човешки 
страдания. 

Светлите идеи за мир и приятелство на Балканите най-често потъват 
в ожесточените сражения между политическите утопии и антиутопии, 
които разполовяват семейства и приятели, създават религиозни вражди, 
които впоследствие много трудно се преодоляват. За своята тв работа има 
повече от дузина престижни телевизионни награди, които несъмнено  
заслужава – в периода 2003 – 2007 г. три пъти е носител на престижната 
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награда „Робер Шуман“ за журналистика по европейски теми, през 
2000  г. получава специалната награда на Фестивала за документални 
филми в Сараево за филма „Денят на разплатата“, през 2016 г. в Сараево 
е обявен за личност на годината в областта на медиите в Югоизточна и 
Централна Европа, през 1997 г. получава награда на Съюза на български-
те журналисти за репортер на годината и др. Носител е на Офицерския 
кръст за обществени заслуги на краля на Испания (2016) и на полския 
орден „Бене Мерито“. Носител е на „Златен ритон“ за документалистика 
за своя филм „Денят на разплатата“ от Косово (1999) и др. Тези престиж-
ни награди от различни европейски форуми са допълнителна публична 
легитимация за неговата журналистическа работа като тв репортер и 
неговите документални филми, които „приближават“ българския зрител 
до проблемите на Балканите и света. 

БИОГРАФИЯТА, СЪЗРЯВАНЕТО

Бойко Василев е полиглот, използва писмено и говоримо седем езика 
(български, английски, руски, немски, испански, босненски/сръбски/хър-
ватски, ползва полски и френски), притежава забележителни познания 
в областта на класическата и съвременната литература, която е негова 
голяма любов. В четвърти клас решава, че ще стане журналист, но не се 
отказва от литературата. Прави докторска дисертация върху утопиите и 
антиутопиите на новите медии, която издава в книга. Науката не успява 
да го задържи за себе си – през 1993  г. постъпва в БНТ, първоначално 
работи като редактор и репортер в „Панорама“, а от 2000 г. става тв водещ 
и продуцент на предаването. И така – вече четвърт век. 

Много бързо разбира прозрението на Томас Ман, един от неговите 
любими писатели, който казва: „Всичко е политика… И е голямо самоби-
чуване да говориш истината“. Но да говори и показва жестоката истина 
за югославските войни се превръща в негова професионална съдба за цял 
живот. Всъщност един документален тв филм е също толкова изкуство, 
колкото и един игрален филм. Документалният тв филм поразява най–
вече със своето изображение, което действително показва жестокостите 
на отминалата война. Както казва Томас Ман „езикът може да скрие ис-
тината, но очите – никога“. Въобще, телевизионното изображение съ-
държа огромен потенциал от смисъл, значения, послания. Но телевизията 
среща и някои скептици – за Умберто Еко: „цивилизацията на думите е 
„единственото истинско нещо. Всичко останало е виртуално… И в тази 
цивилизация на думите най-точната визия за новото хилядолетие, и за 
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огромната роля на интернет, принадлежи на Джеймс Джойс и Хорхе Луис 
Борхес. „Първият я пресъздава чрез думи, а вторият – чрез идеи“. 

Всеки документален филм на Бойко Василев впечатлява със задъл-
бочения исторически и културен контекст, в който той поставя даден 
проблем или личност – на Балканите и в останалия свят. Всяко негово тв 
интервю най-често съдържа поредица необичайни и изненадващи въп-
роси, които се основават на отлични познания, исторически паралели, 
философски и медийни анализи и обобщения. 

В живота и на малкия екран Бойко Василев респектира с начина си на 
мислене – извън баналните стереотипи и стандартните клишета. Без пред-
разсъдъци на расова, идеологическа или национална основа. Без страх от 
истината и задължителна борба със заблудите и фалшивите новини. С 
необходимото уважение към журналистическата професия и предимно – 
към българската журналистика, която определя като занимание самотно. 
За него тя е „да питаш и да вземаш различни мнения, по различни въпроси, 
за да стигнеш до истината. Журналистиката не е да крещиш силно от 
едната страна срещу другите, които крещят от другата страна срещу 
теб. Това е Facebook… Въпросът е обаче иска ли българското общество 
истинска журналистика? Готово ли е да я разпознае и да я подкрепи? 
Готово ли е да поеме жертви заради нея?“ Въобще – в журналистиката 
правилото е да говориш истината. В противен случай e валидно казаното 
от Борхес: „Не говори, ако не можеш да подобриш тишината“3 (курсив 
мой – М.П.). Бойко Василев е вицепрезидент на Фондация „Св. св. Кирил 
и Методий“ и член на Борда на Института за регионални и международ-
ни изследвания. Биографията му е изпълнена с големи професионални 
постижения и някои изненадващи факти. 

РАННИТЕ ГОДИНИ

Едва шестгодишен прочита „Записки по българските въстания“ на 
Захари Стоянов и днес казва, че буквално знае това велико произведение 
почти наизуст. 

„Бях на шест, когато през 1976 г. България отбелязваше стогодиш-
нината на Априлското въстание. Малко след това прочетох „Записки по 
българските въстания“ – и я научих почти наизуст. Захари Стоянов е 
несравним в описанието на българските възходи и падения, в които възхо-

3 Антонова, В., В. Попова. „Бойко Василев. „Панорама“: Българската журналисти-
ка е като филм на Гай Ричи“. Интервю. – В: Дневник, 16 юни 2017. 
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дът не може без падението и обратно. Вижте само как рисува Бенковски: 
не е ли това архетипът на успешния български лидер и днес? Няма спор, 
„Записките“ ме тласнаха към анализ на българските работи отрано. 
Признавам, това не е хладен анализ“. 

Ето какво пише Захари Стоянов в предговора към „Записки по 
българските въстания“: „Най-после към вас, братя, прости сиромаси, се 
обръщам. За вас съм се трудил да напиша настоящата книга, за да ви 
покажа, че най-горещите борци и защитници на нашето отечество са 
били не горделиви богаташи и надути учени, но прости и неучени ваши 
братя, които не са знаели повече от вас! Тия и никой други умиха лицето 
на България и защитиха нашата опозорена слава; тия направиха да 
пригърми името българин по четиритех края на света; тия стъпиха 
презрително на всичко свое частно, гордо и неустрашимо издигнаха 
глава против силния тирании, за когото учените глави ни тълкуваха, 
че не трябва да го разсърдяме, с гьделичкане само да гледаме за умилос-
тивяването на неговия поглед. Всичко това тия направиха не че бяха 
ходили в Париж да си изострят ума, но че бяха честни, имаха воля 
железна, характер несъкрушим, обичаха горещо своето отечество – 
свята длъжност за всеки едного; а тия няколко качества всеки от вас 
може да ги има, стига да пожелае. Нека тия наши народни светила ви 
служат за пример.

И по-нататък: „Както виждате, читателю, патриотизмът е 
бошлаф; той е съществувал само при турското владичество, а днес 
е невъзможно да се направи разлика между родолюбеца и шпионина; 
палмата на първенството се подава на тоя последния (курсив мой – 
М.П.).4 

Такова е веруюто на Захари Стоянов и то обяснява защо Бойко Ва-
силев не може да остане само в полето на хладния анализ. Този анализ е 
нажежен до бяло, да бъдеш неутрален е всъщност неприлично. 

Завършва Немската езикова гимназия в София със златен медал, 
след което се дипломира в специалност „Журналистика“ в СУ – отно-
во с отличие. Основните му интереси са в областта на литературата и 
журналистиката. Първоначално има известни колебания дали да избере 
спокойната академична работа на университетски преподавател или да 
се впусне по горещите телевизионни пътеки на събитията  – у нас, на 
Балканите и по света. Посещава редица курсове за подготовка – за гер-
манска култура в Хайделберг (1993), за телевизионна журналистика 

4 Захари Стоянов. „Записки по българските въстания“. С., изд. Български писател, 
1962, с. 61 
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в Кардиф (1993), журналистическото училище „Хенри Нанен“ в Хам-
бург (1997). Плод на тези негови колебания е неговата успешно защитена 
докторска дисертация с оригиналната тема „Утопии и антиутопии на 
новите медии“, за която получава научната и образователна степен „док-
тор“, след което я издава в самостоятелна книга. Но академичното писа-
не не успява да го спечели за цял живот, защото както казва Хорхе Луис 
Борхес, писател, който той особено цени, „писането не е нищо повече от 
управляване на мечти“. 

Светът и истинският живот изглеждат твърде дестилирани от ка-
бинета в Университета, те са минерализирани, и донякъде отчуждени 
от реалния живот. Ако вярваме на Борхес „няма по-сложно удоволствие 
от мисленето“, но в социалната изолация на университетската катедра 
животът донякъде е отстранен от себе си. А Бойко Василев е ужасно 
любопитен за истинската динамика на живота извън Университета. Ако 
беше избрал пътя на науката, днес щеше да е най-блестящият професор – 
ерудит в областта на журналистическата теория. Но той избира трудния 
и опасен път на журналистиката и днес не съжалява за това. 

Студентските му години са изпълнени с много репортерска работа – 
негови публикации има във вестниците „Поглед“ и „1000 дни“, в програ-
мата за изкуство и култура „Христо Ботев“ на БНР, Втора програма на 
БНТ. Дори става водещ на няколко издания на забавно-развлекателното 
предаване на БНТ „Формула 5“. През 1992 г. започва работа като репортер 
в новинарската емисия „По света и у нас“ с ресори вътрешна политика 
и правосъдие.

Това са първите бурни години на политическия преход – събитията 
връхлитат на лавини, но репортерската работа силно калява характера 
и дава реална представа за телевизионната професия по принцип. Ако 
искаш да усетиш телевизията в кръвта си – ставаш репортер. 

ТЕЛЕВИЗИОННИЯТ ЕФЕКТ „КУ-КУ“

В първите бурни години на Прехода, когато всеки митинг традицион-
но завършва пред сградата на телевизията, Бойко се включва в екипа на 
студентското предаване „Ку-Ку“ – именно той е автор на т. нар. „нубийс-
ка“ шега“, когато на двама депутати (от СДС и БСП) е зададен подвеж-
дащият въпрос за несъществуващата „държава Нубия“ и развитието на 
„българо-нубийските“ отношения“, който се превръща в огромен медиен 
(и политически) гаф. Студентският кръг „Ку-Ку“ се оказва фокус на нова 
медийна контракултура, която се развива в условията на политическия 
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преход, на едно силно политическо противопоставяне. Задавам му въп-
роса, в медиен и художествен план, какво му дава „Ку-Ку“ културата, но 
и какво му отнема?

„Ку-Ку“ ми даде възможност да бъда там, където винаги ми е било 
най-интересно: на границите на телевизионния експеримент  – казва 
Бойко. Разбираме ли всъщност медиите? Откъде идва манипулацията – 
от някой зъл мозък зад кулисите или от собствената ни склонност да се 
заблуждаваме? Кога ни лъжат собствените ни очи? 

От тази гледна точка, случаят „Нубия“ (1993), за който убедих два-
ма от африканските си колеги и тогавашния репортер Евтим Милошев, 
се превърна във важно телевизионно събитие както за „Ку-Ку“, така и за 
мен лично. Джедонге от Чад и Дарлингтън от Зимбамве питаха българ-
ските депутати за отношенията с несъществуващата държава Нубия 
(идеята ми дойде от една серия на „На всеки километър“) – и двама от 
двама се хванаха на въдицата. Случаят се превърна в митология, което 
ме покърти. Нима толкова лесно стават заблудите? Оттогава вни-
мавам много какво излиза от всяка моя дума, от всеки наш кадър. 

Но „Ку-Ку“ ми отне и една илюзия: че мога да бъда всичко, едновремен-
но. Веднъж, в един и същ ден, участвах в забавен скеч пред обществената 
тоалетна на „Кристал“ – и правих сериозен репортаж за „По света и у 
нас“. И изведнъж разбрах, че едното убива другото. Телевизията е избор 
на образ. Изборът често е жесток и рядко съвпада с реалната ти същ-
ност. Но си длъжен да го направиш. И аз го сторих, с голяма носталгия 
впрочем, по великото телевизионно време на 90-те, когато всичко беше 
възможно“ (курсив мой – M.П.). 

РЕПОРТЕР В „ПАНОРАМА“

Иван Гарелов, като водещ на „Панорама“, внимателно следи и отправя 
покани към най-добрите млади репортери, които стават част от екипа на 
обзорното предаване на седмицата – Валя Ахчиева, Елена Йончева, Евге-
ния Атанасова, Бойко Василев. От 1993 г. Бойко е репортер в „Панорама“, 
негов ресор е балканската проблематика. Отразява актуалните събития 
в Сърбия, Хърватия, Република Македония, войната в Босна и Херцего-
вина (1999), протестите срещу Слободан Милошевич (2000). Получава 
авторска коментарна рубрика по международни въпроси, води няколко 
издания на „Панорама“ като заместващ на Иван Гарелов. Балканските 
проблеми се оказват професионална любов за цял живот. Интересувам се 
дали работата му като репортер, който отразява събитията на Балканите, 
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променя усещането му за България, българското, за националната ни 
култура, и онези граници на Родината, без които не можем? Не крие, че 
опознавайки Балканите, той изгражда своята истинска представа и

УСЕЩАНЕ ЗА БЪЛГАРСКОТО, РОДНОТО

„Реалността на Балканите ми даде много сериозен аргумент, за да 
доизградя своята представа за родното – казва Бойко Василев. Винаги е 
добре да се погледнеш отстрани, особено от съседство. Преди да стана 
балкански експерт и кореспондент по югославските войни, имах една 
интуиция за българското. Тя бе книжна и се основаваше на Тончо Жечев, 
когото ценя изключително високо, че „българското е съгласие“ (макар и 
трудно), скепсис, липса на екстремизъм, вечно завръщане в Родината 
(„Митът за Одисей“). Нещо повече, Тончо Жечев за първи път запозна 
българската публика с Константин Леонтиев („Византинизмът и сла-
вянството“) и неговото недоволство от дребнобуржоазния българин, 
който слуша даскалите, гледа си двора и се ориентира на Запад. 

Балканският ми опит ми показа как с тези свои качества българи-
нът е различен от сърбина с неговите крайности, които често будят 
у нас (понякога незаслужено) възхищение. Да, българинът трудно ще 
стигне до радикалното, бароково въображение на Иво Андрич или Емир 
Костурица  – но също така трудно ще възприеме тази битова жесто-
кост, която изумен наблюдавах по време на войните от 90-те години. С 
други думи, българският скепсис е здравословен, възхищавам му се. Но 
същевременно си давам сметка, че той има и отрицателна страна. Като 
че ли не сме способни на силна вяра. Не просто не следваме великите идеи, 
което забелязва Константин Леонтиев, и което не е толкова лошо, а не 
вярваме – в Бог, държавата, нацията и в себе си. Често се шегувам, че 
българинът и сърбинът имат нещо общо – и двамата ще започнат с 
изречението: „България е зле“ (курсив мой – M.П.). 

През септември 2000 г. Бойко Василев става основен тв водещ и про-
дуцент на „Панорама“, като в отделни години заема позициите „главен 
редактор „Актуални предавания“, „главен продуцент Актуални програ-
ми“ и „директор на дирекция „Информация“. Успоредно с основната си 
работа снима репортажи и документални филми – в периода от 2010 г. до 
2016 г. продуцира документалната поредица по международни въпроси 
„Светът на живо“. Отразява войните в Сирия (2012) и Ирак (2015), а през 
юни 2001 г. организира специално издание на „Панорама“ от Скопие, във 
връзка с конфликта в Република Македония. 
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УЧИТЕЛИТЕ В ТЕЛЕВИЗИОННАТА ПРОФЕСИЯ

Питам го кой от големите телевизионни журналисти у нас е изиграл 
особено важна роля за неговото творческо развитие като репортер и во-
дещ? Кои са неговите учители в трудната тв професия?

„Разбира се, не мога да пропусна Иван Гарелов – казва той. От него съм 
научил много, не само от гледна точка на журналистиката и воденето, 
а и що се отнася до организацията на работата. Иван бе незаменим в 
това да изисква от екипа си пълна концентрация и да води оператив-
ките така, че да не стават жертва на мисловните ни отклонения 
(курсив мой – M.П.). 

В по-широк смисъл обаче, учил съм се от британската телевизионна 
журналистика. В нея водещият атакува левите отдясно и десните отля-
во – и не допуска телевизионното интервю да се превръща в брудершафт 
на съмишленици. „Знаете ли колко сте готин?“ Имунизиран съм срещу 
подобно интервюиране. И макар да не го отричам, го смятам за голям 
компромис. Зрителят заслужава водещ, който провокира, настоява, 
изисква“ (курсив мой – M.П.). 

ЛЮБИМИТЕ КНИГИ И ПИСАТЕЛИ

Интересувам се дали, като полиглот и интелектуалец, който има 
сериозни и задълбочени познания в различни области на културата и 
изкуствата, има любими поети, писатели, художници, режисьори и музи-
канти – без значение каква е тяхната националност? Кои техни произве-
дения са изиграли много важна роля в изграждането му на тв журналист, 
репортер и водещ на „Панорама“ вече четвърт век? Има ли книга, към 
която е привързан или писател, който обожава, ето защо постоянно го 
чете и препрочита? Имал ли е случай дълго да е под влияние на конкретен 
автор, роман, стихотворение, картина, песен, тв предаване? И всъщност с 
какво Бойко Василев на 20 години, в културен и медиен смисъл, се отли-
чава от Бойко Василев на 50 години?

„Моите любими книги, филми и художници не са постоянна величи-
на – казва той. Все пак, мога да си дам сметка защо съм обичал този или 
онзи. Борхес е урок за това как човек може да даде работа на ерудици-
ята си, Йеронимус Бош – на въображението, Томас Ман – на интуици-
ята за човешките дълбини. Харесвам създателите на светове, които 
поставят нереалното в реалното, измисленото в действителното – и 
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може би затова обичам Маркес, Кортасар, „Майстора и Маргарита“ 
и първите стихове от Евангелието от Йоан. Знам наизуст „Нирвана“ 
на Пейо Яворов, което показва, че нирвана е невъзможна. Като млад 
гледах всичко от Андрей Тарковски, Параджанов и Фредерико Фелини, 
но ме е страх да си ги пусна отново; плаша се да не са като онези мачове от 
80-те, които ни изглеждаха космически, а днес сякаш са пуснати на бавна 
скорост. Всъщност, често препрочитам Светото Писание. Честно 
казано, не знам дали съм същият. Човекът е развитие, път – вечно 
развитие и дълъг път. Но се улавям, че ме вълнуват сходни неща. Преди 
десетина години отидохме с жена ми Албена на юбилейната изложба на 
Бош в Нидерландия и си прекарахме чудесно“ (курсив мой – M.П.). 

Може би тук е мястото да цитирам Луис Хорхе Борхес, който Бойко 
много обича: „Приемаме с лекота действителността, защото подсъз-
нателно разбираме, че нищо не е действително“. Всъщност за Борхес 
„литературата не е нищо повече от един управляван сън“. Измислицата е 
водеща, фантазията, мечтата. И вечната борба между доброто и злото. Но 
както казва Михаил Булгаков, друг любим писател на Бойко: „Какво би 
направило доброто, ако го нямаше злото? На какво би приличала Земята, 
ако всички сенки изчезнат?“ На мъртва пустиня – бих добавила. 

РОЛЯТА НА ВОДЕЩИЯ В „ПАНОРАМА“

В „Панорама“, като обзорно политическо предаване на седмицата, 
колко важна е ролята на водещия в неговия диалог с участниците, но и 
значенията на невербалната комуникация, която медийната технология 
многократно усилва, а в отделни случаи  – дори преувеличава? Колко е 
важна срещата/сблъсъкът в студиото на управляващите и опозицията? 
Дали политическият диалог в основното предаване за политика в об-
ществената телевизия не прилича на боксов мач, при който от съществе-
но значение е кой пръв ще нанесе решаващия удар?

„В началото  – казва Бойко, когато започнах в телевизията през 
1991 – 1992, често виждах как финалният продукт, върху който тога-
ва невинаги имах влияние, остава далеч от намеренията ми. Това ме 
потискаше. Казах си: „Аз – това са моите въпроси“. За водещия няма 
нищо по-важно от въпросите. Разбира се, невербалната комуникация е 
любима тема на зрителя. Той забелязва всевъзможни неща: с какво си об-
лечен, как жестикулираш, дали се усмихваш. По тях прави всевъзможни 
заключения. Затова трябва да се внимава. 
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Аз например знам, че две неща при мен правят впечатление. Едно-
то е как посочвам гостите с показалеца на дясната ръка при дискусия. 
Второто – че се опитвам да запазя уважение към човека отсреща дори 
при най-острите въпроси. Последното невинаги работи в моя полза. 
Знам, че има водещи, които крият слагаческия въпрос зад чудовищна 
гримаса, сякаш искат да изядат събеседника, комуто всъщност се 
подмазват. Предпочитам обратното“ (курсив мой – M.П.). 

Спомням си една забавна история. Смятам, че една от най-вредните 
книги, написани за Балканите, е „Балкански духове“ на Робърт Каплан. Тя 
показва как тук сме си такива: диви, жестоки, непроменими. За жалост, 
Хилари Клинтън я прочете, преразказа я на мъжа си, тогавашния прези-
дент Бил Клинтън – и САЩ три години нищо не направиха за Балкани-
те. Отдавна чаках сгоден случай да интервюирам Каплан; накрая успях. 
Мислех си, че съм прекалил с критиките. Но получих гневно читателско 
писмо: „Вие се дадохте на този американец“. Ядосах се, после обаче си 
пуснах интервюто без звук. И тогава видях защо ме обвинява зрителят. 
Въпросите ми бяха критични – но лицето ми не излъчваше омраза. Не 
смятам да се променям. Предпочитам критичен въпрос с добро възпи-
тание, отколкото обратното“ (курсив мой – M.П.). 

Бойко е прав в случая. В крайна сметка – телевизията не е среднове-
ковна инквизиция. В тв разговор от първостепенна важност е истината, 
но тв интервюто не трябва да се превръща в нещо като телевизионна 
гилотина. Водещият е длъжен да запази задължително уважение и към 
управляващите, и към опозицията. Всеки трябва да има време да форму-
лира своите тези, всеки има право да спори с опонента.

„ПАНОРАМА“ – „ТЕЛЕВИЗИОННИЯТ ПЛОЩАД“

„Панорама“ изиграва съществена роля за развитието и съзряването 
на политическата класа у нас. За преодоляване на нейните площадни ре-
флекси в началото на политическия преход, за разбиване на публичната 
нагласа, че който вика най-силно в тв студиото е повече прав от всички 
останали. И още – че опозицията трябва да бъде свряна в ъгъла, на нея 
не ѝ се полага тв време, защото управляващите носят цялата възможна 
истина за Прехода, за днешния и утрешния ден на страната. Този идеоло-
гически догматизъм е редно да бъде преодолян, за което е нужно време. 
Иван Гарелов, като водещ на предаването в началото на прехода, започва 
тази битка, той отстоява необходимостта от политически баланс на тв 
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екрана между различните политически партии, техните идеи и лидери, за 
да може обществото да направи своя избор. 

Бойко Василев, като негов ученик, продължава тази битка. В студи-
ото на „Панорама“ той буквално институционализира задължителното 
място на опозицията в политическия разговор. Което означава – правото 
на опозицията да спори, да отстоява друго, различно мнение от това на 
управляващите. Така телевизионното студио се превръща в медиен пло-
щад – за виждания, мнения, спорове и оценки. По този начин „Панорама“ 
прави голям скок по отношение на установени световни стандарти за ме-
дийно отразяване на мнения и оценки на политически лидери и техните 
формации. Днес нито един български политик, който е на власт, дори не 
си помисля, че е възможно във фокуса на предаването да се представят 
само неговите идеи, а на опозицията да бъде отнета думата, защото тя 
е извън властта. Присъствието на управляващи и опозиция в студиото 
вече е гаранция за обективност и равнопоставеност на предаването и на 
обществената телевизия. 

Като водещ на „Панорама“ Бойко Василев вгражда в нейната медий-
на стилистика „тежката артилерия“ на интервютата с представители на 
световния политически, културен и художествен елит. Като тв водещ има 
нужното самочувствие за такъв професионален пробив – той е полиглот, 
което му позволява свободно да говори с даден събеседник на неговия 
език, което на старта е важно психологическо условие за качеството на 
разговора. За всеки телевизионен разговор Бойко се готви много внима-
телно, обмисля въпросите и общата насока на разговора. 

През годините Бойко Василев дава възможност на зрителя за необи-
чайни срещи с най-добрите политици (от Джордж Буш до Герхард Шрьо-
дер), визионерите на бъдещето (от Збигнев Бжежински до Умберто Еко), 
най-добрите писатели (от Орхан Памук до Виктор Ерофеев), най-добри-
те режисьори (от Паоло Тавиани до Ищван Сабо), най-добрите актьори 
(от Клаус Мария Брандауер до Клаудия Кардинале), най-добрите музи-
кални изпълнители (от Шарл Азнавур до Горан Брегович). Този списък 
включва няколко десетки безспорни представители на световния елит 
в сферите на политиката, науката, културата и художествената дейност. 
Това наистина позволява на българския зрител да разшири своя културен 
хоризонт, като се сравнява и съпоставя с големите личности на епохата. 

Тези ценни интервюта му създават име на отличен тв журналист, из-
граждат неговата много висока репутация. Всъщност неговите интервюта 
в „Панорама“ със световно-известни политически лидери – президенти, 
канцлери, премиери, политически лидери, публични личности от света 
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на културата и изкуството, са колкото актуална журналистика, толкова и 
медийно образование и грамотност, толкова нужни на българския зрител 
в преходното време. Това е първият голям професионален пробив на 
Бойко Василев като тв журналист и водещ на „Панорама“. 

Вторият професионален пробив са неговите документални филми – 
те са десетки, географски се разполагат в широк диапазон – от Япония, 
Египет, Сирия, Нагорни Карабах, Иракски Кюрдистан – до САЩ, Герма-
ния и Белгия. Много важна територия за него са Балканите  – Сърбия, 
Косово, Босна и Херцеговина, Албания. Тези филми обикновено не са 
част от „Панорама“, те се излъчват самостоятелно в програмата на БНТ. В 
„Панорама“ често има кратки откъси, които анонсират техните предстоя-
щи излъчвания. В този смисъл документалните филми на Бойко Василев 
са органична част от медийния кръг на „Панорама“. 

Над всичко е неговият много силен и траен интерес към Балканите. 
Ще спомена само три негови документални филми от последните три 
години: „Останалите. Снимки от една война“ – за Сараево, Босна и Хер-
цеговина (2022), „Братовчеди. Гласове от Албания“ – за албанските бъл-
гари и българските албанци (2023) и „Майки“ – за клането в Сребреница, 
Босна и Херцеговина (2024). Неговите документални филми са носители 
на множество награди. 

Третият професионален пробив е свързан с неговия избор като 
продуцент на „Панорама“ Това са човешките истории, които почти всяка 
седмица разказва Катя Тодорова. Историите винаги са различни, нейните 
събеседници понякога изглеждат забравени от Бога и съдбата, но носят 
в себе си светлината и я предават на зрителя. Всяка отделна история е 
телевизионно събитие, разказано с топлата и човечност, които внасят 
в цялото предаване особена, неповторима атмосфера. Тези оригинални 
репортажи са своеобразен контрапункт на политическия разговор, който 
се води в „Панорама“, възможност политическите идеи в студиото да се 
огледат в човешките истории, а зрителят да сравни и съпостави едните 
и другите. 

Четвъртият професионален пробив са българските творци (учени, 
писатели, поети, режисьори, актьори), които гостуват в предаването по 
конкретен повод – издадена нова книга, филм, театрален спектакъл, по-
лучена награда и др. Водещият разговаря с тях на финала на предаване-
то – „след“ политическите дебати и понякога острите реплики, разменени 
между политиците в студиото. След разговора на водещия с определен 
творец, политическите дебати се възприемат от зрителя по съвсем друг 
начин. 
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Петият професионален пробив е Предизборното студио на БНТ, 
което той постоянно води в условията на парламентарни избори, а у 
нас те тревожно зачестяват. Студиото, което той води, неизменно заема 
първото място – като негов професионален коментар, избор на събесе-
дници, социология и интервюта с различни политици. Дори тук – извън 
„Панорама“, Бойко носи своя публичен образ на неин титулярен водещ и 
продуцент. 

Следователно, „Панорама“ не е предаване само за политика, неговият 
медиен профил е много по-широк и по-сложен. Това е предаване по-
скоро за политика, култура и духовност, за големите идеи и личности на 
България и света, които изпреварват времето и епохата, и така пробиват 
ледовете на застоя. Именно „Панорама“ създава модерен европейски 
образ на националната обществена телевизия. 

Интересно е какво е мнението на

ТЕЛЕВИЗИОННАТА КОЛЕГИЯ

за работата на Бойко Василев като продуцент и водещ на „Панорама“? 
Зададох едни и същи въпроси на членове от неговия екип, колеги и съ-
мишленици. 

ВЪПРОС: „ Как се работи с Бойко Василев? Той дава ли нужната сво-
бода на членовете на екипа за творчество, преценка и самостоятелни 
решения? Вслушва ли се в чуждото мнение?“

КАТЯ ТОДОРОВА, тв репортер в „Панорама“, БНТ:
„В журналистиката никой не взема и не дава свободата. Тя винаги 

е вътрешен избор. Но е много по-лесно да работиш сред съмишлени-
ци. Не такива които мислят еднакво, а такива, които ценят свободата и 
мнението на другия като своята собствена. Това е голям тест за нашата 
професия и за хората в нея. Когато получих поканата от Бойко Василев 
да се включа в екипа на „Панорама“, помня първо това. Разговорът ни 
за журналистиката. Не за нейната лъскава страна. Не за рейтинги и 
амбиции, а за характера, който е по-важен от тях в нашата професия. 
Радвам се, че се срещнахме в този разговор, като хора, които обичат 
своята професия. 

По-голямата част от репортажите, които съм правила за предаването 
са, лично моя идея. Но много пъти се е случвало, докато обсъждаме в 
редакцията, Бойко да ме убеди, че мога да „скоча“ в нещо непознато. Било 
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е освобождаващо и полезно за мен. Но съм казвала и „не“. То е част от 
взаимното ни уважение и много го ценя. Никога не съм чувствала не-
обходимост да вляза в определен стандарт или калъп, да приличам на 
някого. Винаги съм искала да тичам в своята посока. Приемам го като 
висша форма на доверие – не да ти „спускат задачи“, а сам да си даваш 
задачи. Репортажите от протестите през 2013-та бяха личен тест за мен и 
предаването. Аз наистина не помня по-силна обществена енергия. А съм 
отразявала много протести. Благодаря на Бойко, че тогава ми се довери. 

Имах цялата лична свобода за всяка дума, всеки кадър. В условията на 
огромен натиск към телевизията. Малцина си дават сметка колко много 
„удари от тъмното“ се понасят в журналистиката. И само Бойко може да 
отговори през какво е минавал като ръководител на екипа в тази ситуация 
и много други. Аз лично ще пазя този период от работата си в „Панорама“ 
като нещо много ценно и никога няма да го забравя. В годините, като 
част от екипа, съм била свидетел на ожесточени сблъсъци на мнения в 
студиото на „Панорама“. Много натиск е оказван към предаването от 
всякакви видове „агитки“, които се изживяват като „притежатели на 
цялата истина“. Малцина знаят колко стоицизъм е нужен за да запа-
зиш здравия си разум в такива яростни времена. Колко е уморително. 
Колко вътрешна дисциплина е нужна. 

Това, което със сигурност научих от цялата си работа в „Панорама“, 
е значението на това да даваш думата на тези, които не харесваш. Ние не 
каним в студиото си фенове. Истината невинаги е красива. Въпросите 
никога не се харесват на всички. Но съм сигурна, че аудиторията не бива 
да бъде подценявана. Свободно общество се изгражда от мислещи хора, 
които ценят други мислещи хора. От хора, които се уважават. Невеже-
ството и омразата са оръжия на пропагандата. Вижда се докъде води 
тя“ (курсив мой – MП). 

ДИМИТЪР СТОЯНОВИЧ, сценарист и тв водещ на „Денят започ-
ва с култура“, БНТ: 

„Работата с Бойко Василев е отрезвяващо преживяване. Дори 
когато имаш сравнително добро мнение за себе си, понатрупал си обща 
култура, имаш нахалството да се считаш за космополит, нелошо боравещ 
с няколко чужди езика, изведнъж срещаш такъв като въпросния Василев, 
който се оказва с пет-шест езика по-напред от твоите, а енциклопедич-
ните му познания те карат да се чувстваш като енциклопедията на братя 
Данчови до Ларус. Отрезвяващо е, както споменах в началото. Работили 
сме с него в множество документални и телевизионни проекти и про-
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дължаваме в пълна хармония да работим в любимото ни списание 
L’Europeo, където той е не просто автор, а primus inter pares, поляна с 
тучни детелини сред заобикалящата ни интелектуална Сахара. С което 
се опитвам да намекна, че считам личната си и професионална среща с 
него за истински късмет“. (курсив мой – MП). 

СТОЯН НЕНОВ, фотограф, агенция Ройтерс, носител на „Пули-
цър“:

„С Бойко Василев сме преди всичко приятели. Работихме заедно по 
неговия филм „ОСТАНАЛИТЕ. Снимки от една война“ в Сараево, през 
2022 г. Имайки предвид цялостната му идея за проекта, аз имах абсолют-
ната свобода да работя по собственото си участие в екипа и да допри-
насям с мои идеи и предложения. Бойко винаги е бил отворен към тях. 
Предполагам, че всеки, който го познава или е работил с него е бил 
свидетел на изключително скромното му отношение към всички. Той 
поема огромна роля в организацията, но го прави така, че да улесни 
работата на всички останали членове на екипа“. (курсив мой – MП). 

ВЪПРОС: „Сериозните познания и богатата обща култура на Бойко 
Василев като тв водещ дали са предимство или пречка при подготовка-
та на обзорно политическо предаване като „Панорама“? Българската 
телевизия, за 65 години история, има едва неколцина тв журналисти 
интелектуалци. Между тях, без съмнение, се нарежда Бойко Василев. Това 
знак за какво е – че в телевизията, журналистите интелектуалци са на 
почит, или обратното – че телевизия, въпреки всичко, се прави за всички 
и всякакви вкусове, за образовани, малко образовани и необразовани зри-
тели?“. 

КАТЯ ТОДОРОВА, тв репортер в „Панорама“, БНТ:

„Позволете ми малко чувство за хумор  – един интелигентен човек 
никога не бива да се извинява пред никого за ума си. Да се прави на по-
глупав, за да го разбират всички. Или пък да проявява високомерие към 
чуждото незнание. Достатъчно е да бъде искрен. И любопитен. Бойко 
притежава това качество – да е любопитен и да учи непрекъснато. Без-
крайно работлив. Не е застинала величина на интелектуалец, който 
гледа света отвисоко. Човек не може да не се възхити от качествата му 
на полиглот. Един от най-неуморно четящите хора, които познавам. 

В редакцията сме водили безкрайно интересни, свободомислещи 
разговори за политика, нови книги, театър, явления в обществото и те 
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са в основата на работата ни защото като журналисти трябва да имаме 
инстинкт за това, кое е важно, какво предстои, да го осмислим, да знаем 
повече и повече. Журналистиката е работа, в която непрекъснато се учиш, 
четеш, търсиш, нямаш работно време. Ценя много умението на Бойко 
да избира „непознати теми“, за да ги превърне в „познати“. Заради 
любопитството и знанията си в областта на политиката, историята, 
философията, дипломацията. Много пъти от ефира на „Панорама“ са 
тръгвали големи теми именно защото е успял да ги види преди другите. 
Той е от последните мохикани, които четат истински вестници на хартия 
и от първите, които направиха удивително верни анализи за въздейст-
вието на социалните мрежи. Човек, който обича и брани класическата 
журналистика. Уважавам това“. (курсив мой – MП). 

ДИМИТЪР СТОЯНОВИЧ, сценарист и тв водещ на „Денят започ-
ва с култура“, БНТ: 

„Няма как богата обща култура на един журналист да не е пре-
димство в създаването на предаване институция като „Панорама“. По 
принцип общата култура е пречка само за онзи, който я няма, и е доста 
полезна дори в разрешаването на проблемите при млеконадоя. Що се от-
нася до интелектуалния статус на журналистите у нас и отношението към 
тях, бих предпочетал да запазя мрачно мълчание. Всъщност, мога и да 
цитирам поетесата Башева: „... На културния фронт – лайна. Извинете за 
мекия израз. Аз все пак съм жена. “ И така“. (курсив мой – MП). 

СТОЯН НЕНОВ, фотограф, агенция Ройтерс, носител на „Пули-
цър“:

„Струва ми се, че всеки, който познава Бойко, ще потвърди, че той 
е ходеща енциклопедия. Смятам, че човек с толкова богата култура и 
познания няма как да не остане незабелязан. Безпристрастното водене 
на „Панорама“, ненатрапчивото му присъствие, диалогичността, неговата 
компетентност, а и чувството му за хумор са онези фактори, които доказ-
ват, че тези му качества са много повече предимство, отколкото пречка. 
За мен, като зрител, но и колега, присъствието на такъв тип „интелек-
туалци-журналисти“ е абсолютна необходимост, тъй като има огромен 
вакуум точно в това пространство“. (курсив мой – MП). 

ВЪПРОС  – „Коя е по-силната страна в тв журналистиката на 
Бойко Василев – ролята на водещия в студиото, неговите интервюта 
с наши и чужди събеседници? Или ролята на репортера от мястото на 
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събитието, чийто репортаж или документален филм дава на зрителя не 
само информация, а осмисляне и анализ на събитията и техните основ-
ни герои?“

КАТЯ ТОДОРОВА, тв репортер в „Панорама“, БНТ:

„Аз ценя силата на различните му роли. Живеем в свят на лъжи и 
пропаганда и е много трудно да запазиш себе си като журналист и като 
човек, когато често си мишена за всички. Важи и за други колеги, но три-
буната на „Панорама“ е като увеличително стъкло. Реакциите след всяко 
издание са огромни. Много трудно е да работиш в отровна медийна среда, 
непрекъснати кризи. Много е изтощително. Понякога демотивиращо. 
Това е бягане на дълги разстояния. Не можеш да си позволиш да излезеш 
от пистата. Малцина могат да го издържат. Били сме заедно на 7 – 8 часови 
ефири за изборите. Мога да ви кажа, че Бойко има удивителен опит, 
самообладание, политическа култура. Умението да слуша, да улавя де-
тайлите. Не се втурва лесно по фойерверките. Подлага на съмнение. В 
журналистиката това е едно от най-важните качества. 

Радвам се също, че не се е изкушил да остане само в студиото. Ро-
лята на репортера е най-хубавата, най-важната в журналистиката. Той 
го знае и държи да не губи тази най-автентична роля в нашата профе-
сия“. (курсив мой – M.П.). 

ДИМИТЪР СТОЯНОВИЧ, сценарист и тв водещ на „Денят започ-
ва с култура“, БНТ:

„Журналист като Бойко Василев би бил гордост за всяка водеща 
световна медия. Надявам се така да отговарям на въпроса Ви“. (курсив 
мой – M.П.). 

СТОЯН НЕНОВ, фотограф, агенция Ройтерс, носител на „Пули-
цър“:

„Бойко Василев има силно присъствие и в двете роли. Ще оставя 
настрана качествата му на водещ и многото ситуации, в които те са се 
проявявали в ефир. Ще се върна на документалния филм, по който рабо-
тихме заедно. Аз бях свидетел на това как той искрено се вълнуваше от 
историята, която се връща да доразкаже в Сараево. В ключов момент 
от филма, главният образ – малко момиче, чиито родители той е снимал 
през 90-те, а сега зряла жена – се разчувства толкова силно по време на 
интервюто с него; емоциите, към които се върна, бяха непреодолими и 
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това се видя и „в кадър“, и зад кадър. Трудно мога да опиша вълнение-
то, с което всички хора, с които той се срещаше в Сараево, го приемаха. 
Той, журналист от чужда държава, успяваше да създаде толкова интимна 
среда, в която пред камера и без да се притесняват, всички интервюирани 
споделяха съкровени спомени от войната и научени уроци по смирение. 
За мен това е отличителният белег на един истински професионалист“.
(курсив мой – MП). 

ВЪПРОС: „Бихте ли посочили документален тв филм, репортаж 
или интервю на Бойко Василев, който ви е направил много силно впечат-
ление, и Вие много цените?“

КАТЯ ТОДОРОВА, тв репортер в „Панорама“, БНТ: 

„Да, това е филмът „Незабравими очи“, който гледах като зрител 
преди много години. Тогава дори не съм си представяла, че някога ще 
бъда част от „Панорама“. Филмът разказва за трагедията с децата 
край река Лим и техните спасители. Наскоро имаше годишнина и в 
„Панорама“ пуснахме откъс от него, а Бойко се свърза отново с един от 
спасителите. Сега живее в Германия, има собствени деца. Но в години-
те, когато се втурва да спаси българчетата, самия той е почти дете. 
Истински чист човек. Докато подготвяхме откъсите, очите ми се на-
сълзиха също както преди 20 години. Много ме развълнува и неговият 
филм „Останалите. Снимки от една война“. В него Бойко се връща към 
героите, които е заснел по време на войната в Сараево. Срещата с едно 
пораснало момиченце, вече жена, е изключително силна. Замисли ме за 
това, как преживяваме злото. Какво остава след него. Хубав филм. Много 
пречистващ“. (курсив мой – M.П.). 

ДИМИТЪР СТОЯНОВИЧ, сценарист и тв водещ на „Денят започ-
ва с култура“, БНТ: 

„Последният му филм за геноцида в Сребреница беше великоле-
пен. Както и предишните 20 – 30“. (курсив мой – M.П.). 

СТОЯН НЕНОВ, фотограф, агенция Ройтерс, носител на „Пули-
цър“:

„Филмът, по който работихме заедно – „ОСТАНАЛИТЕ. Снимки от 
една война“.
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ВЪПРОС: „Като тв журналист кой „Бойко Василев“ ви харесва пове-
че – този преди 20 години или този от днешния тв ден?“

КАТЯ ТОДОРОВА, тв репортер в „Панорама“, БНТ:

„Аз познавам Бойко отпреди 20 години само през репортажите и фи-
лмите. Изглежда по-голям идеалист и с повече коса. Сегашният Бойко 
вероятно има по-малко илюзии, но е по самоуверен. Не бих му давала 
такива оценки. Най-точната е вътре в човека“. (курсив мой – M.П.). 

ДИМИТЪР СТОЯНОВИЧ, сценарист и тв водещ на „Денят започ-
ва с култура“, БНТ: 

„Не е деградирал във времето, ако това намеквате, а Вие не намеквате 
това, така че очевидно можем да се спрем на сериозно професионално 
израстване и превръщането му в човек институция. А освен това е още 
по-елегантен с посребряваща коса“. (курсив мой – M.П.). 

СТОЯН НЕНОВ, фотограф, агенция Ройтерс, носител на „Пули-
цър“

„И двете „версии“ на Бойко Василев харесвам, но смятам че 20 години 
опит допринасят за усъвършенстването на всеки професионалист“.

ВЪПРОС: „Кое е най-важното в едно тв предаване? Водещият, него-
вия ефект на присъствие, въпросите в студиото, неговите репортажи 
от мястото на събитието, репортажите на членовете на екипа? Или 
най-важен е финалният колективен резултат, който определя качест-
вото на тв предаването?“

КАТЯ ТОДОРОВА, тв репортер в „Панорама“, БНТ: 

„Всичко е важно. И най-дребното парченце от предаването. Телеви-
зията е много колективна работа. Зад лекотата на един труден репортаж, 
сложно предаване или важно интервю седи трудът и усилията на много 
хора. Операторите, монтажистите, режисьорът, осветителите. Кога-
то едно предаване е добро, то е такова заради труда на всички. И на 
„невидимите“. Затова в нашата работа пълна с напрежение, бързина, 
нервни ситуации е много важна и думата „благодаря“. Тя винаги има 
значение“. (курсив мой – M.П.). 
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ДИМИТЪР СТОЯНОВИЧ, сценарист и тв водещ на „Денят започ-
ва с култура“, БНТ: 

„Няма качествено предаване, в което водещият да е прекрасен, а еки-
път му – дебилен. И обратното. Мисля си, че важи за всяка колективна 
работа“. 

ВЪПРОС: „В обзорно политическо предаване като „Панорама“ каква 
е ролята на режисурата, операторската работа, поредицата от круп-
ни, близки, едри планове и отделни визуални детайли, които „донасят“ 
на зрителя много информация за хората в студиото и диалога, който 
те водят? Колко голяма е ролята на невербалната комуникация  – на 
водещия и на другите участници в предаването? Или всички тв елемен-
ти са еднакво важни и подценяването на всеки от тях логично снижава 
качеството на тв продукт?“

КАТЯ ТОДОРОВА, тв репортер в „Панорама“, БНТ: 

„Телевизията има предимството да бъде много бърза медия. Особено 
с новите технологии. Тя на мига пренася хората в места с войни, конфли-
кти, протести, бедствия. Улавя страдание, радост, понякога лъжа. В усло-
вията на студийно, живо излъчване с гости, особено „вкусни“ и ценни 
са точно плановете, разкриващи човека и неговите реакции. Тогава са 
важни чувствителните очи на операторите и точната реакция на ре-
жисьора. Едно от най-любопитните неща от дискусиите и споровете в 
студиото са точно тези жестове на участниците, уловени и показани от 
камерите. Понякога те говорят повече от хиляди думи“. (курсив мой – 
MП). 

ВЪПРОС: „Какво отличава Бойко Василев от всички останали тв 
журналисти? Неговата богата обща култура, диалогичност, вслуш-
ването в мнението и оценката на екипа, или налагането на собствена 
гледна точка към работата, без значение мнението на творческия екип? 
Тв практиката познава успешни тв водещи с авторитарен характер, и 
други успешни тв водещи – диалогисти. Бойко Василев от кой вид е?“

КАТЯ ТОДОРОВА, тв репортер в „Панорама“, БНТ 

„В редакцията ни се спори и аз го намирам за много хубаво нещо. 
Често така сме стигали до най-вярното решение. За големите въпроси, 
обаче, сме единни. Понеже в журналистика често това е най-важното 
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нещо. Екипът на „Панорама“ е малък и често се учим един от друг, пома-
гаме си един на друг. Тази солидарност ни е спасявала много пъти. Бойко 
е журналист от „старата школа“. Има търпението да чете дълги тексто-
ве и да осмисля. Обаче хвърля едно око и на Туитър. Държи на добрия 
език и правилата. Няма по-педантичен човек от него за ударения и 
правилно произношение. Открива грешки като детектор. И все още 
води битка с моите фриволни запетаи“. (курсив мой – M.П.). 

ДИМИТЪР СТОЯНОВИЧ, сценарист и тв водещ на „Денят започ-
ва с култура“, БНТ:

„Екипът му да отговори. Ако смее!“

СТОЯН НЕНОВ, фотограф, агенция Ройтерс, носител на „Пули-
цър“:

„Бойко Василев определено е от втория вид водещи. Със сигурност 
богатата му обща култура допринася за равностойното му участие в много 
от разговорите, независимо от квалификацията на интервюираните. Той 
разговаря свободно на поне 4 – 5 езика, извън български и английски, 
което на първо място сваля много бариери при комуникацията му с 
неговите събеседници, на второ – го отличава от може би всички други 
тв водещи на обзорни предавания в момента“. (курсив мой – M.П.). 

ВЪПРОС: „Телевизията винаги бърза, а времето никога не стига. 
Доколко едно обзорно политическо предаване като „Панорама“ допуска 
импровизации, отклоняване от предварителния сценарий ? Колко голяма 
е тежестта и ролята на импровизацията в едно „живо“ тв предаване?“

КАТЯ ТОДОРОВА, тв репортер в „Панорама“, БНТ: 

„Точно защото е бърза и жива – телевизията допуска отклоняване от 
предварителния сценарий. И се надявам никога да не се повтарят вре-
мената когато „всичко е по сценарий“. В петък вечер когато се излъчва 
„Панорама“ много пъти са се случвали извънредни събития и екипът на 
предаването е променял реда и сценария на „Панорама“. Това е част от 
журналистическата работа – да можеш да реагираш в извънредна ситуа-
ция. Да запазиш самообладание, без да внушаваш истерия. Да не забавиш 
новините, но да спазиш журналистическите стандарти за проверени 
факти и етично отношение. Традиционните медии все повече се състе-
зават със социалните мрежи, където на мига всеки може да публикува 
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всичко. Но отговорността на големите медии е на първо място към 
достоверността“. (курсив мой – MП). 

ДИМИТЪР СТОЯНОВИЧ, сценарист и тв водещ на „Денят започ-
ва с култура“, БНТ: 

„Като водещ на друго „живо“ предаване мога със сигурност да кажа, 
че всяка успешна импровизация е внимателно подготвената. Всичко 
останало е аматьорщина“. (курсив мой – M.П.). 

СТОЯН НЕНОВ, фотограф, агенция Ройтерс, носител на „Пули-
цър“:

„Бойко Василев се е доказал като водещ на предавания „на живо“ (на-
пример многото студия в изборния ден през последните няколко годи-
ни). Той има този опит за бърза реакция и това се вижда и в „Панорама“. 
Примерът с предаването от март тази година, когато той едновременно 
провеждаше интервюта с гостите в студиото и отразяваше водеща све-
товна новина – терористичния акт в Москва“. (курсив мой – M.П.). 

ВЪПРОС: „Бойко Василев успява ли да приеме друга гледна точка към 
медийния проект (филм, интервю), която е различна от неговата? Как 
в екипа се постига съгласие за общата посока в творческата работа? 
Кой отстъпва повече – Бойко или другите членове на екипа? Разкажете 
любопитни и весели случки от телевизионната практика?“

КАТЯ ТОДОРОВА, тв репортер в „Панорама“, БНТ: 

„В една редакция трябва да има различни мнения. Да се спори. Да се 
обсъжда. Да се мисли. Да се шегуваме със себе си. Аз лично много обичам, 
когато в атмосферата на редакцията има смях. Повярвайте ми, там 
където хората са изгубили чувството си за хумор и самоирония, неща-
та не вървят на добре. Ценя също, че разговорите и обсъжданията ни са 
като между свободомислещи хора. Всеки е отстъпвал понякога“. (курсив 
мой – MП).

ДИМИТЪР СТОЯНОВИЧ, сценарист и тв водещ на „Денят започ-
ва с култура“, БНТ: 

„Бойко Василев има изключително чувство за хумор и самоиро-
ния, което си остава за мен най-висшето доказателство за човешката 
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интелигентност. Но да спрем дотук, че този въпросник започна да при-
лича на епитафия, а не е това нашата цел. Нали?!“ (курсив мой – M.П.). 

ВЪПРОС: „Като тв водещ Бойко Василев склонен ли е да признава 
допуснатите грешки в определена продукция, да ги обсъжда с екипа, за 
да върви смело напред? Има ли силно развито чувство за реализъм и са-
мокритичност, които обикновено са присъщи на много талантливите 
хора?“

КАТЯ ТОДОРОВА, тв репортер в „Панорама“, БНТ: 

„Бойко е много самокритичен. Даже прекалено. Но това е качество 
на мислещ човек. Мислещите хора винаги се съмняват. Глупостта е си-
гурна в себе си. Грешките са, за да се научим на нещо, Не бива чак толкова 
да се плашим от тях. Нашата професия не се работи със страх“. (курсив 
мой – M.П.). 

ВЪПРОС: „ Бойко Василев има ли чувство за хумор, което е много 
нужно в критични ситуации? Тв практиката изобилства от такива. 
Успява ли целият екип заедно да решава бързо критичните ситуации по 
време на ефир? Именно те понякога са критерий за много висок професио-
нализъм. Разкажете любопитни случаи от общата ви работа на терен?“

КАТЯ ТОДОРОВА, тв репортер в „Панорама“, БНТ:

„Когато е било най-напрегнато съм изпробвала чувството му за 
хумор. Работи. Имали сме много, много критични ситуации. Обикно-
вено са тест за характера. Зная, че сме се справили, когато никой зрител 
не е разбрал, че сме били изправени пред нещо сложно или драматично. 
Има толкова много куриозни и смешни случки в общата ни работа, че 
сборник може да се направи. Ще ви разкажа само една от началото на 
своята работа в „Панорама“, защото с нея влязохме в златната класация 
на „Господари на ефира“. На едни избори тичахме като репортери с Поли 
Златарева. Бойко водеше в студиото. Включвахме политик след политик, 
искахме да сме първи и положихме доста усилия. Бях хукнала след някого 
и докато дотичам, Бойко вече ме беше обявил в ефир. Изведнъж се оказа, 
че репортерът е безследно изчезнал, а водещия го търси с някакви комич-
ни реплики. Много смешно беше. Като го гледах в симпатичната версия 
на „Господари на ефира“ беше още по-комично. Помня го винаги с добро 
чувство и се радвам, че сме имали такива моменти“. (курсив мой – M.П.). 
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СТОЯН НЕНОВ, фотограф, агенция Ройтерс, носител на „Пули-
цър“:

„За Бойков Василев мога със сигурност да кажа, че има огромно чув-
ство за хумор, но тъй като не съм част от екипа му, мога само да предпо-
лагам, че то допринася много за критичните ситуации, в които попадат“.

Макар и различни, мненията на колегията отбелязват неговото силно 
чувство за хумор, за реализъм, но и за справедливост. Неговият постоянен 
работохолизъм, и трудно постижим интелектуален капацитет. В интервю 
на Марин Бодаков, Бойко определя света в който живеем, като „лош, ша-
рен, сложен, какъвто е и живота. Европа се превърна в нещо като Древна 
Атина – богата, усложнена, деликатна, демократична, справедлива, но 
крехка и невъоръжена. Оттук и усещането за преситеност, декаданс, 
уязвимост и смътна тревога, че всеки момент ще дойдат варварите. 
Историята показва, че те винаги са идвали. И нито една стена не ги е 
спирала“. (курсив мой – M.П.).5

РЕПОРТАЖЪТ И ВОЙНАТА

Отдавна е известно, технологията на репортажа в условията на война 
допуска много медийни грапавини – при въпросите, при лицевите маски, 
при общия строеж на тв изображението, което често е грубо и несистем-
но като самата война. Но военният репортер отчаяно и постоянно търси 
истината. Интересувам се това ли е основната цел, която е водеща в него-
вата телевизионна работа? По време на война или след нея, в едно и също 
време, се събират раят и адът, но Борхес казва, че винаги си е предста-
вял, че „раят е библиотека…“. Но адът на една отминала война затваря 
в себе си горчивата истина, която, за жалост, се постига чрез всеобщото 
страдание. 

„Това е задачата, казва Бойко  – търсенето на истината. Именно 
търсенето – а не самочувствието, че вече я знаеш, а твоите събеседници 
трябва да изиграят ролята, която си им написал предварително. Всичко 
друго е вторично, незначително, орнамент. Веднъж една колежка ми на-
прави комплимент, който често цитирам. „Странни са твоите филми 
от войната“, каза тя. „Гледаш едните и им вярваш. После гледаш другите 
и вярваш и на тях“. Именно това съм искал да постигна. Репортерът не 
трябва да утвърждава стереотипите на зрителя, да му се подмазва. 

5 Бодаков, М. „Бойко Василев: „Битката за бъдещето е боравещите с истината да 
бъдат повече“. – В: „Тоест“, 18 август 2018.
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Нека зрителят се обърка. Нека клишетата в главата му избухнат. 
Нека започне да си задава въпроси. Това е много полезно, особено ко-
гато разказваш за най-големия грях на човечеството  – войната“. 
(курсив мой – MП). 

Бойко вероятно би цитирал любимия си писател Михаил Булгаков, 
който казва: „Какво би направило доброто, ако го нямаше злото? На как-
во би приличала Земята, ако всички сенки изчезнат?“. Но същевременно 
злото не бива да се възвеличава – Томас Ман (когото Бойко също обожа-
ва) казва: „Толерантността се превръща в престъпление, когато се при-
ложи по отношение на злото“. Бойко отдавна е разбрал това, отразявайки 
сенките от войните и човешките нещастия на Балканите. 

ДОКУМЕНТАЛНИТЕ ФИЛМИ 

„Майки“, БНТ: 2024

Този филм още от първата минута с железни клещи те хваща за гър-
лото – той е посветен на 29 години от геноцида в Сребреница. Филмът се 
излъчва в рубриката „В кадър“ на БНТ (автор Бойко Василев, оператор 
Михаил Врабчев, архивни кадри Хрисимир Данев, режисьор Лъчезар 
Аврамов, редактор Албена Колчакова). Филмът е жесток разказ на сви-
детелите и очевидците на това клане – майките, загубили своите синове, 
съпрузи, роднини, приятели. Филмът наподобява фреска на Пикасо, из-
пълнена с изкривена емоционална геометрия, с множество черни съби-
тия – и бяла скръб. Той започва с едър план на женски груби ръце, които 
плетат цветя от бяла дантела, за да ги поставят на финала на гробовете, 
в които лежат техните близки. Над 8000 души са избитите в Сребреница. 
„Разговорът за това масово клане е разговор за истината… Всъщност 
остава само истината за паметта“  – казва Бойко Василев. Именно 
майките създават Асоциация, като се посвещават на паметта, на истината 
за масовите убийства, на своите останали живи деца. За да няма забрава. 
И никой не трябва да бъде забравен. Именно затова те застават пред ка-
мерата с портретите на своите погубени синове и съпрузи, за да „живеят“ 
техните образи в съзнанието на зрителите. Всички зрители трябва да сме 
част от доброто и злото на Балканите, трябва да помним и едното, и дру-
гото. 

Бойко Василев, в началото, отбелязва шокиращия факт, че у майки-
те няма чувство за отмъщение, дори нюанси за мъст няма. Както казва 
Емир Сулягич, директор на Мемориалния център и преводач на „Сините 
каски“: „Ние, бошняците, сме най-невойнствената нация на Балканите“. 
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Но, според Бойко Василев: „При всяко нещастие винаги има две важ-
ни неща – как са реагирали институциите, и какви са поуките от сто-
реното? Главната поука е, че такъв геноцид е грях. В света няма народ, 
който да е обявен за геноциден. Дори германците след Холокоста не бяха 
обявени за геноциден народ“. 

Филмът подробно разказва за началото на войната в Босна и Херцего-
вина през 1992 г. Босненските мюсюлмани се струпват в Сребреница, коя-
то от 9000 става 60 000 жители. Започва масов глад, храната буквално се 
купува със злато. Това е покъртителен разказ за майките, които се борят 
за оцеляването на техните останали деца. Героите на този разказ са някол-
ко майки, които, една след друга, разказват какво са преживели. Другите 
свидетели са един писател, преводач и журналистка, които анализират 
най-големия геноцид, извършван тук, на Балканите. 

Хасан Нуханович, преводач, посвещава живота си на търсенето на 
истината за тези масови убийства. Той остро поставя въпроса защо хо-
ландският батальон на ООН „Сините каски“ не защитава Сребреница и 
„де факто“ допуска това масово убийство. Все пак той успява да осъди 
Холандия за това престъпно бездействие. Коментарът на Бойко е: „За 
тези хора истината не е философски въпрос, истината е битка, но 
няма окончателна победа“. 

Но майките, преживели този ужас, днес са готови да се изправят пред 
света, за да се знае истината, в името на тази изстрадана истина. Тяхното 
упорство действително прави чудеса. За първи път именно в Сребрени-
ца се използва модерна ДНК технология за установяване на жертвите. В 
село Поточари се изгражда Мемориален център на тези масови убийства, 
което също е по настояване на майките. Това е жесток разказ на майки-
те, които искат да погребат своите загинали синове тук, в Мемориалния 
център, за да се помни, за да не се забравя. Мнозина босненски сърби 
защитават Ратко Младич и Радован Караджич – и двамата са осъдени за 
този геноцид. 

Филмът впечатлява с авторския текст на Бойко Василев, който ана-
лизира и осмисля случилото се в Сребреница, убийствата на 8000 мъже, 
от които 500 момчета, които са непълнолетни. Операторската работа е 
отлична – разказите на майките последователно се илюстрират от едри, 
крупни, близки планове. В кадър е автентичният разказ на майките, към 
който не са добавени субтитри. Те биха отклонили вниманието на зрителя 
от телевизионното изображение, от едрите планове на грубите майчини 
ръце и пресъхналите от сълзи майчини очи. В случая, изображението 
говори повече от хиляди думи. 

Маргарита Пешева • Интелектуалецът – в търсене на смисъла...



408 Телевизията в България: 1954 – 2024 • Том 3 • 2001 – 2013

Филмът е суров документ на епохата, който показва и разказва извър-
шеното огромно престъпление – тук, на Балканите. Но ролята на жур-
налистиката е да бие камбаната, тя носи своята отговорност за опазване 
на паметта – чрез създаване на книги („Пощенски картички от гроба“), 
документални филми, които изграждат у следващите поколения зрители 
знание и хуманно отношение към различния до теб  – все едно дали по 
национален или по религиозен признак. Този филм изпълнява част от ми-
сията на обществената телевизия – да информира и възпитава, да създава 
знание, памет и отношение към много важни събития – тук, на Балка-
ните. Той наистина заслужава награда – заради великолепния тв разказ, 
изпълнен с човечност и вяра в справедливостта. За да няма забрава. 

„Останалите“ (2022)

Този филм е посветен на оцелелите във войната в Босна и Херцеговина 
(автор Бойко Василев, оператор Михаил Врабчев, архивни кадри Хрис-
то Обрешков, режисьор Лъчезар Аврамов, редактор Албена Колчакова). 
Камерата тръгва по пътеките на малката Ваня от семейство Михайлович, 
в което бащата е сърбин, а майката – мюсюлманка. Бойко Василев, заедно 
с Христо Обрешков, снима телевизионен репортаж за това семейство в 
далечната 1994 г. Днес, 30 години по-късно, след дълго търсене, той на-
мира в Сараево вече порасналата Ваня. Нейните родители са починали, 
майка ѝ дълго е търсела Бойко Василев и не е успяла да го намери. 

Филмът има оригинален сюжет  – в него има фрагменти от разказа 
на семейство Михайлович за войната, Сараево и снайперистите, които 
не знаят пощада. Порасналата Ваня разказва как в тяхното жилище има 
„забранена стая“, която е в обсега на снайперите. Но баща ѝ обичал да се 
шегува, и не говорил с омраза за снайперистите. Важен фрагмент от фил-
ма е за Тунелът на спасението, който Ваня никога няма да види, защото 
няма сили за това. 

Филмът разглежда Сараево като мултикултурен и мултиетнически 
център, в който разделянето на сърби и мюсюлмани е донякъде условно. 
Бойко Василев основателно задава въпроса: „Но как се лекуват травми-
те? Как босненските сърби и босненските мюсюлмани отново ще живеят 
заедно?“ Ясмин Дуракович е директор на Босненския културен център. 
Неговият свидетелски разказ се фокусира върху философската тема какво 
остава след една войн? „Винаги едно и също – казва Бойко. Разбити съдби. 
Дупки от една война… Никой не победи. Може би победата е, че Босна все 
пак оцеля. Дейтънското споразумение създаде една сложна държава“. Днес 
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в Сараево всеки втори младеж е безработен, половината от населението 
на Босна живее в чужбина. 

Чрез личната съдба на Ваня, филмът показва уроците на войната, 
които всички докрай не успяваме да научим. Ваня смята, че „Чуждото 
слънце не грее така, като своето. Трябва да постигнем всичко за наши-
те деца, но заедно, винаги заедно…“ Финалното обобщение на Бойко 
Василев: „Може би мостовете на Сараево помнят толкова много, че 
всеки отговор изглежда прибързан“. Един човешки разказ за тези, които 
оцеляха след войната в Босна и Херцеговина. Разтърсващ телевизионен 
разказ за човешките съдби, погрешната политика, разделението и памет-
та. Емоционално послание с думи и образи на случилото се и поуките от 
грешките на миналото. 

ТЕЛЕВИЗИЯТА В СВЕТОВНАТА МРЕЖА

Решавам да го попитам какво мисли за телевизията днес у нас, в Ев-
ропа и по света? Дали смята, че в скоро време ще дойде края на конвен-
ционалната телевизия – под влияние на дигиталните медии и интернет?

„Не мисля – казва Бойко. Според мен (през 2001 г. защитих дисерта-
ция за това) раждането на една нова медия е изключителен момент, 
който залива обществото едновременно със страх и с надежда, излъч-
ва антиутопия и утопия, предлага хем да унищожи света, хем да го 
спаси. Постепенно това напрежение изтлява. „Старата“ медия не из-
чезва, а се смалява – и новата я поглъща. Стига се до равновесие, което 
следващият комуникационен взрив отново взривява. Така ще стане и с 
традиционната телевизия: тя няма да умре, а ще стане малка част от 
цялостната мултимедийна среда. 

Проблемът обаче е във времето между революциите. То се забър-
за в геометрична прогресия. От създаването на азбуката (и първите 
папируси) до първата печатна книга (и първите вестници) минават 
няколко хиляди години. После от Гутенберг до радиото  – няколкосто-
тин, а от радиото до телевизията – няколко десетки. От телевизията 
до персоналния компютър времето се сгъстява още повече. В този миг 
оборотите се завъртяха бясно: само за двайсетина години в живота ни 
влязоха виртуалната реалност, интернет, мултимедията, хиперлин-
кът, мобилните телефони, социалните мрежи, смартфоните, таблети-
те, а сега и изкуственият интелект. Едва преди век и половина едно 
комуникационно средство стигаше за цял живот; само за последните 
две десетилетия се смениха най-малко десет. Ще се справим ли с тази 
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нечовешка скорост или тя ще ни изхвърли от въртележката? Това е 
въпросът“. (курсив мой – М.П.). 

КОНКУРЕНЦИЯТА, ПРЕДАВАНИЯТА, ВОДЕЩИТЕ

Интересно е да се види, като тв водещ на обзорното седмично преда-
ване за политика „Панорама“ в обществената телевизия кое е водещото 
в неговата работа днес и преди 20 години? Ако днес тв конкуренцията 
изглежда по-висока, дали това не е медийна привидност? Има ли тв 
предавания и водещи у нас, които смята за конкуренти, с които, дори и 
негласно, но постоянно се състезава? Или всъщност основното му състе-
зание е със себе си?

„Първо, конкуренцията на българския телевизионен пазар винаги 
ми е била малко смешна – казва Бойко. „Битката“ за един ограничен 
набор от събеседници, които често се завъртат отново следващата 
седмица, създава донякъде комични ситуации. Виждаш водещи, които 
са готови за убият, за да имат Иван Петров или Петър Иванов няколко 
часа по-рано от колегите си. Виждаш други, които наричат „ексклузи-
вен“ госта, който ти си поканил едва преди няколко дни. Виждаш трети, 
които поставят условия на смутените си събеседници – „да не си стъпил 
другаде две седмици по-рано!“ Чудя се смешно ли е или е тъжно. (курсив 
мой – М.П.). 

Ще излъжа, ако кажа, че не ми е приятно гостите да говорят само при 
нас. Но никога не ми е самоцел, нито поставям подобни абсурдни условия. 
Много по-важно е друго: как ще направиш разговора, в какъв контекст 
ще поставиш госта, как ще построиш тв разказа? Ето това е наша-
та цел в „Панорама“. Понякога нашият екип прави интервю с човек, 
когото вече сме виждали. Но сякаш го виждаме за първи път. Разбирам 
обаче и колегите. Да каниш говорещи глави е най-евтината  – и често 
единствено възможната телевизия. Представи си да пълниш часове 
всеки ден. Репортажът, документалният филм, разследването – това е 
„Поршето“ на съвременната тв журналистиката. Не всеки обаче може 
да си го позволи“. (курсив мой – М.П.). 

СОЦИАЛНИТЕ МРЕЖИ, 
FACEBOOK ЕФЕКТЪТ

Доста модно е да го питам какво мисли за онлайн медиите и диги-
талната култура, доколко разширява/разнообразява, но и силно „замър-
сява“ медийната среда? Има ли „вълшебно хапче“, което дава шанс на 
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конвенционалната телевизия да оцелее в условията на почти приказното 
преобръщане на медийните пространства, медийното време, творческите 
територии в Мрежата, които се превръщат в заплаха за традиционната 
телевизия? Или може би – в нова възможност?

„Всяко време си има своята доминантна медия  – казва Бойко. На 
нашето са социалните мрежи. Как ще познаете това лидерство? Нари-
чам го F-ефект (F като Facebook). Той влияе на традиционните медии, 
включително на телевизията, като я прави ирационална, емоционална, 
пристрастна и лъжовна. Пренася ѝ (както всъщност на вестника и на 
радиото) своите характеристика, като я променя. Така променя и нас. 

Вижте световния телевизионен тренд: в САЩ има телевизия за 
демократи (CNBC, CNN) и телевизия за републиканци (Fox). Там няма 
да срещнете Другия. Зрителят е в своя „ехо-балон“ и иска само още от 
същото. Както живее в мрежите, така гледа и телевизия. 

Има ли „хапче“? Един мислител, когото много уважавам и следя, 
създателят на виртуални технологии и на самия термин „виртуална 
реалност“, Джейрън Лениър, има идея. Да направим Facebook и Google пла-
тени, предлага той, иначе сме загубени. Защото техните алгоритми ви-
наги ще предпочетат омразата, странността, параноята, глупостта, 
ще „лайкват“ „хейта“, казано на чист български. Лениър дава за пример 
телевизията. Според него платените телевизионни компании НВО и 
Нетфликс са създали качествена и добра телевизия, въпреки че очаквани-
ята са били за точно обратното. 

Не съм сигурен, че Лениър е прав. За мен хапчето е друго, просвета. 
Скоро ще дойде времето, в което ще трябва да се изучава медийна гра-
мотност още в първи клас. Иначе наистина ще бъдем изгубени. 

Но да се върнем на F-ефекта. Какъв е отговорът на „Панорама“? Ние 
държим на принципа – да срещнем колкото се може повече гледни точки. 
Нещо повече, ние сме единствените, които ги събират в едно студио, 
по едно и също време (курсив мой – М.П.). 

Достоевски бе казал за руската литература „Ние всички излязохме 
от шинела на Гогол. Не е тайна, че българската телевизионна публи-
цистика излезе от шинела на „Панорама“. Но през 2005 г. ние радикал-
но сменихме формата. Вместо последователни разговори (което през 
90-те Желю Желев нарече „бръснарница“), решихме да съберем всички 
гости заедно на масата. Всеки да отговори на своите въпроси, но и да 
участва в един общ разговор. Да може да репликира другите гости. Да 
изгледа репортажите и ако пожелае, да ги коментира. Да влезе в спор или 
да изрази съгласие. Власт, опозиция и гражданско общество да бъдат на 
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едно ниво. Понякога се шегувам, че това е нещо като Хегелова триада – 
теза (властта), антитеза (опозицията), гражданското общество 
(синтеза). Сами разбирате, че такъв формат се прави изключително 
трудно. Но пък точно той прави „Панорама“ различното предаване. 
В него никой няма последната дума. То е истински диалог“ (курсив  
мой – М.П.). 

ПРИЯТЕЛСКИЯТ КРЪГ,  
СУЕВЕРИЯТА, ФОБИИТЕ

Любопитна съм дали неговият приятелски кръг включва известни 
журналисти или творци от други културни сфери, общуването с които 
много го обогатява, дава му други гледни точки, разширява неговия кул-
турен хоризонт?

„Не избирам приятелите си по тяхната известност. Не ги и пре-
небрегвам по същата причина. Освен това никога не съм търсил в при-
ятелството „обогатяване“ в каквато и да било форма. Приятелското 
общуване е тайнство, което не се поддава на лесни дефиниции. Понякога 
можеш просто да си мълчиш – макар че тези, които ме познават, не мо-
гат да повярват, че мога“. 

Интересно е той, като много известен тв журналист, какво мисли за 
мистичното, ирационалното? Дали има личен астролог, като някои други 
популярни личности, би ли съобразявал работата и живота си с неговите 
астрологически прогнози? Или, като при всеки истински интелектуалец, 
тържеството на разума/разумното е над всичко друго?

„Никога не съобразявам работата си с такива неща. Но във въпроса 
има няколко пласта. Ще ги обеля като глави лук, както би казал Гюнтер 
Грас. 

Започвам със суеверието. То е моя тема, особено голямото българско 
суеверие, толкова мощно, че за мнозина заменя истинската вяра. Чувал 
съм дори за свещеници, които го практикуват, въпреки че трябва да 
се борят с него. Според мен суеверието е по някакъв начин свързано с 
българския песимизъм, обществения морал, неверието и склонността 
ни към перманентни политически кризи. Моята хипотеза е, че сме го 
наследили от Византия. 

Но дали астрологията е суеверие? Не мога да отсъдя. Отнасям се с 
уважение към неща, които не разбирам – и първото, което ме движи, е 
любопитството. В разговори с приятел, който се занимава с астрология, 
се опитвам да разбера основанието на това, което древните са смятали 



413

за наука. Дали наистина няма физическа причина за твоя характер, ако 
си роден в студ – или в пек? С други думи, моят стремеж е да разбирам, не 
да съдя. Обичам една мисъл на Спиноза: „Аз изцяло посветих себе си на 
задачата не да осмивам, да състрадавам или да презирам постъпките 
на хората, а да ги разбирам“ („Теолого-политически трактат“). Мисля, 
че става за журналистическо напътствие. 

И накрая, не вярвам в абсолютното тържество на разума. Ами 
вярата? Ами това, което не знаем и не познаваме? Без разум ние сме 
неразумни, но само с рациото хора ли сме?“ (курсив мой – МП). 

Редно е да попитам дали, като повечето интелектуалци, има фобии 
– от болести, от хора с лоши очи, към отделни сезони или дни от седми-
цата? И дали носи на ръката си постоянно червен конец- срещу уроки?

„Не. Нямам фобии – категорично отговаря Бойко. Никога не съм но-
сил червен конец. Разбирам хората, които носят. Но не съм като тях. 
Ако конецът се скъса, къса ли се и вярата? Нашата воля е по-силна от 
всичко това“. 

ТЕЛЕВИЗИОННИЯТ ТЕРЕН,  
ЖАНРОВЕТЕ

Знам, че Бойко Василев има богато медийно портфолио  – десетки 
репортажи и документални филми, които се отнасят до войните на Бал-
каните, стотици интервюта с водещи фигури от интелектуалния елит на 
Европа и останалия свят, стотици издания на „Панорама“, която води 
повече от две десетилетия, има също докторска степен, издадена книга и 
др. Задавам му въпроса кой от тв жанрове предпочита и цени най-мно-
го? Дали се смята най-вече за репортер или предимно за тв водещ? Или 
всяка тв професия допълва другата, тяхното развитие и надграждане е 
успоредно на времето, политическите обстоятелства, културния живот, 
предизвикателствата на обединена Европа? Въобще, на кой медиен терен 
се чувства себе си и най-уютно? 

„Истински щастлив съм, когато съм с екипа и снимаме на терен. Там 
съм най-добре, там съм себе си. Не че не обичам студиото, даже напро-
тив. Но няма по-хубаво усещане, когато твориш на терен и животът 
ти дава неочаквани препятствия и неочаквани подаръци“. „Репортер“ 
е ролята, която най-много ми харесва. Но във всеки жанр моето вни-
мание е насочено към Другия – събеседника, госта, героя. Затова може 
би аз съм „човекът, който пита“ – и после ставам „човекът, който 
разказва“. (курсив мой – М.П.). 
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ДОКУМЕНТАЛНИТЕ ФИЛМИ,  
ПРЕДАВАНИЯТА

Искам да разбера дали има любим документален филм, тв интервю, 
тв предаване, с което особено се гордее? Каква е неговата лична прецен-
ка за истинския медиен успех? Или успешен е този филм, интервю или 
репортаж, който публиката и критиката забелязват и оценяват? При 
използването на различни критерии, творческият успех и медийната по-
пулярност най-често обозначават коренно различни медийни територии. 
Означава ли това, че той може да загуби вяра в себе си? Или като романът 
„Мефисто“ на Клаус Ман, дори и да не доживее, но всъщност ще дочака 
„своя Ищван Сабо“, който с гениален филм по неговия изцяло забравен 
роман ще го изстреля на медийния връх? В телевизията, подобна творче-
ска метаморфоза дали е възможна?

„Колкото и банално да е, винаги ме интересува само следващият 
филм, интервю, предаване, казва Бойко. Телевизията е жестока. Тя 
живее за момента и направеното изчезва бързо. Забелязвали ли сте ло-
гиката на телевизионните фестивали? Те искат последното, буквално 
последното, създаденото в последния момент. Но има един филм, който 
си харесвам: „Останалите. Снимки от една война“ (2022). Върнах се по 
моите стъпки в обсадено Сараево, 28 години след 1994 г. Всичко започна с 
едно чудо: намерих си касетата с най-добрия материал оттогава – едно 
невероятно смесено семейство. Започнах да ги търся. Оказа се, че майка-
та и бащата са починали, останала е малката дъщеричка, вече порасна-
ла. И стана един разказ за това какво остава след войните. Босненската 
телевизия го излъчи в праймтайм, зрители ми писаха оттам, разпла-
кани. Това е голяма награда: не просто да те признаят навън, а да те 
признаят тези, за които разказваш“. (курсив мой – М.П.) 

ГРЕШКИТЕ В ПРОФЕСИЯТА,  
ЩАСТЛИВОТО ПРОСТРАНСТВО

Важно е как Бойко се отнася към грешките и пропуските в тв профе-
сията, които, по условие, са неизбежни? Лесно ли прощава на себе си, ако е 
допуснал грешка? Или с годините и натрупания опит отдавна е стигнал да 
правилото на великата Бригита Чолакова, че на малкия екран най-добра-
та професионална импровизация е тази, която е най-добре подготвена?
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„Всеки греши – отговаря Бойко. Но аз съм човекът, който най-трудно 
прощава на себе си. В петък срещу събота трудно заспивам и анализирам 
пропуснатото. В понеделник продължаваме този разговор с екипа. Да, 
права е Бригита Чолакова, че човек трябва да бъде отлично подготвен. 
Понякога обаче една секунда колебание или лоша идея, или заблуждение, 
или разсеяност, решават всичко. Това е магията на живото предаване. И 
тази магия невинаги е бяла“. 

Рискувам да попитам за нещо лично – мястото, където Бойко живее, 
дали е неговото „щастливо пространство“ (по Гастон Башлар), което му 
създава подходящи условия за отдих и почивка? Или за всеки известен тв 
журналист семейството/защитената интимност на дома е онова щаст-
ливо пространство, в което професионалният живот наистина се поставя 
„на пауза“?

„Моето пространство са хората  – казва Бойко. Моето семейство 
на първо място, но също така приятелите от близо и далеч. Домът без 
хора е просто един паралелепипед на тишината“. (курсив мой – МП). 

ГАФОВЕТЕ, ВЕСЕЛИТЕ СЛУЧКИ

В неговата дълга тв кариера като при всеки голям тв журналист ве-
роятно има поне дузина весели и комични случки по време на работа – в 
студиото или на терен. Подканвам го да разкаже за някои от тях.

„Наистина, много са, казва Бойко. През 1995, в обсаденото Сараево, ни 
помолиха да не снимаме Президентството. Качих се горе, за да уговарям 
интервю. Връщам се и някой ме вика от бункерите. Казвам си, никого не 
познавам в тези бункери. Отивам все пак – и какво да видя: двама от еки-
па арестувани, с автомати, насочени към тях. В яда си реагирах комично. 
Почнах да им се карам, все едно ще ги пуснат. „Абе, Хриси (операторът 
Хрисимир Данев), една сграда ти казаха да не снимаш в това Сараево, а 
ти – баш нея!“. Онези с автоматите обаче не се смиляват, нещо повече, 
водят ги нанякъде. Хуквам аз обратно към Президентството, качвам се 
и слизам четири пъти (два от тях, защото забравям паспортите ту 
долу, ту горе) и намирам шефа на сигурността, Тарик. Той ме кани, вади 
ракия и разговорът стига до: „Копривщица, шопска салата, експорт  – 
импорт“. След малко влизат моите хора с вдигнати ръце. Само че вместо 
порицание, Тарик ги кани на масата и им слага ракия. А старателните 
стражи даже не получиха похвала и си отидоха с наведени глави. 

Някои от случките не бяха толкова весели. В едно сръбско село в Косо-
во щяха да ни бият. Съпругът на майка на три деца бе отвлечен и хората 
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се бяха събрали отпред. Преди това бе минал френски журналист и бе 
обещал, че ако жената плаче пред камерата, той ще освободи мъжа ѝ. 
Ето го най-лошото лице на съвременната журналистика. Ние напра-
вихме точно обратното. Не ги използвахме, но се опитахме да помог-
нем. За жалост, този човек не бе открит, никога“. (курсив мой – М.П.)

ДИНАМИЧНИЯТ СТЕРЕОТИП,  
САМОКРИТИЧНОСТТА

Решавам да го попитам какъв е неговия динамичен стереотип? Как 
съчетава работата, почивката и удоволствията? Или над всичко друго е 
работата, с която съобразява целия си останал живот? Кои са неговите 
„щастливи топоси“, в които се спасява от работата?

„Ако журналист Ви каже, че се спасява от работата си, значи тряб-
ва съвсем да се спаси, убеден е Бойко. Журналистиката не е професия, а 
е живот. Съобразявам живота си преди всичко с най-близките хора, жена 
ми Албена и синът ми Георги. Имаме свои места, свои теми, свои градове 
и пътувания. Но и Албена е журналистка, така че никога не сме далеч от 
работата. Умението в живота не е да противопоставиш личния живот 
на работата, а да ги съчетаеш. Това се опитвам да правя“. (курсив мой-
МП). 

Интересно е дали е самокритичен към своята работа? Смята ли, че тя 
може да е по-добра, че има още нови медийни територии, които може да 
постигне и надгради?

„Най-близките ми хора знаят, че съм изключително самокрити-
чен. Винаги можеш да бъдеш по-добър. Защото бъдещето има най-го-
лямо значение. Там ще бъде вградена преценката за собствените грешки, 
за да можеш да ги избегнеш и да вървиш напред. Моите колеги знаят, че 
нашата среща в понеделник често се превръща в изброяване и анализ на 
грешките ни. Мисля, че това е изключително полезно“. (курсив мой – 
М.П.). 

РАБОТАТА, ЕМОЦИИТЕ, ТАБЛОИДИТЕ

Важно е каква е ролята на емоциите в работата и в личния живот на 
известен телевизионен журналист? Емоциите, в отделни случаи, не го ли 
правят уязвим за хорската завист и злоба, която неизбежно съпровож-
да успелите публични личности? Как се предпазва от слухове, клюки и 
сплетни, които жълтите медии с голяма охота постоянно „произвеждат“?
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„Не вярвайте на онези, които Ви кажат, че са се справили с клюките, 
слуховете и сплетните. Знам, че 80% от написаното за мен не е вярно, 
но това не е голямо утешение. Мнозина ще кажат, че тук играе просло-
вутата българска завист. Не е само това. По цял свят жълтите медии 
се изправят срещу сериозната журналистика – мога да дам примери от 
толкова различни страни, от САЩ до Сърбия. Тук има нещо много лю-
бопитно: съюзът между популистките лидери и таблоидите, за смет-
ка на независимата журналистика. Задавате ли си въпроса защо? 
Отговорът е прост. Цел на жълтата преса уж са истински силните 
и богатите  – бизнесът, политиката, аристокрацията. У нас тези 
хора обаче могат да се откупят. Единствените, които остават, са 
журналистите; тях можеш да удариш лесно, те трудно ще отвърнат. 
Така таблоидите се превръщат в инструмент за тормоз и натиск“. 
(курсив мой – М.П.) 

СЕМЕЙСТВОТО, РАДОСТТА,  
УДОВЛЕТВОРЕНИЕТО

Задавам му въпроса кое му носи истинска радост и удовлетворение- 
професионалният успех, щастието в семейството или всяко ново профе-
сионално предизвикателство, пред което неизбежно се изправя? 

„Щастието в семейството не може да се сравни с нищо. Но има и 
друго: съзнанието, че живееш интересен, пълнокръвен живот. Че срещаш 
любопитни хора. Че виждаш непознати места. Че се отдаваш на нови 
мисли и усещания. Винаги съм казвал, че за мен най-големите журна-
листически достойнства са любопитството и почтеността. Едно-
то те оставя буден, когато трябва – а другото се грижи за спокойния 
ти сън. Ето, този баланс обичам: да не спиш само заради работа. Да 
заспиваш само с чувство за изпълнен дълг“. (курсив мой – М.П.)

ПРОШКАТА, ПРЕДАТЕЛСТВАТА

Питам се дали Бойко умее да прощава предателствата на хора, за кои-
то всъщност е направил много? Или, като Стефан Цанев, след няколко 
десетилетия, по християнски, ще каже, че е простил на всички?

„В българската журналистика има една мнителност и чувство за 
величие, които винаги са ми били чужди. „Аз те създадох“ е най-неспра-
ведливата реплика в нашата професия. Но, от друга страна, виждаме 
и амбиция, неблагодарност, егоизъм и съзнание, че човекът, който е бил 

Маргарита Пешева • Интелектуалецът – в търсене на смисъла...



418 Телевизията в България: 1954 – 2024 • Том 3 • 2001 – 2013

открит и добър с теб, може да преглътне всяка бруталност. Това ме от-
вращава. На нашия малък телевизионен пазар наглостта личи като 
дебело, мазно петно на бяла риза. Не съжалявам за всеки, комуто съм 
помогнал. Неговата или нейната неблагодарност не ме интересува. 
Животът е прекалено кратък, за да си позволиш две неща: да четеш 
лоши книги и да мислиш за лоши хора“. (курсив мой – М.П.)

В КИЛИЯТА С НЕПРОЧЕТЕНА КНИГА

Рискувам с предизвикателен въпрос  – ако трябва да се изолира в 
килия за много дълъг период, коя книга/стихотворение/картина/филм/
песен, тв предаване непременно ще вземе със себе си? И защо?

„Ще взема нещо, което не съм чел или гледал – казва Бойко. С любо-
питството – докрай!“ (курсив мой – М.П.).

ЕКИПЪТ НАД ВСИЧКО

Любопитна съм дали е суетен в творчески и в личен план. Суетата 
не е ли задължително качество на успелите творчески личности? Кое е 
важното – да бъдеш егоцентричен или в работата, постоянно да вярваш 
и се опираш на себе си, и на своя екип? Тв професията е екипна работа, в 
която хората до теб са важна част от всеки личен успех? На кого е много 
задължен в професията дотук? 

„Екипът е всичко в телевизията, убедено отговаря Бойко. Парадок-
сално е, но за мен е интересно да работя в екип. Не да нареждам, не да се 
налагам, а да чувам други мнения и да се променям. Това е истинската 
сила в телевизията. Може би даже е някакъв егоцентризъм: да събереш 
най-доброто от всички, за да се получи продукт, на който ще се подпи-
шат всички. Вярвам на нашия екип. Но понеже и те ми вярват, често 
ме слушат. Така всички успяваме заедно“. (курсив мой – М.П.)

ПРОФЕСИОНАЛНИЯТ НЕУСПЕХ,  
ИЗКУСТВЕНИЯТ ИНТЕЛЕКТ

Интересувам се дали има сила и кураж да признае професионалния 
неуспех в отделни случаи. Той не го ли мотивира с още по-голяма творчес-
ка сила да се бори и в крайна сметка – да побеждава?

„Разбира се. Това е задължително  – казва Бойко. И още нещо, в 
нашата професия няма окончателна победа. Днес успяваш  – утре 
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всички са забравили това. Апропо, да кажа нещо за забравата. Отно-
во се връщам към F-ефекта. Забелязвам напоследък, че възпитаният в 
социалните мрежи зрител забелязва в „Панорама“ само Другия, чуждия, 
противника. Своят не му е интересен: та той е част от неговия фийд. 
Но Другият няма право на съществуване. Защо е там той, в това сту-
дио? Някой е платил на журналистите или ги е насилил. Другият няма 
право на живот“. (курсив мой – М.П.) 

Определени хора в мрежите, дали от блажена наивност или от явна 
злонамереност, използват този ефект и опитват да манипулират пред-
ставите за „Панорама“. Открито лъжат за неща, които не са се случ-
вали в предаването, като разчитат, че човекът от техния фийд ще им 
повярва. Трудно може да се пребориш с тази лъжа. Както каза Тръмп, вече 
няма само „алтернативни мнения“, има и „алтернативни факти“  – и 
„полезни идиоти“, които им вярват“. 

Няма как да не попитам дали Бойко се страхува от бързината, с която 
се развива изкуственият интелект. Как ще реагира, ако буквално в ут-
решния ден вместо Бойко Василев като водещ на „Панорама“ се окаже 
алгоритъм като негов компютърен аватар? Смята ли, че ИИ в близко 
време ще стане емоционално интелигентен и много силно ще застраши 
професията на тв водещ? Или страховете на Стивън Хокинг, Илън Мъск, 
Ник Бострьом и други гурута на ай-ти технологиите са прибързани?

„Баща ми Васил Петров, Бог да го прости, се занимаваше с изкуствен 
интелект. И никога не се уплаши от технологиите, въпреки че имаше 
солидна хуманитарна култура. Дори написа отворено писмо до писате-
ля Димитър Коруджиев в тогавашния „Литературен фронт“, защото 
Коруджиев бе казал нещо против компютрите (Коруджиев отговори на 
баща ми с подчертано уважение). Наследил съм от него този здравословен 
скепсис и склонността към сложно мислене. Както вече казах, вярвам в 
това, че страхът и надеждата в новите технологии влизат в баланс и 
не унищожават обществото. Надявам се, че хората няма да искат да ги 
„води“ холограма. Екранът проектира човешките слабости и грешки, 
те са интересните, а не нашата безпогрешност. Човекът няма ал-
тернатива“. (курсив мой – М.П.)

РАВНОСМЕТКАТА, 
РЕЦЕПТАТА ЗА ЩАСТИЕ

Интересувам се дали Бойко си прави творческа равносметка на пос-
тигнатото дотук – като тв предавания, интервюта, документални филми, 
рейтинги, творчески успехи в рамките на един сезон, година, петилетка. 
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Или телевизията е огромно „медийно колело“ – предаванията, филмите, 
интервютата следват едно след друго и за равносметка просто не остава 
време?

„Някои хора непрекъснато правят равносметки и припомнят упори-
то миналото си: „Помните ли, аз направих това, аз сторих онова, аз за 
първи път открих тази идея“. Така се сблъскват с вечната небрежност 
на младото поколение: „А ти кой беше“. Гледам да не ставам смешен. Дано 
да успея докрай“. 

И на финала го питам дали всъщност е щастлив човек? Има ли своя 
рецепта за щастие? Какво му носи щастие  – голямата удовлетвореност 
от работата, постигнатите успехи, наградите, парите, семейните радости? 
Къде е пресечната точка?

„Щастлив съм. Живея живота, който искам. Но никога няма да бъда 
напълно щастлив, защото има още толкова неща под слънцето, които 
заслужават пълното ни внимание. Може би това е смисълът на журна-
листиката – никога нещастен, винаги любопитен за още“. 

П Р И Л О Ж Е Н И Я

ИНТЕРВЮТА С ПУБЛИЧНИ ЛИЧНОСТИ

ПОЛИТИЧЕСКИ ЛИДЕРИ: Джордж Уокър Буш (президент на 
САЩ); Джон Маккейн (кандидат за президент на САЩ), Тони Блеър, 
Дейвид Камерън и Борис Джонсън (премиери на Великобритания); 
Герхард Шрьодер (канцлер на Федерална република Германия); Хосе-
Мария Аснар (премиер на Испания), Йенс Столтенберг, Вили Клаас и 
Джордж Робъртсън (генерални секретари на НАТО); Йоахим Гаук (пре-
зидент на Федерална Република Германия); Реджеп Тайип Ердоган (пре-
зидент на Турция); Лех Валенса (лидер на движение „Солидарност“ и 
президент на Полша), Йежи Бузек (премиер на Полша), Романо Проди 
(премиер на Италия и председател на Европейската комисия), Лам-
берто Дини, Масимо д’Алема и Джулиано Амато (премиери на Италия), 
Вацлав Хавел и Вацлав Клаус (президенти на Чехия), Валери Жискар 
д‘Естен (президент на Франция), Ханс-Дитрих Геншер и Клаус Кинкел 
(външни министри на Германия), Джефри Хау и Джеймс Клевърли 
(външни министри на Великобритания), Андерс Фог Расмусен (пре-
миер на Дания), Юбер Ведрин (външен министър на Франция), Строб 
Талбот (заместник-държавен секретар на САЩ), Уилиам Пери и Уили-
ам Коен (министри на отбраната на САЩ), Мери Макалийз (президент 
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на Ирландия), Джанет Наполитано (член на Консултативния съвет по 
разузнаване към президента на САЩ), Марти Ахтисаари (президент на 
Финландия), Робер Бадентер (министър на правосъдието на Франция), 
Месут Йълмаз (премиер на Турция), Ахмет Давутоглу (външен ми-
нистър на Турция), Томислав Николич (президент на Сърбия), Зоран 
Джинджич и Ана Бърнабич (премиери на Сърбия), Вук Драшкович и 
Ивица Дачич (външни министри на Сърбия), Франьо Туджман, Стипе 
Месич и Иво Йосипович (президенти на Хърватия), Мило Джуканович 
(президент на Черна гора), Бакир Изетбегович (президент на Босна и 
Херцеговина), Еди Рама и Сали Бериша (премиери на Албания), Хашим 
Тачи и Албин Курти (премиери на Косово), Жозеф Дол (френски по-
литик, председател на Европейска народна партия), Вилфрид Мартенс 
(министър- председател на Белгия), Мартин Шулц (председател на Пар-
тията на европейските социалисти);

СВЕТОВНО ИЗВЕСТНИ ИНТЕЛЕКТУАЛЦИ: Умберто Еко 
(писател, журналист, учен), Дейвид Линч (кинорежисьор), Лешек 
Балцерович, (полски писател), Жан-Мишел Жар (визуален артист), 
Дейвид Балдачи (американски писател), Рихард Прехт(немски учен 
философ и писател), Улрих Бек (немски учен социолог), Гюнтер Ва-
лраф (немски журналист и писател), Волф Бирман (немски поет и пе-
вец), Джордж Сорос (американски финансист и милиардер), Збигнев 
Бжежински(американски учен, социален мислител), Едуард Олби (аме-
рикански драматург), Хосе Карерас(испански оперен певец), Шарл 
Азнавур (френски певец на шансони), Карлос Саура (испански кино-
режисьор), Клаус Мария Брандауер (немски киноактьор), Франко Неро 
(италиански киноактьор), Тери Гилиъм (английски кинорежисьор), 
Клаудия Кардинале (италианска киноактриса), Орхан Памук (турски 
писател, носител на Нобелова награда за литература), Горан Брегович 
(босненски композитор и певец), Изет Сарайлич (босненски писател), 
Паоло Тавиани (италиански кинорежисьор), Юз Алешковски(руски 
писател), Виктор Ерофеев (руски писател), Ищван Сабо (кинорежи-
сьор и сценарист от унгарски произход), Алистър Кембъл (британ-
ски журналист, социален активист), Джоузеф Стиглиц (американски 
икономист, носител на Нобелова награда за икономика), Пол Кругман 
(американски икономист и блогър), Адам Михник(полски писател и 
социален активист), Исмаил Кадаре (босненски писател), Джералдин 
Чаплин (американска киноактриса), Маргарете фон Трота (немски 
режисьор и социален активист), Фолкер Шльондорф (немски киноре-
жисьор), Мо Йен (китайски писател). 
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ФИЛМОГРАФИЯ

2024: „Майки“ (Сребреница, Босна и Херцеговина)
2023:  „Братовчеди. Гласове от Албания“ (за албанските българи и бъл-

гарските албанци)
2022: „Графити от Златния век“ (за първия надпис на кирилица)
2022: „Останалите“ (за войната в Босна, Сараево)
2018: „Съседи на Запад“ (Сърбия)
2016: „Вълната“ (за бежанския проблем в Германия)
2016: „Американски съдия“ (за правосъдието в САЩ)
2016: „Ходене по чудесата“ (за Св. Климент Охридски)
2015: „Бойно поле“ (за Иракски Кюрдистан)
2015: „Великите сили“ (за теории на конспирациите)
2014: „Стените на Европа“ (за промените в Източна Европа)
2014: „Пазители на сенки“ (Италия)
2014:  „Есента на старите песни“ (заедно с Поли Златарева за Шотлан-

дия и Каталония)
2014: „Звездата на влъхвите“ (заедно с Поли Златарева)
2012: „Карнавал“ (Германия и Белгия)
2012: „Катедрала и джамия“ (Германия)
2012: „Преди началото“ (за проф. Иван Шишманов)
2012: „Точка на кипене“ (Сирия)
2012: „Аерогара за никъде“ (Нагорни Карабах)
2011: Площад „Освобождение“ (Египет)
2011: „Пътят на Марк“ (Албания)
2011: „20 години по-късно“ (Босна и Херцеговина)
2009: „Денят на Св. Патрик“ (за Ирландия)
2008: „Изгубени комшии“ (за Косово)
2007: „Децата на бащите“ (за отците-основатели на ЕС)
2006:  „Пратеникът“ и „Седмата година“ (за кирилицата и българският 

принос в Европа)
2005: По-старият брат“ (за Св. Методий)
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2004: „Островна песен“ и „Влакът – стрела“ (Япония)
2004:  „Незабравими очи“ (за инцидента в р. Лим и спасителите на бъл-

гарските деца“)
1999: „Денят на разплатата“ (за Косово)

НАГРАДИ

2016:  Обявен за журналист на Югоизточна и Централна Европа в Сара-
ево

2015:  Носител на годишната награда „МТел Медия Мастърс“ за телевизия
2012:  Носител на Полския орден „Бене Мерито“, а през 2016 – Офицер-

ския кръст за обществени заслуги на краля на Испания
2007:  Награда „Робер Шуман“ за журналистика по европейски теми 

(трети път)
2004:  Награда „Робер Шуман“ за журналистика по европейски теми 

(втори път) 
2003:  Награда „Робер Шуман“ за журналистика по европейски теми 

(първи път)
2000:  Специална награда на Фестивала за документални филми в Сара-

ево за филма „Денят на разплатата“
1999:  Годишна награда за журналистически материал на Фондация 

„Свободна и демократична България“
1999:  „Златен ритон“ за документалистика за филма „Денят на разпла-

тата“
1998: Първо място в България за тв коментар
1997: Награда на СБЖ за репортер на годината

Маргарита Пешева • Интелектуалецът – в търсене на смисъла...





Елена Йончева



Фото кредит: Личен архив на Елена Йончева
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РЕПОРТАЖЪТ ПО ВРЕМЕ НА ВОЙНА:

Елена Йончева

Маргарита Пешева

Когато палавата Алиса попада в Огледалната къща веднага разбира, че 
огледалният свят е като истинския, само че обърнат наопаки. Покрай 

Хъмти-Дъмпти в тъмното дюкянче, препълнено с рафтове и предмети, 
среща Бялата царица, която ѝ разкрива колко е важно да се научиш да 
вярваш в невъзможни неща, и как тя като малка след дълги тренировки е 
успявала до закуска да повярва в цели шест невъзможности...

Елена Йончева носи частица от любопитството на Алиса, от вечния 
приказен царски стремеж към невъзможното. Като тв репортер тя не 
признава трудностите и преградите, нито приема пораженията. За нея 
няма неоткрити страни и непостижими неща. Винаги е готова на битка 
със себе си, въоръжена с издръжливост и чувство за мяра.

Професионалният ѝ свят е разпилян по пътеките на войната, изстра-
дала е бомбите, шрапнелите, дебнещите опасности. Обича да се втурва 
в чужди светове – сурови, неподредени, изпълнени с гняв и сражения. 
Любопитството ѝ е толкова истинско, че изглежда донякъде измислено. 
Към войната я води колкото професионален, толкова и нравствен мак-
симализъм  – всеки политически конфликт има и хуманни измерения, 
а човешкото страдание заслужава да бъде показано и анализирано. С 
усещане за мисия тя преброжда далечни страни, представя сблъсъци и 
човешки съдби, страдание и радост, вплетени в общ възел. Прави всичко 
това, защото е телевизионен репортер. За нея това е най-трудната и важ-
на тв професия...

Умее да се вглежда и запомня, притежава рядкото качество да улавя 
най- главното в събитието, във филмите ѝ на фокус е този фрагмент, 
който най-добре представя цялото. Мисълта ѝ е като на Бялата цари-
ца – работи в две посоки – напред и назад. Назад – през кръстопътищата 
и преживелиците на Чечня и Афганистан, Босна и Израел, по дирите на 
конфликти и войни. Напред – през билото на неизвестното, през живи и 
мъртви вулкани, чиято гореща лава понякога опарва нозете ѝ, през блик-
налия гейзер на трагични събития и още по-трагични герои. Жестока 
професия, сърдечна работа, любов от пръв поглед. „Телевизията е нещо 
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като опиум, особен вид религия. Едновременно я мразиш и обичаш“, казва 
Елена.

В Сараево се среща с Изетбегович, в Хърватско – с лорд Оуен, по време 
на изборите в Русия взема интервюта от Жириновски и Гайдар, Явлински 
и Зюганов, в Израел обикаля ивицата Газа, Ерихон и Голанските възвише-
ния, на изборите в ЮАР се среща с Мандела и Фредерик де Клерк. В Чечня 
интервюира Дудаев и Радуев. Тя е първата журналистка, която успява да 
вземе интервю от Александър Руцкой, след излизането му от затвора. И 
единствената българска журналистка, която успява да стигне до лагера на 
наемниците в Босна и да направи филм за тях.

Първата тема, върху която се фокусира професионалната ѝ кариера, 
е сблъсъкът на Европа с ислямския фундаментализъм. Обръща се към 
този проблем в един от ранните си филми „Разградените дворове на Кав-
каз“, който ѝ създава име и я стимулира за да започне „Репортер“ – свое 
предаване извън „Панорама“, което стартира през лятото на 1993 г. Като 
професионален репортер, знае, че фундаментализмът е чудовищно не-
приемлив за Европа, но добре приет в редица ислямски държави. В

„ДОБРЕ ДОШЛИ В АФГАНИСТАН“

проблемите на страната се представят полифонично  – талибаните, ис-
лямската доктрина, суровият опиум. „Най-страшното е да отидеш в 
такава страна, и да се върнеш с полупразна кошница.“ Елена се опазва 
от прекомерната екзотика и показва на зрителя главното – каква е истин-
ската формула на фундаментализма, защо талибаните са зле гледани от 
Европа, кой е генерал Масуд, техният главен противник. „Медиите упо-
рито създават представата за талибаните като отрицателните герои 
и антиталибаните като положителните герои. Но когато отидеш и се 
сблъскаш с едните и другите, виждаш, че не е точно така. Няма само 
добро и зло, така е само в приказките. Всички герои имат своите нюанси, 
носят нещо от богатия черно-бял спектър. Дори сред отрицателните 
персонажи си създаваш някакви контакти, при което намираш и светли 
личности... Ти виждаш добре тяхната позиция и гледна точка и неусет-
но превъзмогваш предварителната си нагласа и пристрастия.“

Особено я вълнува какво мисли и чувства жената, забулена под 
черното наметало, без право на собствен глас и мнение, чийто живот е 
изпълнен със забрани и табута – за книги и музика, за филми и телевизия. 
„Когато сложих наметалото, за да видя какво усеща афганистанската 
жена, изпитах направо физическа болка, и едно особено унижение. Сгуше-
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на под тази черна забрадка някак загубваш женското си начало, ставаш 
унизена и потисната. А казват, че наметалото действало еротично... 
Може би в него има нещо тайнствено, което привлича мъжете и събужда 
тяхното въображение.“ Документалните ѝ търсения имат и друга голяма 
тема –

ВОЙНАТА В БОСНА

Наричат я странна война, защото от двете страни воюват хора, кои-
то говорят един език. Елена прави четири филма за войната, представя 
всички гледни точки  – на босненските хървати, на босненските сър-
би и на босненските мюсюлмани. Успява да вземе интервю от Радован  
Караджич. Най-трудно попада на доброволците-наемници, които се сра-
жават в Босна. „Около две години се опитвах да стигна до наемниците, 
сърбите вечер обещаваха да ме заведат, а на сутринта вече бяха пре-
мислили... В един момент шансът дойде – бях отишла да правя интервю 
с Караджич, и при мен дойде един човек с думите: „Аз съм този, който 
търсите...“ Тогава го поканих в България, запознахме се по-близо и след 
половин година той ме въведе в тези среди. Така направих филма в лагера 
на наемниците. Заснехме го само за три дни. Най-лесното и подвеждащо 
беше да ги представиш като убийци, патриоти или авантюристи. Далеч 
по-трудно беше да ги покажеш, без да им слагаш предварително клеймо.“

Телевизионният ѝ маниер на работа поставя акцент върху докумен-
талната страна на събитието, Елена най-често го показва, тя е в неговия 
епицентър, дори когато редом с камерата избухват гранати... Много 
рядко преразказва събитието, защото неизбежно ще изкриви неговия 
образ и ще манипулира зрителя. В полза на една или друга кауза. Рядко 
застава срещу камерата – в Босна, в центъра на телевизионния ѝ разказ 
са ту сърбите, ту мюсюлманите, ту хърватите. Тя търси корените на кон-
фликта, прави анализ на неговите фази, и накрая дава своята оценка: „За 
обикновените хора в Босна войната е огромна трагедия, с която трудно 
се свиква. Когато отидеш там, неусетно ставаш част от техния бит и 
начин на живот. Така по-добре разбираш техните мъки и радости“.

Третата голяма тема на телевизионната ѝ документалистика е

ЧЕЧНЯ И РУСИЯ.

Безстрашно се хвърля във врящия котел на Чечня и споделя, че там 
е преживяла най-трудните си снимки. „За снимките на втория филм за 
събитията в Чечня пристигнахме на някакво летище, което беше съвсем 
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тъмно, взехме някаква кола, която по пътя спря и шофьора каза, че има 
полицейски час и трябва да спим на полето... На сутринта тръгнахме и 
попаднахме в един мъртъв град, само от развалини, два дни не успяхме 
да излезем от него...“ Прави няколко филма за конфликта, един от които 
специално е посветен на заложниците в Първомайск. При интервютата 
с Дудаев и Радуев тя успява със собствен секрет да ги предразположи, в 
резултат на което ѝ казват много повече, отколкото са мислили.

Един от филмите за Чечня носи ясното заглавие

„ТЕРОР“.

Той е своеобразно тържество на телевизионната документалисти-
ка, камерата буквално пише историята на един конфликт, прераснал в 
трагедия за цял народ – безкрайните каданси на изкорубените сгради, 
свистящите куршуми, маршът на войниците само бегло щрихират ужаса 
на войната. Елена търси човешката страна на конфликта – семейството с 
малката Кристина, което живее в едно мазе, младите войничета, дезерти-
рали от войната и смъртта, които мечтаят най-сетне да се върнат у дома, 
самият Радуев, убеден в правотата на своята мисия... Над тази пирамида 
се извисява ислямът, чиято кауза е свещена. Но дали това е религиозна 
война, или ислямът е само победното знаме, зад което се крият могъщи 
икономически интереси, за които шапката Русия е несъвсем удобна? 
Елена не дава отговор на този въпрос. Тя само излага фактите и оставя 
зрителя сам да си направи изводите. 

Вярна на метода си, търси смислов контрапункт в поредната блатна 
песен, която формулира какво е предчувствие за гражданска война: „Ко-
гато между зъбите имаш парчета език,/ когато нацията гласува за кръв,/ 
когато думата „вяра“ прилича на нож,/ когато книгите се претопяват 
за камбани,/ когато Чечня се самоубива...“  Този филм е особено вълну-
ващ не само защото точно улавя остротата и трагизма на конфликта, но и 
защото не натрапва готови формули за неговото решение.

Във филма си, посветен на парламентарните избори в Русия, който 
носи заглавието

ИЗБОРИ В РУСИЯ – 
КОЙ КАЗА „ПЕРЕСТРОЙКА“?

Елена прави крещящ, но верен портрет на Русия в навечерието на 
изборите – с матрьоните и матрьошките, с новите руснаци и просяците, с 
митингите и уличните песни, с рояка от политици, устремени към Парла-
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мента. Елена отлично познава руската действителност, което ѝ позволява 
да улови манталитета на руснака, особеностите на неговия бит и начин на 
мислене. Неслучайно музикален контрапункт е популярна песен, която 
много точно отразява сриването на старото, рухването на СССР и съще-
временно отчайващата липса на нови кумири... Чрез задкадровия текст 
Елена се опитва да обясни голямото противоречие Русия  – имперския 
манталитет, здравите традиции на комунистическия догматизъм, днеш-
ните слаби филизи на демокрацията. Съдбовната обреченост на този 
колективен Распутин, който, по думите на Руцкой, днес ръководи Русия. 
Филмът, който тя най-много обича е

„РУСКО ТАНГО“

Тангото, с което „десетината кандидати за президенти завършват 
своя танц с избирателите“. Или тангото на старите комунистически сим-
воли над Кремъл с градчетата на милионерите в покрайнините на Москва. 
В този филм Елена отново е вярна на избрания тв маниер – да предлага 
на зрителя обстойна информация зад кадър, той да усети атмосферата на 
събитието, а тя като репортер да присъства дискретно. Това прави ней-
ните филми истински, лишени от суета и показност. Репортерът е силен, 
когато добре отразява и осмисля събитието, а не когато излага себе на 
показ. Чувството за стил и мяра отново не ѝ изневерява.

Елена непрекъснато търси атмосферата на предизборната шетня. 
Среща зрителя с повечето кандидати – танцуващият Елцин, самодовол-
ният Бринцалов, надменният Фьодоров, ексцентричният Жириновски, 
намръщеният Лебед. Но камерата се намира на улицата – тук са шестви-
ята, митингите, срещите с избирателите. Тук са и обикновените руснаци, 
за които изборите са поредната клоунада, която обагря в ярки цветове 
руската съдба. Тук звучат и обичайните песни, изпълнени с носталгия и 
прости истини, разположени на границата между доброто и злото: „Аз 
така се уморих,/ така се уморих/ от безкрайните битки за парче хляб,/ 
за парче сланина...“ Във всичките си филми Елена внимателно оглежда

УЛИЦАТА

Улицата е място, пренаселено от емоции, но когато градът е поставен 
в екстремална ситуация, улицата метафорично се превръща в негово сър-
це. Улиците на Москва или Совето, на Сараево или Ерусалим по нещо си 
приличат. На тях събитието получава битие „зримо и звучащо“ (Бахтин), 
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човекът, притиснат от сложните обстоятелства се чувства силен, но и ня-
как уязвим. Всяка истинска телевизионна документалистика търси свои-
те акценти и контрапункти на улицата – там се раждат основните значе-
ния на всекидневието. В Русия на улицата и днес звучи дрезгавият глас 
на Висоцки, шлагерите на културната периферия, която едновременно е 
оценка и присъда на ставащото: „Хиляди години война,/ война без особени 
причини.“ Или „Здравей Рус,/ отново си върнахме надеждата и доброта-
та./ Довчера ти беше господар на империя,/ а сега си последен бедняк!/ Ех, 
ех, ех, роден в СССР!“. В Совето улицата е ярък, многоцветен негърски 
купон. В Ерусалим тя е неизменен водораздел на тлеещия с десетилетия 
конфликт между евреи и араби, зареден с драматизъм и напрежение. В 
Сараево улицата е война – странно съчетание от свистящи куршуми и 
детски игри.

Елена неслучайно взема повечето интервюта на терена на бойните 
действия, в движение, а дори и в препускащия джип. В нейните филми има 
и кабинетни интервюта, предимно с известни държавни мъже, с които 
няма как да се разговаря на улицата. Но когато е възможно, дори с цената 
на големи рискове, Елена заобикаля протокола. Тя поставя личността във 
врящото гърне на събитието, избягва стерилността на стаята.

Улицата е естествената подредба на житейските неща, на нея се раз-
миват моралните контрасти, тук се раждат и

ГЕРОИТЕ НА НОВОТО ВРЕМЕ.

Заедно с оператора Иван Обрейков търсят човека в граничната ситуа-
ция, застанал на ръба на пропастта, освирепял от мъките и подлостите на 
войната. Нейните портрети на Дудаев и Радуев показват другата страна 
на жестокия чеченски конфликт. Това е свидетелската телевизия–онази, 
която разказва за събитията през погледа на участниците и очевидците, в 
която разказът не върви от втора ръка. Трябва да си вътре в куршумения 
град, за да разбереш събитието и да покажеш неговия истински вид на 
зрителя.

Елена тръгва от обичайните неща, за да стигне до същественото. В 
един и същ човек тя съзира героя и палача, представя го без етикет, не 
нат рапва на зрителя собствената си оценка. Като журналист има пози-
ция, но дискретно я отстоява. Смята, че не е нужно да я налага, да убеж-
дава зрителя, че тя е единствено вярната. Всяко нейно интервю с известен 
политик се предшества от задкадров текст, който дава на зрителя полезна 
информация- кой е човекът пред камерата, какви са неговите идеи и по-
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литически действия, кои са вирусите на омразата, родили противоборс-
твото, войната?

По женски я питам от толкова интервюирани известни мъже кой е 
любимият ѝ събеседник. Отговаря, че това е Александър Руцкой, разго-
ворът с него ѝ доставя най-голямо удоволствие. „Исках да направя за него 
филм – портрет. Беше след събитията в руския парламент, след изли-
зането му от затвора. Очаквах, че ще ме посрещне като известен поли-
тик, който дава на журналиста трохите от трапезата... Беше отказал 
интервю на СNN, смяташе, че те предубедено подхождат към темата. 
На мен обаче даде пространно интервю, говорихме толкова, колкото ми 
беше нужно. Беше много вълнуващо.“

И тъй за шест години равносметката на Елена е шестнадесет филма, 
десет престижни награди, една изгубена персийска котка, няколко рес-
таврирани ракли на баба, куп родени и неродени приятелства и един 
развод. А

НАЧАЛОТО

е през 1989 г., когато завършва телевизионна журналистика в Мос-
ковския университет и някъде през лятото решава да си потърси рабо-
та в телевизията. Това се оказва сложно и тя започва да репортерства 
в сутрешния блок на БНР „Добър ден“. Един ден през май 1990 г. Елена 
взема касета със студентските си репортажи и отива при Иван Гарелов, 
когото познава от студентската си практика. Оставя му касетата, като му 
предлага три-четири теми за репортажи, от които той избира една. Около 
половин година в „Панорама“ прави по два репортажа месечно, след кое-
то постъпва на щатна работа. Прави два репортажа за Грузия, заснетият 
материал се оказва много и Елена решава да направи цял филм. Това е 
„Разградените дворове на Кавказ“, трийсетминутен документален филм. 
С него я канят да участва на фестивала „Златният ритон“, който през 
1991 г. се провежда в София. Там получава втора награда, като първа не е 
присъдена. Това ѝ дава кураж да прави и занапред такива филми.

Наградите, които има са много и все впечатляващи: „Златен ри-
тон“ за тв документалистика, три години е носител на наградата за тв 
документалистика „Телевизионно огледало“, четири години е носител на 
приза „Репортер на годината“, взема и „Златен пъпеш“ за тв репортер. 
На Международния фестивал на големия актуален репортаж Фигра във 
Франция е номиниран филма ѝ „Израел – войната на камъните“.

Успехите и наградите приема спокойно, топлят я, но донякъде и 
плашат. Не говори за тях и съзнателно не прави много филми, защото се 
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страхува, че няма да имат нужното професионално равнище. Според нея, 
телевизията е мъчен занаят, за него се иска талант, призвание и най-вече 
желание да го научиш. Елена смята, че

ПРОФЕСИОНАЛНИТЕ УРОЦИ

са много важни, не подценява тези, които знаят и могат повече от нея. 
„Мой учител и авторитет е Иван Гарелов, от него най-много съм се на-
учила  – на дисциплина, на професионален рефлекс, с две думи, на теле-
визионен занаят. Той е особено взискателен, мнозина говорят за неговия 
труден характер, но при него самоконтролът е на високо равнище. В 
професионален план той ми даде много, дори отрицателният опит ми 
беше от полза.

Кой е най-ценният ми урок? Веднъж Гарелов ме прати да направя ин-
тервю с един от новите политици. Обикновено той не се меси в работата 
на другите журналисти, тяхно право е да подбират въпросите, които ще 
задават. Този политик ми поиска предварително въпросите, аз му казах 
темата, но той искаше да ми посочи въпросите, които да му задам. Аз, 
естествено, отказах, при което той ми отказа интервюто. Тогава Гаре-
лов ме защити – не толкова мен, колкото журналистическата професия, 
върху която не трябва да се позволяват подобни посегателства.“

Следи известните тв мрежи, колегите, с които правят едни и същи 
неща. От студентски години се възхищава от Даниела Кънева. Казва за 
нея, че е голям репортер. „На терен човек трудно се отпуска и трудно 
влиза в спокоен диалог. Там събитията много динамично се развиват, за 
един час ти се случват хиляди неща. Нямаш време да си поемеш дъх, така 
приятелствата спонтанно се раждат и умират. В това има някакъв мо-
мент на опустошение. Скачаш от една тема на друга, от една съдба на 
друга...“ Благородно завижда на кореспондентите, те работят по-спокой-
но и могат да уловят една тема обширно и в дълбочина. Но знае за себе си, 
че нейното призвание е да бъде

РЕПОРТЕР.

Убедена е, че репортажът, този порив да уловиш събитието в движе-
ние, е истинската сила на телевизията... „Вярно е, студийната журналис-
тика създава по-голяма слава, но в същото време е голям капан. В теле-
визията всички искат да станат водещи, а репортерът някак се подце-
нява – аз обаче считам, че добрият репортер е ценен поне колкото добрия 
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водещ. Репортерът трябва да е много гъвкав и убедителен. Гъвкавостта 
не означава двуличие, а способност да действаш според обстановката 
и конкретния случай, защото те винаги са неочаквани и различни. Ето 
защо и решението всеки път е ново. Истинското предизвикателство е да 
накараш хората, от които в момента зависиш, да станат твои съмиш-
леници. Репортерът трябва да използва всяко свое качество в услуга на 
професията. Нежно може да измъчваш събеседника си, за да го накараш 
накрая да „изплюе камъчето“. Длъжен си да го приобщиш към твоята 
кауза, иначе нищо няма да постигнеш. Репортерът трябва да почуства 
събеседника си, независимо от обстоятелствата. Той на място определя 
своята стратегия – думи, жестове, мимика, цялостно поведение. За да 
успее да спука балона на разстоянието и нежеланието на един политик 
да се разкрие пред него. Всеки човек е дълбоко различен, затова и подходи-
те на репортера са различни. Най-трудното е да разчупиш създадените 
канони, да намериш своя път.“

Елена е убедена, че репортерството по принцип е авантюра  – без 
значение е дали ще зададеш точен и неудобен въпрос на някой политик, 
дали ще направиш смело журналистическо разследване от някое минис-
терство или ще отидеш на фронтовата линия в Афганистан – единстве-
ната разлика, която би могла да съществува, е дали репортажът е заснет 
професионално или не.

Аз бих добавила, че телевизионният репортер едновременно е хирург 
и актьор – той е задължен да потъне дълбоко в тъканта на събитието, но 
и да напипа неговата драматургия и да го изиграе пред зрителя достатъч-
но атрактивно и интересно. В противен случай неговото тв послание ще 
се размие и изгуби в дългия телевизионен ред.

Телевизията в днешния ден е във фокуса на пресата – нейният интерес 
към телевизионни теми, проблеми и личности варира от съдържателния 
анализ до нездравото любопитство. Вестниците всекидневно създават 
обществени нагласи и настроения към националната телевизия, затова е 
важно как изглежда русокосата Елена в

ОГЛЕДАЛОТО НА ПРЕСАТА.

Eто какво споделят, преди четвърт век, за нейната работа някои от 
пишещите братя: „Ние всички се въртим по утъпкани пътеки, все едно да 
ходиш само до Бялата вода, но никога да не се качиш на Еверест... Докато 
пътят на Елена винаги е нов и различен. Възхищавам се на огромната 
подготвителна работа, която Елена върши за всеки свой филм и на ней-
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ния кураж“, казва Милена Димитрова (в. 168 часа). „Елена създаде нова 
епоха в телевизионната документалистика у нас. Досега познавахме 
филмите на Иван Гарелов, Тома Томов, Николай Конакчиев, Любомир Ко-
ларов – едно поколение, което се оттегли от активната журналистика. 
Тя единствена, много смело продължи тази традиция. Елена е завършен 
документалист, не се ласкае всяка вечер да присъства на екрана, камера-
та не ѝ липсва, не се прави на звезда. За журналистите от пресата, тя 
самата е източник на новини. От всеки неин филм ние вадим по няколко 
новини- от любопитното до сериозното. И ако другите отразяват съ-
битията, тя прави събитията и сама се превръща в събитие...“, смята 
Диана Кънчева (в. Дума). „Елена е единствения български журналист, 
който успя да попита Елцин за подхвърлената от него забележка, че 
България, ако иска, може да се присъедини към ОНД... Кадри от нейно 
интервю с Фредерик де Клерк обикалят всички световни телевизии... В 
Албания след дълги кандърми успява да заснеме интервю с вдовицата на 
Енвер Ходжа в затвора“, пише Иван Бакалов (в. 24 часа, 11 януари 1997). 
„На интервютата на Елена би могла да завиди дори любимката на CNN, 
световната тв звезда Кристиян Ананпур“, казва Виолета Симеонова (в. 
Континент, 17 декември 1996). „Елена Йончева затвърдява профила си 
на високопрофесионален тв журналист с верен усет, умело ориентиране в 
пъстрата мозайка от политически събития. Нейното голямо качество е 
да прониква в дълбочина към фактите и да ги поднася без никаква нароч-
на ефектност, но тъкмо затова с повече впечатляваща убедителност“, 
това е мнението на Божидар Манов (в. Телевизия и радио, 25 – 31 декември 
1995). „Интервюта, репортажи, майсторско боравене с микрофона и ка-
мерата и никакъв излишен коментар“, отсича Юри Асланов (в. 168 часа, 
14 март 1994). Нека видим къде е Елена в

ЧАСОВНИКА НА ПОЛИТИЦИТЕ

Георги Първанов е „впечатлен от начина, по който тя работи и е 
убеден, че в близко бъдеще в телевизионната журналистика все така ще 
доминира политическата тема, макар че интересът към политиците 
ще започне да намалява“. Осман Октай е възхитен от нейните филми – 
„Елена прави неща, които не са по силите на един мъж...“. „Елена е най-
добрият български политически репортер – казва Добромир Задгорски. 
Това показват нейните филми от най-горещите точки на планетата. 
Те са на равнището на филмите, които правят големи тв мрежи като 
CNN.“ За да направиш един документален филм, трябва добре да позна-
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ваш драматургията на разказа – завръзка, кулминация, развръзка, акцент. 
Да умееш с думи и образи да разказваш атрактивно и интересно. Едно от 
големите достойнства на Елена като репортер е в

ДРАМАТУРГИЯТА

на нейните филми. Елена разказва ненатрапчиво, точно формулира проб-
лема, неговия сюжет и основните герои. Завръзката на филма обикновено 
улавя атмосферата, бляскавата туристическа повърхност, атракциите на 
страната и хората, природните хубости. Оттук насетне филмът набира 
скорост и влиза в същинските води на събитията. Елена и нейният опера-
тор обикновено поставят на фокус някаква драматична житейска съдба, 
около която се построява целият разказ. „Във филмите си се опитвам да 
поднеса темата най-вече като спектакъл. Важното е не просто да при-
общиш зрителя, а да го направиш съпричастен. На първо място поста-
вям драматургията на изображението, а новината, коментарът, осмис-
лянето на текста са това невидимо скеле, което изгражда сюжета. От 
снимки обикновено се връщаме с много заснет материал. Когато имаме 
богата палитра от ситуации, типажи, различни мнения, тогава счита-
ме, че снимките са били успешни. Това съвсем не означава, че филмът ще 
стане добър. Но вече имаме основата. Останалото зависи от сценария, 
монтажа, музиката. От общата спойка, която прави спектакъла.“

Телевизионната ѝ документалистика филмово е много добре подпла-
тена, тя е среща на киното и телевизията върху пресечения терен на вой-
ната. Киното присъства в дължината и построяването на разказа – чрез 
събитието, конфликта и очевидците. Телевизията се намесва с бързина 
и оперативност, с този ефект на присъствие, който проектира нейния 
продукт в домашния уют. Телевизионният рефлекс означава бърз и точен 
поглед върху героите и темите, оперативност, но и висок професионали-
зъм, който изравнява визуалните и съдържателни грапавини на филма.

Елена казва, че драматургията на филмите ѝ се ражда два дни до 
монтажа, но преди снимки в едно тефтерче си отбелязва всички хора и 
проблеми, които иска да снима. „Обикновено в горещите точки по света 
пазарът на журналисти е голям, достатъчно е да прочетеш техните 
материали, за да се ориентираш кое е интересното, кои са личности-
те, които трябва да уловиш в своята камера.“ Споделя, че по време на 
снимки нещата обикновено протичат в две посоки. Първата е репортер-
ското предизвикателство – да успее да стигне до набелязаните личности. 
Другата е от заснетия материал (средно около 20 часа) да направи от 30 
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до 50-минутен филм, в който темата ясно и достъпно да се разкаже на 
зрителя. Казва, че монтажът е една от най-трудните телевизионни про-
фесии. „Дори заради това, че нямаш време за малко да се отделиш от 
събитието, да го забравиш, да не си претъпкан с толкова преживявания и 
емоции, които помагат, но и пречат. Важното е филмът, който правиш, 
да бъде интересен и любопитен на зрителя. Трябва да го накараш да спре 
своите разходки между кухнята и хола, и да започне да го гледа... Филмът 
трябва да е атрактивен и в същото време – достатъчно сериозен. Зри-
телят е обръгнал на войни, стрелби и трупове. Новините всекидневно 
му ги показват. Затова сериозният проблем има нужда от нов, различен 
прочит, за да му бъде действително интересен.

Всяка тема има своята изненада, тръгвайки към нея ти разпола-
гаш с натрупан фактологичен материал, с много публикации, в които 
проблемът не всякога е обективно поднесен. Най-напред се опитвам да 
разбера аргументите на едните и другите,и да ги представя възможно 
най-обективно. Много често ме води вътрешният рефлекс. Тук всичко е 
непознато и интересно, но само някои неща трябва да се снимат.“

За Елена всички политици си приличат – те са суетни, искат да са в 
центъра на обществения интерес. „Много е важно да предразположиш 
един политик, да не тръгнеш предубедено към него. Той веднага усеща 
това, затваря се, и разговорът не става. Журналистиката се опитва 
да улови слабите места на политика – това, което ще го накара да се 
отпусне и забрави заучените отговори. Важното е да усетиш даденият 
политик какъв психологически тип е, за да подходиш към него. В Москва 
имах редкия шанс да пипна Егор Гайдар, и то когато беше невъзможно 
да се добереш до член на правителството. Нищо не се получи. Просто 
не му бях симпатична. В телевизията политическото шоу е много спе-
циално – ти си с камера, срещу теб е човекът, който търсиш, а нищо не 
става... В такива моменти подлудявам. Понякога неправилната прецен-
ка на личността, която ще интервюирам, може да даде лош старт на 
разговора. Тогава се налага смяна на поведението в движение. Например 
знаех, че генерал Лебед отскоро не пуши, а до този момент е пушил само 
български цигари. Реших да започна разговора около тази тема. Получих 
от него нещо средно между отговор и заповед: „Пушил съм. Спрял съм. 
Давай към въпросите.“ След което аз веднага минах към интервю тип 
анкета и мисля, че се получи.“

Разказва за подхода си към отделните политици, за психограмата на 
разговора, в който едновременно нещо се ражда и умира. „Когато попад-
нах в Кабул, имах само един вариант за интервю с талибан, който е член 
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на Правителството. Те по принцип не дават интервюта. Знаех, че той 
е единствената ми възможност и нямам право да я загубя. Трябваше да 
намеря начин да го предразположа, да се отпусне, макар и да знаех, че той 
не обича журналистите и медиите, защото са против режима на тали-
баните. Задачата беше повече от сложна. Трябваше да се опитам да му 
дам думата, за да обясни своите действия, логиката на техните норми 
на поведение.

Открито му казах, че именно това е целта на разговора. Той се от-
пусна и ми даде отговори, които считам за много любопитни на нашите 
географски ширини.

Когато влизаш в досег с известен политик, винаги има момент на 
ухажване от негова страна. При Дудаев беше така, може би неговият 
маниер на работа с журналисти беше такъв? Всеки такъв разговор има 
някакви хитрости – ако времето позволява, в първата част му задаваш 
познати въпроси, на които той вече е отговарял, а после стигаш до свои-
те истински въпроси.“

Много често в София изведнъж вижда заснети други неща, кадри, 
които за нея са изпълнени с непознати ракурси и детайли. „След време 
откривам във филмите си нови неща, защото аз не съм същата и вече 
ги гледам с други очи. Мечтая да имам много време за един филм, но това 
рядко се случва. В западните телевизии такъв филм обикновено се мон-
тира за около седмица. Докато ние монтираме за около 16 – 20 часа. За 
целта се научих да правя много подробен, разграфен по кадри и секунди 
монтажен план. Горещите теми просто не могат да стоят в чекмедже-
то. Пък и бързината невинаги е нещо лошо. Мобилизираш цялата си 
енергия, съсредоточаваш се, и филмът се получава.“

Споделя, че телевизията е колективна работа, в нея водещ е екипният 
принцип. Тя дълго търси

ОПЕРАТОРА

на своите филми. Сменя няколко, като мнозина от тях се отказват с аргу-
мента, че имат семейства и не искат толкова да рискуват... От две години 
работи с Иван Обрейков. „Обрейков по време на снимки често ме обвиня-
ва в максимализъм, но аз се старая да работя с усещането, че няма не-
възможни неща. Трябва всичко да опиташ и пак да не се отказваш... Ако 
нещо не стане, значи не си го измислил, не си пробвал всички варианти, 
не си използвал всички възможности. Ако се провалиш, нямаш право след 
това да се оправдаваш.

Маргарита Пешева • Репортажът по време на война: Елена Йончева
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Операторът трябва да има репортерски хъс и нюх, да тича със 
същото темпо, с което бягат събитията пред него, да ги догонва, ако 
трябва и да ги изпреварва. Операторите понякога са хора изпълнители, 
искат да им кажеш какво да снимат. Те стават съавтори едва когато 
сами решават какво и кого да снимат. Когато на терен сами улавят и не 
изпускат случая. Репортерът и операторът трябва да са партньори, да 
имат сходство на характерите и вкусовете. Това е особено важно, защо-
то по време на снимки има много перипетии и премеждия. Всеки трябва 
да може да се опре на другия.“

Елена разказва как по време на снимки се създават куп отрицателни 
психически натрупвания  – раздяла със семейство и приятели, битови 
несгоди, глад, физическа умора или болест. „На терен има пренатрупва-
не на контакти и емоции. В отделни моменти мечтаеш да останеш сам, 
за да отдъхнеш от всичко преживяно. Обхваща те първобитна радост, 
че имаш топла вода, покрив над главата си, пиеш чай... Тогава разбираш 
какъв лукс са елементарните удобства на цивилизацията. Започваш да 
ги гледаш с други очи, дори когато за съвсем малко си ги изгубил...“

Нейното верую е да се работи едновременно професионално и ци-
нично. Когато човек е поставен в трудна ситуация, той израства в про-
фесията. „На терен екипът е много важен, ние с Иван много добре се поз-
наваме, всеки предварително знае реакцията на другия. В Босна, когато 
до колата ни падна бомба, аз направо се парализирах от страх. Тогава 
Иван слезе, измъкна ме от колата и извика, че щом съм решила да снимам 
по време на война, нямам време да се страхувам... Преживели сме много 
драматични събития, прекрасно знаем кой какъв психологически тип е. В 
такива моменти всеки може да разчита на другия.“

Това е гледната точка на Елена за екипната работа. Но да видим как 
изглежда телевизионната ѝ документалистика от визьора на оператора. 
Ето разказът на Иван Обрейков за тяхната съвместна работа: „С Елена 
се допълваме, предварително обсъждаме стратегията, търсим най-важ-
ното. Трябва да уловим мига. Разчитаме най-вече на късмета и обсто-
ятелствата. Когато събитието върви, е трудно да прогнозираш какво 
точно ще влезе в окото на камерата. Често снимаме на огневата линия, 
тогава смъртта направо ни побутва по рамото... Елена е доста упори-
та, не се успокоява, докато не постигне максималното. Един оператор 
задължително трябва да снима всичко. Аз обикновено питам „Може ли 
да снимам?“, след като вече съм заснел събитието... Нося камерата ниско, 
при това включена. На риск.“
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Той споделя, че снимките по време на война са борба с него самия, 
непрестанно се пита колко и докъде може да издържи... Любопитството 
му към страната и хората се съчетава с професионалното му задължение 
да улови в камерата най-главното – това, за което хората се борят. „Кога-
то сме на снимки, ние се претрупваме от събития и личности, въобще 
от видяното и преживяното. Елена направо изцежда събеседника. Често 
се чудя как никой още не ѝ е казал „А, стига толкова, де!“ Например ин-
тервюто с министъра-талибан продължи цели 85 минути. След това 
прессекретарят ми каза, че дори екипът на BBC е направил интервю само 
от 35 минути...“

Питам го за професионалния цинизъм, без който не става филма, за 
този рефлекс, който го води до истинския кадър. Разказва една драма-
тична случка в Босна: „Беше един деветдесетгодишен старец, бежанец, 
който бягаше при сърбите. Караше в каруца умиращата си жена и съкру-
шен търсеше медицинска помощ за нея... По едно време старецът извади 
някаква картечница, започна да стреля във въздуха и едновременно да 
крещи и плаче: „Няма ли кой да ми помогне? Дойдох тук при своите... Мю-
сюлманите убиха и двамата ми сина... Аз съм се бил за Сърбия... Умира 
най-близкият ми човек...“ Той беше обезумял от мъка, болка и ненавист, 
размахваше своята картечница срещу нас, а аз трябваше да снимам... 
Снимах през цялото време и плачех зад камерата... В такива случаи усе-
щам особената жестокост на професията оператор. Тя не ти оставя 
право на избор – извън нея можеш да хукнеш за лекар или да прегърнеш 
стареца и се опиташ да го утешиш. А ти си оператор и следователно 
си длъжен да снимаш, защото събитието е точно сега, продължение не се 
предвижда...

Този кадър след това беше най-силната част на филма, но ти си обре-
чен да го носиш в себе си, той се запечатва в теб завинаги...“

Обрейков се шегува, че всеки филм за него е една авантюра. В Чечня 
на моменти е имал усещането, че губят ценно време, пред тях се изправят 
най- елементарни пречки. Често не могат да излязат извън града. Или ако 
излязат, след това няма как да се върнат, не могат да носят много багаж. 
Страхуват се за камерата, на война всичко се случва.

Питам Елена дали в работата си като тв журналист има своя

РЕЦЕПТА ЗА УСПЕХ.

Доколко успехът на нейните филми е предварително подготвен? На 
терен дали разчита на импровизацията и в какви случаи? Води ли я жен-
ската интуиция към душата и сърцето на събеседника, с какво печели 
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неговото благоразположение? Как преодолява трудните случаи, какво ѝ 
помага повече – натрупаните знания по темата или женската ѝ природа? 
„Води те най-вече професионалното любопитство. Към събития и от-
делни хора, които искам да снимаме. Имаме чудесни попадения, които са 
напълно случайни. Често става така. На терен импровизацията е воде-
щата. Най-силните случки и образи се улавят, на пръв поглед, случайно. 
Но след като дни и нощи си ги търсил. Всеки филм има своя сюжет и 
драматична случка, която най-силно те е развълнувала, и след това се 
превръща в гвоздей на разказа.“ Елена не крие, че е хазартна натура. „Бър-
зо се паля, и искам да спечеля на всяка цена. Когато губя, плача от мъка. 
Най-общо журналистът трябва да отваря врати, които иначе трудно 
се отварят. Моите приятели се шегуват, че съм като булдог – като за-
хапя една тема, не я пускам... В такива моменти съм много решителна, 
но в живота съвсем не съм такава.“

Главното ѝ оръжие на терен е любопитството. Като Алиса, която 
бърза да разбере какво ще се случи с яйцето, закупено от тъмното дю-
кянче... Преди да отиде на снимки, Елена сериозно се подготвя. Изчита 
купища литература, търси специалисти, които се занимават със страната 
и нейните проблеми. „Като тръгваш към някаква страна се изправяш 
пред стена от неизвестности  – не познаваш както трябва народа, 
неговите традиции, култура и политически нрави. Отсреща е различ-
ността, нещата изглеждат страшни преди да отидеш там. Страхуваш 
се какво може да ти се случи. Когато пристигнем, има поне един ден, ко-
гато ситуацията изглежда абсурдна и безизходна, но аз съм оптимист. 
Моите близки дори казват, че нямам чувство за самосъхранение. Но не 
съм безразсъдна, нито авантюристка  – не тръгвам на снимки, без да 
съм подготвена, не разчитам само на голия случай. Добрата подготовка 
ти дава сила да преодолееш трудностите и да напипаш главното. Но 
за да успееш, задължително трябва да си максималист. За Афганистан, 
например, се готвих един месец. Направих срещи с около 20 души, които 
в общи линии познават страната и нейните проблеми.“ Намира адреси 
на хора, които в момента са в съответната страна. Така събира цяла папка 
полезна информация. Дори не знае дали ще ѝ потрябва, просто я тру-
па. Обикновено Елена се снабдява с писма и препоръки до лидерите на 
враждуващите лагери. „Много е важно тези писма да бъдат добре скрити 
в дрехите. Когато пристигнахме в Кабул, талибаните провериха целия 
ни багаж. Представям си какво би станало, ако бяха открили писмата 
с молба за съдействие, отправена към техните врагове... Същата схема 
се повтори, когато пристигнахме при антиталибанската опозиция. В 
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повечето случаи тези писма, препоръки, адреси се оказват излишни. Но в 
началото те ти създават чувство за сигурност. Понякога могат да те 
изкарат от, на пръв поглед, безизходна ситуация.“

Казва, че за ден-два преодолява екзотиката на дадена страна. „За да 
успееш да си свършиш както трябва работата, трябва да прескочиш 
тази психологическа граница и да престанеш да я гледаш като илюстро-
вана картичка. Неизбежно идва момент, когато всичко, което вършиш 
става, ежедневие, губиш усещането за необичайно и екзотично. Тогава 
вече можеш да снимаш без притеснения.“

За Елена добрата подготовка означава и намиране на резервни ва-
рианти за всяка ситуация. „Проблемът е да си осигуриш възможност за 
работа, след като веднъж си тръгнал. Целта е да се върнем с добър мате-
риал, а не да бъдем върнати самите ние или арестувани. В Афганистан 
знаехме, че можем да се придвижваме с малки, десетместни самолети 
на ООН. Научихме техния график и нещата не изглеждаха сложни. Но 
имахме и други резервни варианти: частната самолетна линия на един 
от местните наркобарони, за чието ползване се снабдихме с лични препо-
ръки. Знаехме още, че не трябва да се наемат коли, защото се превръщат 
в почти сигурна плячка на местните племенни вождове, чиито лични ар-
мии контролират отделни парчета земя. Най-сигурният резервен вари-
ант бе да пътуваме с местните рейсове, които си плащат редовна такса 
на племената. И когато един от самолетите на ООН се оказа повреден, 
а вторият – зает седмици напред от някаква делегация, ние опряхме до 
един от резервните варианти. И той именно ни върна в България.“

Казва, че много хора търсят в нейните пътувания някаква далавера. 
„Често ме питат защо с Иван Обрейков не ходим на Запад  – в Париж, 
Лондон или Ню Йорк. Като им кажа, че ходя в Афганистан, само защото 
ми е интересно, те не вярват. Затова се шегувам, че след Афганистан аз 
се връщам „на запад“, т. е. в България... И наистина е така – първите ня-
колко седмици след всяко пътуване всичко тук ни изглежда много луксозно 
и подредено... въобще Запад“, смее се тя.

Когато снима е безстрашна, хладнокръвно поема

РИСКА

В Афганистан е особено сложно, защото европейската цивилизация 
и култура съвършено не се приемат. „Ти си чужденец, европеец, и следо-
вателно враг. Там обстановката е прекалено враждебна, всеки момент 
очакваш да ти разбият камерата, да те изгонят, да ти се случи нещо 
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лошо...“ Елена разказва, че в определена ситуация не знаеш дали си за-
служава да поемеш риска. Такъв е случаят с интервюто, което тя взема от 
министъра в правителството на талибаните. „В Афганистан е забранена 
музиката. Всякаква музика. За нарушение на тази забрана просто бесе-
ха. По време на интервюто бях сложила в касетофона касета с песен на 
Франк Синатра. Дълго се колебаех дали да я пусна. Исках да видя неговата 
реакция и го попитам защо не харесва музиката? В края на интервюто, 
след като бяхме разговаряли около час реших да рискувам и пуснах пе-
сента на Франк Синатра... Провървя ми. Получих нужния отговор, видях 
неговата реакция, прочетох ужас в очите на охраната и си тръгнахме с 
оператора без проблеми.“

Но има случаи, когато рискът се оказва крайно неразумен. Елена си 
спомня как през 1993 г. снимат в Сараево, и последния ден решават да 
направят анонса на филма на Булеварда на снайперистите, най-открито-
то и незащитено място в града. Около тях профучават бронирани коли, 
докато те с оператора снимат отделните дубли. „Беше покъртителна глед-
ка – овъглени трамваи, скелети на сгради, останки от улични часовници. 
Знаехме, че да се стои там е опасно. А впоследствие разбрахме, че сме си 
играли със смъртта, единственото, което ни е спасило е обедното вре-
ме – тогава снайперистите се сменят. Научихме го от тях самите след 
няколко дни, преминавайки от другата страна. След време осъзнах, че в 
порива си да уловим силния кадър, извършихме нещо неразумно.“

Спомня си пътуването в Босна, когато трябва да вземат интервю от 
Караджич. Три дни стоят в Белград, за да получат разрешение за влизане 
в Пале. Идва представител на босненските сърби, явно цензор, уж за да 
им помогне... А всъщност им дава нареждания къде и какво да снимат... 
Накрая им отказват разрешение с аргумента, че БНТ не е излъчила интер-
вюто с Караджич, което преди това са взели... Елена е направо смаяна – 
филмът-портрет на Караджич се излъчва в централно време и няма как 
да не е забелязан. После разбира каква е работата – журналисти от бъл-
гарски вестник със среден тираж, за да получат разрешение за интервю с 
Караджич казват, че БНТ със сигурност не е излъчила интервюто. За нея 
този случай е образец на неколегиалност.

В Босна и Чечня имат големи трудности с пропуските. „Ние си имаме 
по няколко, от всяка враждуваща страна. Но има случаи, когато не знаем 
на каква територия сме и кой пропуск трябва да покажем на патрула... 
Нямаме право на грешка, защото тя може да ни струва живота... Обик-
новено заговаряме патрула и бързо съобразяваме кой пропуск да покажем. 
Като в криминален филм. В Чечня бях взела моя снимка с Дудаев, исках да 
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я ползвам като своеобразен пропуск. Извън Грозни ни спря руски партрул, 
бяха много подозрителни, накараха ни да слезем и извадим целия си багаж. 
А снимката ми с Дудаев беше пъхната в обложката на една касета. По 
време на проверката през цялото време треперех да не изпадне, защото 
заради нея много щяхме да закъсаме. Това беше по времето, когато Дудаев 
беше в нелегалност и руснаците упорито го търсеха.“

Елена казва, че дребните неща понякога могат да провалят всичко. 
Тръгвайки за Афганистан, тя и операторът най-много се страхуват от 
болестите. Освен задължителната ваксина и торбата с лекарства, тя взема 
и литър уиски. Просто за дезинфекция. „Беше голям късмет, че го сипах 
в пластмасов туристически термос. Разглеждаха го, питаха какво има 
вътре, но никой не го отвори. Да бъдеш спипан с подобна течност на 
границата може да означава години да си водиш дневник в някой местен 
затвор... Наистина от това би се получил добър журналистически мате-
риал“, смее се тя. Питам я кои са нейните

КОМПРОМИСИ И СТРАХОВЕ

по време на работата. Дали в името на една цел, не ѝ се налага да жертва 
друга. И кой страх е по-голям – от куршумите и сраженията или от не-
познаването на себе си и своята издръжливост. Елена отдавна си задава 
въпроса за границите на компромиса по време на снимки – професиона-
лен и човешки. Веднъж да си свърши работата както трябва, втори път 
да оцелее. „Като тръгваш на снимки не мислиш за никакъв компромис, 
това е изключено, иначе нищо няма да постигнеш. Просто не трябва 
да се замисляш за възможните компромиси, защото може да стигнеш 
до убеждението, че не си струва да се прави нищо... В такива случаи не 
трябва да имаш милост към себе си. Щом веднъж си тръгнал, се стараеш 
максимално да изцедиш ситуацията.“

Елена не крие, че има страх от смъртта. Шегува се, че безстрашни-
те си стоят тук, в България... Усеща страха след време, когато си мисли 
какво би могло да се случи... Близките ѝ повече се притесняват от нея. 
Много обича екстремните ситуации. Силно я води желанието да предаде 
атмосферата на войната на екрана, да зарази зрителя със страната и ней-
ните проблеми. „Журналистът по време на снимки има своя вътрешна 
пещера, тя е някъде в България, усещането, че като се върнеш някой ще 
те прегърне и приласкае... Като тръгвам на снимки, нося по няколко та-
лисмана, за да е по-сигурно. Много съм суеверна. Имам едно червено фишу, 
с което направих първия си репортаж, непрестанно го нося със себе си.“ 
Казва, че след снимки човек се връща по-опитен, по-мъдър, поне така се 
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чувства. „Срещата със смъртта и човешкото страдание те прави някак 
по-силен, повече философ. В такава работа има особена тръпка, нещо 
като наркотик. Когато всичко свърши добре, си казваш: ще опитам и 
следващия път... Премерен риск няма. Вечер понякога си казваме: утре 
ще отидем да снимаме, трябва да сме разумни. Но като отидем там 
забравяме, че трябва да сме предпазливи, събитието направо те всмук-
ва, искаш да снимаш още и още, да стигнеш до една или друга личност... 
Войната сама по себе си не ни интересува. Важни са проблемите, които 
тя създава, житейските съдби и ситуации. Не можеш да отидеш в Босна 
и да не стигнеш до фронта. А има много журналисти, които ходят там, 
но не стигат до първата фронтова линия. Просто ги е страх и това е 
човешко, но не е професионално.“

Когато снимат, с Иван се стараят да нямат пристрастия към една от 
враждуващите страни. Същевременно не могат да избягат от дилемата 
доколко са обективни при отразяването на конфликта. „Често отиваме 
да снимаме в страна, в която има два враждуващи лагера. В такъв случай 
трябва да бъдеш откровен и с едните, и с другите, за да можеш нещо да 
изчоплиш от тях. Ако тръгнеш да снимаш с предварително създадено 
мнение за враждуващите лагери, си поставяш бариера и не успяваш да 
откриеш зрънцето истина, заради което си тръгнал.“

Елена си спомня как в Босна с Иван попадат на фронтовата линия, 
по време на примирие. „Ние бяхме на сръбските позиции, но в момента 
хърватите обстрелваха. Това беше казано във филма, а после в София 
ни обвиниха в просръбски позиции... Ние просто казахме истината, но 
за някои това е чиста проба защита на сръбската кауза. Така че обек-
тивността е нож с две остриета.“ През 2012 – 2013 г. снима в Сомалия, 
Турция и Сирия. За своя филм „Сирия – бунтовниците от Алепо“ печели 
престижната награда „Свети Влас“. 

ДЕПУТАТ В ЕВРОПЕЙСКИЯ ПАРЛАМЕНТ:  
НОВОТО ПРЕДИЗВИКАТЕЛСТВО

В началото на първия си мандат като европейски депутат Елена се 
ръководи от убеждението, че Европейският съюз и в частност  – Евро-
пейският парламент, може да помогне в България да се укрепи върховен-
ството на правото – да се разгради моделът на автократично управление, 
правосъдието да е справедливо, корупцията  – ограничена, а медиите  – 
свободни.
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В тази посока са голяма част от нейните усилия – чрез инструмен-
тите на членството в Комисията по граждански свободи, правосъдие 
и вътрешни работи (LIBE) и членството ѝ в Мониторинговата група за 
демокрация, върховенство на правото и основни права.

„Като журналист, военен кореспондент и публицист, с множество 
документални филми от горещи точки на международни конфликти, 
интересът ми към работата на Комисията по външна политика и на 
подкомисията по отбрана в Европейския парламент (ЕП) беше напълно 
естествен. И в двете работих активно“– казва Елена.

„Член съм на Делегацията за връзки с Афганистан, а в тази за връзки 
с Израел съм и зам.-председател. Периодът на мандата ми съвпадна с 
промени и турбуленции и в двата региона, които изискват внимание и 
активност в ЕС.

Най-голямата тема, обаче, остава войната в Украйна и намиране 
на мирно решение за нейния край. Изказванията ми в пленарната зала, в 
комисията по външна политика, в групата на социалистите и демокра-
тите, в различни по формат форуми за това са многобройни“. В първия 
ѝ мандат като евродепутат, могат да се посочат няколко големи успеха, 
които имат пряко отношение към България.

След дълги преговори, ЕС ще има единна работеща политика за уп-
равление на миграцията, чрез която България ще може да спре безкон-
тролната миграция. Условията за това се създават с Пакта за миграция и 
убежище – пакет от девет регламента и директиви, приет след близо осем 
години безуспешни опити. В последните три години Елена ръководи пре-
говорите между Европейския парламент, Комисията и Съвета и защитава 
редица ключови политики за държавите на първа линия, сред които и 
България.

За първи път, по нейна инициатива, Европейският парламент приема 
резолюция за ситуацията в България, въпреки яростната опозиция на 
десницата. През октомври 2020 г., докато в страната има масови протести 
срещу управлението на ГЕРБ, в резолюцията се отбелязва значителното 
влошаване на принципите на правовата държава, демокрацията, основ-
ните права, независимостта на съдебната власт, борбата с корупцията и 
свободата на медиите.

За първи път журналистите получават защита от преследване и под-
слушване, а медиите са задължени да обявят публично собствеността си, 
благодарение на регламента „Европейски акт за свободата на медиите“, 
на който Елена е докладчик от Групата на социалистите и демократите. 
Регламентът е приет в началото на 2024 г.
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КОМИСИЯ ЗА ГРАЖДАНСКИ СВОБОДИ, 
ПРАВОСЪДИЕ И ВЪТРЕШНИ РАБОТИ (LIBE)

Като член на тази Комисия, Елена посвещава своята дейност на проб-
лемите с върховенството на закона в България, автократичното управле-
ние, борбата с корупцията, свободата на медиите. По нейна инициатива в 
началото на октомври 2020 г. ЕП гласува Резолюция относно принципите 
на правовата държава и основните права в България. В нея се изразява 
дълбоко съжаление и загриженост за ситуацията в страната, както и не-
двусмислена подкрепа за българския народ в неговите легитимни иска-
ния и стремежи за справедливост, прозрачност, отчетност и демокрация. 
Европейският парламент подкрепи правото на хората да протестират и 
подчерта, че свободата на информация и свободата на изразяване на мне-
ние трябва да се зачитат по всяко време.

През лятото на 2020  г. Елена Йончева е единственият български 
представител в Групата за наблюдение на демокрацията, принципите 
на правовата държава и основните права. По отношение на България 
групата провежда няколко изслушвания, за които се отправят покани 
както към министър-председателя (два пъти към Бойко Борисов, веднъж 
към Кирил Петков), но и към министрите на правосъдието, главния про-
курор (два пъти към Иван Гешев), представители на гражданския сектор, 
омбудсмана. Пред групата през декември 2022 г. министърът на правосъ-
дието Крум Зарков представя планираните антикорупционни реформи, 
които по-късно са одобрени от Народното събрание. Вследствие на това, 
в началото на юли 2023 г. за България окончателно отпадна Механизмът 
за сътрудничество и проверка.

През март 2022  г. Европейският парламент приема законодателния 
доклад, който ограничава възможността за получаване на гражданство 
срещу инвестиции или т. нар. златни паспорти и златни визи. Подобна 
практика съществува и в България, но е отменена след това гласуване.

Още в началото на нейния първи мандат като евродепутат, Йончева 
инициира срещи и лично разговаря с еврокомисар Вера Йоурова, за да 
убеди Комисията в необходимостта от укрепване на свободата на медиите 
и защитата на журналистите. През септември 2022 г. Европейската коми-
сия представя законодателен Акт за защита на медийната свобода. „Аз 
бях докладчик в сянка по него от името на социалистите и демократите 
в LIBE – казва Елена. С регламента, който беше приет от ЕП през март 
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2024 г., успяхме за първи път да осигурим законодателна защита на жур-
налистите срещу подслушване, следене и разкриване на източниците им 
на информация. Премахнахме всякакви вратички за натиск от страна 
на властите, за да не могат да бъдат намерени извинения за подслушване, 
така че свободните журналисти да бъдат сплашвани, а медиите овладе-
ни. Отсега нататък медиите ще трябва да обявяват собствеността си 
в публични регистри, въведени са и гаранции за защита на редакционната 
независимост от намеса на рекламодатели и спонсори. Европейски орган, 
съставен от национални представители, ще следи за концентрация на 
пазара натиск върху журналисти, за зависимост на националните регу-
латори от политическата власт, за непрозрачно финансиране на медии. 
Обществените медии ще се ръководят и финансират по начин, който ще 
позволява да се намали зависимостта им от управляващите в съответ-
ната държава. Ще бъде прекратена практиката за произволно сваляне 
на съдържание в социалните платформи като Фейсбук“, Екс и Тик Ток. 
Държавното финансиране за медиите, в това число и с европейски сред-
ства, ще бъде наблюдавано за възможни злоупотреби с установяване на 
влияние върху спонсорираните медии.“

През октомври 2020 г. Елена Йончева организира в София първата 
международна конференция по тези проблеми с участието на комисар 
Вера Йоурова. През април 2023 г. тя е домакин на форум на високо ниво 
за медийна свобода и в Брюксел.

През юли 2023  г. е докладчик в сянка от името на социалистите и 
демократите по Директивата за борба с корупцията. Позицията на ЕП 
относно директивата е приета в комисията LIBE. Според нея държавите 
членки, сред които и България, ще трябва да приемат подробни стратегии 
за борба с корупцията, с конкретни цели за изпълнение, които ще бъдат 
следени от Европейската комисия. 

КОМИСИЯ ПО ВЪНШНИ РАБОТИ (AFET)

Специално внимание в нейната дейност като част от Комисията по 
външна политика е насочено и към въпроса за присъединяване на Репуб-
лика Северна Македония към ЕС. С тази цел Елена провежда редица 
двустранни срещи с Оливер Вархеи, европейски комисар по политиката 
на разширяване и съседство. В края на своя първи мандат за нея е изне-
нада и удоволствие, през март 2024 г. да получи голямата награда за ця-
лостната си дейност в Европейския парламент на международния форум 
Women Leaders Awards 2024.

Маргарита Пешева • Репортажът по време на война: Елена Йончева
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„В своята работа се стремя да бъда открита и достъпна. Комуни-
кацията с мен е лесна. Освен многобройните прессъобщения, телевизи-
онни интервюта, статии, видеообръщения и публикации, организирах и 
преки срещи с граждани, които могат да задават неограничено въпроси 
в социалните мрежи. По покана на БТА се включих като лектор в обу-
чение на млади журналисти за начина, по който работят европейските 
институции. Срещах се с ученици, с които говорихме за проблемите на 
миграцията и приемането на бежанците. Темата за миграцията и новия 
Пакт обсъждахме и с близо 500 младежи от леви политически партии от 
цяла Европа на двудневен семинар през март т.г. – „Моят избор, моят 
глас“. Най-новото проучване на общественото мнение за 17-те европейс-
ки депутати от България на агенция „Сова Харис“ ме поставя на първо 
място по доверие от всички“.

Далеч от войната, от Европейския парламент, в

ЛИЧНИЯ СИ ЖИВОТ

е много различна от своя професионален образ. Зодия Близнак е, обича 
по няколко неща едновременно, предпочита разнообразието и динами-
ката. Не харесва монотонността, гледа положително на живота и хората. 
„Най-общо гледам напред към утрешния ден.“ Не се смята за амбициозна 
в обикновения смисъл на думата. Мобилизират я най-вече стресовите 
ситуации. Тогава дава максималното от себе си и плува в свои води. Често 
ѝ се налага да работи в шумни места, това страшно я уморява. Въобще, 
зарежда се от смяна на емоциите. „Обичам приятелите си, семейство-
то. Привързана съм към своята къща, често я подреждам. Семейството 
ми счита, че съм непрактичен човек, далеч от реалните неща. Сигурно 
е така. Любимото ми цвете е жълтата роза, свързвам я със слънцето, 
лятото, морето, топлото. Обичам да давам и получавам топлина. Ако 
ми остане време правя торти. Обичам животните – имах много красива 
персийска котка, която един ден излезе и не се върна. Но съм сигурна – 
някой ден вкъщи ще имам две кучета и две котки.“

В живота не е толкова силна и уверена, колкото изглежда във фи-
лмите или залите на Европейския парламент. Като малка иска да стане 
едновременно балерина и летец. „Но ако имам втори живот, ще стана 
балерина. Не обичам да съм сама, нуждая се от човек до себе си. Мъжът 
до мен трябва да е като голям, топъл кожух. Сигурен, вдъхващ доверие, 
интелигентен. Не смятам, че можеш да си добър професионалист, ако не 
си щастлив. Професията и личният живот са едно цяло.
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В работата искам да имам независим екип за бързо реагиране, който 
може веднага да отиде в горещата точка на всяко събитие. Колкото до 
мечтите, искам да се сбъдне един сън, който няма да забравя. Събуждам се 
в проливен дъжд, боса. Тичам по мократа трева, през локвите, с лекотата 
на влюбените. След това политам, като в картините на Шагал... Долу 
остава малкият град и страстите, които се боричкат там. Продължа-
вам да летя и будилникът звъни. Мисля, че трябва да вярваме в своята 
щастлива звезда. Обичам фразата „Ако Господ ти затвори една врата, 
почакай, защото може би той иска да ти отвори порта!“ Оприличава

ТЕЛЕВИЗИЯТА

на голяма фабрика, чиито чаркове трябва добре да работят, защото „тя 
е невероятно манипулативна, трябва да имаш съвест и чувство на ува-
жение към този, който гледа, за да укротиш нейното страшно чудовище. 
Тук е много лесно да излъжеш човека. Това е по-лесния път. А и кого в 
крайна сметка ще излъжеш – приятелите, роднините, тези на които ти 
самият вярваш?“ Въобще не приема хората и събитията еднозначно. „Не-
щата не са черно-бели. Ето защо във филмите си показвам различните 
гледни точки, нюансите. Естествено, няма абсолютна обективност.“ 
Казва, че невинаги може да избяга от личните си емоции и симпатии, 
макар и да го желае. Но смята, че личното отношение, което се предава 
чрез подбора на кадрите, интонацията, музиката, усмивката, трябва да се 
поднася деликатно, а не назидателно.

Въобще, в работата си човек не бива да гледа на себе си толкова се-
риозно. Не е работохолик, но когато започне един филм, е готова и по 
двайсет часа да работи... Не е завистлива, не обръща внимание на зло-
намереното. Уважава различните мнения и спокойно приема критиката, 
особено ако е доброжелателна. „Никога не обвинявам обстоятелствата, 
а най-вече себе си. Считам всеки мой филм едновременно за малка победа 
и поражение... Той е синтез от емоции и преживявания, в него оставям 
частица от себе си. Филмите често ме навеждат към много екзистен-
циални въпроси- има ли смисъл всичко това, защо го правя? Нямам усе-
щане за историчност, но съм убедена, че моите филми ще останат във 
времето. Защото са документ за важни политически събития.“ Въобще 
не обича силните жени. Жената, според нея, има право на грешки и пора-
жения. Когато се връща от снимки, ежбите и боричканията в телевизията 
ѝ изглеждат много дребнави. Дори политическите страсти ѝ се струват 
незначителни. Докато навлезе в ежедневието и то неусетно я погълне.

Маргарита Пешева • Репортажът по време на война: Елена Йончева
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За нея отношението към телевизията навсякъде е приблизително едно 
и също. „Босненските мюсюлмани ни гледаха с голямо съмнение, защото 
сме християни. Босненските сърби – също, защото като цяло световни-
те медии бяха против тях. Съпротива има и от едната и от другата 
страна. В Чечня и едните и другите искат да работиш за тяхната кауза. 
Чеченците те подозират в нелоялност, защото идваш от България или 
си използвал маршрут през Москва, а не през Истанбул. За руснаците да 
бъдеш журналист с камера в Чечня е вече основателна причина да си под 
особен надзор. Първо те съветват да се върнеш обратно в страната си, в 
името на собствената си безопасност, след което ти отказват достъп 
до всичко, което те контролират. За Афганистан да не говорим...“

Смята, че на терен журналистите от другите тв мрежи приличат на 
рибарите, всеки иска да надмине другия по улов, но същевременно знае 
дали това, което другия казва е вярно... „Между нас има конкуренция, най-
често не ми вярват, че работя само за БНТ. Подозират ме, че работя и за 
някоя от големите тв мрежи. По време на снимки има удари под кръста. 
Например, в Чечня имаше различни екипи, включително и руски, които 
работеха за западни медии. Те много добре познаваха обстановката  – 
хора, пътища, канали. Аз се постарах да получа тази информация, за 
да улесня работата си. Не ми повярваха, че работя само за БНТ и не ми 
я дадоха. Дори имаше случай, когато с Иван ни изпратиха в погрешна 
насока, загубихме цял ден да гоним Михаля...“

Телевизионното призвание ѝ изглежда колумбовско. „Има нещо от-
кривателско в нашата работа. Откриваме нови неща и за българския 
зрител, и за себе си.“ Един документален филм трябва да събуди любо-
питството на зрителя, да го накара да се заинтересува от събитие, което е 
извън дома му, което е далеко. Същевременно репортерът знае, че филмът 
се гледа и от специалисти, които познават страната и нейните проблеми и 
не бива да ги разочарова.

„След като направя един филм, ставам равнодушна към него. За мен 
той е изстрадан, изживян – телевизията постоянно гледа напред. Вкъщи 
дори нямам копия на филмите си, напоследък записах някои от тях, за да 
ги показвам на спонсорите... Не лобирам, не защитавам нечии интереси, 
а това усложнява нещата. Нямам големи неприятности, но след всеки 
мой филм има недоволство сред някои местни и чужди лобита на стра-
ната от начина, по който съм представила проблема. Някои смятат, 
че посягам на национални, финансови или някакви други интереси. Всяко 
нещо има своята цена, телевизионната обективност – още повече.“
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Питам я дали срещите с толкова войни, сражения и убийства не я 
деформират професионално, дали не става по-малко чувствителна, не по-
лучава ли защитна преграда към човешкото страдание и болка? Отговаря 
ми отрицателно – смята, че това би се случило, ако е нейно постоянно 
всекидневие. „Трябва да живееш там, за да обръгнеш. Но ако изгубиш 
своята чувствителност и не изпитваш емоции, не можеш да направиш 
добър филм. Той просто няма да се получи. Често след снимки се чувствам 
като предател. Запознаваш се с толкова хора, влизаш в техните съдби, 
ставаш техен приятел, те се надяват да им помогнеш, защото виждат 
пред себе си голяма телевизионна камера, следователно си журналист от 
голяма медия. Така продаваш надежди. А всъщност използваш тези хора 
за твоята работа, емоционално ги изцеждаш, снимаш ги, правиш филма 
и си заминаваш. В такива случаи се чувствам някак омърсена. Разбирам 
колко сме жестоки, цинични в своя журналистически егоизъм. В Чечня в 
едно мазе живееше семейство с малко мило момиченце, то учеше на свещ 
и в мрака четеше книжки за слънцето... Този епизод на филма беше силно 
въздействащ, много зрители бяха разстроени и ни се обадиха след излъч-
ването. Опитахме се да помогнем на малката Кристина, отидохме при 
някакъв шеф, разказахме за нея... И толкоз. Сякаш предадохме надеждата 
на едно дете с илюзията, че разказвайки за него, ще спасим всички като 
него. Тъжното в нашата професия е, че никога няма да разберем дали сме 
успели. Професионалният ни път никога не завършва с една тема, с едно 
събитие или човешка съдба. Винаги продължаваш напред. Най-важното, 
най-интересното всякога е на другия бряг.“

Така мисли и Алиса: „Кое е най-хубавото цвете? Което е по-далече. 
Най-хубавата страна е тази, която не сме видели...“

ФИЛМОГРАФИЯ, НАГРАДИ

1991: „Разградените дворове на Кавказ“. Чечня. БНТ
1993: „Избори в Русия – кой каза перестройка?“. БНТ
1993: „Албания днес. Сараево“, оператор Иван Обрейков. БНТ
1993: „Войната в Хърватска и Крайна“. Оператор Иван Обрейков. БНТ
1994: „Украйна – кой контролира ядрения бутон?“. БНТ
1994:  „Новите цветове на Южна Африка“. Оператор Иван Обрейков. 

БНТ.
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1994: „Израел – мир в умовете, война в сърцата“. БНТ
1994 „Чеченският случай“, оператор Иван Обрейков. БНТ
1995: „Белите вълци“. Босна. БНТ.
1995: „Последното лято на войната“. Босна. БНТ.
1995: „Война по време на примирие“. Босна. БНТ
1995: „Последното лято на войната“. БНТ
1996: „Руско танго“. БНТ 
1996: „Терор“. Чечня. Оператор Иван Обрейков. БНТ
1996: „Добре дошли в Афганистан“. Оператор Иван Обрейков. БНТ
1998: „Анатомия на страха“. БНТ
1999: „Граница“. БНТ
1999: „Десет дни в Косово“. БНТ
1999: „Япония – портрет на една нация“. БНТ
2000: „Голямото предизвикателство“. БНТ
2001: „Какво искаш?“ СР Македония. БНТ
2002: „Играта“, 6 серии за ромския въпрос в България. БНТ
2003: „Ирак: войната, мирът и медиите“. БНТ
2004: „Северна Корея. Режимът чучхе“. БНТ
2004: „Украйна – оранжевата революция“. БНТ
2005: „Израел – войната на камъните“. БНТ
2005: „Общи граници“, 6 документални филма. БНТ
2006: „Заедно. Пет години по-късно“. Ромската общност в гр. Лом. БНТ
2006: „Ирак – две години по-късно“. БНТ
2006: „Азърбайджан – голямото предидвикателство“. БНТ
2006: „Азербейджан – петролната революция“. БНТ
2006: „Колумбия – кокаиновата джунгла“. БНТ
2007: „Хамас – забранена зона“. БНТ
2009:  „Сомалийски пирати“. БНТ.
2009: „Венецуела – петрол и революция“. БНТ
2011:  „Ирак – мисия Ашраф“. БНТ
2011: „Хвърчила сред войната“. Афганистан. БНТ
2013: „Турция новата революция“. ТВ7
2013: „Сирия. Бунтовниците на Алепо“. ТВ7
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2014: „Украйна – кой контролира ядреното копче?“. ТВ7
2014: „Киев – маските на Майдана“. ТВ7

НАГРАДИ

1992:  „Златен ритон“ за тв документалистика за филма „Разградените 
дворове на Кавказ“. БНТ.

1995:  „Златен пъпеш“ на пресгрупа „168 часа“ за най-добър документа-
лен филм.

1995 – 2000: Най-добър тв репортер в България.
2003:  Номинация на Българската медийна коалиция за телевизионен 

репортаж.
2003:  Наградена с орден „Дамски кръст“ за проявен професионализъм 

при отразяване на войната в Ирак.
2003: Награда на СБЖ за най-добър тв журналист.
2003:  Номинация за официалната селекция на приза на Европейския 

фестивал в Берлин.
2004:  Награда на МВР за изключителен професионализъм при предста-

вяне на България като част от Европейската общност.
2006:  Награда на фестивала на големия актуален репортаж на фестива-

ла „Фиагра“ за филма „Израел – войната на камъните“.
2009:  „Златна ракла“ за документален филм. Фестивал „Златната рак-

ла“, гр. Пловдив.
2009:  Три пъти носител на наградата за тв журналистика „Телевизионно 

огледало“ за тв документален филм за сомалийските пирати.
2013:  Награда „Свети Влас“ за принос в телевизионната журналистика 

да документалния филм „Бунтовниците от Алепо“.
2013: Награда за VIP перо.
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ЗА КОЖАТА НА ЕДИН ЖУРНАЛИСТ:

Мартин Карбовски

Мая Василева

МЕДИЙНАТА БИОГРАФИЯ

Мартин Кирилов Богданов, известен като Мартин Карбовски, е 
български журналист, телевизионен водещ, писател, поет и драма-

тург. В журналистическата си кариера работи последователно в печатни 
медии  – в по-ранните години на неговата журналистическа кариера с 
политическите анализи и коментари в изданията „Труд“, „24 часа“, „168“ 
часа“, „Новинар“, „Стандарт“, в редакцията на в. „КУ-КУ“, част е от еки-
па на предаването „Каналето“ и в култовото за 90-те години в България 
списание „Егоист“; в „Дарик“ радио за почти десетгодишен период на 
професионално разгръщане, в различни предавания на трите национал-
ни телевизии – в предаванията на Нова телевизия  – „Отечествен фронт“ 
(2006 – 2013 г.) и „Карбовски: Директно“ (2010 – 2013 г.), „Карбовски: Вто-
ри план“ (2016 – 2020 г., bTV) и продукциите на ТВ7  – „Фронтова линия“ 
(2013 г.) и „Предаването на Карбовски“ (2013 г.). 

Наред с многобройните си тв изяви, които допълват професионални-
те му роли на журналист, водещ, репортер, коментатор, Карбовски има 
многобройни участия в различни дискусионни и развлекателни предава-
ния, в които отстоява оригинални възгледи. Журналистическият му опит 
е подплатен със солидна социална ангажираност в подкрепа на каузи, 
кампании, произлезли от неговата творческа работа, и подкрепа за при-
мери и личности в обществената и гражданската му ангажираност. До-
пълващо съществена част към неговата дейност като журналист и автор 
са неговите книги и амплоа на писател и публицист. До голяма степен из-
граждането на Карбовски като стил на изразяване, критично отношение, 
оригинално мислене се разпознават в динамичните записки на „Черните 
пътища на Европа“, „Пътеписите“, „Антология на живите“, „Нещата“ и 
редица издадени книги в продължение на бунтарската попкултура на сп. 
„Егоист“. Нецензурирана и остро провиденчески нелицеприятна версия 
на фикшън представата как може се чувства един индивидуалист като 
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него в медийното пространство четем в „Ден и нощ с госпожа Журнал  
Астика“, за да си припомним какво означава пънк поведение на един 
млад и опознаващ свободата си журналист в първите години на демокра-
тичния преход в България.1

КОМУНИКАЦИОННИТЕ КАНАЛИ

В третото десетилетие на ХХI век, на гребена на вълната на разви-
тието на мрежовата комуникация, инфлуенсърската среда и онлайн 
платформите, Мартин Карбовски е един от най-влиятелните и ярки пред-
ставители на авторската коментарна журналистика, който разгръща нова 
енергия на самостоятелни изяви в собствени комуникационни канали 
и проекти  – www.lentata.com, профили в социални мрежи, популярен 
You Tube канал  – https://www.youtube.com/@Martin_Karbowski, както и 
patreon.com/Martin_Karbowski, в които журналистът публикува нови и 
вече излъчени авторски видеоматериали. 

Новите професионални пространства на Карбовски са известни като 
форуми за въпроси и теми, които не могат да бъдат чути или видяни в 
мейнстрийм медиите. Самият той се определя като опак журналист, който 
си налага да работи в подкрепа на истината и го прави на високата цена на 
отстояване на свобода на словото и в името на това да се чуят и видят не-
желани неща. Важно уточнение е, че оригиналните идеи, въпроси и теми 
в неговата журналистика със собствен почерк дълго време се моделират 
по професионални правила и стандарти в периоди на реализация на 
предавания в полето на регулираните аудио-визуални услуги в България. 
Професионалният му опит го среща с много нововъвеждащи се правила 
и европейски изисквания относно функциите на журналистиката, свобо-
дата на словото и либерализацията на медийния пазар. В известна степен 
европейските тенденции на медийни редакционни политики, които тра-
диционните медии съобразяват по нормативни изисквания и в контекста 
на извънредни новинарски събития, създават за Карбовски възможности 
в неговите комуникационни канали да интервюира гости, които по раз-
лични причини стоят встрани от публично говорене на генерализирани 
анализи или са умишлено пренебрегвани. 

Ако се приеме, че в характеристиките на малък и концентриран 
пазар като българската медийна среда упражняването на професията 

1 Карбовски, М. Ден и нощ с госпожа журналистика. – В: Нещата, 1990. Достъпно 
на: https://martinkarbowski.com/book/%D0%BD%D0%B5%D1%89%D0%B0%D1%82%D0
%B0 (Посетен на 15.10.2024)
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журналист с напредването на опита неизбежно води до уязвимост и усе-
щане за незащитеност в медиите при случаи на дела срещу журналисти 
вследствие на излъчвани репортажи или интервюта, неизбежно се стига 
до неблагоприятни процеси на рутина, шаблонизиране, автоцензура, 
конюнктурна съобразителност и корпоративни влияния, то опитът на 
Карбовски потвърждава за изживявани професионални изпитания и 
авторска позиция, предизвикваща полемики по теми, които на екран не 
се обсъждат. Това прави профила на Карбовски да стои различно в про-
фесионалната гилдия. 

В годините на медийно присъствие чрез предавания и публикации е 
определян като първия представител на „гонзо“ журналистиката, и в тази 
връзка е наричан „скандален“, „циничен“, „нецензурен“2, обвиняван е, че 
работи със стигматизиращи и обидни квалификации в регистъра на реч 
на омразата, но и често се възприема като завършен професионалист, 
който представя автентични гледни точки, необичайни перспективи 
на аудио-визуален разказ, специфичен стил на авторско изразяване и 
телевизионен фокус към маргинални герои, които до този момент не 
са показвани на малкия екран. Поради същите причини той обяснява 
и липсата на предложения да работи за някоя голяма медия, защото 
основно го занимава това, което не се казва или показва в публичното 
пространство. Извън динамиката на политическите процеси, които са 
постоянен фокус на всекидневната новинарска практика и актуална 
публицистика, специфична особеност на неговата журналистическа ра-
бота е последователният, продължителен и разработван с постоянство 
интерес да проследява съдбата на своите герои и да ги документира в 
поредици и нови концепции на телевизионни проекти. В едно от ди-
гиталните гледания на канала на Карбовски в You Tube с гост Атанас 
Семов, припомняйки паметта на баща си  – покойният проф. Марко 
Семов – виден преподавател на поколения журналисти във Факултет по 
журналистика и масова комуникация на СУ „Св. Климент Охридски“, 
настоящият конституционен съдия разказва какво е споделил баща му 
за младия студент Мартин Карбовски  – „Това момче не знае как да се 
държи, но умее да мисли“ – констатация, с която Карбовски се съгласява 
в минало време, признава и сам нарича себе си „хулиган“ в онези млади 
години3. 

2 Карбовски, М. Биография. Достъпно на: https://martinkarbowski.com/biography 
(Посетен на 15.10.2024)

3 Проф. Атанас Семов: Във всяко стадо има мърша. Лошото е, че в нашето тя много 
често излиза начело. 27.01.2024. Достъпно на: https://www.youtube.com/watch?v=_N2-
fl9eyOw (Посетен на 15.10.2024)
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Години по-късно, в разгара на активната си журналистическа ка-
риера самият Карбовски, натрупал солиден актуален опит на терена на 
персонализираната журналистика, провокира интереса на обучаващите 
се студенти във ФЖМК с факултативна дисциплина „Мастър клас Кар-
бовски“ – „Теория на рамката“ (2008 г.), посветен на кардинално важните 
теми в журналистическата работа- полезност на информацията за един 
водещ в публицистично предаване, субективност и обективност на воде-
не в журналистическия процес, измерения на автора в репортажите, из-
черпване на персонажите при разказване на истории във фийчър и др. по 
своя авторска учебна програма, която випускници помнят и коментират 
с ефективна практическа полезност. В позиция на лектор в академична 
аудитория той привлича внимание с увлекателен разказ по болезнените 
теми за медиите на глобално ниво по скалата „цензура-автоцензура“, 
както и морални конфликти в авторски разследвания, като акцентира, 
че дори и в стила на анти-официозната журналистика една от основните 
професионални отговорности на журналиста е в очите на аудиторията да 
не изпуска истината от ръцете си. 

АКТИВНОСТ В ОБЩЕСТВОТО

Фундаменталното правило за основната отговорност на журналиста 
да разследва къде и каква е истината при Карбовски намира естествено 
продължение в неговите социална ангажираност и позиции по общест-
вено значими теми, за които смята, че си заслужава да надигне глас и не 
пести усилия да постигне чуваемост, да е проводник на теми, идеи, каузи. 
При него духовната и физическата свобода на човека са неразривно свър-
зани в проблемните репортажи за ситуацията в социални домове, значе-
нието на изграждане на храм, там където го няма, а е силно необходим, да 
защитава българския език и грамотността като гаранти за качеството на 
живота у нас, както и да развива акции на гражданска активност, най-вече 
срещу верижните реакции на незаинтересовано поведение в българското 
общество. 

Журналист с мнение и позиция, които с избрания подход невинаги се 
харесват, но успешно се противопоставят на безразличието и привличат 
критично внимание. В публицистична поза да заснема и изследва телеви-
зионно маргинални социални типове, Карбовски е най-известният есеист 
на разкази с драматични метафори от малкия екран. Години наред тази 
телевизионна страст на журналиста да постоянства в тъмните кътчета, за 
да извади на светло неподозирано най-интересното, показва как в него-
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вия фокус незнайният човек, като герой на собствената си история и нес-
тандартни обстоятелства, е способен да се превърне в екранна личност. В 
сайта Lentata.bg, например, той е журналистическият глас, който често ни 
казва да не искаме живота само за себе си. За него неопровержим журна-
листически успех е не само да се говори за нещо, но и граждански активно 
да се направи нещо. В демократичното развитие на България кампанията 
„Нe сте сами“ комуникира огромно количество талантлива дързост, сред 
която Карбовски прави нещо лично – дава мото и послание за свободата 
на осъдените… 

Една от най-мащабните по въздействие, организационен обхват и 
превърнала се в историческа кампания в подкрепа на получилите в Либия 
смъртни присъди български медици и палестински лекар  – Кристияна 
Вълчева, Нася Ненова, Валентина Сиропуло, Валя Червеняшка, Снежана 
Димитрова и Ашраф ал-Хаджудж, както и привлеченият по-късно по 
друго обвинение д-р Здравко Георгиев – съпруг на Кристияна, става по-
вод за обединение на водещи български медии, журналисти и публични 
личности, държавни институции, финансиращи организации, дипло-
матически представителства в чужбина да отправят публичен призив 
за тяхното освобождаване. Организацията на кампанията за носене на 
обозначителни лентички на ревера на българите се отличава със сложна 
логистика в цял свят и постига безпрецедентна масова съпричастност. 
Една от целите на кампанията е на 01.01.2007 г. в репортажите по повод 
присъединяването на България като нов член на ЕС да се види масово 
носене на лентичките от българи в глобално отдалечени точки на света, 
но обединени от каузата в защита на петте български медицински сес-
три и двамата лекари в Либия. Мартин Карбовски е автор на слогана на 
кампанията „Не сте сами“ и е един от деятелите във в. „Стандарт“ – щаб 
квартирата на кампанията, заедно с колеги журналисти, творци и медии 
(bTV, „Шоуто на Слави“, „Дарик радио“) за засилено обществено вни-
мание към съдбата на осъдените ни сънародници за СПИН заразата в 
Бенгази. На 08.02.2007 г. кампанията организира голям благотворителен 
концерт с участието на много български музикални звезди, които под-
крепят каузата на осъдените медици. Специално за кампанията се създа-
ва и песента химн „Не сте сами“ по текст на Михаил Белчев и музика на 
Стефан Димитров. През цялата година се провеждат поредица протестни 
благотворителни концерти в различни градове на България. Кампания-
та „ Не сте сами“ е исторически значима с мащабната социална енергия 
на провеждане, демонстрира невиждани в онези години способности за 
единение на българите в глобална масова съпричастност, вяра и борба за 
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краен резултат в полза на освобождаването на медиците след прекарани 
повече от осем години в либийските затвори. Моделът на проявяваща се 
масова гражданска активност, който преминава през медии и гласове на 
публични личности, които с имената и лицата си подпомагат каузи, се 
вижда още веднъж в случая на протестната кампания „Няма да дадем 
Гергана“ през 2013  г. срещу екстрадирането на българката Гергана Чер-
венкова по обвинение на американското правосъдие. 

Като лично решение на една медийна личност или разглеждано като 
неизменна част от разбирането за професионалната роля на журналиста, 
Карбовски неведнъж персонално предизвиква позата на равнодушието, 
от екрана зрителите да не бъдат единствено свидетели на една трагедия, а 
да изискват да бъдат чути и разбрани.

АВТОБИОГРАФИЯТА

Мартин Карбовски е роден в Студентски град, София, през 1970 годи-
на. Началното си образование завършва в 138 СОУ „Юрий Гагарин“(след 
10 ноември 1989  г.  – 138 СОУ „проф. Васил Златарски“) по системата 
на Лозанов. През 1984  г. започва средното си образование в Немската 
гимназия в София – 91 ЕСПУ „Карл Либкнехт“ (след 10 ноември 1989 г. –  
91 НЕГ „Проф. Константин Гълъбов“).

През 1995 г. Карбовски завършва първото си висше образование със 
специалност „Мебелно инженерство“ в Лесотехническия университет в 
София. Три години по-късно се дипломира в специалност „Телевизионна 
журналистика“ в СУ „Св. Климент Охридски“. Притежава още бакала-
върска степен по изкуствата от СУ „Св. Климент Охридски“ в специ-
алността „Дизайн“ и квалификация по професионална фотография от 
Техническия университет в София (1995 г.).

Журналистът разгръща талант, опит, творческа и управленска прак-
тика в авторски проекти последователно в печата, радиото и телевизията. 
Работата в традиционните медии решаващо спомагат да се оформи изра-
зявана чрез средствата на медиите авторска позиция извън шаблона на 
всекидневната журналистика. 

МЕДИЙНАТА КАРИЕРА

Името на Мартин Карбовски се чува за първи път по-отчетливо през 
1994 г., когато публикува своите абсурдистки и лимерични стихотворе-
ния във вестник „КУ-КУ“ с главен редактор Любен Дилов-син, и в преда-
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ването „Каналето“, в което в същия творчески кръг изпъква изпълнител-
ското изкуство на Слави Трифонов с неговото умение да пресътворява 
свободно хлевоустия хумор на сценаристите. За Карбовски това е градски 
идиличен хронотоп на нова енергия, в който чрез изразяване и думи да 
се изпробват нови неща и да имат подобен ефект и значение за свободата 
на словото в България, не се повтаря и се помни с романтика, носталгия 
и великолепно чувство. След годините на 80-те, когато по метафората на 
Радой Ралин за българина свободата е прясно изпечен ухаещ топъл хляб 
и думите парят, но не болят, по-късно в регулаторната уредба на медиите 
изявите на артистичния хумор започват да се възприемат като обида, 
засягане, неетична проява и лош вкус. Карбовски е един от малкото жур-
налисти, който на основата на опит на потърпевш от съдебни претенции, 
прогнозира свиването на темите в работата на медиите, назовава пропъл-
зяващата автоцензура и нормативно замаскираното клиширано отноше-
ние към онези социални групи в обществото, които най-често са обект на 
журналистическо-изследователски интерес в неговите разработки. 

Като един от изявените представители на журналистическата гилдия, 
който има смелостта да работи на свободна практика, премисляйки го-
дините на своята работа, не се притеснява публично да заяви, че усеща 
творчески и практически ограничения – както сам се изразява „свобода-
та е хляб, рони се и всеки път ти отнемат по едно парченце“.4 

Карбовски е работил в почти всички големи български вестници. 
Изграждането на публицистичен стил през школата на вестникарското 
перо, което преди това пише и публикува поезия, е специфичен и уника-
лен опит за медийния бранш, който не остава незабелязан, а се проследя-
ва по мастилените страници на водещите печатни издания у нас – „Труд“, 
„24 часа“, „168 часа“, „Новинар“, „Стандарт“ във висшия пилотаж на 
жанровете „Анализи“, „Репортаж“, „Коментар“.

Емблематични журналистически текстове остават неговите статии за 
популярното у нас списание „Егоист“ в периода между 1996 г. и 2006 г. 
Мартин Карбовски разгръща авторски талант в култовото през 90-те 
години издание, което остава в историята на българските медии като 
списанието на новото поколение – провокативно, срещу социалистичес-
ките табута, отварящо мислени пространства на незабранени думи на 
говорене и писане, преживявания, лайфстайл летописи на обществени 
експерименти, които самият той осъществява, внедрявайки се в различ-

4 Шоуто на Слави: Гост Мартин Карбовски- Свободата е като хляб, всеки ден ти от-
немат по едно парченце. 14.02.2017. Достъпно на: https://www.youtube.com/watch?v=7Ab-
KiZh91vk. (Посетен на 05.10.2024)
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ни общности, неизследвани и непредставяни по този начин. Карбовски 
показва индивидуални качества да създава култови текстове в цели 117 
броя на списанието в творческата атмосфера на съмишленици, колеги и 
с подкрепа в лицето на издателя Мартин Захариев. Неповторимият стил 
на журналистическите текстове на издателския екип е пример за авторска 
школа. 

През 1998 г. Карбовски започва двучасово предаване „Радио пирати“, 
без цензура, в ефира на Дарик радио на Радосвет Радев. Там е продуцент 
и водещ на развлекателните предавания – „България следобед“ и „Нощна 
линия“. По-късно заема позицията на заместник-програмен директор 
и започва да води неделното публицистично предаване „Пропаганда“. 
Радиопрактиката на журналиста обхваща жанрове на живи предавания 
с гъвкавост на реакции на слушатели по актуални теми. След почти 10 
години в ефира на Дарик радио, Карбовски прекратява своите радио про-
екти, заради телевизията. 

В същия период Карбовски работи върху свои текстове за пиеси и 
се изявява като драматург с поставянето на либрето към рок-мюзикъла 
„Бог е невинен“ в Пловдивския театър. По-късно драматургичното про-
изведение се представя на сцената на Народен Театър „Иван Вазов“. През 
2021 г. драматургът Карбовски поставя спектакъл със заглавие „Крава“ в 
жанра на театър на абсурда в сбор от политически скечове, произлезли от 
действителен информационен повод – през 2018 г. в българските новини 
се съобщава за кравата Пенка, която от България бяга в Сърбия. Когато 
стопанинът ѝ я търси, сръбските власти отказват да я върнат и предлагат 
да бъде умъртвена. Пиесата „Крава“ първоначално се играе на сцената 
„Театро“ и впоследствие се развива в театрално турне. Мотивът за кра-
вата в постановката, символ на лица и събития с неслучайна прилика, е 
израз на бравурната абсурдност, която се лее от малкия екран, и начинът 
на пишещия човек Карбовски да се съпротивлява на политическата ко-
ректност, е като създаде образ в стила на гонзо драматургията.5 

Телевизионната кариера на Карбовски започва с предаването „Кана-
лето“ по БНТ, в което работи като сценарист и репортер заедно с Ангел 
Константинов  – Аци. По- късно създава своя авторска рубрика  – „За 
мишките и хората“ като част от уикенд програмата на БНТ – „Чай“ с во-
дещ Драго Драганов.

През 2002 г. Карбовски започва да сътрудничи на Кеворк Кеворкян 
в предаването „Всяка неделя“ по националната телевизия, в която прави 

5 Карбовски създаде пиеса на абсурда по историята на кравата Пенка. 08.11.2021. 
Достъпно на: https://nova.bg/news/view. (Посетен на 11.10.2024)
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своите „Обичайни репортажи“ и „Субективно“, а по-късно е поканен да 
стане ко-водещ на титулярния водещ.

През 2006 г. журналистът стартира в НОВА телевизия продуцирания 
от „Телеман“ авторски проект „Отечествен фронт“. В 2010 г. се появява 
и актуалното, социално и политическо токшоу – „Директно Карбовски“.

В началото на 2013 г. Карбовски се мести в ТВ 7, в която, в типичната 
му стилистика, продължава да излъчва документалната поредица „Фрон-
това линия“ и актуалното токшоу „Предаването на Карбовски“. До 2022 г. 
като журналист и продуцент, с по-смел подход и инициативност, развива 
проектите „Фронтова линия“ и „Предаването на Карбовски“ за ТВ 7 и 
„Карбовски: Втори План“ за bTV. 

 Мартин Карбовски е едно от най-популярните лица на новата българ-
ска журналистика. В българския телевизионен ефир той е първоначално 
познат като лице, което има активно участие в стила на традиционните 
публицистични форми. Предполага се, че това е периодът, в който той 
взаимодейства с традициите в журналистиката и се учи на занаят от из-
явените имена в документалистиката и воденето на интервю в актуално 
предаване на живо. Професионалният му опит в електронните медии 
допринася за изграждането на особен интерес и новаторски личен стил 
на писане на телевизионен текст, които през годините се превръщат в 
разпознаваеми за аудиторията. 

В професионалното си поведение журналистът може да бъде опре-
делен като ексцентричен и краен, с медиен език на ръба на допустимото, 
и като медийно лице, което има своята вярна публика. Неговите любо-
знателност, наблюдателност на стихийната събитийност и вглеждане в 
специфики и особености на бързо променящия се в това време социален 
живот формират индивидуалния му почерк на критично модерно мисле-
не. Средата и индивидуалните усилия спомагат за професионалния шанс 
да въведе в българската публицистика някои западни постмодернистич-
ни теоретични модели и практики, които ясно показват и илюстрират 
свободомислието и бунтарството на една нова генерация пишещи хора в 
страната ни. В неговата личност се събират няколко характерни черти от 
поколението на младите творци – много силна харизма, бунтарство, не-
обикновено художествено мислене, журналистически нюх, експеримен-
тална работа, афинитет към социалните язви в обществото, бунтарско и 
нахално заявяващо се авторство, особено в присъствието на традицион-
но налагани, но и уважавани авторитети в журналистиката от близкото 
социалистическо минало. 
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ГОНЗО ЖУРНАЛИСТИКА И АНТИ-ОФИЦИОЗНОСТ

При Карбовски изразяването на тезите става по оригинален начин, и 
много често означава протест и взривяване на някои общоприети норми. 
Той е журналистът, който дълги години работи, за да придобие разпозна-
ваемост, ярка физиономия и запомнящ се стил. Много от неговите впе-
чатления като журналист идват от предварително натрупан опит на терен 
и близка среща с героите на неговите истории, които разказва. Критиците 
го наричат „единственият последовател на гонзо журналистиката в Бъл-
гария“ и продължител в нашенски манталитет на творческите методи на 
американския практик Хънтър Томпсън. В своя личен сайт, Карбовски 
посочва общоприетата дефиниция що е то гонзо журналистика? „Гонзо 
журналистика“ се счита за разклонение на жанра „нова журналистика“ 
и се характеризира със субективен стил на журналистическо повество-
вание, обикновено разказът се води от първо лице, като журналистът е 
непосредствен участник в описаните събития. За първи път терминът 
„гонзо журналистика“ се споменава от редактора на в. „Бостън Глоуб“ 
Бил Кардозо във връзка със статия на Хънтър Томпсън“. Кардозо твър-
ди, че в ирландския сленг на Южен Бостън „гонзо“ означава последния 
човек от компанията, който остава прав след цяла нощ пиянски маратон. 
Също така твърди, че произлиза от френско-канадската дума gonzeaux 
(испанската gonzagas според друга версия) и означава „нелепости“ или 
„направих те за смях“, но това твърдение се оспорва.

Популяризирането на стила гонзо журналистика у нас превръща 
Мартин Карбовски в медийна звезда. Възприемането на този журна-
листически стил, пречупен през неговите виждания и мислене, създават 
неговия оригинален почерк, който започва да се развива и усъвършен-
ства в редица авторски телевизионни проекти. Изграждането на стил на 
писане и изразяване на екран при него донякъде е повлиян от лайфстайл 
културата и непосредственото нестандартно авторско наблюдение, които 
популяризира сп. „Егоист“. Допълнително стандартите на персонифици-
раната журналистика при него се консолидират в сравнения и прилагане 
на европейски практики на журналистическо разследване конкретно от 
опита на дегизиращия се в името на работата немски журналист Гюнтер 
Валраф, прочул се в света със своите индустриални репортажи и разо-
бличаващи разследвания в големи концерни на територията на Германия. 
Неговите книги и изработената от него технология на журналистически 
разследвания в резултат на пряко наблюдение оказват влияние върху 



469

убежденията на Карбовски да съпреживява историите на героите в пре-
даванията си, лично да заснема техния свидетелски разказ и това непре-
менно да се случва в естествената им среда на живеене. 

От един момент нататък в своите професионални интереси авторът 
Карбовски търси нови журналистически стойности извън комфорта на 
телевизионното студио и рамките на официозното интервюиране на из-
тъкнати личности. В телевизионните образи на обикновени хора вижда 
повествователна ниша за неказионна журналистика.

Карбовски е един от малкото от днешното поколение журналисти, 
които приемат за своя лична духовна кауза да създават нов език на изра-
зяване, телевизионен език, който в опозиция едновременно утвърждава 
и отрича категории и стойности, да носи градивност, но същевременно 
да е силно критичен, да прилича на писано слово за печатно издание и 
поддържа динамичния темпоритъм на телевизионно слово, съставено 
предимно от кратки изречения с много глаголи, метафори, игра на думи в 
смисъла и неочаквани обрати на наблюдението. Журналистът регистри-
ра в своята биография на успешни опити в областта на литературата и 
поезията  – търсения и взаимодействия в кръг от млади творци, които 
още веднъж показват специално отношение към свързването на думите. 
Анонсите на Карбовски в предаванията „Отечествен фронт“ и „Фронтова 
линия“, и неговите статии в раздел „Анализи“ на в. „Стандарт“ звучат до 
голяма степен метафорично, но и като сериозни обобщения. Наричан от 
Ники Кънчев – друг емблематичен водещ на Дарик радио – „вътрешен 
емигрант“ и „крал на алтернативната журналистика“6, думите му въвеж-
дат и извеждат от живите теми на всекидневието. Създаването и изрича-
нето на култови фрази и текстове се свързва с търсенето на необичайни 
истории, маргинални герои, наречени от самия него „малки хора“. 

ОТНОШЕНИЯТА С НОВА ТЕЛЕВИЗИЯ

Периодът 2013 – 2014  г. е особено труден в професионален план за 
Мартин Карбовски, когато взема решение едностранно да прекрати до-
говорните си отношения с НОВА телевизия и продуцентска компания 
„Телеман“ ЕООД, с които осъществяват телевизионните предавания 
„Отечествен фронт“ и „Карбовски: Директно“. Партньорите му остават 
изненадани от внезапното му решение и изявление за нов договор с кон-
курентната ТВ 7 при текущи договорни отношения до юли 2014 г. и свое-

6 Кънчев срещу Карбовски. Интервю, 11.03.2010. Достъпно на: https://dariknews.bg/
novini/interviu/kynchev-vs.-karbovski – 495206. (Посетен на 02.06.2024)
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временни преговори за нови рамкови условия на предстоящия тв сезон. В 
непреклонната си позиция на водещ автор и в двете продукции, с акта на 
едностранно прекратяване на договора, Карбовски настоява за самосто-
ятелност в управлението на творческата дейност, и вижда перспектива за 
нова реализация при нови условия в друга електронна медия в професио-
налното си качество на журналист, автор и продуцент. Частната нацио-
нална телевизия му благодари за посветеното време в ефир и му пожелава 
успех в новите начинания. Различна позиция на потърсена юридическа 
отговорност отстоява продуцентската компания при появата на неговите 
нови проекти в програмата на ТВ 7, които в експертни становища, и в 
дълги съдебни саги биват определяни като концептуално идентични.7 
Тезата на „Телеман“ за аналогична концепция, формат и постигнато пъл-
но сходство между продукциите, в които Карбовски прекратява учас-
тието си по НОВА телевизия и впоследствие създава нови продукции 
със съвпадащи белези, се разглежда в производство на Комисията за 
защита на конкуренцията на заседание на 17.07.2013 г.8 Двете продукции 
се определят като публицистични предавания със сходни цели и задачи, 
но по причина на водещото журналистическо присъствие на Мартин 
Карбовски. Търсената имитация на полето на конкуренцията, която 
по смисъла на Закона за защита на конкуренцията (ЗЗК) осъществява 
нелоялна конкуренция или противоречи на добросъвестната търговска 
практика, се отхвърля от регулаторния орган Комисия за защита на 
конкуренцията (КЗК), доколкото основното свързващо звено в двойката 
проекти е личността на автора-журналист, който запазва цялостното им 
внушение, но и се зачита обстоятелството, че двете спорещи дружества 
не излъчват предаванията едновременно.9 В равносметка журналистът 
отчита за себе си професионално и житейски, че плаща несъизмеримо 
висока финансова цена по три договора с неустойки от по 300 000 лева за 
всеки поотделно по причина на своите лични разбирания за свобода. За 
проявената творческа дързост водещият преминава през дълга съдебна 
сага в ущърб на личното си благоденствие и с рискове за продължаващ 
професионален път на развитие. 

7 Николова, Р. Сходство между предаванията „Отечествен фронт“ и „Фронт“. НБУ, 
2015. Достъпно на: https://ebox.nbu.bg/mascom15/view_lesson.php?id=17 

8 Искане – „Телеман“ ЕООД срещу „ВОЛТЕР“ ЕООД – Глава 7 от ЗЗК. Приключено 
производство за забрана на нелоялна конкуренция, 17.07.2013 г. Достъпно на: https://reg.
cpc.bg/Dossier.aspx?DossID=300043148. (Посетен на 02.06.2024)

9 Р България, Комисия за защита на конкуренцията, Решение № 866, София, 
17.07.2013 г., АКТ – 886 – 17.07.2013.
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ПРОГРАМАТА ТВ 7

През 2014 г. в програмата на ТВ 7 Карбовски продължава да поддържа 
линия на критична откритост в „Предаването на Карбовски“ и докумен-
тална стилистика във „Фронтова линия“ с отговорността да управлява 
двете продукция чрез собствена продуцентска компания. В творчески 
план той запазва своя авторски почерк не просто да провокира разбира-
нията за етика на езика, на поведенческите модели, на примерите, които 
се показват на малкия екран, но отвъд първоначалното усещане за скан-
далност, се взривяват някои установени медийни представи на зрителите 
да се показва това, което те не харесват или не искат да виждат с един-
ствената цел да бъдат извадени от апатията, и от състоянието на ступор, 
безразличие между истина и лъжа, индиферентност към лошите новини 
в обществения и социалния живот. За работата си в предаването „Фрон-
това линия“ през 2014 г. Мартин Карбовски е отличен с наградата за теле-
визионна журналистика „Св. Влас“.10 От декември 2015 г. ТВ 7 е обявена 
в несъстоятелност, което предвидимо изправя водещия Карбовски пред 
перспективата за търсене на нови партньорства в осъществяването на 
творческите му идеи за нови телевизионни продукции. 

Следващият проект на журналиста „Карбовски: Втори план“ за-
почва да се излъчва по bTV всяка събота от 18:00 до 19:00 часа с идеен 
замисъл да представя нов поглед върху човешките истории, нюансите и 
контрастите на различния живот, мечтите и малките радости на обикно-
вения човек. В творческа перспектива отново има противопоставяне на 
истории в кухнята на живота, експлоатиране на пукнатини в реалността 
в отговор на вечните въпроси кой осъществява промените в динамиката 
на морала, културата и обществото. Взорът на автора и обективът на 
неговата камера са насочени към втория човешки план, в който нищо не 
е такова, каквото изглежда.11 През 2020 г., след смяна на собствеността и 
промени в програмната схема на телевизията, ръководството на bTV не 
подновява договора на журналиста за предаването „Карбовски: Втори 
план“. 

10 Директно от „Св. Влас“: Голямата награда за ТВ журналистика отива при Мар-
тин Карбовски и…, www.lentata.com, 07.06.2015. Достъпно на: https://www.lentata.com/
page_7348.html (Посетен на 02.06.2024)

11 Мартин Карбовски: Ходя на местата, където вие ходите само по един път. 120 
минути, 18.09.2016, Достъпно на: https://www.btv.bg/shows/120-minuti/videos/martin-kar-
bovski-hodja-na-mestata-kadeto-vie-hodite-samo-po-edin-pat.html. (Псетен на 02.06.2024)
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През април 2022  г. със сериозна обществена полемика се обсъжда 
новината за номинацията на Мартин Карбовски за член на Съвет за 
електронни медии от парламентарната квота по предложение на партия 
„Има такъв народ“ с лидер емблематичния водещ на вечерно токшоу 
Слави Трифонов.12 Името на Карбовски се издига в момент на общест-
вени дебати за принципни предложения за промени в Закона за радио и 
телевизия за реформиране функциите и ролите на надзорния орган през 
провеждане на избор на нов състав по нови законодателни правила и про-
цедури. На фона на експертни дискусии за дефицити в дейността на СЕМ 
да посрещне проблеми и рискове на информационната среда, каквито са 
дезинформацията при пандемия и война, предложената кандидатура на 
Карбовски предизвиква открита остра реакция на неправителствената 
организация Асоциация на европейските журналисти – (АЕЖ) за поли-
тизиране на процедурата по избор на нови членове на СЕМ, поляризация 
на виждания и очаквания в полето на професионалната журналистика, 
медийната гилдия и активната общественост. От обсъждана номинация 
в контекста на конкретни политически обстоятелства, той оттегля канди-
датурата си със свои аргументи, че не вижда себе си в ролята на чиновник 
и гледа на тази обществена позиция в регулаторния орган като на пенси-
ониране от сферата на активната журналистика. 

ТЕЛЕВИЗИОННАТА ЖУРНАЛИСТИКА

Журналистическите разследвания на Карбовски получават широк 
обществен отзвук поради скандалността на разкритията, личния интер-
претаторски подход да бъдат документирани и показани на зрителя по 
най-неочакван и шокиращ начин. Карбовски пръв доказва, че навлиза-
нето в личното пространство не е срамно, и в много отношения именно 
там е скрита истината и същността на процесите в обществото. Профе-
сионалната биография на Мартин Карбовски като представител на ново-
то поколение журналистика, може да се раздели условно на три периода. 
В първите години от своето професионално развитие, Карбовски работи 
в тясно взаимодействие с утвърдените имена от телевизионния екран за 
изграждане на свой журналистически профил. Вторият етап го изгражда 
като разпознаваем и запомнящ се автор. А третият етап го оформя с уве-
реност за самостоятелност и като медиен продуцент.

12 Пролет Велкова и Мартин Карбовски – номинирани за членове на СЕМ, www.
btvnovinite.bg, 13.04.2022. Достъпно на: https://btvnovinite.bg/bulgaria/prolet-velkova-i-
martin-karbovski-nominirani-za-chlenove-na-sem.html. (Посетен на 01.06.2024)
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Това научно изследване представя обобщен образ на тв журналиста 
Мартин Карбовски и медийния стил на Карбовски, който може да се оп-
редели като анти-официозна линия на професионално поведение. То се 
фокусира в последните два етапа, които обхващат над 20 години активна 
журналистическа позиция по актуални за обществото теми и казуси в 
предаванията „Отечествен фронт“ и „Карбовски Директно“ по НОВА 
телевизия и „Фронтова линия“ и „Предаването на Карбовски“ по ТВ 7 от 
2013 г. В този необичаен медиен казус на продуцентска конкуренция за 
вкуса на една и съща аудитория, неконстатиран досега в медийната среда 
и професионалната практика, критиците и наблюдателите на аналогич-
ните жанрови форми откриват приемственост и продължение между тях, 
макар и разположени в две различни медии не само поради наличието на 
един и същ водещ, а поради тенденцията на привнасяне на личния стил и 
визия на форматите, към чието авторство имат претенции продуцентите 
от „Телеман“ и актуалния частен производител – екип на автора и водещ 
Мартин Карбовски.

Самият Карбовски твърди, че това, което го държи извън клишето и 
шаблоните е неговата социална ангажираност. Той попада на много слу-
чаи, в които чрез работата си и своята журналистическа роля изразява 
отношение и проявява намеса в живота на своите герои от предаванията 
си. В стилистиката на гонзо журналистиката и методите на Хънтър Том-
сън и Гюнтер Валраф да се стига до същността на нещата понякога чрез 
опиатни вещества, силни усещания и съпреживяване, правят Карбовски 
да изглежда скандален, претенциозен, по експериментаторски оригина-
лен, и същевременно – много рисков по отношение на етичните правила 
в журналистиката и медиите. В прояви на поколенчески сблъсък с авто-
ритета на Кеворк Кеворкян, който е негов ментор и учител в практиката 
на „Всяка неделя“, екцентричният журналист получава определението 
„телевизионен пънк“ за стила си. 

Авторът на „Отечествен фронт“ е голям почитател на гражданската 
журналистика и блогърството, в които има нерегулирани простран-
ства на изразяване. Съперничеството между него и Кеворкян съдържа 
моменти на обиди, професионални конфликти, сблъсък на виждания и 
разбирания, които се забелязват в интервюиращите техники и на двамата 
в епизоди на легендарното за много българи публицистично предаване 
„Всяка неделя“. Отношенията между двамата в спорове за журналистичес-
ките стандарти какво е допустимо, какво не е и как да се показва нещо 
неординерно на екран са колоритно описвани през годините в пресата 
с нелицеприятни епитети, които са антиактив за всеки, включително и 
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най-вече за критичните телевизионни зрители. Когато изявени телеви-
зионери като тях мерят усет и възможности, и журналистиката може да 
доведе гледащите до безмълвност. Срещите в една гилдийна среда на два-
мата представители на две различни поколения – единият с позиции на 
Патриарх в журналистиката, а другият – на медийно-експериментиращ 
търсач на силни усещания за нови журналистически функции и катего-
рии не води до тиха индиферентност помежду им, а напротив  – всеки 
чрез своята си изразна система и вярна публика утвърждава своето място 
в журналистиката между вчера и днес.

ПЪНК В ТЕЛЕВИЗИОНЕН ФОРМАТ

Пънк стилът на Карбовски, който преди тридесет години впечатля-
ва слушатели, читатели и зрители, създава негов образ на журналист с 
антисистемно мислене. Днес привличането на критично внимание в ин-
тернет с авторска журналистика предполага поддържане на качествено 
информационно равнище, бърза ориентация в новинарските стойности 
и надграждаща коментарност на вече познати теми. В този смисъл, пънк 
периодът на Карбовски изиграва и изживява своята роля за едно по-нео-
бичайно и оригинално разбиране за свобода на словото. Взривяването на 
публични норми в медиите достига предели във връзка с ексклузивните 
материали на журналиста как се употребяват наркотици, какъв е живо-
тът на хора с различна сексуална ориентация, как оцеляват някои герои 
от малцинствата. Обичайно противниците на стила Карбовски често го 
обвиняват, че използва похватите за скандалност за постигане на по-го-
ляма популярност и признание. Някои от изданията на неговите преда-
вания привличат внимание поради шока и скандалността на житейските 
съдби и случаи и на втори план остава замислянето за творческите идеи, 
журналистическите цели и стил на водещия. Да бъдеш антагонист в реал-
иите на постмодернистичните течения означава да пробваш и заснемаш 
всичко провокативно, без оковите и шаблона на отминалата епоха, когато 
репортерският микрофон удобно се поставя пред силните на деня, които 
предвидимо са проводници на официозния тон. 

През годините водещият е зорко наблюдаван от регулаторния орган 
СЕМ и заинтересованите организации по повод гонзо стилистиката и 
натуралистичните сцени на ексцентирчност, ексхибиционизъм, нарко-
мания и проституция в неговите предавания. СЕМ се самосезира, заради 
излъчения епизод на „Отечествен фронт“ с поета Тома Марков за показ-
ване на хероин в кадър. Държавната агенция за закрила на детето също 
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се намесва при излъчването на епизоди с участие на деца. Изискванията 
на законовата регулация по отношение на медиите не отказва Карбовски 
от снимането на малки свидетели. През 2006 г. журналистът осъществява 
емблематично журналистическо разследване паралелно на полицейски 
издирвания, камерата му заснема в черно-бялата стилистика на предава-
нето „Отечествен фронт“ аудио-визуален разказ на малолетна жертва на 
сексуално посегателство от български депутат, случват се пререкания с 
органите на реда в опит да прекратят теренни снимки на екипа, и в край-
на сметка след излъчване на епизода и съдебен процес, случаят завършва 
с присъда за педофилия на народния представител от „Атака“ Владимир 
Кузов, което е прецедент в продължителността на т. нар. български пре-
ход – телевизионно предаване да изобличи извършено престъпление от 
лице – с имунитет. 

Мартин Карбовски има контрастно-многопластво оценявано при-
съствие на екран. Диаметрално противоположните оценки на медийни 
критики за неговата работа не го спират да прави интересна и въздейст-
ваща телевизионна журналистика.

В обобщение нека завършим с неговата крилата фраза: „Аз продавам 
бунтове и думи – тази негова реплика има продължение … „и си купувам 
проблеми, за да не унива свободата ми“.
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ЗА СТЪРЧАНЕТО:

Слави Трифонов

Мая Василева

БИОГРАФИЯТА

По нашите политически, географски и душевни ширини да стърчиш 
означава неизменно две неща: „Господ да те забележи и гаргите да ти 

насерат главата…“1 
Станислав Тодоров Трифонов (обществено познат като Слави Три-

фонов) e български телевизионен водещ, продуцент, музикант и певец. 
Името му предимно се свързва с телевизионните предавания „Шоуто на 
Слави“ (27.11.2000 – 31.07.2019), „Хъшове“ (1990 г., ТВ „7 дни“), „Канале-
то“ (01.04.1995 – 11.09.2004, БНТ) и „КУ-КУ“ (27.01.1990 – 17.10.1994). В 
публичната сфера и политическите среди е известен и като лидер на 
партия „Има такъв народ“, регистрирана от СГС на 22 юни 2020 г., и 
като политически активист след победата на ИТН в парламентарни-
те избори в Р България на 11 юли 2021 г.

Роден е на 18 октомври 1966 г. в Плевен. Завършва музикална гимназия 
в родния си град, с виола. Заедно с Петър Курумбашев и Любен Дилов-син, 
е сред първите продуценти на частна продукция в БНТ – студентската 
програма „КУ-КУ“ (1990 – 1994 г.). През 1997 г. предаването „Каналето“ 
участва активно в протестите срещу управлението на Жан Виденов.

През 1998  г. става продуцент и водещ на предаването „Хъшове“. 
Предаването реализира по БНТ едно-единствено излъчване на 8 февру-
ари. След това две години се излъчва в телевизия „7 дни“ и други кабелни 
телевизии в страната. Отличава се с остра политическа сатира и 
силно участие на група „Ку-ку бенд“. Основни идеолози на „Хъшове“ са 
сценаристите Николай Русакиев, Ивайло Вълчев, Иван Ангелов, Тошко 
Йорданов, Драгомир Петров, Любен Дилов-син и Росен Петров. 

На 27 ноември 2000  г. Трифонов прави първото издание на „Шоу-
то на Слави“ по bTV. Собственик и управител на продуцентска къща  
„Седем-осми“ (Seven-Eight Production), реализирала богато портфолио от 

1 Дилов-син, Л. Слави Трифонов за Стърчането. София: Сиела, 2002.

„
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продукции и събития за български телевизии – „Шоуто на Слави“, „Вот 
на доверие“, „5 Stars“, както и множество реалити предавания по лиценз – 
„Красавицата и отличника“ (Beauty and the Geek), „Survivor BG“ (Survivor), 
„Music Idol 1“ (Idol), „Dancing Stars 2“ (Dancing with the Stars), „Гласът на 
България“ (The Voice of...), първото кулинарно телевизионно риалити шоу 
„Lords of the Chefs“, както и комедийното шоу „Младост 5“ (Stillestraße). 
Като част от „Шоуто на Слави“ се осъществяват множество риалити 
конкурси, рубрики, музикални видеоклипове и други проекти, както и два 
мини сериала – „Къде е батко?“ и „Ракия Sunrise“. В периода на излъчване 
на „Шоуто на Слави“ единственото предаване на компанията, което не 
се e излъчвало по bTV, е музикалното реалити шоу по собствена идея „Пей 
с мен“, което е реализирано от Нова телевизия.

Като певец в периода 1993 – 2018 г. издава 23 албума, заедно с Ку-Ку, 
Каналето, Хъшове и Ку-Ку бенд. Прави множество турнета из цялата 
страна, както и едно турне в САЩ и Канада. През годините водещият 
прави запомнящи се дуети с вокалистката на „Антик“ – Елена Папаризу, 
със Софи Маринова, Йонислав Йотов-Тото, Нели Петкова, Деси Добрева.

Слави Трифонов е най-дълго присъстващия на екран и утвърден те-
левизионен водещ на вечерно токшоу в България. Близо 20 години „Шоуто 
на Слави“ показва всяка вечер как се прави подобно предаване по западен 
образец и може да се определи като шоу „ветеран“ за стандартите на 
развлекателната телевизия в Източна Европа и на българския медиен 
пазар. 

След прекратяване на търговските отношения с bTV през 2019  г., 
водещият Слави Трифонов продължава да развива продуцентски и теле-
визионен опит заедно с екипа си, основавайки самостоятелната инфор-
мационно-развлекателна програма на 7/8 TV, поредица от различни по 
жанр предавания и нов проект за съхраняване на класическото вечерно 
токшоу с наименованието „Вечерното шоу на Слави Трифонов“.

„ШОУТО НА СЛАВИ“ – 
В КЪСНИЯ ВЕЧЕРЕН ПРАЙМТАЙМ

„Шоуто на Слави“ има кардинално значение за разработването на 
късния вечерен праймтайм, принос в запознаване на зрителите с въз-
можностите на развлекателния токшоу формат и конкретни постижения 
в изграждането му в структурно-съдържателен план. Шоуто се определя 
като емблема за комерсиалната телевизия в България и е образец за во-
деща независима продуцентска дейност с над 30-годишен профилиран 
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професионален опит в създаването на развлекателни предавания. Бъл-
гарският вариант за вечерно токшоу се отличава с уникален и дългого-
дишно издържан информационно-развлекателен формат. Едно от голе-
мите предизвикателства за формата на вечерното токшоу е пазарната 
възможност подобна продукция да създаде територия на независимост 
за свобода на словото и сатира без политическо влияние. В съдържател-
ните аспекти на българското вечерно токшоу полемично-дискусионен 
стои въпросът как на територията на развлечението се помества поли-
тическото съдържание. 

Като всяко начало, намеренията са чисти и професионални – с огромно 
желание да пренесе у нас най-добрите практики от традициите на Джей 
Лено и Дейвид Летерман за това как трябва да се прави вечерното токшоу, 
българският водещ и шоумен Слави Трифонов следва фундаменталното 
за американския шоубизнес правило – водещият да е основен двигател 
на големия творчески проект. В ролята и качеството си на управляващ и 
емблематично лице на шоуто, той лично ръководи цяла поредица ини-
циативи, които съпътстват и произлизат от шоуто – концерти, албуми, 
стенд-ъп комедия във вечерни клубове, участие в музикални конкурси, 
издаване на книги във връзка с постиженията на предаването – негови 
и на екипа сценаристи.2 В някои от изданията екипът разкрива своята 
стратегия за управление на мащабна продукция, а водещият  – своите 
позиции на продуцент, музикант, певец и управител на продуцентска 
компания.3

Правилото за връзка между водещия и идеята за шоу се прилага не 
само по отношение на бизнес стратегия и модел, но и като стимул за 
творчески заряд – дава основания още от първите изпълнения на воде-
щия, чрез неговите потенциал и шоуменски талант, да импровизира в 
монолози, да влиза в образи, умението да разказва човешки истории с 
неочакван финал, да пее и да свири, да упражнява с комичен ефект сил-
но чувство на самоирония към себе си. Симбиозата между сценарийни 
хрумвания и музикалното им представяне се получава благодарение на 
силния екип сценаристи и музиканти.

ВИСОКАТА ЛЕТВА НА ВОДЕЩИЯ

Вечерното токшоу е концептуално предаване с особен творчески 
статут за човека, който го води. Често възниква въпросът, предаването 
ли прави водещия емблематичен или водещият определя съдбата на пре-

2 Сиромахов, И. Ку-Ку бенд – Ад и рай. София: Егмонт, 2018. 
3 Трифонов, С., И. Сиромахов. За мен е чест. София: Сиела, 2015.
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даването. Световните образци за вечерно токшоу протичат в интензивен 
креативен процес и имат дълъг телевизионен живот, в съответствие с 
личната енергия и потенциал на водещия да е обединяващата фигура за 
екип, зрители, телевизионна компания и интересни гости. Българският 
опит във вечерното токшоу следва тези стандарти. „Шоуто на Слави“ е 
пример за привнасянето в български ефир на американски и европейски 
практики по лични усмотрение, принос и виждания за професионален 
стил от страна на водещия в шоуто. В това отношение водещият натрупва 
неповторим продуцентски опит.

Като във всяко шоу, всичко започва на шега и водещият проявява най- 
големи изисквания към себе си и идеите на сформирания от него екип. 
През 2000 г. „Шоуто на Слави“ стартира с голямото обещание от страна 
на приемащата го медия да бъде преценявано генерално като конкурен-
тен пазарен продукт и гаранцията за постигане на заявените позиции се 
поема изцяло от водещия. Слави Трифонов е първият водещ, който от-
крито говори в публичното пространство за връзката между творческата 
страна в създаването на телевизионно съдържание и пазарния успех на 
предаването. Той е първият водещ, който си позволява риска да поеме 
ангажимент към телевизията да развива нови пазарни територии и обя-
вява, че конкуренцията не е непременно лоша дума.4 Отговорността на 
водещия – да бъде ръководител на проекта на предаването и на компа-
нията, която го организира, реферира и ролята му да бъде партньор на 
медийната група, която го финансира, и тази професионална симбиоза 
да бъде концентрирана във фигурата на един човек, да доведе до превръ-
щането на вечерното токшоу в емблема на програмата на телевизията. 
В моменти на кризисни решения за независимостта на програмата, се 
поставя на изпитание влиятелността на продукцията като отделен про-
грамен сегмент спрямо цялостната медийна и редакционна политика на 
bTV.

Тв водещ е двигател за творческите процеси във вечерното токшоу 
чрез своя личен пример за постоянен стремеж към развитие, дисциплина, 
лидерство и последователно развивана харизматичност. Превръщането 
на един сравнително млад, талантлив, мислещ човек с особено чувство 
за хумор в емблематичен водещ на забавна вечерна програма изисква 
сложен комплекс от качества, умения, знания, които по естествен начин 
да намират приложение в спецификата на форматното хумористично 
предаване, каквото представлява вечерното токшоу.

4 Трифонов, С. Телевизията не служи само за забавление, тя трябва да възпитава. – 
В: Лозанов, Г., (и кол. съст.) bTV – новата визия. София: Медийна демокрация. 2008, с. 51.
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В примера на „Шоуто на Слави“, водещият е интегриран професио-
нален профил в същността на шоуто от зараждането му на екран и 
продължава тази практика като правило, което работи променливо при 
отсъствие на водещия с опитите на колегите му от екипа да бъде сменен 
в случай на крайна необходимост. „Шоуто на Слави“ не е същото без не-
говата поява всяка вечер. В световната практика водещият може да бъде 
заместен временно, но не и трайно заменен от друг водещ. В българското 
шоу изданията, в които актьорите от шоуто влизат в образ и водят шоуто 
или вокалистите на бенда изграждат двойка водещи, натрупват впечат-
ления и обстоятелства, които още веднъж илюстрират значимостта на 
титулярния водещ. При необходимост от по-дълги периоди на отсъствие 
на водещия, в неговия стол се настаняват главните сценаристи.

Американската телевизионна практика свидетелства, че емблема-
тичният телевизионен водещ постепенно се самоизгражда като такъв и 
се възприема в обществото като медиен човек с голямо влияние в сфера-
та на журналистиката. Професионалният пример на свободомислещия, 
самокритичен деятел на смешната страна от живота увлича стотици 
последователи по света в прожекторите на вечерната трибуна, с дълбоко 
значение за силата на словото, както за „старите“ европейски държави, 
така и за прохождащите демокрации от Централна и Източна Европа.

Водещият и неговото вечерно токшоу са категория измерител за 
същността и нивото на развитие на програмирането в късните часове от 
телевизионното време. Конкретният часови слот между късната емисия 
и подготовката за сън се посвещава на натрупаните въпроси в съзна-
нието на мислещия човек – защо събитията се случват по този начин и 
как се съотнася обикновения зрител към тях. Наред с общопризнатите 
предимства на програма от типа на вечерното токшоу, където процесите 
на осмисляне и интерпретация преминават през филтъра на акумули-
ран хумор, най-същественото предимство се състои във възможностите 
за съпричастност на аудиторията чрез силата на смеха, остроумната  
смешка и забавлението.

„Шоуто на Слави“ постига и доказва дълго екранно присъствие във 
временни периоди на кратковременна и непостоянна конкуренция с 
подобни предавания в българския телевизионен ефир основно в перио-
да 2009 – 2012 г., когато се наблюдава процес на силно сегментиране на 
телевизионни канали и аудитория.5 Излъчвано по bTV от 27.11.2000  г. 
до 31.07.2019  г., това е българското вечерно токшоу, което достига  

5 Василева, М. Ерата на вечерното токшоу. София: УИ „Св. Климент Охридски“, 
2021, с. 156.
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19 години в ефир, благодарение на предшестващ професионален опит на 
екипа и привнасяне на творчески идеи, персонажи и технология на про-
изводство от познати на зрителите телевизионни проекти на студентска 
програма „Ку-ку, „Каналето“, „Хъшове“. На основата на поредица от 
харесвани продукции можем да констатираме проверена готовност и 
увереност от страна на Слави Трифонов като креативност, собствен из-
пълнителски почерк и респектиращо лично присъствие, да се предложи 
качествен продукт в областта на вечерното токшоу.6

Добрият телевизионен водещ на вечерното токшоу не се създава сам 
по себе си. Неговата кариера на устойчив телевизионен образ се гради 
години преди да заеме позиция на емблематична медийна фигура, която 
постепенно да си извоюва правото да критикува, разсмива, гради култур-
ни и комерсиални стойности и да илюстрира свободомислие. Биографич-
на справка и проучване относно личностното израстване на популярните 
американски водещи и последователите им в Европа показват, че при тях 
духовността винаги търси изява по интересен начин и не се изчерпва 
единствено с актьорски умения, а чрез писан текст, слово, афинитет към 
музика, различни сценични изкуства и форми на забавление. За изграж-
дане на авторитет, водещият развива творческия си потенциал през целия 
си съзнателен живот според личните си предпочитания към изкуствата, 
които прилага в артистичните си изяви. Характерни за ранната детска 
възраст са подражателните умения, наблюдаването и пресъздаването на 
характерни поведенчески модели, оформянето на оригинално чувство за 
хумор, изследване на конкретни житейски образи, развитие на музика-
лен талант и прикрита стеснителност на човека, който в по-късен етап от 
живота си ще е натоварен с мисията да разбие редица табута на малкия 
екран.

Почти всички от водещите на вечерно токшоу са примери за „сбъдва-
нето на американската мечта“. Наистина, малко от тях имат благоприятна 
житейска съдба да се развиват в семейства с възможности и добри по-
зиции в живота. Житейският пример на българския водещ Слави Три-
фонов съвпада с наблюдавания профил и е още едно потвърждение за 
подобен талант в нашите географски ширини. Преобладаващите случаи 
на самородни таланти доказват, че развитието на потенциала на телеви-
зионния водещ на забавна вечерна програма не се обуславя от социални 
дадености, а от индивидуалния хъс на всеки един от тях да знае точно 

6 Вечерното токшоу се записва всяка делнична вечер от 20:00 часа в Студио 1 на 
bTV в зала 12 на НДК и се излъчва от 22:30 до 23:30 в ефира на първата частна нацио-
нална телевизия.
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какъв желае да стане. В български контекст, „обикновеното минало“ 
на водещия Слави Трифонов го преследва постоянно от страниците на 
жълтата преса и непрекъснато напомня за младежките му занимания по 
оцеляване в живота. По примера на западните образци, професионално-
то му израстване на екран също се случва пред очите на цяло поколение 
зрители, които по памет могат да опишат кои са първите му запомнящи се 
импровизаторски скечове от студентската програма „КУ-КУ“ по БНТ. В 
тези ранни телевизионни изяви личи умението на водещия да бъде коме-
диен и скечов актьор, да разказва смешни истории по уникален начин, да 
изгражда добри екранни партньорства в различни комедийни елементи 
от забавно-развлекателно шоу.

Неговият талант – да бъде запомнящо се телевизионно лице с потен-
циал да стане телевизионен водещ с особено присъствие, се забелязва в 
група от добри комедийни актьори, всеки от които умее да направи сати-
рично изпълнение в широк диапазон на сценични умения – пее, свири, 
превъплъщава се в различни образи, гъвкаво сменя жанрове и форми, 
т. е. изисква се и се наблюдава изпълнителски талант за телевизионна 
комедия. Тези първи творчески изяви на Слави Трифонов все още не по-
казват управленски амбиции в сферата на телевизионното производство, 
но илюстрират, че един актьор в шоу може да се заяви по запомнящ се 
и категоричен начин, в сравнение с всички останали. Всички световни 
водещи на шоу програми израстват във вътрешната структура на шоу-
то чрез потенциала на творческо-изпълнителския си талант и след това 
развиват умения да управляват екип, продуцентска компания, издател-
ски бизнес. Семейната среда на водещия, както и на хората от екипа на 
шоуто потвърждава правилото за „отглеждането“ на артистичен талант 
в обикновени житейски условия. Сбъдването на „българската мечта“ се 
случва на фона на живота на средностатистическо българско семейство 
и преобразува смисъла на американската метафора в нашенски контекст 
и мащаб.

В „Шоуто на Слави“ водещият има подчертан афинитет към изпъл-
нителските елементи в предаването и залага на предварително разрабо-
тените сценарии. Сценичните импровизации също са неизменна част от 
общуването на водещия в шоуто. В полето на адаптиране на западните 
образци за вечерно токшоу, водещият полага големи усилия, заедно с еки-
па си, да разработва публицистични елементи, да отговаря на актуални 
теми и да кани гостуващи световни звезди и авторитети. Водещият Слави 
Трифонов съобразява темите и начина им на представяне спрямо своите 
качества и заложби с цел шоуто да продължи да популяризира и образо-
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ва за новостите в забавен дух. Водещият има професионалното право да 
филтрира темите в концепцията на шоуто и да поставя акценти и свой 
почерк, както и да маркира свои културни територии. Обективно погле-
днато, водещият никога не спира да развива интелекта, любопитството, 
интуицията и професионалната си преценка си коя тема ще е интересна 
за зрителите и това е причината да създава впечатление, че подчинява 
дадени въпроси на своите разбирания и виждания.

Някои области, като сферата на популярната култура, политическия 
живот, социално-битови и дори интимни теми, присъстват приоритетно 
в комедийно-сатиричната част на шоуто. По отношение на музиката до-
минират жанровете на изпълнение, които са по силата на музикантския 
и певчески талант на водещия, а културата и темите, свързани с нея в 
обществото и държавата, са повече дефицит или присъстват като шоу 
елемент.

Фигурата на професионален водещ на Слави Трифонов не е твърде-
ние, което не само се доказва видимо на тв екран в продължение на го-
дини, но намира научна обоснованост в проучване на професионалната 
издържаност и изисквания на вечерното токшоу  – през матрицата7 и 
творческия инструментариум8 на вечерното токшоу, които създават не-
обходимата среда за развитие на творческия потенциал на водещия във 
вечерното токшоу.9 Научно-приложна постановка за професиограма 
на творческите възможности на българските водещи на развлекателни 
предавания извежда аспектите на разгърнат талант при Слави Трифо-
нов, които му осигуряват значителни предимства и приноси сред други 
конкуриращи имена в ролята на водещ на вечерно токшоу.

ФОРМУЛАТА НА СЛАВИ:  
„ЕДИН И СЪЩ В ПРОМЯНАТА“

В известна степен, всяка нова годишнина на шоуто, в темпото на не-
говото рутинизиране и обновяване, е предизвикателство за параметрите 
на българския телевизионен пазар – съществува развлекателна продук-
ция, която упорито оцелява повече от десетилетие и е лидер в своя часови 
слот. За мащаба на българската тв действителност, това все още е непо-
силно постижение за друго подобно предаване – факт, който, съотнесен 

7 Василева, М. Ерата на вечерното токшоу. София: УИ „Св. Климент Охридски“, 
2021, с. 54 – 56.

8 Пак там, с. 56 – 61.
9 Пак там, с. 65 – 91.
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към личността на водещия, още веднъж показва, че обединяването на 
екип около един човек и една идея е възможна кауза и работи в полза 
на всички участващи в процеса. Водещият Слави Трифонов е човекът, 
който събира хората в екипа си и съответно преживява професионални 
раздели с някои от тях. През годините шоуто се превръща в поле за изява 
и израстване на различни таланти, които впоследствие поемат по свой 
творчески път, но предаването остава и запазва константен интерес от 
страна на зрителите. В дългата си професионална кариера на телевизи-
онер водещият изтъква, че сам е открил каква е формулата на успеха за 
шоуто – максимата „един и същ в промяната“.

За своите деветнадесет години шоуто изглежда едно и също, но вина-
ги предлага нови проекти, нови рубрики, нови лица, поддържа ниво на 
актуалност, търси таланти, представя необичайни занимания, интереси. 
Водещият поддържа това равнище и темпо, благодарение на екипа, който 
стои зад него и предаването. Формирането на добър екип от сценаристи, 
музиканти, актьори също е отличен атестат за ролята и значението на 
водещия във вечерното токшоу. Ръководенето на екип, управлението на 
бюджети, преговори с телевизия и рекламодатели, чуждестранни гости го 
превръщат в продуцент в непрекъснато движение.

Водещият стои добре подготвен в двете панелни тематични интервю-
та в структурата на шоуто, вследствие на съвместната журналистическа 
работа с екипа сценаристи. Компетентността при задаването на въпроси-
те по горещи теми или по повод гостуването на даден авторитет се съз-
дава преди всичко с четене, информираност, познанства и консултиране 
с най-добрите експерти по специализирани теми. Предварителната и 
постоянна подготовка допринася за оформянето на стил на общуване на 
водещия, начин на презентиране на текст, сценично поведение и вкус към 
създаване на собствени публични поведенчески модели.

През тези дълги телевизионни години, всяка вечер, от малкия екран, 
водещият Слави Трифонов отстоява доверието на постоянната си публи-
ка. Водещият акумулира това доверие като свой личен актив и право да 
управлява и ръководи собственото си шоу. При формите на интервюиране 
на госта най-често изпъква личността на водещия, който в усилието си да 
предразположи госта, разкрива своите слабости или неумения, иронично 
се самоизтъква, показва нашенски манталитет, разказва повече за себе 
си, отколкото да предостави тази възможност на гостуващата известна 
личност, и в цялата тази стратегия водещият напомня, че през годините 
се променя, но не повече от необходимото.
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Слави Трифонов избира подхода сам, а и през погледа на зрителите – 
да гледа благосклонно и с чувство за хумор на слабостите в характера си, 
на грешките и гафовете, които се случват в шоуто, на собствения си стил 
на управление, който демонстрира спрямо екипа си. Той винаги е един и 
същ, но шоуто се променя и развива вътрешно и екипът от съмишлени-
ци заедно поддържат общото ниво на гъвкавост и новаторство в идеи и 
проекти.

Тематичното ядро на хумора в шоуто е производна препратка към 
личните проблеми и разбирания на водещия, който поради факта, че е 
популярен, харесван и подкрепян в изявите си всяка вечер, става измери-
тел и за начина на образуване на смеха при по-голямата част от тв аудито-
рията. Качествените шеги в шоуто се създават на основата на интимните 
отношения между жената и мъжа в семейството, в политически аспект, 
боравят със стандартни и клиширани схващания за определени профе-
сии, прослойки в обществото, въртят се около страстите, представят за-
игравка с някои стереотипи и предразсъдъци в мисленето на българина.

Като цяло, успехът на шоуто е тясно обвързан с професионалните 
възгледи и убеждения на вътрешния екип как трябва да се изгражда 
комедията и вида на смеха, за да отразява и отговаря на критериите на 
зрителите. През годините творческото самочувствие на екипа и водещия 
неведнъж се проверява чрез специални социологически проучвания за 
степента на подкрепа и харесване на шоуто. Резултатите от всяко подобно 
проучване, подробно представени от редколегията в шоуто, удостоверя-
ват, че в представите на зрителите предаването е институция, равносилна 
на правителството и най-харесваните личности са бившият премиер и 
лидер на ГЕРБ Бойко Борисов и водещият Слави Трифонов. Във финала 
на дискусията как и защо се харесва шоуто, водещият прави умозаклю-
чение, че животът на хората зависи от премиера, а от него зависи само 
настроението им.

Огромният продуцентски опит на продукцията допринася за популя-
ризирането на музикална култура и има съществено значение за цялост-
ното програмно звучене на вечерното токшоу. Екипът на водещия се ут-
върждава в творческите си концепции за празнични програми и издания, 
запомнящи се музикални участия и събития в жанровата идентификация 
на мюзикълите, карнавално-водевилни спектакли и налага стила на фес-
тивално танцувално- музикалното шоу. Като се изявява всяка вечер като 
тв лице на предаване от музикален тип, което по формат е вечерно ток-
шоу, от водещия се изисква да има добра музикална култура, както по 
отношение репертоара на бенда, така и да е запознат с творчеството на 
гостуващите музикални звезди.
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САМОТНИЯТ ВОДЕЩ –  
ПРОФЕСИОНАЛНАТА РОЛЯ

„Шоуто на Слави“ е пример за емблематично вечерно шоу за европейс-
ките и нашенските телевизионни мащаби – по постигнати продължител-
ност на съществуване и обществено влияние. От гледна точка на водещия 
и личната страна на управление на подобен проект, шоуто дава и отнема 
много на своя създател. Всекидневните темпове на подготовка и излъч-
ване на шоуто буквално лишават водещия и екипа от нормален живот 
извън прожекторите на телевизионната сцена. Камерите показват всяка 
вечер как шоуто се превръща в дом за човека, който го води – подчинява 
го на професионалния ритъм всичко да се случва в шоуто, но не и извън 
него. Това е водещият, за когото телевизията и шоуто са нещо лично, но 
същевременно и бизнес, на който си заслужава да се посветиш.

Много често водещият Слави Трифонов и колегите му в шоуто, под 
формата на шеги и закачки казват, че той е самотен, няма успех с жените, 
има лош късмет, лишен е от личен живот и преживявания, става само 
за шеф и най-близките му хора са екипът на предаването. Дълги години 
неизменно ролята на критик и коректив на водещия е отредена на бас-
китариста на бенда – Георги Милчев-Годжи. Животът на водещия Слави 
Трифонов минава пред очите на зрителите и извън прожекторите на шо-
уто е допълван от материали в жълтата преса, които най-често показват 
къде е ходил и с кого се е срещал. 

Титулярният водещ на „Шоуто на Слави“ носи цялата отговорност за 
успеха на продукцията, която представлява като лице и търговска марка. 
В най-добрия случай, дори само името на водещия става гаранция за ин-
тереса на телевизионната аудитория. Той е едновременно телевизионер, 
актьор и журналист, творец, ръководител на своя екип и мениджър. Шоу 
програмата е колаборация от неговите лични усилия, находчивост и уме-
ния, от инициативата и комуникативните възможности на участниците 
да разговарят, от идеята творческият процес да носи забавление. Личният 
стил на водещия е съвкупност от впечатления и умения на база жизнен 
и професионален опит, интереси и качества, като не подценяваме също 
жанровите особености на вечерното токшоу, съчетани с очакванията на 
аудиторията.

Телевизионният водещ е представителното лице на конкретна кон-
цепция как да се прави вечерно токшоу. Този факт, колкото предопреде-
ля, толкова и дава свобода на предположенията как ще се осъществява 
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забавен дискурс. На езика на маркетинга, водещият дава и търговското 
име на медийния продукт – неслучайно повечето от вечерните токшоу 
програми съдържат в наименованието си името на водещия. Той със 
сигурност е лицето, което „продава“ и за него гледаемостта е въпрос на 
лично професионално израстване.

Слави Трифонов се стреми да изгражда екипа и шоуто си до равни-
щето на тв институция – винаги изразява категорична редакционна по-
зиция, дава трибуна за изясняване на политически и социални въпроси, 
проявява медийна гъвкавост и ефективна реакция спрямо актуалните 
събития и оригинален хумористичен прочит, който не може да бъде срав-
нен с друго шоу. Без съмнение, творческата находчивост на предаването 
се формира от личната инициатива и енергия на водещия, който, подобно 
на западните водещи развива статут на публична фигура с отговорна по-
зиция по обществени теми и въпроси. По световни стандарти, той стои 
в основата шоуто да има отношение по наболели проблеми, което да се 
показва през призмата на хумора, но и със социално-политически фил-
тър и народопсихология. 

Българският водещ упражнява в предаването класическите форми 
на хумора от матрицата на вечерното токшоу и дългогодишният му про-
фесионален опит показва, че монологът на водещия и финалният виц са 
негова запазена марка. В процеса на утвърждаване на шоуто се развива 
симбиозата между доверието и лоялността на аудиторията и самоут-
върждаването на творческите качества и заложби на водещия. Личността 
на водещия Слави Трифонов е тясно обвързана с успеха на шоуто, той 
носи отговорност и има личен принос за оцеляването, популяризирането 
и развитието му като телевизионна трибуна за изява на таланти, изкуства, 
дискусия на обществено значими теми и проблеми, както и за адекватно-
то вписване на предаването в цялостния корпоративен имидж на меди-
ята и създаването на рефлекс и гъвкавост към значимите за зрителите 
актуални събития. В степен на реципрочност върху плещите на водещия 
лежи отговорността при възникване или създаване на съмнения за при-
страстност, заемане на позиция по обществено значим казус, опити за по-
литическа намеса или упражняване на цензура. През дългия тв живот на 
предаването възникват много и различни казуси с нееднозначни реакции 
в обществото и пред очите на зрителите, които стават преки свидетели 
как едно забавно предаване с информационно-развлекателен формат, в 
отделни издания се трансформира в публицистично предаване с госту-
ващи политици. Шоуто поема политическо развитие, когато на неговата 
платформа, наред с хумора и сатирата, политическите идеи на гости и 
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водещ започват да търсят и набират привърженици  – размиващите се 
граници на политическото мимикрират известно време, облечени в про-
дуцентски похвати, но политическата съдба на шоуто става очевидна за 
зрителската аудитория.

КОГАТО ШОУТО СЕ ПОЛИТИЗИРА…

Говоренето за политика, като продължение на новинарското съдър-
жание в смешен контекст и прочит, е неизменна част от разнообразните 
концепции за вечерно токшоу на американските и европейските водещи. 
В дискурса на развлечението политиците и темите, които идват с техните 
участия, предразполагат към ползотворна имиджова изява в ново амплоа 
пред огромна аудитория. В родната медийна действителност политиците 
се ласкаят да се изживяват като звезди, подобно на примерите на други 
пазари на политическа комуникация. Спорна е тезата, доколко политиче-
ската сатира е творческото поле, в което могат да се разполагат политиче-
ските теми в художествено-публицистичен сегмент на вечерното токшоу 
в рамките на приемливи характеристики и граници на информационно-
развлекателния формат. Със сигурност вечерното токшоу е територия на 
смесване на шоуто с политиката и на реализация на политиката в шоуто. 
Особено когато в предизборни ситуации трибуната на предаването и 
значителният лоялен зрителски интерес стават предпоставки за преос-
мисляне на редакционната отговорност на медията и партньорството с 
независима продуцентска компания, която трябва да се управлява ефек-
тивно най-вече с комерсиални цели. В тези периоди на предизборна над-
превара, когато шоуто се преобръща във форма на предизборен дебат и 
специални издания, посветени на изграждане на политически кариери за 
един или друг гост, се идентифицират стратегии на медийно управление 
на политически теми в дълголетния ефирен часови слот на излъчване 
на вечерното токшоу. Отговорността на телевизията и продуцентската 
компания е споделена и се осъществява в условия на законови дефицити 
и експертни дискусии за отграничаване на политическата реклама, т. е. 
без да има ясни нормативни изисквания какво е позволено и какво не в 
творческите подходи на участие на политици в развлекателни предава-
ния. Високият рейтинг на присъствие на политиката на територията на 
развлечението е основателно обяснение защо един екип на независима 
продуцентска компания и водещият на най-гледането у нас вечерно ток-
шоу развиват политически инициативи и амбиции. 
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Тенденцията на политизиране на „Шоуто на Слави“ в немалка сте-
пен произлиза от статута на продукцията да бъде телевизионна инсти-
туция по измервани доверие, рейтинг и критично внимание от страна 
на аудиторията и превръщането на шоуто в централна обществена 
трибуна на обмен на информация чрез теми, гости, събития и каузи по 
най-актуалните информационни поводи в държавата, в Европа и по 
света, където живеят наши сънародници. Шоуто многократно участва 
в промени на програмната схема на телевизията в случаи на новини за 
трагични събития и програмира епизодите съобразно тона и нуждите 
от информация и полезно съдържание. В някои случаи, най-горещите 
теми и техните ексклузивни говорители от новините гостоприемно се 
настаняват на диванчето за интервю с водещия в комфорта на гаранти-
рана гледаемост. В други, статутът на предаването, заедно с ресурсите, 
творческата воля и публицистичната култура на сценарийния екип 
изгражда атмосфера на чуваемост и подкрепа за каузи в обществото, 
които преди да се представят в шоуто, изглеждат обречени. Важно е да 
се отбележи, че водещият Слави Трифонов влага пълния капацитет на 
това да бъде медийната и публична личност в реализацията на общест-
венозначими проекти.

Шоуто, водещият и екипът му демонстрират силна ангажираност с 
общонационални каузи. Когато в общественото пространство се обявя-
ва първата присъда на осъдени български медици по случая на масова 
СПИН зараза на деца в Бенгази, сценаристите първи инициират акция 
„Свобода за българските медици в Либия“, организират молебен пред 
патриаршеската катедрала „Св. Александър Невски“, обличат сини фла-
нелки с послание за подкрепа, започват да търсят съдействие от държава, 
бизнеси, свързват се със самите осъдени, привличат вниманието на но-
винарските медии за повече съпричастност и обединение на обществото. 

По-късно в партньорство с bTV, Дарик Радио и в. „Стандарт“ вечер-
ното токшоу става съинициатор в общонационалната кауза за спасява-
нето на българските медици в Либия. В безпрецедентната по мащаб и 
съпричастност кампания „Не сте сами“ Шоуто добавя публицистичен 
поглед, аудио-визуален разказ за инициативите на едновременни протест 
и подкрепа за осъдените сънародници в Джамахирията, създава кому-
никационно пространство на обединение на българите по света, които 
изразяват подкрепа, и в същото време по категоричен начин журналис-
тически прецизно търси отговорност и подпомага институции и дипло-
матически служби на ниво информация, право на осведоменост на граж-
даните по казуса, изгражда връзка между заинтересованите страни да 
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изразят надежда какви са възможностите да получат справедливост. През 
2007 г. – осмата година от ареста на българските медици в Либия, „Шоуто 
на Слави“ показва единението на българския народ с акции, протести, 
молебени, запалени свещички, пуснати бели гълъби и изпратени писма 
с призив и застъпване на международната дипломатическа общност за 
съдбата на медицинските сестри и двамата лекари – инициативи, които 
се отразяват в обмена на световните медии по повод присъединяването 
на България за нов член на ЕС. 

На следващо комуникационно ниво, шоуто е посредник на прием-
ственост в опита и разработването на националнозначими компании. 
Част от освободените медици от Либия, които се завръщат в България, 
се включват в кампанията „Няма да дадем Гергана“ с призив да се защи-
тят интересите на българите, подведени под юридическа отговорност в 
правосъдието на други държави. Случаят на Гергана Червенкова става 
известен през май 2013 г. – тя е обвинена от американското правосъдие 
за онлайн търговия с болкоуспокояващи лекарства в САЩ, арестувана е 
в България и СГС излиза с решение да бъде екстрадирана. Близките на 
привлечената под отговорност българка се притесняват и разказват пред 
обществеността, че липсват ясни доказателства за доказване на вината ѝ 
и призовават българските власти за по-голяма прозрачност на съдебния 
процес у нас. Казусът приковава общественото внимание с това, че се 
превръща и в политически въпрос по отношение на сътрудничеството 
в службите между двете държави и условията на подписаното споразу-
мение за екстрадиране на български граждани. „Шоуто на Слави“ има 
конкретен принос в разясняване на юридическата сложност на казуса 
и превръщането му в кауза за спасяването на Гергана при недоказана 
вина. Сценаристът Иван Кулеков създава документален филм за съдбата 
на младата жена със заглавие „Няма да дадем Гергана“. Проследяването 
на акции, протести, митинги в нейна подкрепа последователно оформя 
кампанията със същото наименование. Членове на екипа на шоуто носят 
черни тениски с надпис „Няма да дадем Гергана“. Предаването органи-
зира, заснема и излъчва поредица от видеоклипове с близки, приятели 
на подсъдимата, редица публични личности, които открито застават 
в нейна подкрепа. В предаването, излъчено на 25.07.2013  г., водещият 
Слави Трифонов обявява решението на Софийски апелативен съд за 
окончателно прекратява делото за екстрадиция на Гергана, премахната 
е мярката ѝ за неотклонение и забраната за напускане на страната – по 
думите на водещия това означава, че всички заедно постигат успех в 
кампанията – екипа на предаването, колеги журналисти, поименно из-
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броените публични личности, които се ангажират с каузата, близките на 
младата жена.10

Генерираната огромна социална енергия, която невинаги съответства 
на лоялната аудитория на шоуто, ангажира според общественозначимата 
тема на конкретна кауза, идентифицира нарастващ потенциал отвъд те-
левизионната тенденция на политизиране на вечерното токшоу. 

Инициативата на екипа на предаването за провеждане на национален 
референдум е политически акт, който цели да обхване и да управлява 
волята на част от избирателите в гражданското общество. През сеп-
тември 2015 г. от трибуната на предаването водещият Слави Трифонов 
съобщава, че започва кампания за събиране на подписи за национален 
референдум по законовите изисквания на процедурата. На 10.11.2015 г. 
инициативният комитет с председател Слави Трифонов и членове сце-
наристите от редколегията на шоуто – Тошко Йорданов, Ивайло Вълчев, 
Филип Станев, Иво Сиромахов, Александър Вълчев, Драгомир Петров и 
Иван Кулеков, започва подписка за свикване на национален референдум 
с проект на следните шест въпроса:

1.  Подкрепяте ли народните представители да се избират с мажори-
тарна избирателна система с абсолютно мнозинство в два тура?

2.  Подкрепяте ли броят на народните представители да бъде намален 
на 120?

3.  Подкрепяте ли въвеждането на задължително гласуване на избо-
рите и референдумите?

4.  Подкрепяте ли да може да се гласува и дистанционно по електро-
нен път при произвеждане на изборите и референдумите?

5.  Подкрепяте ли годишната държавна субсидия, отпускана за фи-
нансиране на политическите партии и коалициите, да бъде един 
лев за един получен действителен глас на последните парламен-
тарни избори?

6.  Подкрепяте ли директорите на областните дирекции на Минис-
терство на вътрешните работи и началниците на районните упра-
вление в областните дирекции на Министерство на вътрешните 
работи да се избират с мажоритарна избирателна система с абсо-
лютно мнозинство в два тура?

10 Всички заедно не дадохме Гергана. 25.07.2013.Достъпно на: https://www.slavishow.
com (Посетен на 15.10.2024) 
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Предаването води активна кампания по разясняване на замисъла, 
идеите и стъпките на реализация на референдума с различни събеседни-
ци, дискусии на Редколегията и позиции на водещия и колегите му. Поли-
тическите дискусии в НС, административният ред на разглеждането му 
в парламентарни комисии, налагане на президентско вето и допитване 
до Конституционния съд за основанието на въпроси № 2, 3, 4, както и 
етапите на обществено обсъждане усложняват пътя на провеждане на 
референдума. 

На 29.07.2016 г. Народното събрание взема решение за насрочване на 
президентски избори и референдум на 06.11.2016 г. Дни преди избори-
те екипът на шоуто провежда информационно-разяснителна кампания 
и мащабен митинг-концерт на Орлов мост, който събира в центъра на 
София десетки хиляди човека. Организаторите представят референдума 
като шанс за избирателите да осъществят промяна в политическата ситу-
ация в страната. 

На 08.02.2016  г. Инициативният комитет на референдума внася в 
Народното събрание над 600 хил. подписа, които се проверяват в Главна 
дирекция „ГРАО“ по служебен път. Проверката установява действителни 
данни на 572 650 подписа, което е с близо 200 хил. подписа повече от не-
обходимото за задължително провеждане на референдума. 

За допитване в референдума са включени три въпроса:
1.  Подкрепяте ли народните представители да се избират с мажори-

тарна избирателна система с абсолютно мнозинство в два тура?
2.  Подкрепяте ли въвеждането на задължително гласуване на избо-

рите и референдумите?
3.  Подкрепяте ли годишната държавна субсидия, отпускана за фи-

нансиране на политическите партии и коалициите, да бъде един 
лев за един получен действителен глас на последните парламен-
тарни избори?

Окончателното преброяването на вота показва, че не достигат 12 027 
гласа, за да има задължителен ефект. ЦИК отчита като недействителни 
бюлетините, пуснати в урните, без пликове. 

Водещият и членовете на Инициативния комитет изразяват публич-
но неудовлетвореност от организацията на изборите и решенията при 
обобщението на крайните данни от резултата на проведения референдум. 

На 31.07.2019 г., в последния излъчен епизод на вечерното токшоу 
в ефира на bTV, водещият Слави Трифонов обявява намеренията на 
екипа да основат собствен телевизионен проект „Седем-осми“ и поли-
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тическа партия, която по законен начин да търси реализация на иска-
нията на инициирания от предаването и подкрепен от 3,5 млн. българи 
референдум.11 

„Шоуто на Слави Трифонов“, излъчвано всяка делнична вечер в ефира 
на търговска национална телевизия, показва три нива на политизиране 
на развлекателно предаване:

•  функция на политическата сатира като форма на коректив и кри-
тично мислене през медия;

•  трибуна за независими политически идеи, изява на политически 
лица и техните политически послания;

•  преформатиране на шоуто в политическа платформа чрез иници-
иране на нови идеи за политическа промяна чрез демократично 
провеждане на избори. Тези продължителни процеси на поли-
тизация на шоуто са част от отговорността на bTV за медийната 
редакционна политика на национален телевизионен оператор. 

Българските практики на политизиране на вечерното токшоу се наб-
людават и анализират в публично достъпни мониторингови доклади от 
СЕМ в допустими форми на политическо развлечение. Отклоненията от 
добрите нрави, етичните изисквания или прояви на свръхполитизиране 
в съдържанието на вечерното токшоу се констатират по изискванията 
на ЗРТ, и се консултират по съответните законови санкционни режими с 
ръководствата на доставчиците на медийни услуги. 

В „Шоуто на Слави“ (bTV) дълго време прави впечатление, че моно-
логът на водещия, въвеждащ и откриващ за шоуто и един от най-важните 
структурни елементи в матрицата на вечерното токшоу, често се посве-
щава на политическа тема и изразява политическа позиция – състояние 
на изменение на информационно-развлекателния формат, което не се 
обяснява с изместване на граници за свободата на словото, а е изменчива 
форма, в която вместо политиката да се представя като комедия от типа на 
политически сатира, шарж, кабаре за развлечение на зрителите, комедия-
та се замества с политика в полза на партии и лидери.12 За телевизионния 
свят не е непознат феномен медийни звезди да стават политици, но е 
специфично за българската тв среда екип на вечерно токшоу да се тран-
сформира в ядро на партия и добре познати с творческата си работа и 
критична към политическия елит позиция сценаристи един ден да бъдат 

11 Слави Трифонов обяви какво следва. 31.07.2024. Достъпно на: https://www.
slavishow.com. (Посетен на 15.10.2024) 

12 Василева, М. Цит. съч., с. 221 – 244.
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избирани за депутати и всекидневно да бъдат новинарски отразявани с 
точно определена политическа линия. Маргарита Пешева констатира в 
научно наблюдение, че теоретичният модел на вечерното токшоу нами-
ра актуална политическа реализация в едно и също времепространство. 
Българският вариант на шоуто, от посредник и коментатор на полити-
ци и политически събития, се превръща в главен агент на политически 
действия.13 

Усилването на политическото във формулата на вечерното токшоу 
бележи пътя на трансформация към необичайно медийно проявление, 
в което в развлекателното предаване шоуто намалява и в отделни из-
дания почти отсъства. Според стандартите на жанрова идентификация 
на вечерното токшоу, изразяването на политическа позиция или поли-
тическа инициативност в организация и провеждане на референдум е 
несъвместимо с програмните изисквания за осъществяване на инфор-
мационно-развлекателен формат, какъвто е възложен за реализация от 
bTV в договорните отношения с независимата продуцентска компания 
„Седем-осми“. Аргументите, че шоуто събаря граници на свобода на 
словото, като прекрачва граници на установения телевизионен формат, 
проблематизират професионалните стандарти на медията и не забавят 
корпоративното решение да процедира със спиране на политизирани-
те издания, като следва рамката на заложените договорни отношения с 
водещия-продуцент. Примерът на „Шоуто на Слави“ показва как една 
платформа на вечерно токшоу може да набере политически капитал с 
дивиденти и ощетявания за всички замесени страни. 

Извеждането на вечерното токшоу в ерата на Слави извън нацио-
нален ефир в малка, нишова телевизия под собствена марка осигурява 
свобода да се разгърнат безпрепятствено творчески и политически идеи, 
но заедно с това – не гарантира финансирането на програмната и про-
дуцентската дейност на водещия, който продължава да носи огромната 
отговорност за развитието на тези свързани бизнеси. 

Тенденцията на територията на развлечението да се отстоява свобода 
на словото се превръща в основна претенция на екипа на шоуто – да свива 
комедийната част и да замества развлекателния характер на предаването 
с политически коментари и теми от актуалната публицистика. В известна 
степен новото старо шоу на Слави Трифонов („Вечерното шоу на Сла-

13 Пешева, М. Вечерното токшоу в „ерата“ на Слави. – В: Newmedia21.eu. Медиите 
на 21 век: Онлайн издание за изследвания, анализи, критика, 16.05.2021. Достъпно на: 
https://www.newmedia21.eu/kritika/vechernoto-tokshou-v-erata-na-slavi-trifonov/. (Посе-
тен на 15.10.2024)

Мая Василева • За стърчането: Слави Трифонов
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ви Трифонов“, 7/8 TV) продължава да е трибуна за различни мнения и 
форум за назоваване на обществените дефицити в публичната комуни-
кация, които, като дискурс, не се срещат в други медии. Тази позиция на 
шоуто по един начин стои от медийна гледна точка, когато собственикът 
на медията и управителят на продуцентска компания са един и същ екип, 
и допълнително се усложнява, когато от предаването тръгва политическа 
платформа и прераства в политически проект, който участва на избори за 
национален и европейски парламент, става първа политическа сила през 
2021 г. и влиза в съставите на 45, 46, 47, 49 и 50 НС. 

В България вечерното токшоу с най-дълъг телевизионен живот и ста-
билни пазарни позиции е „Шоуто на Слави“. Водещият Слави Трифонов 
носи предимствата на значителен професионален опит и целенасочено 
разгърнат широк диапазон на творческия потенциал в сравнение с оста-
налите водещи на български забавни програми. Водещ-комик и водещ-
шоумен, на границата между двата типа, в годините на своята активна 
професионална кариера, той е телевизионният мастодонт на вечерната 
програма в българската телевизионна среда.

Основателният експертно-медиен въпрос е дали ще настъпи края на 
политиката в шоуто или новите формати ще доведат до края на шоуто в 
политиката? Поне засега сме свидетели на реалността, в която водещият 
едновременно умело персонифицира както шоуто, така и политиката.



Маги Халваджиян



Фото кредит: Личен архив на Маги Халваджиян
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„МАЛКИЯТ ПРИНЦ“ НА ШОУТО:

Маги Халваджиян

Маргарита Пешева

„Имаше едно време един малък принц,
който живееше на една планета,
мъничко по-голяма от него и който
имаше нужда от един приятел…“

Антоан дьо Сент Екзюпери

Първото впечатление за Магърдич Халваджиян напълно разбива из-
градения стереотип за тв продуцент и режисьор – той е всичко друго, 

но не и разпилян, разхвърлян, високомерен, скъперник, самомнителен, 
егоцентричен. Не изглежда прекалено влюбен в себе си, не размахва 
огромно самочувствие във всички посоки. Не парадира с материално 
благополучие и шумна показност. Емоционалният му живот е скрит зад 
стените на неговия дом и като правило отсъства от страниците на жъл-
тите издания.

Маги Халваджиян въобще не е телевизионен герой в традиционния 
формат и общоприет смисъл. Всъщност той е толкова истински, че из-
глежда донякъде измислен и нереален, в житейски план неправдоподобен, 
неприпособим към родната ни действителност. Винаги е готов да протегне 
ръка на приятел, изпаднал в беда. Да сподели с него къшей хляб, щастие и 
болка, творчески съмнения, радост от постигнатия успех. Благотворител-
ността е в кръвта му, смята, че да даваш подкрепа на ближния е основна 
християнска добродетел. Има кръг от верни приятели и съмишленици, 
които го ценят и обожават заради неговите професионални и човешки 
качества, заради таланта, който има, и морала, който носи в сърцето си.

Метафорично казано, Маги е „Малкият принц“ на телевизионното 
шоу и много напомня за изключителния литературен герой на Антоан 
дьо Сент Екзюпери, който е единица мярка за доброта, морална чистота, 
стремеж към познание, целеустременост и житейска мъдрост. „Малкият 
принц“, който посещава седем планети, среща се с различни личности и 
техните характери, които му дават знания, мъдрост, и най-вече – смисъл 
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за нещата, в които вярва и обича. Защото, като Лисицата, която му споде-
ля тайната си: „Най-хубавото се вижда само със сърцето. Най-съществе-
ното е невидимо за очите“. Но, според Екзюпери „очите са слепи! Човек 
трябва да търси със сърцето си“. Лична, професионална и морална кауза, 
която Маги Халваджиян изповядва през целия си живот.

Най-успешният тв продуцент у нас има арменски корени, но въобще 
не се колебае за своята национална идентичност: „По националност съм 
българин – казва той. Не съм арменец. И никога не съм бил. Защото майka 
ми и баща ми по националност са българи. Въпреки че баба ми и дядо ми 
по бащина линия са арменци, пристигнали след геноцида в България. Баща 
ми също е роден в България. Той е български гражданин. Майка ми е бъл-
гарка, затова и аз съм българин“.

Неговият път е изпълнен с ужасно много работа, надграждане на 
ценни знания, разнообразни приключения и изстрадан житейски опит, 
който се разстила между няколко примамливи планети. Първата е лич-
ната планета на „Малкия принц“, на която той отглежда своето цвете, 
заплашено от нашествието на

БАОБАБИТЕ

В изключителната приказка на Екзюпери именно баобабите заплаш-
ват мъничката планета, на която Малкият принц пребивава и отглежда с 
много любов своето мъничко цвете. Маги учи в цирково училище в Мос-
ква и още там разбира, че най-важното в живота е да намериш себе си, 
своето истинско цвете–любимата работа, за която си струва да учиш, да 
се бориш и да успееш. В противен случай – баобабът може да разбие на 
парчета твоята лична планета, заедно с цветето, което е част от теб 
самия. За Малкия принц „цветята са слаби. Те са просто сърдечни. И 
правят каквото могат, за да се пазят“. Ето защо героят на Екзюпери 
посещава няколко планети, за да опознае света на хората, а по същество – 
човешките видове и нрави. Всяка от тези планети му дава знания и опит – 
колко скъпоценна е всъщност неговата мъничка лична планета. Защото 
знанието и мъдростта неизбежно се раждат в опита и сравнението.

„ПЛАНЕТИТЕ“ РУСИЯ И ИТАЛИЯ

Маги винаги е бил на кръстопът – между българската, руската и 
италианската култура. В различни години от неговия живот те изграж-
дат професионалния му свят и медийна нагласа за създаване на големи, 
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блестящи и завладяващи тв програми „Русия и обучението ми там ми 
даде едно – знанието за класиката. Това е на първо място – казва той. 
И затова колко ценна е историята на изкуствата. Колко e важно да 
знаеш всичко, през което светът е минал в областта на изкуството, да 
се научиш да уважаваш, да имаш респект към цялото това богатство. 
На второ място – любопитството към това изкуство. На трето 
място – дисциплината. Това ми даде Русия. Но всъщност това беше в 
основата. За мен това, което ми даде Италия, е естетиката, усещане-
то за красота и действително невъзможното усещане на италианците 
към тази естетика. Няма друга нация, която естетически да разбира 
красотата на този свят по-добре от италианците“. Именно Италия 
формира неговия естетически вкус за телевизия, и най-вече – за музи-
кални шоу програми, които най-често са ярки, блестящи и емоционално 
завладяващи.

„Именно тази култура ми даде усещането за това, какво трябва да 
е телевизията – казва Маги. Трудно ми е да си представя в онези години, 
в които аз гледах и попивах италианска телевизия, да е имало по-добра 
телевизия в света от тяхната. Американската беше много иновативна, 
правеха уникални неща, но някак дребни, малки по размер. Студията им 
бяха малки, с малко публика. Всичко беше някак скромно като мащаб и на 
мен не ми харесваше. Аз харесвах италианския начин. Огромно студио, 
в което се случват невероятни неща. Светлини, танци, балети, красо-
та, костюми! В студиото има около 3 – 4 хиляди души публика. И всичко 
това хората вкъщи го гледат! Изключително! Това беше нещо, което 
беше близко до мен, най-вече заради цирка. Затова смятам, че комбина-
цията от това, което научих в Русия – и това, което по-късно ми даде 
Италия, е всъщност причината да правя това, което правя днес – точно 
по начина, по който го правя. Това са два вида любов, съчетани в едно, 
които формираха вкуса ми за това как, искам да изглеждат нещата в 
телевизията“.

Ето защо, в професионалния си живот Маги не допуска баобабът да 
пусне дълбоки корени в неговата тв кариера, да прорасне дотолкова, че да 
пръсне неговата медийна планета. Като Малкият принц той старателно 
премахва мъничките „боабаби“, които могат да разрушат и съсипят бъ-
дещата му тв кариера. От малък е силно фокусиран в главното – как да 
постигне онези много важни познания за киното и телевизията, които са 
нужната професионална гаранция за всеки истински успех. 

Завършва режисура в Нов български университет, познанията, които 
усвоява, позволяват оттук насетне да отстоява принципите си с желязна 

Маргарита Пешева • „Малкият принц“ на шоуто: Маги Халваджиян
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последователност. Никога не пропуска да подпечата своята работа с мно-
го важния български печат. Нагласата му към българското и родното 
е водеща във всичките му проекти. Без значение дали става дума за тв 
филми, клипове, тв предавания, риалити формати или музикални шоу 
програми.

ИЗБЕРЕТЕ БЪЛГАРСКОТО

Особено важно е къде той разполага българската култура, своето 
усещане за националното, за онези граници на Родината, без които не 
можем? „Едно от най-важните неща винаги е била адаптацията на све-
товни формати – казва Маги. За да вплетеш българското светоусещане, 
начинът, по който българинът вижда и разпознава света, красивото в 
него, е много различен от начина, по който го виждат, например, итали-
анците, или начинът, по който го виждат руснаците. Обстоятелство-
то, че съм роден и израснал в България, че знам всичко за българската 
култура, ми е помогнало да успявам да адаптирам наученото от Русия 
и Италия, и да го поднеса така на българския зрител, че то да бъде дос-
тъпно за него. Никога не съм си позволявал да играя върху струните на 
патриотизма. Смятам, че не трябва заиграване с това. Много е лесно да 
направя някои неща, които да докоснат българина, само заради това, че 
ще му кажат – ето, ние сме патриоти. 

Смятам, че в нашите предавания тези неща ги правим много елегант-
но и когато патриотизмът го има, той наистина е с чувство за мярка, 
без да се прекалява, да се веят български знамена и т. н. За мен това е 
демонстрация на лош вкус. Има други начини, по които да докажем, че 
сме патриоти, че обичаме тази страна. И ние го правим, по нашия начин. 
Самият факт, че успяхме в годините успешно да адаптираме толкова 
много чужди формати в България, и те да сработят, и да се радват на 
огромен рейтинг, е точно този наш усет за това как, познавайки ду-
шевността на българина, да му поднесеш един чужд формат и той да го 
припознае като свой.“

В дългата си кариера Маги успешно разработва няколко вида тв 
произведения, които му създават име и авторитет в медийната гилдия. 
Успоредно с тях се занимава и с търговска дейност. Прави го и днес, но 
това е съпътстваща дейност за него.
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„БЕЗ РЕКЛАМИ“

В автобиографичната си книга, Маги Халваджиян разказва за своята 
творческа и житейска философия, която се основава на няколко водещи 
идеи  – силата на характера и вярата в собствените възможности, 
избраният професионален път, различността като предимство, а не 
недостатък, семейството, без което загубваш правилната житейска и 
професионална посока, телевизионният екип, с който заедно постигаш 
истинския тв успех, творческите идеи за нови тв предавания, до които 
стигаш с професионални знания и медийни умения, качеството на те-
левизионния мениджмънт на националните тв програми, отличните тв 
водещи, които са сериозен дефицит в тв предаванията.

КУЛТЪТ КЪМ РАЗЛИЧИЕТО

„Няма смисъл да се правят самоцелни неща – казва Маги. Трябва да 
има фабула, сюжет, развитие и неочаквани обрати, в които да разка-
жеш идеята си. Трябва да има различност. Иначе просто гледаш нещо, 
което може и да те впечатли, но няма да те спечели“. Неговата профе-
сионална философия стъпва върху тезата, че „тайната на успеха се крие 
в това да облечеш малкото талант, който Господ ти е дал, в добра идея 
и много работа“. И затова през годините не се уморява да работи здраво 
и постоянно да експериментира. Дори написването на автобиография в 
разцвета на неговата тв кариера е донякъде творчески експеримент. Без 
съмнение – много успешен.

ТЕЛЕВИЗИОННИТЕ ПРЕДАВАНИЯ

За 30 години творческа работа Маги Халваджиян е създал над 30 пре-
давания, които се излъчват много сезони в различни тв програми (БНТ, 
bTV, Нова телевизия, МСат, Kanal D, Румъния и др.) и се разполагат в раз-
лични тв жанрове: риалити предавания („Сладко отмъщение“, „Море от 
любов“, „Имаш поща“, „Скрита самоличност“), тв игри („Руска рулетка“, 
„Игра за милиони“), тв публицистика („Господари на ефира“, „Пълна луд-
ница“, „Ясновидци“), лайфстайл предавания („Пълна промяна“, „Красива, 
но как?“), поредица развлекателни и музикални шоута, които са № 1 в 
родния тв ефир („Като две капки вода“, „Маскираният певец“, „С Рачков 
всичко е възможно“). Естествено, този списък е непълен. 

Маргарита Пешева • „Малкият принц“ на шоуто: Маги Халваджиян
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В неговия тв портфейл влизат още 4 сериала („Морска сол“, „Седем 
часа разлика“, „Полицаите от края на града“, „Пътят на честта“),  
4 игрални филма („Печалбата“, „Нощен свят“, „Ужас в Хавана“, „Добре 
дошли в Акапулко“), 6 късометражни филма („Лудост“, „Дуел“, „Скомина“ 
и др.) и 3 документални филма (два от тях са посветени на музикалните 
групи Б.Т.Р. и Ахат). 

Питам го кой тв жанр от вече изброените цени най-много? Има ли 
свой любим филм, сериал, предаване, тв клип, с който особено се гордее? 
„Всяко едно от изброените неща има място в сърцето ми – казва Маги. 
След като съм ги направил тези неща – това е защото съм ги искал. Няма 
нещо, което да съм правил и да не съм си оставил цялата енергия и сър-
цето в него, да не съм вложил всичко от себе си. Ако трябва да изброявам 
предавания, бих дал пример с едно от най-успешните ни предавания, кое-
то е феномен по гледаемост вече 12 години, това е „Като две капки вода“. 

Но в никакъв случай не мога да отрека 16-те години телевизионен 
ефир и още 4 години в интернет на „Господари на ефира“, сега „Господари 
на Уеба“. И съм абсолютно убеден, че това предаване до голяма степен 
промени отношението на българина към институциите, към това, 
че той трябва да се бори, че не трябва да си навежда главата, както 
го учат поговорки като „Наклонена главица сабя не сече“. И смятам, че 
това предаване, въпреки че до голяма степен е заслуга на брат ми Джуди, 
правеше именно това. 

Х-фактор. Нещо, което помогна ужасно много на поп и рок култу-
рата да се съживи. Да се появят нови лица на екрана. Така че има много 
неща, с които се гордея…

В сериалите, например, когато направихме „Седем часа разлика“, 
смятам, че беше истинско събитие. Изключителни резултати като 
тв гледаемост. Беше един от любимите ми сериали. Още повече, че той 
продължи доста дълго. Снимахме го около 2 години. Екипът ни се беше 
превърнал в семейство, беше страхотно. Така, че много са нещата с кои-
то се гордея, и които смятам, че са изиграли важна роля в развитието на 
съвременната българска телевизия“. 

МУЗИКАЛНИТЕ КЛИПОВЕ

Снимал е първият клип на Азис, ранните клипове на Софи Маринова, 
трудно е да се изброят поп изпълнителите, за които всеотдайно е работил 
през годините. Именно клиповете му позволяват да натрупа нужния опит 
за късия тв разказ, в който с малко изображения и думи трябва да кажеш 
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много неща. За телевизията, това е безценен медиен опит. В подкаста „Без 
филтър с Кристина Патрашкова“ той увлекателно разказва за този ра-
нен период от професионалния си живот: „В онези години снимах клипове 
с попфолк звезди, защото друго просто нямаше. Но след време попфолкът 
се изроди и повлия на мисленето и манталитета на българина. Всъщност 
чалгата е философия, друг начин на мислене. Чувствам се дискомфортно, 
че в началото аз помогнах да се развие попфолка… Но никога идеята 
какъв искам да стана и какво искам да правя, не ме е изоставяла!“ 
(курсив мой – М.П.).

Телевизионната Вселена е достатъчно голяма, в нея има различни 
планети,господари и обикновинш вейни обитатели, с които задължител-
но трябва да установиш диалог, непременно да разбереш тяхното профе-
сионално кредо, за да успееш. „Хора, бях гладен за работа – казва той. Бях 
любопитен и непрекъснато експериментирах. Никога не бях доволен от 
работата си и с всеки следващ клип променях визията и подхода. Трябва 
да искаш повече, за да постигнеш повече!“ (курсив мой – М.П.). Както 
казва Малкият принц на Екзюпери: „Вървиш ли право пред себе си, няма 
да стигнеш далече“. Непременно трябва да рискуваш, за да успееш.

„КАТО ДВЕ КАПКИ ВОДА“

Телевизионното шоу „Като две капки вода“ вече 12 сезона прави 
програмата на Нова телевизия наистина цветна и забавна, изпълнена с 
песни и актьорски изпълнения, които предизвикват много смях и разно-
образни шеги. Телевизията, като част от популярната култура, неизменно 
вгражда смешното в поредица свои предавания и музикални формати, 
чието предназначение е да развличат и забавляват зрителите, да им пред-
лагат медийни удоволствия, които в живота им се изплъзват, да им носят 
радости, с които те често се разминават. „Смехът е зрим показател на 
човешката характерология  – казва големият изследовател по естетика 
Исак Паси. Той е лакмус на темпераментите. Отворената уста на смее-
щия се е прозорец, през който поглежда душата“. За телевизията, смехът 
винаги е задължителен, шоуто се ражда от смеха, то се разгръща чрез ху-
мора, който според Паси: „открива голямото в малкото, а заедно с това 
прави още едно откритие – намира малкото в голямото. В хумора човек 
свободно се издига над света, възприемайки го като игра…“.1

1 Паси, И. Смешното. София: УИ „Св. Климент Охридски“, 1993.
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На малкия екран шоуто „Като две капки вода“ щедро предлага на зри-
телите различни медийни състояния на смешното – хуморът/пародията/
иронията се разполагат в „телевизионния портфейл“ на водещите, който 
обединява и същевременно разделя отделните имитации като музикални 
изпълнения, в които сериозното и смешното вървят ръка за ръка. 

Шоуто предлага разнообразни медийни удоволствия, защото има 
много и различни зрители. На меломаните то предлага – отлични му-
зикални имитации на световно известни шлагери и изпълнители, на 
които може да завиди всяка голяма тв програма; на тези, които оби-
чат киното и театъра  – прекрасни актьорски превъплъщения, които 
прецизно извайват медийния образ на песента и нейния изпълнител; 
на голямата телевизионна аудитория  – силни музикални изпълне-
ния, съпроводени от талантливите импровизации на водещите, които 
понякога са истинско изпитание за зрителя; на експертите по мода и 
лайфстайл – оригинален медиен спектакъл, в който има блестящи тоа-
лети, които галят сетивата на истинските познавачи; на любителите на 
танца – запомнящо се шоу, в което всяка песен се „разказва“ няколко 
пъти – чрез музиката и текста, езика на танца, езика на смеха и хумора. 
Всички те по съвкупност цялостно изграждат шоуто като органична 
част от телевизионната култура.

Като етимология съществителното „имитация“ означава „точно 
възпроизвеждане, подражание, имитиране“, а глаголът „имитирам“ оз-
начава „точно възпроизвеждам, подражавам изкусно“ („Тълковен речник 
с фразеологични съчетания“). Или, всяка музикална имитация с телеви-
зионни средства най-напред трябва да възпроизведе песента – да я пред-
стави на зрителя относително точно като съдържание, текст и музика. 
След това музикалната имитация трябва да подражава на конкретното 
изпълнение на песента, което означава относително точно да се пресъз-
даде оригиналния стил на конкретния изпълнител, неговите актьорски 
умения и творчески почерк. Следователно, телевизионната имитация 
трябва да предложи на зрителя относително точно възпроизвеждане на 
конкретно музикално произведение като форма (музикално и актьорско 
изпълнение) и съдържание (музика и текст на песента). Всъщност, тя 
е задължена да възпроизведе/имитира буквално всичко, което съдържа 
клипът на песента – физическия вид на изпълнителя, неговите характер-
ни движения, костюми, участието на оркестър и балет. Това е особено 
тежка професионална задача за едно музикално шоу за имитации – нав-
сякъде по медийния свят.
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Народностната култура

Като телевизионна естетика шоуто „Две капки вода“ у нас се разпо-
лага в много широки граници – от естетиката на модерната попарт кул-
тура, с нейната музика, песни и изпълнители – до народностната култура 
от света на панаира, тържището и улицата, в която „всичко е смесено и 
несериозно, където сериозен е само смехът. Нелепостите и абсурдът, 
внасяни от този свят, се оказват истинско съединително вътрешно на-
чало на другия, външния свят“, казва Михаил Бахтин, световноизвестен 
литературен историк и културолог. В анализа си върху смеховата наро-
дностна култура на Рабле и Гогол той подчертава, че на тази култура е 
присъща народно-празничната комичност, карнавалното светоусещане, 
разгърнатите словесни нелепици, превръщането на имената – в прозви-
ща, фамилиарното съчетание между хвалата и хулата. 

В български вариант шоуто „Като две капки вода“ предлага на зри-
телите най-малко две култури, две ценностни системи и два начина на 
живот. В неговия център е съвременната музикална попарт култура, с 
нейните популярни хитове, известни изпълнители, отличен оркестър, 
танцови формации и специални ефекти. В неговата периферия (може би) 
остава модерно „опакованата“ народностна култура, която излиза напред 
чрез творческите импровизации на водещите Димитър Рачков и Герасим 
Георгиев-Геро, които, водени от силна творческа интуиция, отлично 
пресъздават своеобразното връщане към живата народна реч, онова не-
повторимо „комично травестиране на словото“, за което говори Михаил 
Бахтин. В шоуто словото на водещите наистина се превръща в „зримо и 
звучащо“, то е много ярко, невинаги изискано, изпълнено в отделни слу-
чаи с груб хумор и солени шеги, които връщат зрителя към истинското 
веселие на панаира.

От една страна, шоуто „Като две капки вода“ е безспорен лидер в тв 
ефира, защото съдържа елементи от високата музикална попарт култура, 
модерния балет, дигиталното великолепие на съвременното тв изобра-
жение. От друга страна, неговият безспорен зрителски успех се основава 
на условно по-ниската народна култура, която водещите представят с 
много талант и умения за словесни импровизации, които често са пре-
дизвикателни, недотам уместни, в тях има леко намигване към културата 
на улицата и панаира, която прелива от жизнерадостен и освобождаващ 
смях. 

Шоуто вече 12 сезона предлага богато на смисъл и значения телеви-
зионно зрелище, в което всеки зрител има шанс „да разпознае“ себе си. 
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На малкия екран всяка телевизионна имитация не е просто „огледално 
повторение“ на песенни и актьорски умения, на оркестрови изпълнения 
и модерен балет, но и на онази народностна смехова култура, която често 
е груба, весела и нетактична, в нея понякога има неудобни намеци и сек-
суален подтекст, които ужасно много се харесват на публиката в залата и 
на зрителите пред малкия екран.

Водещите – Рачков и Геро

Те са „солта и пипера“ на шоуто, без тях то би изгубило своя кар-
навален смях, онова искрящо веселие на долницата  – народностната 
култура, в която се редуват редовете на храната, виното, отделянето, 
въобще телесните удоволствия. Рачков и Зуека, а в последните два се-
зона – Рачков и Герасим Георгиев-Геро, са втората медийна гаранция за 
феноменалния успех на шоуто. Първата гаранция са много силните му-
зикални имитации на участниците и високото качество на тв продукция-
та като цяло. Българският вариант на шоуто единствен отрежда толкова 
централна роля на водещите и това се оказва особено печеливш медиен 
ход. Рачков и Геро най-често си служат с всекидневния език от улицата, 
баровете, дискотеките. При някои изпълнения, ако е нужно, Рачков теат-
рално хвърля салфетки върху журито и така пресъздава атмосферата на 
дискотеката, която широко използва този сценичен реквизит.

Водещите по традиция изпращат състезателите „пред асансьора“, 
който наподобява „телевизионен портал“, който своеобразно „телепор-
тира“ всеки участник – директно в имитацията, в сцената на неговото 
музикално превъплъщение. Неслучайно водещите съпровождат състе-
зателите до асансьора, при което всеки от тях застава с лице към своето 
бъдещо сценично преобразяване.

В отделните сезони на шоуто Рачков и Геро постепенно разгръщат 
своя импровизаторски талант, който нараства дотолкова, че в отделни 
случаи става проблем най-вече за журито. Това въобще не се отнася до 
публиката в залата, която приема всяка импровизаторска смешка на во-
дещите с огромен възторг. На този терен, Рачков наистина е без конкурен-
ция. Той има огромен талант за тв импровизации, който в някои случаи 
трудно може да бъде удържан. Втори сезон Рачков постоянно атакува 
Веселин Маринов като член на журито с понякога груби импровизации, 
които се приемат болезнено от известния певец. Но неговите шеговити 
импровизации с „баджанака“ Маринов предизвикват небивало веселие 
на публиката в залата и сред зрителите пред малкия екран.
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С развитието на шоуто постоянното напрежение между тях неусетно 
се институционализира, то се превръща в негов задължителен елемент. 
Импровизациите на водещите се разгръщат и чрез абсурдните „фокуси“, 
които те щедро предлагат на публиката – поднесени с много шум, епа-
тиране и комедийно артистичен апломб. „Телевизионната опаковка“ на 
„фокусите“ по същество е градивен елемент от културата на панаира, в 
който властва грубия хумор на цирка, с неговите фокуси и задължителна 
клоунада. Всъщност, необичайните „фокус-рецитали“ на Рачков и Геро 
изпълняват функцията на „пауза“ в шоуто, известна почивка за публи-
ката в залата и за зрителя от всяко следващо представяне на конкретна 
музикална имитация

Журито

Във всички песенни формати журито изпълнява основна роля, то 
най-често включва известни професионалисти, чиято оценка има значе-
ние и тежест за публиката и зрителя. Неговите членове имат различна 
професионална квалификация, с която се „покриват отделни медийни 
територии на шоуто. Хилда Казасян е известна джаз певица, Любо Ки-
ров е модерен поп изпълнител, Димитър Маринов-Фънки е музикален 
промоутър на концерти на наши и чужди изпълнители, Веселин Мари-
нов е много популярен естраден певец. Професионалната репутация на 
журито е гаранция за доверието на зрителя и успеха на шоуто. Оценките 
на неговите членове невинаги съвпадат, което е важно условие за тяхната 
обективност, която по принцип се основава на личен вкус и професио-
нални пристрастия. Често импровизаторската стихия на Рачков стига до 
всички членове на журито, най-подготвена за нея се оказва Хилда – нищо 
не е в състояние да пробие „желязната броня“ на нейното отлично въз-
питание. Между отделните членове на журито понякога възникват твор-
чески спорове, които в крайна сметка публиката решава чрез гласуване. 

Участниците

По формат те са осем на брой, като професия са певци, актьори или 
публични личности, които имат певчески талант и умения да влизат в 
отделни сценични образи и пресъздават различни роли. Последният 
сезон на шоуто (2024) е особено силен, повечето музикални имитации 
са майсторски точни, направени с много висок професионализъм. Кон-
куренцията е голяма, а журито не скрива, че е затруднено. В крайна 
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сметка, последна дума имат гласовете на публиката. Две неща правят 
впечатление  – поканата на легендата на италианската музика Ал Бано 
за участие в журито в една конкурсна вечер, в която той пя на сцената 
своята „Феличита“ заедно с Атанас Пенев от Б.Т.Р., и това беше силен 
емоционален момент в шоуто. Както и младата певица Християна Лоизу, 
която се състезава в шоуто в доста напреднала бременност. Което не ѝ 
пречи отлично да се представя в отделните музикални имитации. Всички 
изпълнители показват емпатия един към друг, умение да се зарадват на 
отличното представяне на своите колеги, което е особено ценно в медиен, 
и в по-общ социален смисъл. Обществото ни ужасно дълго живее в усло-
вия на омраза и политическо противопоставяне, и то силно се нуждае от 
„свежа глътка“ телевизионно веселие и жизнерадостен смях.

Изображението, балета, костюмите, гримът

Всеки телевизионен формат за музикални имитации е изпълнено с 
цветове и блясък телевизионно изображение, което трябва да грабне 
очите и сърцето на зрителите. Големият успех на едно музикално шоу 
зависи от отличната операторска работа, която често сменя фокуса и 
плановете, и така усилва „телевизионния поглед“ на зрителя, уютно 
разположен в своя дом. Телевизионната камера винаги е „увеличителна 
леща“, с помощта на която се уголемяват както предимствата, така и 
недостатъците на участниците, показват се детайли и гримаси, които 
публиката в залата невинаги забелязва. Телевизионното изображе-
ние може да преобразува и променя образите, цветовете, костюмите, 
движенията. В него водеща е хиперболата  – участниците неизменно 
изглеждат по-едри, цветовете – по-силни, костюмите – по-ярки и въз-
действащи. Телевизията многократно усилва грима на изпълнителите. 
Почти неограничените възможности на дигиталната тв технология са 
голямо предизвикателство за сценарис ти, режисьори, оператори, авто-
ри на костюми, танцьори и гримьори. 

Музикалното шоу е сложна екипна работа, от която зависи него-
вото качество като цялостен медиен продукт. Изключителният успех 
на „Като две капки вода“ се дължи на отлично сработен екип, който не 
прави компромиси на нито един професионален терен по отношение 
подбора на участниците, на режисурата и операторската работа, която 
сменя плановете и позволява на зрителя до „види“ дори малки детайли 
от лицата на участниците, да улови техните горещи емоции. Нито по от-
ношение на костюмите, които прецизно и точно пресъздават облеклото 
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на конкретния изпълнител в клипа, като изграждат у зрителя цялостно 
усещане за отлична лайфстайл имитация. Нито по отношение на балета, 
който облича в емоционални движения основните послания на песента. 
Нито по отношение на грима, лицевата маска и прическата, които силно 
доближават зрителя до определен изпълнител. Как се постига толкова ви-
соко професионално равнище? При това цели 12 сезона? Това е истинска 
загадка за мен. 

По всичко изглежда – с много силна творческа воля, къртовска ра-
бота, желязна организация и огромна отдаденост на шоуто и „негово ве-
личество“ зрителя. С много любов към изключителните песни и велики 
изпълнения, които съпътстват цялата история на музикалната култура. 
Дали това е само моя субективна преценка или наистина е така – показ-
ват рейтингите. Те, чрез утвърдени социологически методи, обективно и 
професионално потвърждават индивидуалните естетически оценки за 
шоуто.

Телевизионните рейтинги

Данните на агенцията за пийпълметрични изследвания на тв аудито-
рия ГАРБ показват, че за поредна година шоуто „Като две капки вода“ е 
безспорен победител в националния тв ефир. За месеците март и април 
2024 г. при национална аудитория + 4 г. и индекс „най-гледани предавания 
за седмицата“, музикалното шоу постига среден аудиторен дял между 
42.3 % и 46.6 %. и максимален рейтинг между 15,8 % и 16,7 %. Тези стойнос-
ти при индекс „най-гледани предавания за седмицата“ са доста по-високи 
от тези на другите две национални тв програми.

Следователно, в този часови пояс музикалното шоу „Като две капки 
вода“ фактически е без конкуренция. При това не само на местен нацио-
нален терен. Българският вариант на шоуто постига най-висок рейтинг и 
аудиторен дял, в сравнение с други негови варианти в Европа. Този много 
висок рейтинг и аудиторен дял внася известни корекции в програмната 
политика на другите национални тв програми, които избягват прякото 
състезание в този часови пояс, с толкова успешен музикален формат. 
Финалът на Шоуто също постига много висок рейтинг и аудиторен дял в 
групата 18 – 49 (18,0 % и 54,88 %), което измерва не само неговата популяр-
ност сред тв аудитория, но и неговото качество като тв продукт.

Маргарита Пешева • „Малкият принц“ на шоуто: Маги Халваджиян
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Грандиозният финал

Финалът в арена „София“ е наистина грандиозен: публиката и зрите-
лите получават от всичко по много: много отлични музикални и актьор-
ски изпълнения, много ефектно и балансирано присъствие на журито, 
много смях и оригинални словесни каламбури на водещите, много балет 
и отлични музикални формации, истинско вълшебство от цветове, които 
дават възможност на публиката и зрителите да се „потопят“ в разточител-
ната красота на тв зрелището. 

Редица неща в този необичаен финал се случват за първи път. За пръв 
път в 70-годишната история на българската телевизия едно музикално 
Шоу се представя в огромна зала, пред публика от 11 хиляди души. За 
пръв път музикалното Шоу допуска до финалното състезание всички 
свои участници. За пръв път продуцентът Маги Халваджиян „рамкира“ 
началото и края на Шоуто – в необичайната роля на трети водещ. Имен-
но той посочва основните причини Шоуто да е толкова яко – защото цели 
12 сезона държи всички зрителски рекорди, но и защото неизменно отсто-
ява благородната кауза на Уницеф в защита на децата в риск. Както казва 
Питър Пан: „Този, който носи светлина, никога не остава на тъмно“. Во-
дещите Рачков и Геро за пръв път са много по-скромни в своите гегове и 
импровизации (което си е истинско чудо). Публиката и зрителите виждат 
импресии от всичко най-интересно през този сезон. Както и подборка от 
най-добрите гегове на водещите през сезона.

Като всеки истински финал, Шоуто предлага на публиката в залата 
и на тв зрителите поредица от ефектни визуални изображения и богат-
ство от различни метафори. Визуалният мизансцен редува прекрасни 
изображения и черепи, които съпровождат имитацията от Владимир 
Зомбори на песента „Шоуто трябва да продължи“, изпълнена от вели-
кия Фреди Меркюри. Зомбори е и големият победител на този сезон. 
Визуална метафора са и затворническите кепета, които всеки отпаднал 
участник получава, защото: „Който участва в Капките завинаги остава 
в тях“. Словесните метафори – треньорът Етиен Леви е „сервитьорът 
от „Тайната вечеря“ на Леонардо, Хилда Казасян, която е завършила в 
Консерваторията специалност „ударни инструменти“, е наречена „тъпа-
нарка“ (или тази, която бие тъпана…), Иво Аръков е прекръстен на „Иво 
Каръков“ и много други остроумни словесни каламбури, които водещите 
щедро предлагат на публиката и зрителите. На финала Маги Халваджиян 
предлага оценката си за Шоуто: „Тази вечер написахме история. Никога 
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не се е случвало телевизионно предаване на Българската телевизия да се 
излъчва пред 11 хиляди души… Смяхме се заедно, плакахме заедно… Това, 
което преживяхме заедно е онази магия, която прави телевизията най-
великата медия…“.

Хапка българска гордост

Телевизионното шоу „Като две капки вода“ през тези 12 успешни се-
зона действително се превърна в – „хапка българска гордост“, ако използ-
вам един чужд слоган. Като българското кисело мляко, с което заслужено 
всички се гордеем. Като песента „Излел е Дельо хайдутин“ на великата 
Валя Балканска, която отдавна звучи в безкрайния Космос, а на финала 
на Шоуто е изпята с истинска страст от гъркинята Християна Лоизу, коя-
то остана втора. Именно тази „хапка българска гордост“ е заслужено при-
знание за неуморната работа, огромните трудности, големите творчес ки 
рискове и онази непоколебима вяра, която прави телевизионно Шоу като 
„Капките“ нещо наистина велико.

ОСНОВНОТО ПОСЛАНИЕ

Това послание подробно е разказано от продуцента Маги Халвад-
жиян в наскоро публикуваната негова автобиография „Без реклами“: 
„Още от началото на „Като две капки вода“ решихме да пресъздаваме 
едно към едно определени моменти от култови клипове на имитираните 
изпълнители… На много места в това шоу участниците просто изли-
зат и пеят с лек грим, наподобяващ оригинала. Но не и при нас! Затова и 
шоуто стана номер едно!... Всъщност хората не си дават сметка колко 
труд се крие зад тези 11 години работа, но аз си давам и знам, че всичко 
това се е случило, защото всеки един от нас е бил на правилното място…
Ние сме единствените „Като две капки вода“ в световен мащаб, където 
водещите заемат толкова централно място… В сезон 11 дадохме най-
високите резултати в историята на шоуто и никой не „оцеля“ срещу 
нас… И винаги ще давам „Капките“ за пример защото именно това е шоу 
номер… Точно така – ЕДНО!“

Паулу Коелю казва, че „Когато човек силно желае нещо, цялата Все-
лена му съдейства“. Дава му шанс да се справи с невъзможното, дава му 
сили да намери своя път в огромната „телевизионна вселена“. Ако „Като 
две капки вода“ постигнаха този огромен успех, той се дължи на свеще-
ното любопитство и вяра в своите творчески възможности на целия екип. 

Маргарита Пешева • „Малкият принц“ на шоуто: Маги Халваджиян
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На безспорния професионализъм и несломим медиен дух на неговите 
членове. На тяхното умение да мислят, вярват, мечтаят и рискуват. 
Почти като фенерджията в „Малкият принц“ на Екзюпери, чиято „рабо-
та поне има смисъл. Когато запалва своя фенер, той като че създава една 
нова звезда или едно цвете, угаси ли фенера си – приспива цветето или 
звездата… Това занятие е истински полезно, защото е хубаво“.

ДА БЪДЕШ САМОКРИТИЧЕН

В професионалния си живот, Малкият принц на тв шоуто посещава и 
внимателно изучава много „планети“, в които живеят различни човешки 
типажи. Там среща литературните персони на Царя, суетния, пияница-
та, бизнесмена, фенерджията. Например Царят (по Екзюпери) казва, че 
„много по-мъчно е да съдиш сам себе си, отколкото да съдиш другите. Ако 
можещ да съдиш себе си правилно, значи си истински мъдрец“. На което 
Малкият принц отвръща: „Мога да съдя себе си, където и да съм“. Житей-
ска и медийна философия, в която Маги вярва през целия си живот.

Да умееш да признаваш грешките, които си направил, е наистина 
сила на духа и характера. Питам го дали е критичен към своите тв преда-
вания? И смята ли, че те могат да станат по-добри, че има още накъде да 
се развиват и надграждат? „Аз съм най-големият критик на собствените 
си тв продукции – казва Маги. Дори колегите ми често ме обвиняват, че 
се хващам за дреболии и съм прекалено краен за неща, които никой няма 
да разбере или няма да види, че не сме се справили. Само че в моята глава 
не е въпросът дали някой ще разбере или види, че не сме се справили, а 
че аз самият ще го забележа. Това не ми дава мира и не ми дава да спя. 
Ако знам, че нещо е трябвало да се случи по определен начин, а ние не сме 
го направили по този начин, дори по причини, независещи от нас, това ме 
съсипва, понеже съм перфекционист.

 Смятам, че това нещо и ми е помагало, и ми е пречило в много от 
случаите, но винаги съм вярвал, че ако вдигнеш високо летвата, над 
която искаш да скочиш, тогава стремежът да скочиш високо винаги 
ще бъде голям. Много хора слагат ниска летва. И скачат ниско. Цял 
живот. Така че, Дръжте високо летвата! Това винаги е бил моя девиз“. 
(курсив мой – М.П.). 
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ТВОРЧЕСКИТЕ НЕУСПЕХИ

Интересно е дали Маги има нужната сила и кураж да признае, ако 
трябва, творческия неуспех? Дали един неуспех не го мотивира с още по-
голям хъс да се бори и в крайна сметка – да побеждава?

„Нямам никакъв проблем да признавам неуспехите, колкото и да ме 
боли. Истината е, че не сме имали неуспехи. По-скоро сме имали очак-
вания един проект да постигне много по-високи резултати, отколкото 
е постигнал. Имали сме такива случаи. Влагаш всичко, но някак не се 
получава, не сработва по някаква причина. Но пък това му е красотата 
на нашето изкуство – това всъщност го прави изкуство, а не фабрика за 
консерви за риба. 

Във фабриката за консерви настройваш машините, знае се как-
во определено количество риба има във всяка. Машината минава, 
затваря, консервите са еднакви. В изкуството няма такова нещо. 
Тук всичко се настройва до последната секунда. Признавам си, когато 
сгреша. Анализите на това, че съм сгрешил, са много лечебни. Намираш 
грешките и следващият път не ги правиш. Не повтаряш тези, сигурно 
правиш други. Затова смятам, че хората, които признават грешките 
си и казват „Извинявай“ всъщност са най-ценните. За мен е много 
важно да кажеш. „Аз сгреших“, и да се извиниш“. (курсив мой – М.П.). 

СИЛАТА НА ХАРАКТЕРА

„Обичам да се усмихвам, никога не се предавам и съм готов да започна 
всеки път отначало“  – казва най-добрият продуцент на музикални тв 
предавания у нас. Халваджиян не крие голямата си любов и отдаденост 
на киното, още като юноша си купува камера и снима всичко и навсякъ-
де, в един период дори снима сватби, което се превръща в негов ранен 
бизнес. Бързо разбира, че всяка работа има желязна бизнес логика, която 
трябва да познаваш – без значение дали внасяш кафе и луксозни стоки 
от Италия или смело се хвърляш във „водовъртежа“ на различните тв 
жанрове – игрални и документални фирми, сериали, тв игри, риалити 
формати, музикални шоу програми. Винаги е вярвал, че „призванието на 
медиите е да помогнат на обществото да стане по-добро“. 

Маргарита Пешева • „Малкият принц“ на шоуто: Маги Халваджиян
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СЕМЕЙСТВОТО

За Маги семейството е нещо свято, то цялостно изпълва неговия 
личен живот с много радост, шеги и веселие. „Аз много си обичам семейс-
твото и искам целият този свят да бъде като едно голямо семейство. 
Да сме си близки, да се обичаме, да се уважаваме, да си помагаме“. Този, до-
някъде патриархален подход, много му помага в телевизионната работа. 
Всички членове на неговото семейство работят в неговия тв бизнес, което 
му дава възможност да чува истински, а не напудрени оценки за успехите 
и неуспехите в тв предаванията през годините.

Той е изцяло семеен човек, от ранна младост иска бързо да създаде 
семейство, за да има повече време и хоризонт за творческа работа и нови 
идеи. Което и прави. Задавам му въпроса дали баща му е неговия истин-
ски духовен ментор, който е начертал пътя и посоката в творческото му 
развитие, умението да се бори и успешно да преодолява трудностите? 
Отговаря ми безапелационно: „Да! Философията на баща ми смятам, че 
е сформирала съзнанието ми като малък. Затова, че няма невъзможни 
неща. Затова, че ако си постоянен и се бориш – в крайна сметка неща-
та се случват. След баща ми, който ми е дал основите, съм имал много 
учители, от всеки от тях съм взел по нещо. Но това, което съм си вземал 
всеки път, е била онази част, която е потвърждавала базисната филосо-
фия на баща ми. Така, че спокойно мога да кажа – Ако съм такъв, какъвто 
съм, то е благодарение на основата, която ми е дал баща ми“. (курсив 
мой – М.П.). Безкрайно обича майка си, за него тя е особено скъп човек, 
който е направил много, за да стане това, което е днес. Именно майка му 
дава идеята за „Като две капки вода“, гледайки това шоу по италианската 
телевизия. Много голяма е ролята и на неговата съпруга Кремена в него-
вия личен и професионален живот. Всъщност Кремена е не само блестящ 
стилист на неговите музикални продукции, но и най-верния му приятел и 
сподвижник в професионалната му работа в телевизията. В подкаста „Без 
филтър с Кристина Патрашкова“ Маги казва, че: „Кремена е реалист, ние 
с нея изповядваме еднакви ценности, което е много важно. Кремена обича 
да казва: Е, ако не бях аз, днес сигурно щеше да караш трамвай! Аз пък ѝ 
отвръщам: Ако не бях аз, ти сигурно днес щеше да живееш на някакъв та-
ван в Корея! Бившето ѝ гадже беше от там…“ Брат му Джуди от години 
прави едно от най-успешните предавания в родния тв ефир – „Господари 
на ефира“, а днес „Господари на Уеба“, а неговият син Бедрос работи като 
оператор в отделните музикални продукции.
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Всъщност, голямата сплотеност на неговото семейство е едно от ва-
жните условия за неговия професионален успех. Защото семейството е 
колкото скъпоценност, толкова и притежание. „Когато намериш диа-
мант, който е на никого, той е твой. Когато на тебе пръв ти хрумне 
някоя идея, ти вземаш патент за нея – и тя е твоя. И тъй като никой 
преди мене не е помислял да притежава звездите – аз ги притежавам“, 
казва Бизнесмена в „Малкият принц“. За Маги семейството е диамант и 
притежание, то изпълнява съдбоносна роля в неговия творчески живот, 
изцяло и всеотдайно участва в неговата битка да притежава звездите 
в тв професия. 

ЛЮБИМИТЕ ПИСАТЕЛИ, 
ХУДОЖНИЦИ, РЕЖИСЬОРИ

Проявявам интерес дали Маги има любими поети, писатели, худож-
ници, режисьори или музиканти? Кои техни произведения са изиграли 
особено важна роля в неговото изграждане като творческа личност и тв 
продуцент? Има ли книга, която постоянно държи на нощното си шкаф-
че? Имал ли е творчески периоди, когато дълго е бил под влияние на оп-
ределен роман, стихотворение, картина, песен, тв предаване?

„Ще бъда честен – сред художниците не фаворизирам никой. Не съм 
и голям познавач на този вид изкуство. Естествено, мога да оценя някои 
неща, които ми харесват, но има и други, пред които светът се прекланя, а 
аз не ги разбирам. Винаги съм бил много откровен за това. Не бих могъл 
да кажа, че нещо е велико, ако в действителност не го мисля. И всъщност 
не разбирам защо то е велико?

Харесвам много произведения в изобразителното изкуство, но бих се 
въздържал да назовавам имена по простата причина, че няма нещо, което 
ме е оставило без дъх. Трудно разбирам красотата на Мона Лиза. Оценя-
вам колко велико произведение е, но не бих могъл да кажа – Леонардо 
да Винчи или Микеланджело. Да Винчи има гениални произведения, но 
аз предпочитам тези автори, от които е тръгнало всичко. Навремето се 
опитвах да рисувам като Да Винчи. Той има едни скици, рисунки на чо-
вешки тела, и аз опитвах да ги нарисувам, защото бях много впечатлен от 
човешката анатомия. 

По отношение на литературата съм краен почитател и до ден днешен 
на фантастиката. Отрасъл съм с писатели като Айзък Азимов, Рей Бредбъ-
ри… всичко, което навремето можеше да ме извади от реалността, и ми е 
било интересно, съм го изчел. Но основното винаги е била фантастиката. 
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Не фентъзито, а фантастиката. И до ден днешен е така. Естествено, че съм 
чел великите произведения на Толстой „Война и мир“ и „Ана Каренина“, 
но не бих ги сложил на някое първо място, защото предпочитам прик-
люченската литература, и нещата, които ме отделят от действителността. 

По отношение на режисьорите  – там безапелационно имам някол-
ко професионалисти, пред които се прекланям и отдавна съм им свалил 
шапка. И до ден днешен като гледам техни неща виждам, че трудно някой 
може да измисли нещо по-добро след тях. 

На първо място е Чарли Чаплин. Защото след него в киното почти 
нищо не е измислено, освен, може би SGi-специалните дигитални ефекти. 
Всичко друго той го е измислил в киното. След това, естествено, един от 
най-големите в киното е Стивън Спилбърг. Да не кажа най-големият, и 
цялата група около него. Копола го харесвам, но не чак толкова. Ранният 
Брайън де Палма харесвам ужасно много. Скорсезе, естествено, е един от 
моите фаворити. 

Поначало, трудно оставам под влияние на нещо дълго време. Някои 
хора смятат това за недостатък, а други за много хубаво качество. Аз 
го смятам за хубаво  – като мое качество. Това мое любопитство да 
вървя напред и да не гледам в миналото смятам, че ме е направило 
много продуктивен. Какво става в момента – това ми е най-скучното 
нещо. Нямам книга, която да ми е пътеводител, и да стои на нощното 
ми шкафче. Там непрекъснато има нова книга. 

Някои хора казват, че докато някой гледа към бъдещето, се случва 
сегашното и т. н. На мен са ми интересни новите неща. Старото съм 
го загърбил и продължавам към новото. Да, миналото е важно за всеки 
човек, но много по-важно е да гледаме напред в бъдещето“. (курсив мой 
– М.П.). 

ЧИСТОТАТА НА МЕДИЙНАТА СРЕДА

Интересувам се какво мисли за онлайн медиите, които разнообразя-
ват, но и „замърсяват“ медийната среда? Чете ли нещата, които медиите 
пишат за неговите тв предавания или това е напразно губене на ценно 
време?

„Аз нямам никакъв проблем с онлайн средата, напротив, смятам, че 
тя дава огромно разнообразие – казва Маги. Но това, което ме смущава в 
нашата онлайн среда е, че всъщност най-четените са жълтите неща. 
В онлайн пространството не може да прочетеш, примерно, истинска 
критика за телевизионно предаване. Няма такива критици. Едно вре-
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ме имаше, сега няма. Да прочетеш обективна, истинска критика или 
похвала. Няма значение кое от двете.

Въпросът е да усещаш професионална ръка отзад и да виждаш, че чо-
векът, който пише, е професионалист и нещата са му ясни. Това ме сму-
щава и затова не чета подобни неща. Понякога приятели, асистентки, 
сценаристи, секретарки, ми изпращат някои неща, които са излезли в 
някоя медия по мой адрес, но аз, в повечето случаи, почти не им обръщам 
внимание. Защото обикновено те са написани и продиктувани от жела-
нието за жълти новини и клюки. За мен това е губене на време. Защото 
докато едни хора се опитват да градят нещо, други хора, седейки в тази 
среда, се опитват да го рушат. Аз не виждам никакъв смисъл да чета 
тези неща“. (курсив мой – М.П.). 

ПРИЯТЕЛСКИЯТ КРЪГ

Любопитно е дали неговият приятелски кръг включва известни тво-
рци от други културни сфери, общуването с които го обогатява, разширя-
ва неговия културен хоризонт?

„Преди доста години – да, казва Маги. В последно време забелязвам, 
че всеки се е затворил в собствения си творчески балон. Затова и рядко 
се виждаме. Например, разговорите ми с Любо Киров. И то едни такива 
дълги нощни разговори сме имали… Той има собствена теория за успеха, 
за нещата, които се случват около нас. И на мен винаги са ми били инте-
ресни тези разговори. 

Обичам да говоря с творци, с хора на изкуството. Обичам споро-
вете с тях, защото в повечето случаи този вид хора разбират от 
изкуство. Но в крайна сметка не разбират как това изкуство може 
да стигне до повече хора, и то да бъде продавано, колкото и лошо да 
звучи тази дума. Ако не можеш да капитализираш труда си, тогава 
изкуството става самоцелно, правиш го единствено и само за себе си.

Аз никога не съм бил почитател на такъв творчески подход. Смя-
там, че ако съм нарисувал хубава картина, светът трябва да я види. Ако 
е направен хубав филм, светът трябва да го види. А не няколко човека да 
го гледат на някакъв конкретен фестивал. Тоест, бизнес частта за мен е 
изключително важна, докато за голяма част от творците тя не е тол-
кова важна. И споровете ми с тях винаги са ми били много интересни“. 
(курсив мой – М.П.). 

Зададох въпроси на някои членове на неговия екип и приятели, с 
които Маги работи и общува отдълго време. Интересно е какво е тяхно-
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то мнение и оценка за неговата богата и разнообразна тв дейност. Ето и 
въпросите:

ВЪПРОС: „Как се работи Маги Халваджиян? Дали той дава нужната 
свобода на членовете на екипа за творчество, преценка и самостоятелни 
решения?“

Влади Априлов, сценарист, режисьор и тв водещ:

„Работя с Маги повече от 25 години. Но за мен това не е работа, а удо-
волствие! Винаги сме се забавлявали и винаги сме знаели какво искаме. И 
винаги сме го постигали. Защото, когато човек обича това, което прави, 
нямат значение пари, срокове, препятствия и пречещи обстоятелства. 
Трябва да си оптимист и да вярваш накъде вървиш и накъде отиваш. А 
Маги винаги знае накъде отива. А ако се съмнява, винаги пита хората 
около него. Защото умният човек няма претенцията, че знае всичко. 
Той е лидер. Но не защото „командва парада“, а защото е част от парада. 
Както винаги съм казвал, той е нашият Александър Македонски. Води 
ни към битки и далечни земи и ние го следваме, защото му вярваме“. 
(курсив мой – М.П.). 

Виктор Божинов, филмов и тв режисьор:

„Познавам се с него от зародиша на неговата кариера. Между нас 
взаимното уважение е водещо. По време на работа Маги винаги е готов 
да чуе и приеме аргументите на другите, ако те са точни. Ние се раз-
бираме много добре, професионално се уважаваме“. (курсив мой – М.П.). 

Кирил Киров – Кико, тв режисьор и продуцент:

„Маги има много силен инстинкт за хората, много бързо разпоз-
нава хората по техните качества. Той дава възможност на много хора 
за работа и развитие, и само от тях зависи дали те ще се докажат в 
работата по възможно най-добрия начин. Маги дава свобода на хората, 
в които вярва. И след това те трябва да му докажат, че заслужават 
тази свобода. В началото аз бях монтажист, след това режисьор, проду-
цент, а сега съм му партньор. Първите 4 – 5 години ме проверяваше, беше 
плътно до мен, след което ме остави свободно да вземам решенията. При 
него хората най-напред трябва да се докажат в работата, след което 
започват сами да вземат решенията“. (курсив мой – М.П.). 
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Димитър Рачков, актьор и тв водещ:

„Работя с Маги от 20 години. Изключително леко се работи с него, 
винаги в приятелска атмосфера. За мен като актьор е много важна ат-
мосферата по време на работа. Всички в екипа да бъдем съмишленици, 
партньори и приятели. Маги дава на членовете на екипа изключителна 
свобода, но не и свободия. Този продуцентски подход много ми харесва, 
най-важното е, че никога не съм се чувствал ограничен. Не си слагам 
никакви бариери в работата и това много ми харесва. 

За мен преценката на Маги за нещата, е особено важна. Така работя 
много по-спокойно. Маги е интуитивен човек, който винаги знае къде да 
спре. Обикновено това, което ми казва, е правилно. За мен той е безспо-
рен авторитет. Дава право на актьорите да вземат самостоятелни 
решения, и това е видно от неговите тв формати. Дава ми свобода на 
действие, ако е нужно ме оставя сам да се опаря. Фактът, че ми дава 
абсолютна свобода за творчество, ме държи при него през тези 20 го-
дини. Аз съм интуитивен актьор – избрах Маги, и не сгреших“. (курсив 
мой – М.П.). 

ВЪПРОС: „Кое е най-важното в една тв продукция? Сценарият, ре-
жисурата, водещите, актьорите, операторското майсторство, монтажът? 
Или всички елементи са еднакво важни, и подценяването на всеки от тях 
снижава качеството на тв продукт?

Влади Априлов, сценарист, режисьор и тв водещ:

„Всичко е важно. И всичко е свързано. От идеята за един продукт, 
до неговата крайна реализация в монтажа. Както и в програмното му 
планиране след това. Защото може да е много добър, но ако не е планиран 
и позициониран там, където му е мястото, няма и да се получи. Теле-
визията е нещо, което се получава само тогава, когато всички са си на 
мястото. Защото няма такова нещо като „перфектният тв сценарий“. 
Това е само началото. После идва работата на режисьора, на операто-
рите, на осветлението, на водещи, стилисти, гримьори и кой ли още не. 
И на финала – царството на монтажа. И ако някой не е на мястото си, 
работата не става. Това важи с пълна сила за предаванията на живо. За 
там винаги съм казвал на водещите и актьорите „Стане ли нещо хубаво, 
забравяте за сценария и грабвате вълната“.

Често най-хубавите неща се случват, когато се наруши предвари-
телния сценарий. И това го казвам аз, който съм сценарист повече от 
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40 години. Това е една от причините, заради които се разбираме с Маги. 
Ние не робуваме на предварителни схеми и винаги сме готови да „кри-
внем“ от пътя. Встрани от магистралата винаги е по-интересно. По 
нея се стига по-бързо, но когато караш на висока скорост, пропускаш 
толкова много хубави неща. А идеята на този живот не е да стигнеш 
бързо, а да пътуваш добре и незабравимо“. (курсив мой – М.П.).

Виктор Божинов, филмов и тв режисьор:

„За мен най-важна е добрата история, добре разказаната исто-
рия. Ако има добра история, всички останали елементи се добавят по 
своята важност след това. На второ място – това е изборът на подходя-
щите актьори. След това остават режисурата, операторската работа 
и другите компоненти от творческия процес“. (курсив мой – М.П.).

Кирил Киров – Кико, тв режисьор и продуцент:

„Всъщност тв продукцията винаги е микс от математика + психо-
логия. В живота винаги е така. Не зная кое е най-важно, всички елементи 
в тв продукцията са еднакво важни. Математиката е над 50 %, оста-
налото е душата, психологията, творческото вдъхновение. Трябва да 
има вдъхновение в тв продукция, това е едно от най-важните неща, 
които съм научил от него. Той иска да има душа в творческата рабо-
та, в отношенията между членовете на екипа. Аз съм един от хората, 
в които той е инвестирал време и усилия, за да стана добър професио-
налист. Всъщност, той много повече ме е научил на редица човешки 
качества, начин на мислене, морал и общочовешки ценности“. (курсив 
мой – М.П.).

Димитър Рачков, актьор и тв водещ:

„Телевизията е екипна работа, отборна игра. Ако не гледаме в една 
посока – сценарият, режисурата, водещите и т. н., няма да се случат не-
щата. Много важен е отборният дух. Маги успява да създаде добър екип, 
добър отбор – и това е 50 % от успеха на предаванията. Другите 50 % е 
екипната работа, отборната игра. Изграждането на добър екип е много 
важно. Маги съумява да обедини хората. Той е продуцент-обединител. 
Изключително успява да запали хората, да ги убеди в успеха на ново-
то начинание. Въобще, той е емоционален човек, който много лесно се 
запалва. За разлика от него, аз съм човек – аналитик, не се паля толкова 
лесно. Но след разговор с него се чувствам много спокоен като творец. 
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Дори и да имам някакви съмнения, те изчезват и аз се чувствам спокоен“. 
(курсив мой – М.П.).

Димитър Станчев, тв продуцент:

„Идеята е най-важният елемент във всяка успешна тв продукция. 
Втори елемент по важност е продуцентът, следвани от режисурата, 
участниците, операторското майсторство и монтажа“. (курсив мой – 
М.П.).

ВЪПРОС: „Какво отличава Маги Халваджиян от всички останали 
продуценти? Неговата диалогичност, вслушването в мнението и оценка-
та на екипа, или налагането на своя гледна точка към работата, без да се 
съобразява с мнението на творческия екип? Може ли продуцент с авто-
ритарен характер да бъде много успешен?“

Влади Априлов, сценарист, режисьор и тв водещ:

„Аз не съм работил с друг продуцент на такова ниво и с такива 
обороти, както с Магърдич. Отделно от това, аз съм творец, който 
сам се продуцира цял живот. Но познавам всички от продуцентския 
бранш. Те са готини хора и избягват да са авторитарни, защото това 
не води до никъде. Телевизията е отборна игра. Побеждава добрият 
отбор, а не отделни единици. Затова и всеки не може да бъде продуцент. 
Искат се много качества, а авторитаризмът не е качество, а недоста-
тък. Както в телевизията, така и в живота, и най-вече в политиката. 
Затова не ни се получават нещата на нас, българите. Защото все някой 
се опитва да ни командва. А умният човек няма нужда от това. Има 
нужда от разбиране, мотивация и някой да го води“. (курсив мой – М.П.).

Виктор Божинов, филмов и тв режисьор:

„Не, не може авторитарен продуцент да бъде много успешен. Такъв 
продуцент просто не е разбрал ролята на колектива. Маги е изключи-
телно диалогичен, той се вслушва в различни предложения, преценява 
полезността им“ (курсив мой – М.П.).

Кирил Киров – Кико, тв режисьор и продуцент

„Тук е голямата разлика между шеф и лидер. Маги по принцип убеж-
дава екипа кое е правилно, кой творчески подход е необходим, но силово 
не налага своите творчески решения. Но има и други продуценти, с ав-
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торитарен характер, които също са успешни. Смятам, че авторитар-
ният характер пречи на този, който го налага. Така от екипа се снема 
отговорността, отнема се свободата на действие, инициативата“ 
(курсив мой – М.П.).

Димитър Рачков, актьор и тв водещ:

„Аз не обичам да работя с авторитарни хора. Маги никога не е бил 
авторитарен. Той никога не отхвърля добри предложения, все едно кой 
ги предлага. Не налага на всяка цена собственото си мнение. Винаги 
ни оставя да опитаме, и ако стане, е добре. При него има изключителна 
диалогичност, подчертано приятелско отношение към всеки член на еки-
па. Неведнъж съм споделял с него лични житейски проблеми, винаги ми е 
давал ценни съвети, той има вярна, реална преценка за нещата“. (курсив 
мой – М.П.).

Димитър Станчев, тв продуцент:

„Маги Халваджиян е изключителен човек, отворен, честен, ко-
ректен, талантлив. Неговите професионални и човешки качества му 
дават специално място не само в продукцията, но и в тв гилдията. 
Той е много специален и различен от другите“. (курсив мой – М.П.).

ВЪПРОС: „Телевизията винаги бърза, времето никога не стига. 
Каква е ролята на импровизацията на водещите в музикалните песенни 
формати? Или всичко (дори импровизациите) върви по предварителен 
сценарий?“

Влади Априлов, сценарист, режисьор, тв водещ:

„За нарушаването на сценария вече говорих. То за мен е много ценно 
и прави живото предаване още по-живо. Част от това „нарушаване“ 
са импровизациите на водещите. Добрите водещи импровизират ин-
тересно и добре. Другите – не. Това е част от играта. Иначе водещите 
нямаше да са водещи, а конферансиета с костюми и папки в ръце. Това 
време отдавна мина. Сега са на мода хората, които могат да ти направя 
шоуто, без да „изяждат с очи“ аутокюто. Отделен въпрос е, че в един 
музикален формат музиката далеч не е всичко. Ако беше така, щяхме да 
говорим за концерт, не за друго“. (курсив мой – М.П.).



527

Виктор Божинов, филмов и тв режисьор:

„Маги има късмета да работи с изключителни импровизатори – 
Рачков, Геро. Рачков е експлозивен и стихиен, и за това балансът кой-
то внася Геро, е много важен“. (курсив мой – М.П.).

Кирил Киров – Кико, тв режисьор и продуцент:

„Ролята на импровизациите е много голяма. Те са едно от неща-
та, които дават душа на проектите. Всяка една импровизация лежи 
върху основна драматургична линия, която е предварително зададена. 
Например скечовете на Рачков, колко Маги му дава малко пари и т. н., е 
заложено като основна драматургична линия. Голяма част от импрови-
зациите в скечовете на водещите са задължителен елемент от сценария 
на шоуто“. (курсив мой – М.П.).

Димитър Рачков, актьор и тв водещ:

„Не мога да кажа, че импровизациите вървят по предварителен 
сценарий. Разбира се, има импровизации, които са заложени в сценария. 
Понякога по време на лайфа те отпадат и се появяват нови импровиза-
ции. Маги никога не ни е забранявал да импровизираме. Разбира се, след 
края на всяко предаване го обсъждаме, анализираме как се е получило, 
какви грешки сме допуснали, дали сме прекалили с импровизациите. 

Аз по принцип не обичам сухото водене, в стил да бъдем конферанси-
ета. Не казвам, че водещите винаги сме прави. Но Маги по традиция ни 
оставя като водещи да имаме свой почерк в предаването. В „Капките“ 
преди 12 години, когато ни събра каза, че „библията“ на този тв фор-
мат, това са: участниците, журито и водещите. Решихме водещите да 
имат право на импровизации, и изградихме някаква сложна линия. Маги е 
широко скроен човек, той няма комплекси, когато правим импровиза-
ции на негов гръб, като правило не се взема на сериозно. Той има добре 
развито чувство за хумор и ни позволява да се шегуваме на негов гръб, 
ето така се прави тв шоу“. (курсив мой – М.П.).

ВЪПРОС: „Колко сложна е работата с певците при заснемането на 
техни музикални клипове? Те приемат ли гледната точка на творческия 
екип или най-често проявяват капризи? Каква е ролята на тв продуцент 
при „изглаждането“ на всевъзможните търкания между екипа, който зас-
нема клипа, и конкретния певец?“
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Влади Априлов, сценарист, режисьор и тв водещ: 

„Правил съм сам много клипове. Като режисьор. Правил съм и много 
сценарии за клипове. Работил съм много и с Маги. Най-ценното в слу-
чая е изпълнителят да има доверие на режисьора. А хората от този 
бранш винаги са имали доверие на Маги. Затова и той има стотици 
клипове. Беше време, когато снимаше по няколко на ден… И никой не 
питаше – ама защо там, защо това или онова… Просто го слушаха и 
после се правеха на велики с клиповете, които той им снимаше. Защото 
няма по-добра визитна картичка от видеоклипа на един изпълнител. Той 
казва всичко за него. Или пък крие онези неща, които хората не бива да 
знаят и да виждат“. (курсив мой – М.П.).

Кирил Киров – Кико, тв режисьор и продуцент:

„Всичко зависи от човешкия характер. Чисто технически един клип 
може да бъде заснет добре, зависи от криейтива, творческата идея. Има 
певци, които по-лесно приемат мнението на режисьора и продуцента. 
Маги не снима клипове, но когато идеята на някой артист е добра, 
той я прегръща и разработва. Ролята на продуцента е ключова, той 
трябва да създаде екип, с който добре да се работи. В „Глобал груп“ има 
отлични професионалисти, но ако те нямат нужните човешки качест-
ва, не остават“. (курсив мой – М.П.).

ВЪПРОС: „Тв киното (игрално и документално) е сложен продукт 
от визуално разказана история, силни актьори, модерна режисура и опе-
раторска работа, специални ефекти и какво ли още не. Как се избира тв 
сценарий, за който се смята, че ще бъде печеливш? В рамките на финално-
то общо решение колко голяма е ролята на продуцента, който, в отделни 
случаи, финансира филмовия проект?“

Виктор Божинов, филмов и тв режисьор:

„Креативният избор е на продуцента. Неговата функция е воде-
ща. Той заедно с творческия екип се насочва към определен драматур-
гичен материал, който е предназначен за масовата тв аудитория. 
Телевизията като медия все още продължава да бъде незаменима. У нас 
телевизия се гледа много“ (курсив мой – М.П.).
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Кирил Киров – Кико, тв режисьор и продуцент:

„Изборът на печеливш тв сценарий също е въпрос на математика 
и психология. Това е инстинктът на конкретния продуцент – дали той 
вярва в проекта, дали може да се го представи на екран. Ролята на про-
дуцента е много голяма. Той задължително трябва да има фантазия, 
да има душа и инстинкт да усети печелившия проект“. (курсив мой  
– М.П.).

Димитър Рачков, актьор и тв водещ:

„Смятам, че успехът на един тв продукт е съвкупност от всички 
негови елементи. Ролята на Маги като продуцент е много голяма, но 
той винаги се опира на своя екип. Това е основен принцип в неговата 
работа“. (курсив мой – М.П.).

Димитър Станчев, тв продуцент:

„В България тв продуцентите не финансират големите тв проекти. 
Например проектите за игрално и документално кино в телевизиите се 
финансират от бюджетите на телевизионните програми. За съжаление, 
бюджетите, които се отпускат, са изключително малки и буквално 
несъпоставими с бюджетите, с които работят големи тв програми по 
света. Съвсем нормално е ниските бюджети у нас, да се отразят на ка-
чеството на тв продукцията“.

ВЪПРОС: „При реализацията на различни риалити формати колко 
голяма е свободата на сценаристите и водещите, които трябва да имат 
нужната креативност и талант за импровизации? Доколко в тези форма-
ти тв продуцентът е модератор на целия творчески процес–той избира 
формата, задава основните идеи и оставя тв екип да си свърши работата? 
Разкажете за някои интересни и любопитни случки от времето на „Слад-
ко отмъщение“, „Море от любов“ или друго тв предаване?“

Влади Априлов, сценарист, режисьор и тв водещ:

„Всички ние си обичаме работата. Обичаме, защото я можем. В на-
шия екип, ако някой не го бива, той сам напуска и се оттегля. При нас е 
като Формула 1 – газ до дупка. Трите години, в които бях начело като 
водещ и автор на „Сладко отмъщение“, са изключителни за мен. Тъпото 
е, че тогава нямаше интернет и хората знаят само за няколко епизода. 
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Беше велико време. Но няма да говоря за това. Ще кажа няколко неща за 
шоуто, което се превърна в истински телевизионен феномен – „Капките“.

Сигурно си мислите, че това шоу е обсъждано години наред, че е плод 
на някакъв чудовищен брейнсторм, че е инвестирано много в него и т. н. 
Няма такова нещо. Спомням си как се чудихме с Ивайло Вандов и Тони 
Мангов от Нова какво шоу да стартираме. Тогава Маги каза, че майка му 
се обадила и му казала за нещо интересно по италианската телевизия. 
Ставало дума за имитации. И ние веднага казахме ДА! Защото ние бяхме 
много опитни в имитациите. В „Пълна лудница“ правехме пародии на 
световни хитове. Но пародии само като поведение на актьорите. А 
иначе, Маги ги правеше като истински – костюми, обстановка, мон-
таж  – всичко. Стартирахме като на шега. В шоуто най-ценното е 
да не се взимаш на сериозно. А за водещи взехме Зуека и Рачков – най-
добрата и емблематична двойка от „Господарите“. С „Капките“ те 
станаха и най-легендарният дует в ефира въобще. По това време има-
ше само една рейтинг агенция и тя ни даваше двойно по-малък рейтинг 
от конкуренцията… Това беше смешно, защото на следващата сутрин 
всички говореха за „Капките“, а не за конкуренцията. Хората коменти-
раха и се вълнуваха от всичко в шоуто – от Водещите, от участници и 
имитации, от журито, от постановките… А поканите за „Капките“ 
бяха по-ценни от златото. Въобще, България си намери своето любимо 
шоу. Тази година то напълни и „Арена“. Билетите бяха разпродадени за 
три часа. Феномен! Истински! Феномен, който се роди на шега и никой 
не си е мислил, че го чакат 12 години слава. Девет години правех този 
проект и те са незабравими за мен“. (курсив мой – М.П.).

Виктор Божинов, филмов и тв режисьор:

„С Маги сме правили „Стар академи“. Тогава екипът възприе фил-
мовия подход. Присъствие на редактори – сценаристи, които са много 
важни в един риалити формат. Много е важно историята да се структу-
рира между отделните риалити герои. Манипулацията на средата е от 
изключително значение. Конфликтите в тази среда трябва драматур-
гично да се развият и подтикват“.

Кирил Киров – Кико, тв режисьор и продуцент:

„В България има два вида продуценти. Едните са като Маги  – те 
са креативни продуценти. Другите са повече бизнес ориентирани и 
разчитат на екипа да поеме ролята на креативен продуцент. Маги в 
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началото дава конкретни насоки, след което оставя творческия екип 
свободно да създаде съдържанието. На финала той заедно с екипа по-
правя, променя, обсъжда детайлите. Ролята на продуцента е много 
голяма. Маги дава умерена свобода, която е напълно достатъчна за 
реализация на редица творчески идеи“. (курсив мой – М.П.).

Димитър Рачков, актьор и тв водещ:

„Маги наистина дава свобода на действие на всички, но през 
цялото време на творческия процес той координира и напътства. 
При него има желязно правило – той винаги е вътре в работата, в 
целия творчески процес. Познава дори и най-малките неща. Готов е 
да участва навсякъде, и това действа мотивиращо и заразяващо“. 
(курсив мой – М.П.).

Димитър Станчев, тв продуцент:

„Ролята на продуцента се определя от това, какъв е формата. Ако 
форматът е лицензионен, продуцентът няма голяма свобода. Ако фор-
матът е авторски, тогава продуцентът определя какво се случва, той 
дава основните идеи, формира екипа, и е модератор на всички основни 
елементи от творческия процес и реализацията на проекта“.

ВЪПРОС: „Маги Х. съумява ли да приеме друга гледна точка към 
филмовия проект, която е различна от неговата? Как в екипа се постига 
съгласие за посоката на творческата работа? Кой отстъпва повече – Маги 
или другите членове на екипа? Разкажете любопитни случки по време на 
снимките?“

Виктор Божинов, филмов и тв режисьор:

„Маги се доверява за много от нещата, които правя. Негова проду-
центска отговорност е да наблюдава, но никога не се налага. Доверява 
се на екипа и го оставя да вложи всичко от себе си. Един творец трябва 
да се остави на собствения си ентусиазъм и тогава нещата се получа-
ват“ (курсив мой – М.П.).

Кирил Киров – Кико, режисьор и тв продуцент:

„Маги най-често гледа да убеждава другите в правотата на не-
говата теза, а не да им я налага. Понякога дори ги оставя да сбъркат, 
за да се убедят в правотата на неговата теза. Но в същото време, ако  
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някой в екипа даде добра идея, в която Маги вярва, той насърчава еки-
па да действа по нея“. (курсив мой – М.П.).

Димитър Рачков, актьор и тв водещ:

„Маги изключително се вслушва в идеите, които екипът дава. Ви-
наги си признава грешките, много достойно се държи. Това наистина е 
много ценно“. (курсив мой – М.П.).

ВЪПРОС: „Музикалното шоу, за да бъде успешно, трябва да съдържа 
няколко важни компонента: отличен мизансцен и операторска работа, 
красиви и тв въздействащи костюми, силни музикални изпълнения, 
професионален оркестър и балет, ярко тв присъствие на водещите, които 
трябва да имат нужния талант за импровизации. Как се постига екран-
ната хармония в един действително огромен екип? Казано просто- кой 
на кого отстъпва или тв ефири неизменно са различни, те никога не се 
повтарят?“

Влади Априлов, сценарист, режисьор и тв продуцент:

„Хармония се постига, когато всеки знае какво прави. Говорих вече 
за това и това е истината. Екипите са огромни, особено за големите 
формати. За „Фактора“ се събираме сигурно към двеста човека. Но всич-
ки се познаваме и не се делим на по-важни и други. Това е формулата на 
успеха в тази компания. Ако си добър, си важен! Ако не, си „чао“!“. (курсив 
мой-М.П.).

Виктор Божинов, филмов и тв режисьор:

„Маги има изключително вярно чувство и интуиция как се прави 
добър спектакъл. Нещо, в което хората да се чувстват уютно. Неслу-
чайно „Капките“ са толкова успешни и впечатляващи“. (курсив мой – 
М.П.).

Кирил Киров – Кико, режисьор и тв продуцент:

„Тук много голяма е ролята на продуцента, който трябва да е 
добър балансьор. Няма еднакви ефири, всички са различни. Всички чле-
нове на екипа имат креативно участие в успеха на тв продукцията. 
Сценичният работник също може да предложи креативно решение, което 
е важно за продукцията. Решение, в което има душа, а не математика“. 
(курсив мой – М.П.).
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Димитър Рачков, актьор и тв водещ:

„Хармонията се постига чрез уравновесяване на екипа. Екипът тряб-
ва да работи като добре смазана машина. Това означава много добра 
професионална подготовка. Глобал груп е много добре изградена и смазана 
машина, в която всяко винтче си е на мястото. И когато всичко предва-
рително е проиграно, и има високо чувство за отговорност, няма никакъв 
проблем. Въобще, Маги умее да си избира екип. В „Капките“ всеки път 
сме имали гафове – объркване на анонси, езикови грешки и други. Спом-
ням се как веднъж Зуека се обърна към Фънки с думите „Фък ми“ на които 
Фънки му отговори „Фък ю“… Постоянно по време на ефир се случват 
разни неща, които са извън сценария – късане на панталони, лапсуси 
и какво ли още не. Но това са неизбежните рискове на живия ефир“. 
(курсив мой – М.П.).

Димитър Станчев, тв продуцент:

„Маги има гениален талант в създаването на музикални про-
дукции в България, той безспорно е № 1. Той стриктно следи цялата 
организация на шоуто-сцена. Избора и поканата към участниците, 
използването на музикални състави. За изработването на костюмите, 
които са емблематични за форматите, отговаря Кремена Халваджиян. 
Всички знаем коя е тя. За балета „Funky monkeys“, моето мнение е, че те 
са най-добрите в бранша. Гримьорите са на изключително ниво. Всичко 
в музикалните продукции на Магърдич Халваджиян е на световно рав-
нище“. (курсив мой – М.П.).

ВЪПРОС: „Като тв продуцент Маги склонен ли е да признава допус-
натите грешки в дадена продукция, да ги обсъжда с екипа, за да върви 
смело напред? Има ли силно развито чувство за реализъм и самокритич-
ност; присъщи на много талантливите хора?“

Влади Априлов, сценарист, режисьор и тв продуцент:

„Няма нищо по-добро в нашата работа от градивната критика. Тя 
ти помага да влезеш в релси, защото понякога нещата не стават таки-
ва, какви ни се иска. Магърдич „отгоре“ често вижда неща, които ние 
не виждаме, забързани в своя безумен ритъм. И често ни събира, за да 
ги обсъждаме. Няма лошо да сбъркаш. Всеки го прави. Но когато греш-
ките стават много, работата куца. Маги е добър човек, който е на 
„ти“ с всички и въобще не се прави на продуцент и командир. Склонен 
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е на компромиси, но не и с работата. Затова и понякога се налага да 
бъде краен и да взема тежки решения. А и самият той понякога бърка. 
Нормално е, хора! Аз лично никога не съм се притеснявал да му го кажа. И 
той слуша. Защото е умен! И може да извлече ползата от всяка грешка и 
от всяко мнение“. (курсив мой – М.П.).

Виктор Божинов, филмов и тв режисьор:

„Маги е един от малкото хора, който сяда и заедно с екипа и прави 
анализ на приключил проект. Това е своеобразна равносметка, чиято 
цел е да се извадят полезни изводи. Почти никой не го прави“ (курсив мой 
– М.П.).

Кирил Киров – Кико, режисьор и тв продуцент:

„Маги винаги си признава грешките  – пред себе си и пред други-
те. Той няма никакви страхове по време на работа. Вярва на своите 
инстинкти и смело върви напред. Той е абсолютен, завършен реалист“ 
(курсив мой – М.П.).

Димитър Рачков, актьор и тв водещ:

„Маги има силно развито чувство за реализъм и самокритичност. 
Той наистина е много надарен човек, особено талантлив продуцент. И 
освен това – е верен приятел“. (курсив мой – М.П.).

Димитър Станчев, тв продуцент:

„Маги Халваджиян е човек, който признава грешките си, той е из-
ключително честен и коректен.Той е абсолютно отворен да обсъжда 
всички неща от продукцията със своя екип. Всички качества на много 
талантливите хора – Маги ги притежава. Той е завършен професио-
налист – който знае, може и го прави“. (курсив мой – М.П.).

ВЪПРОС: „Маги Халваджиян има ли чувство за хумор, което е осо-
бено нужно в критични ситуации? Телевизионната практика изобилства 
от такива. Успява ли целият екип да решава заедно моментно критични 
ситуации по време на ефир? Именно те понякога са критерий за много 
висок професионализъм. Разкажете любопитни случки от работата на 
терен?“
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Влади Априлов сценарист, режисьор и тв продуцент

„Магърдич е човек с изключително чувство за хумор. Той е луд за 
скечове, пародии и всякакъв вид комедии. Но не и за тъпи смешки. С 
него винаги се смеем. И това ни помага. Скоро снимахме с Геро първите 
епизоди на „Скрита самоличност“. Беше много напрегнато и Геро в един 
момент се поумори, а той е истински багер. Но се умори – нормално е. И 
искаше да си ходи по-бързо. Тогава се сетих за времето в „Пълна лудни-
ца“. Тогава Геро свършваше своите епизоди към 17 часа, примерно. И не си 
тръгваше. Стане осем, той не тръгва. Стане десет, пак стои… Питаме 
го – що не тръгваш, утре играеш в провинцията? А той – ми хубаво ми е 
тук, забавлявам се…. И с нас до пет сутринта… Когато е хубаво, не усе-
щаш времето. Така и аз не усетих тези повече от 25 години с Магърдич. 
Благодаря ти, приятелю!“. (курсив мой – М.П.).

Виктор Божинов, филмов и тв режисьор:

„Маги не парадира с чувство за хумор. Той е изключително пози-
тивен и ведър, винаги носи добро настроение. Хуморът е важна ком-
понента, но Рачков и Геро трудно могат да бъдат победени“. (курсив 
мой – М.П.).

Кирил Киров – Кико, режисьор и тв продуцент:

„Маги има чувство за хумор, продукциите, които прави го по-
казват. Той умее да намери вярното решение в критични ситуации. 
Целият екип сме едно сърце, което пулсира в един и същ ритъм. Ние 
сме като лекарите – в екипа, за да се борим със стреса, много се смеем и 
шегуваме. Въобще, имаме завидно чувство за хумор“. (курсив мой – М.П.).

Димитър Рачков, актьор и тв водещ:

„В критични ситуации по време на живо предаване Маги успява да 
запази хладнокръвие, което дава спокойствие на екипа. За 20 години 
не съм го виждал да изпада в истерия за някакъв случай. Ние можем да 
изпаднем, на той – не. Маги умее да бъде балансьор, успокоява атмос-
ферата и така шоуто продължава. Аз изключително го ценя като 
истински професионалист, тв продуцент и като приятел. Той е изиг-
рал съществена роля в моя личен живот. Каквото и да се случи оттук 
нататък, той остава много важен човек за мен. Аз съм това, което съм–
благодарение на Маги и Джуди Халваджиян. Те ме намериха, помогнаха 
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ми, дадоха ми поле за изява. Ако нещо съм постигнал в телевизионната 
си кариера – 90 % се дължи на тях“. (курсив мой – М.П.).

Димитър Станчев, тв продуцент:

„Маги Х. има голямо чувство за хумор – пътуваме семейно на почивки 
в чужбина, разговорите са непрекъснат смях и забавление. Той е истински 
човек, който разбира хората, който може да докосне с чувства всеки 
човек и всеки един член на екипа, с който работи. И това е неговият 
гигантски талант“. (курсив мой – М.П.).

Оценките за работата на Маги Халваджиян като тв продуцент са тол-
кова високи и искрени, че не се нуждаят от специален коментар. Може 
би само от коментара на Малкия принц пред търговеца: „Хората, между 
които живееш ти отглеждат пет хиляди рози в една и съща градина… и 
не намират това, което търсят. И все пак онова, което търсят, може 
да се намери в една единствена роза или в малко вода… Но очите са сле-
пи! Човек трябва да търси със сърцето си“. В целия си професионален 
живот на тв продуцент и режисьор, Маги търси със сърцето си своята 
телевизионна роза. За щастие, успява да я намери, и щедро я дарява на тв 
зрители.

МИСТИЧНОТО, ИРАЦИОНАЛНОТО

Решавам да го попитам, като творец, какво мисли за мистичното, 
ирационалното? Има ли личен астролог, като някои други известни лич-
ности, би ли съобразявал работата и живота си с неговите астрологически 
прогнози? Или за него тържеството на разума/разумното е над всичко?

„Това е огромното противоречие в моя характер. Аз, като предста-
вител на Водолей, съм доста чувствителен. В същото време имам доста 
хладен разум, когато става въпрос за бизнес. Понякога съм и доста емо-
ционален, но се научих, когато съм под емоция, да не вземам решения, за-
щото обикновено са грешни. Категорично не мога да отрека, че има нещо 
вярно в астрологията и предвижданията на астролозите. Моята глава, 
обаче, не иска да вярва в тези неща. Тъй като все пак съм достатъчно 
умен, смятам, че някои неща просто се случват. Да, може би има верни 
твърдения, но моята глава ги отхвърля. 

Не слушам астролози, прогнози, предсказания и т. н. Защото съм 
привърженик на тезата, че моята съдба са моите решения. И съдбата 
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ми не ми е предвещана никъде, тя зависи единствено от мен, дали ще 
направя хубави и лоши неща, зависи само от моите решения. Кремена 
също вярва в хороскопи, смята, че звездите се подреждат по определен 
начин в определен период. За мен това е някаква друга Вселена, която аз 
не разбирам. И не искам да се съобразявам с астрологията, за да мога да 
управлявам живота си“. (курсив мой – М.П.).

РАЗЛИЧНИТЕ ФОБИИ

Всеки творец трябва да бъде попитан дали има фобии – от болести, от 
хора с лоши очи, отделни сезони или дни от седмицата? И носи ли посто-
янно на ръката си червен конец срещу уроки?

„Нося на ръката си червен ластик, на който пише AC Milan – смее 
се Маги. И не е срещу уроки, а защото това е любимият ми отбор. 
Не съм фаталист, не вярвам особено в тези неща. Въпреки, че по едно 
време, например, не минавах под улична лампа, или като ми мине черна 
котка път съм заобикалял през различни преки на квартала. Но си мисля, 
че това са били периоди в живота ми, които отдавна са отминали. В 
момента не бих казал, че съм такъв“. (курсив мой – М.П.).

 

ЛИЧНОТО ПРОСТРАНСТВО

Винаги съм смятала, че топосът играе важна роля в професионалния 
живот на един творец. Любопитна съм дали мястото, в което живее и по-
чива е неговото „щастливо пространство“ (по Гастон Башлар), което му 
създава подходящи условия за необходимото „зареждане на батериите“?

„Истината е, че подсъзнателно, без да знам всичките условности да 
се чувстваш добре на едно място, преди години, когато си купихме с жена 
ми къщата, в която живеем до ден-днешен, една от причините да остана 
там беше първото ми усещане – казва Маги. В момента, в който вля-
зох там и отидох на терасата, където видях гледката и боровата гора 
срещу мен, някак се почувствах вкъщи. И оттам нататък се чувствах 
доволен и щастлив там. Защото това е мястото, в което се прибирам 
след безумния стрес, на който се подлагам, по 17 – 18 часа, и в което знам, 
че е спокойно, тихо, сигурно. 

По принцип мога да живея навсякъде. Не ми е хвърлена котвата 
някъде. Мога да живея и на Чукотка, казвал съм го много пъти, ако 
мога да си върша работата и да правя това, което обичам. Въпреки 
че Чукотка е доста студена и бих се замислил. Но на някое топло 
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място бих се замислил да се пренеса. Нямам никакъв проблем с това. 
А щастлив ще се чувствам там, където усетя нещата около себе си. 
Има едни условности, които са ми важни. И в повечето случаи при мен 
това е въпрос на инстинкт“. (курсив мой – М.П.).

ДИНАМИЧНИЯТ СТЕРЕОТИП

Интересувам се какъв е неговия динамичен стереотип? Как съчетава 
работата, почивката и удоволствията? Или над всичко друго е работата, 
с която съобразява целия си останал живот? Кои са неговите „щастливи 
топоси“, в които бяга от работата?

„Не само за мен, а за цялото ми семейство почивките ни са свързани с 
работата – казва Маги. Ние не можем до последно да планираме вакан-
ция, защото не знаем до последно лятото какви проекти ще имаме, 
които са приоритет. При нас всичко се случва в последната секунда. В 
последните години се опитваме да планираме донякъде, но в първите 20 
години, когато работихме и развивахме компаниите, почивката никога 
не е била приоритет“. (курсив мой – М.П.).

РОЛЯТА НА ЕМОЦИИТЕ

От значение е каква е ролята на емоциите в неговата работа и в лич-
ния живот? Емоциите в отделни случаи не го ли правят уязвим за хор-
ската завист и злоба, която неизбежно съпровожда успелите публични 
личности? Как се предпазва от слухове, клюки и сплетни, които жълтите 
медии с голяма охота „произвеждат“?

„Няма как да избягам от своята емоционалност – казва Маги. Въп-
реки, че освен с изкуство, вече 30 години се занимавам и с бизнес, в който 
е най-добре човек да бъде хладнокръвен. Но аз не съм този хладнокръвен 
бизнесмен, който минава през трупове, за да постигне своето. Никога не 
съм бил, няма и да бъда. Всичко минава през моята емоционалност и пора-
ди тази причина понякога съм правил и грешки заради това, естествено.

Но смятам, че сме постигнали всичко, което сме постигнали 
главно, заради тази емоционалност и професионализма, който но-
сим. Защото, когато създаваш изкуство, дали за телевизия или кино, 
няма как да бъдеш хладнокръвен професионалист. Трябва в теб да има 
огромна емоция, за да създадеш нещо, което милиони хора искат да 
гледат. Страшно много вярвам в това. 
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В началото, когато бях млад, на 20 години, се ядосвах на жълтите ме-
дии, че пишат глупости. Впоследствие спряха да ме интересуват. Знам,че 
на хората им е интересно да ги четат и голяма част от тях вярват в 
тях. Обикновено цялата клюка се базира на едно-две верни неща. Едното 
е името ми, другото е някакъв факт, всичко друго върху него е някаква 
измишльотина, и аз не знам защо трябва да се ядосвам на фантазиите 
на някой, само за да получи 200 лв. хонорар. Както има една приказка – 
кучето си лае, керванът си върви“. (курсив мой – М.П.).

РАДОСТТА, УДОВЛЕТВОРЕНИЕТО

Любопитна съм кое му носи истинска радост и удовлетворение – про-
фесионалният успех, щастието в семейството, новото творческо предиз-
викателство, с което се захваща? Или това са различни неща, които носят 
еднакво удовлетворение, ето защо не бива да се сравняват?

„Всичко това е едно и също нещо, не са различни неща – казва Маги. 
При мен поне винаги са били едно. Когато вкъщи имам проблем, имам 
проблем и в работата, и обратното. Когато започвам нов проект и 
той не се е подредил както искам, това се отразява и на другите про-
екти, по които работя. 

Ето защо за мен е много важно всичко да е в ред. Когато всичко е 
наред и в проектите, сценариите, дори писането на книга, което ми се 
случи в последно време, тогава всичко е наред за мен. Всичко при мен е 
взаимно свързано. Няма как в семейството ти всичко да е объркано, но в 
работата да си успешен. За мен поне е невъзможно, защото това е една и 
съща емоционална връзка“ (курсив мой – М.П.).

ПРОШКАТА, ПРЕДАТЕЛСТВАТА

Задавам много важния въпрос за прошката, дали умее да прощава 
предателствата на хора, за които е направил много? Или като поета, пи-
сателя и драматурга Стефан Цанев след няколко десетилетия ще каже 
(по християнски), че на всички е простил?

„Понеже вече имам практика, доста години, знам, че някъде след около 
3 – 4 години и аз съм простил. Не ми трябват 10 години, за да забравя едно 
предателство. За разлика от жена ми, тя например не прощава никога. 
Помни цял живот. И съм си говорил с нея на тази тема и я питам: „Защо 
сега, мина време…“, тя отговаря: „Защото е въпрос на характер. Аз не 
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мога да го преглътна“. Аз лично мразя да се взирам в миналото и смятам, 
че то яде страшно много от енергията ми, и я превръща в негативна. 

Предпочитам някой, който ме е предал, за който съм направил 
страшно много неща, но той по негов си начин не го е оценил и ме е 
предал, да го преживея емоционално. Обаче ще минат 3 години, когато 
аз ще съм забравил този случай и отново ще мога да се видя с този 
човек. Случвало ми се е с много хора вече няколко пъти. 

Някои хора могат да го приемат за слабост, а аз го приемам като 
постоянно гледам напред. Никога не затварям вратите към някого на 
100 %, защото този живот го живеем заедно. Качествените хора в 
тази държава са малко и рано или късно пътищата ни отново ще се 
пресекат“. (курсив мой – М.П.)

В КИЛИЯТА – С МЕЛ ГИБСЪН

Питам го, ако трябва да се изолира в килия за дълъг период, коя 
книга/стихотворение/картина/филм/песен, тв предаване непременно 
ще вземе със себе си? Или това ще бъде най-вече Библията, в която е 
разказан „Пътят, Истината и Живота“ на християнската цивилизация?

„Не, със сигурност това няма да е Библията. Ако съм затворен 
в килия, може би ще си взема една-две биографии да чета. Обичам. 
Истинските истории ме вълнуват повече от романите. А филмът, 
който бих си взел, е един, в който вярвам истински. За честта, дос-
тойнството, каузата и за това как може да умреш за нещо, в което 
вярваш истински. Филмът се казва „Смело сърце“. Така, че Мел Гибсън 
ще бъде с мен в килията.“ (курсив мой – М.П.)

ТВОРЧЕСКАТА И ЛИЧНАТА СУЕТА

Дали е суетен в творчески и в личен план? Суетата не е ли задължи-
телно качество на успелите творчески личности? Кое е важното- да бъдеш 
егоцентричен или в работата постоянно да вярваш и да се опираш на себе 
си, но и на своя екип?

„Не съм суетен в личен план – казва Маги. Но това е известен факт. 
Не съм от хората, които се пудрят, ходят костюмирани, по последна 
мода. Небрежен съм. Виж, в работата е по-различно. Там съм суетен, да. 
Защото работата ми е изключително важна. Това, какво съм произвел и 
свършил, винаги ми е било важно. Дори понякога си позволявам да говоря 
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в единствено число. А това не е добре. Усещам се понякога и променям 
изказа си. 

Всъщност, в успехите ни участват страшно много хора. И няма 
никакво значение, че аз съм локомотивът на всичко, ако ги няма хора-
та – вагони и подкрепящите локомотива, много от нещата нямаше 
да се случат. Така, че тази суета в работата, я приемам като нещо 
не чак толкова хубаво. Защото искрено вярвам, че успехите се пости-
гат с екипна работа. И там няма място за суета. Но, признавам си – 
понякога съм суетен“. (курсив мой – М.П.).

„Какво значи да се възхищавам – пита Малкият принц. Суетният, 
който обитава втората планета: „Да се възхищаваш, значи да признаваш, 
че аз съм най-хубавият, най-добре облеченият и най-умният човек на 
цялата планета./Ами че ти си сам на твоята планета“ – промълви 
Малкият принц с учудване от неговата роля, лишена от здрав смисъл. В 
дългата си тв кариера Маги допуска и приема най-вече творческата суета, 
в основата на която стои личната амбиция постоянно да вървиш напред 
и да успяваш.

ИЗКУСТВЕНИЯТ ИНТЕЛЕКТ,  
ЗАПЛАХАТА

Дали той се страхува от бързината, с която се развива изкуственият 
интелект? Как ще реагира, ако буквално утре вместо Рачков и Геро като 
водещи на „Като две капки вода“ се появят техните компютърни алгори-
тми – аватари?

„Трудно е да кажа, че ме е страх от напредъка от изкуствения инте-
лект. Както вече отговорих по-горе, съм отрасъл с фантастика и тези 
аватари се случваха в моята глава преди доста години. А сега доживях да 
видя тази реалност. 

По-скоро ме плаши другата страна на изкуствения интетелект – 
тази, в която той поема контрола. Защото смятам, че човечеството 
е доказало колко е недорасло, въпреки хилядоледолетията, в които сме 
се учили. И като едни наивни деца се радваме на новите си играчки, но 
тези играчки могат да ни унищожат, ако изкуственият интелект не 
бъде вкаран в регулация. Ако много внимателно не се следи посоката, 
в която се работи с него, и не го ограничим, иначе ще бъдем следващия 
унищожен вид“. (курсив мой – М.П.)
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ПРЕПОДАВАТЕЛСКАТА РАБОТА

Колкото и да претоварен с работа, Маги Халваджиян приема покана-
та на Факултета по реклама, телевизия и шоу бизнес в НБУ да преподава 
на студентите. Защото наистина има какво да каже, и на какво да ги нау-
чи. „За мен лекциите се превърнаха в някаква битка за съзнанието и за 
душите на тези момчета и момичета – казва Маги. Да ги мотивирам 
да намерят пътя си и да им покажа колко ще е трудно, но и колко хуба-
во, когато успееш накрая“. Двама от тези студенти, Явор Дедек и Георги 
Иванов стават главни сценаристи и създатели на такива продукции като 
„Господари на ефира“, „Под прикритие“, „Стъклен дом“, „Революция Z“. 
„Когато видя потенциал в някого – казва Маги, много бързо намирам на-
чин да го привлека, защото ниe винаги имахме и имаме крещяща нужда 
от талантливи хора“.

ТЕЛЕВИЗИОННИЯТ ЕКИП

Маги Халваджиян не прави компромиси в работата си, обикновено 
работи с най-добрите професионалисти. „Добрият екип е всичко“ казва 
той. И не се уморява да търси професионалисти, които имат висока ме-
дийна репутация в бранша – Влади Априлов, Виктор Божинов, Светлана 
Василева, Димитър Рачков, Зуека, Геро, Краси Радков, Наталия Симео-
нова, Гала, Иво Танев. За своите тв водещи Маги казва, че: „Това са хора, 
които не се плашат от работа, имат идеи, активни са и могат всичко 
да си правят сами“. Всъщност, „след като дълго бе вървял сред пясъците, 
скалите и снеговете, малкият принц намери най-сетне един път. А пъ-
тищата винаги водят при хората“.

БЛАГОТВОРИТЕЛНАТА ДЕЙНОСТ

Маги има сърце и душа за благотворителност, той прави много доб-
рини, защото доброто е част от неговата душевност и ценностна система. 
Той прави два сезона благотворителното предаване „Великолепната ше-
сторка“, в 11-ти сезон на „Като две капки вода“ три поредни вечери ги 
прави заедно с „Уницеф“, а в 12-ти сезон – една вечер. Тогава само за 3 
часа е събрана внушителната сума от 285 хиляди лева. Правил е четири 
години и „Българската Коледа“. 
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В интервю на Паола Хюсеин за в. „24 часа“ казва: „Където може нещо 
да се случи и е свързано с телевизия, го правим, за да се помага. Обидно е, 
че хората непрекъснато събират пари, пускат есемеси, за да помагат за 
кувьози, за деца, за затваряне на домове, за каузи всякакви, докато дър-
жавата не може да намери никакви пари да купи вертолети за спасяване 
на човешки живот, нито за детски линейки или детски болници. Безот-
говорна работа!... Не съм казал, че добрите хора са изчезнали. Проблемът 
е, че са критично малко… Наред със „Златния скункс“, в „Господари на 
ефира“ връчвахме и „Бяла лястовица“ – за добрите неща“. 

Напълно заслужено Маги Халваджиян беше отличен с награда в  
21-вото издание на в. „24 часа“ „Достойните българи“. В подкаста „Без 
филтър с Кристина Патрашкова“ казва: „Когато отстояваш принципите 
си – губиш. Честният път е по-труден, но той е по-достоен. Не трябва 
да се отказваш никога, на никаква цена от своите принципи. Няма не-
възможни неща. Особено ако вярваш в нещо. Винаги съм вярвал в себе си. 
Имаме нужда от това да бъдем добри хора“. 

Както казва Малкият принц на Екзюпери: „Добре е да имаш приятел, 
дори ако трябва да умреш. Аз съм много доволен, че Лисицата ми беше 
приятел.“ 

ЩАСТИЕТО, НАГРАДИТЕ

Задавам последен, много личен въпрос: Дали е щастлив човек? Има 
ли своя рецепта за щастие? Какво му носи щастие – голямата удовлетво-
реност от работата, постигнатите успехи, наградите, парите, семейните 
радости? Къде е пресечната точка?

„За мен винаги основното е била работата. Естествено, семейс-
твото е изключително важно. И когато пресечната точка на успеха е 
на всички поприща, ако всичко върви ОК, да, ще кажа, честно – чувст-
вам се добре в кожата си. Не знам дали на това му казват „щастлив 
човек“, но аз се чувствам добре. Знам кой съм, познавам се добре, може би 
от първият момент, в който хванах камера почувствах, че това ми е 
силата. До този момент се чудих цирков артист ли съм, акробат ли съм, 
какво ще става с мен, ще рисувам ли, измислях си някакви неща, сценарии 
си пишех, някакви малки сюжети. 

В момента, в който започнах да снимам с камерата на 13 години, 
се открих, запознах се със себе си, и оттам нататък мога да кажа, че 
съм щастлив човек, защото всеки, който е открил призванието си, 
трябва да се чувства щастлив човек. Защото се чувства добре в кожа-
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та си, защото прави това, което обича, защото развива собствените си 
таланти, върви напред. И когато гледаш на нещата позитивно, гледаш 
на живота позитивно, гледаш на хората около теб позитивно, хората 
започват да ти се усмихват и на теб. 

И в работата, и в личния живот нещата вървят добре по простата 
причина, че се усмихваш, защото нямаш комплекси, защото се чувстваш 
добре в кожата си. За мен е просто, но знам, че не е толкова просто за 
много хора, защото тази формула, която звучи така елементарно, всъщ-
ност е най-сложното нещо за постигане. Но ако трябва с една дума да 
отговоря на въпроса- Да, аз съм щастлив човек“. (курсив мой – М.П.).

В професионалната си работа има десетки награди на престижни 
фестивали за своите развлекателни тв предавания, клипове, разслед-
ваща журналистика в „Господари на ефира“. Има поредица престижни 
награди за музикални клипове от БНТ, фестивала „Златната роза“ във 
Варна, медийния фестивал в Албена и др. Носител е на първа награда от 
международния фестивал „Златен чадър“ за „Господари на ефира“ – за 
най-добро развлекателно предаване. Носител е на орден „Златен век“ 
на Министерство на културата за изключителен принос в областта на 
българската култура. През 2016  г. оглавява класацията на Forbes „ТОП 
70 известни личности в България“. През 2017 г. е избран за Продуцент на 
годината в наградите на Дарик радио „Мъж на годината“.

ТВОРЧЕСКАТА РАВНОСМЕТКА

Дали Маги си прави творческа равносметка на постигнатото  – тв 
предаванията, рейтингите, успеха в рамките на сезон, година, петилетка? 
Или тв продукции следват една след друга и просто не остава време за 
равносметка?

„Ние не ги наричаме равносметки, а анализи – казва Маги. Без ана-
лизи нищо не става. Рейтингите се следят всеки ден и то не само като 
цифри на отделните предавания и на конкурентите, не само на нашите. 
Но се следят и по минути – да се види кога аудиторията е гледала, кога е 
сменила канала, кога не е гледала. Защото за нас всичко това е изключи-
телно важно. И ако не умеем да анализираме тези данни, ние няма как да 
бъдем успешни. 

Естествено, че следим целият телевизионен пъзел, всички теле-
визионни канали, всичко, което излиза, което се прави, освен нашите 
собствени продукции, защото това е част от работата ни, за да 
бъдем успешни“. (курсив мой – М.П.).
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В своята забележителна книга „Без реклами“, на финала Маги форму-
лира на какво се дължи неговия успех: „Успях, защото исках и защото 
вярвах! Успях, защото съм заобиколен от умни и добри хора. Успях, защо-
то винаги имах подкрепата на роднините, приятелите и съдружниците 
си. Успях, защото не съм с спирал нито за миг. Такъв е моят живот и аз 
се гордея с него“. Той убедено смята, че: „Телевизията е най-популярното 
изкуство у нас… Нас ни гледат милиони… Много от нашите предавания 
са прецедент по рейтинг в цял свят. Например българският вариант на 
„Капките“ е най-рейтинговият в цял свят“.

Ето и неговото творческо кредо: „В живота на всеки човек има три 
много важни и съдбовни кръстопътища. Какво и къде ще учиш, с какъв 
човек ще живееш, и какво ще работиш“ (курсив мой – М.П.). 

За изминалите 30 години Маги Халваджиян получи три пълни 
шестици в тази съдбовна житейска и професионална тройка. Защото е 
различен, безразсъдно смел, отворен към телевизионни експерименти и 
творчески предизвикателства. Визионер. Всъщност съдбата винаги обича 
смелите – тези, които работят здраво, вярват в себе си и се борят до по-
следен дъх.

Малкият принц на тв шоуто, който здраво е стъпил на планетата 
Земя, работи упорито, развива и надгражда телевизионните си знания и 
умения. Не се страхува от трудностите, с радост приема професионални-
те предизвикателства. Затова и успехите са постоянна част от неговата 
блестяща тв кариера.

Почти като литературния герой на Екзюпери, Маги Халваджиян 
постоянно си задава въпроса: „Дали звездите не са осветени, за да може 
всеки човек да намери някой ден своята звезда?“.

ФИЛМИ, ТВ ПРЕДАВАНИЯ, НАГРАДИ

ИГРАЛНИ ФИЛМИ

2000: „Печалбата“. БНТ 
2015: „Нощен свят“. Netflix и Amazon Prime video. Премиера 2017.
2016: „Ужас в Хавана“. Sportlight Pictures. Премиера 2019.
2016: „Добре дошли в Акапулко“. Amazon Prime Video. Премиера 2019.

Маргарита Пешева • „Малкият принц“ на шоуто: Маги Халваджиян
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КЪСОМЕТРАЖНИ ФИЛМИ

1994: „Лудост“ 
1995: „Рейнджърът убиец“
1996: „Дуел“
1999: „Скомина“
2002: „Сбогом, Лили“
2017: „Елефонмен“. Премиера 2018.

ДОКУМЕНТАЛНИ ФИЛМИ

2002: „Б.Т.Р“
2004: „Made in USA“ – „Ахат“
2005: „Проект България“

СЕРИАЛИ

2004 – 2005: „Морска сол“, 2 сезона, Нова телевизия
2011 – 2013: „Седем часа разлика“, 3 сезона, bTV
2018: „Полицаите от края на града“, 1 сезон, Нова телевизия
2019: „Пътят на честта“, 1 сезон, Нова телевизия

ТЕЛЕВИЗИОННИ ПРЕДАВАНИЯ

1999: „Рок пачанга“ пилотен епизод, София Кабел
1999 – 2001: „Точка на пресичане“, 3 сезона, MSAT
2000 – 2008; 2020: „Сладко отмъщение“, 6 сезона, bTV; Нова телевизия
2002: „Фатално привличане“, 1 сезон, MSAT
2002 – 2012: „Море от любов“, 10 сезона, bTV 
2009 – 2012; 2003 – 2009; 2012 – 2018: „Господари на ефира“, 16 сезона, за 
bTV; Нова телевизия 
2003: „Руска рулетка“, 1 сезон, БНТ
2003: „Ало заложи“, 1 сезон, БНТ 
2005: „Стар Академи“, 1 сезон, Нова телевизия
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2005 – 2008; 2012 – 2013: „Имаш поща“, 4 сезона, Нова телевизия
2006: „Нощта на аматьорите“, 1 сезон, Нова телевизия
2007: „Игра за милиони“, 1 сезон, TV7
2007: „Пълна промяна“, 1 сезон, Нова телевизия
2008 – 2010: „Великолепната шесторка“, 2 сезона, bTV
2008: „Всичко по 10“, 1 сезон, Нова телевизия
2008 – 2009: „Ясновидци“, 3 сезона, bTV; румънската Canal D
2009: „Страх“, 1 сезон, Нова телевизия
2009; 2012 – 2013; 2009 – 2012: „Пълна лудница“, 5 сезона, за Нова телеви-
зия; bTV
2010 – 2012: „България търси талант“, 2 сезона, bTV 
2011: „Красива, но как?“, 1 сезон, Utilisima
2011: „Колко лесно!?“, 1 сезон, Utilisima
2013 – 2017: „X Фактор“, 4 сезона, Нова телевизия 
2013 – 2024: „Като две капки вода“,12 сезона, Нова телевизия 
2013: „Ол инклузив“, 1 сезон, Нова телевизия
2014: „Големите надежди“, 1 сезон, Нова телевизия
2015: „И аз го мога“, 1 сезон, Нова телевизия
2016: „Пееш или лъжеш“, 1 сезон, Нова телевизия
2019 – 2021: „Маскираният певец“, 3 сезона, Нова телевизия
2021 – 2022: „Забраненото шоу на Рачков“, 2 сезона, Нова телевизия
2022: „Звездите в нас“, 1 сезон, Нова телевизия
2022 – 2023: „С Рачков всичко е възможно“, 2 сезона, Нова телевизия 
2024: „Скрита самоличност“, 1 сезон, Нова телевизия

НАГРАДИ

2000: Награда на „Кодак“ за „Скомина“ – фестивал „Златната роза“
2000: Награда на БНТ за клипа „Ая“ на „Акага“
2000: Награда на БНТ за клипа „Всичко коз“ на „КГБ“
2003:  Награда на Медийния фестивал в Албена за клипа „Йовано, Йо-

ванке“ на Слави Трифонов и Ку-Ку Бенд
2004:  Първа награда на Междунораден фестивал „Златен чадър“ за „Гос-

подари на ефира“, за най-добро развлекателно предаване

Маргарита Пешева • „Малкият принц“ на шоуто: Маги Халваджиян
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2006:  Награда на Медийния фестивал в Албена за клипа „Любовта е 
отрова“ на Слави Трифонов и Софи Маринова

2015:  Почетно звание „академик“ за Магърдич Халваджиян от Българ-
ска академия на науките и изкуствата“

2016:  Орден „Златен век“ и грамота от Министерство на културата на 
Магърдич Халваджиян за изключителен принос в областта на 
българската култура

2016:  Магърдич Халваджиян оглавява класацията на „Forbes“ Топ 70 
известни личности в България

2017:  Магърдич Халваджиян е продуцент на годината в наградите на 
Дарик радио „Мъж на годината“

Десетки награди за тв клипове и разследваща журналистика за „Господа-
ри на ефира“.



СПРАВОЧНА ЧАСТ 
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ОСНОВНИ СЪКРАЩЕНИЯ

АБРО – Асоциация на българските радио- и телевизионни оператори
АРА – Асоциацията на рекламните агенции 
БАКА – Българска асоциация на комуникационните агенции 
БНР – Българско национално радио
БНТ – Българска национална телевизия
БНТ – Българската национална телевизия
ВАС – Върховен административен съд 
ДАИТС – Държавна агенция за информационни технологии и съобщения
ДКД – Държавна комисия за далекосъобщенията 
ДПС – Движение за права и свободи (политическа партия)
ЕК – Европейска комисия 
ЗД – Закон за далекосъобщенията 
ЗРТ – Закон за радиото и телевизията 
КЗК – Комисия за защита на конкуренцията 
КПД – Комитет по пощи и далекосъобщения 
КРС – Комисия за регулиране на съобщенията
КТБ – Корпоративна търговска банка
МС – Министерски съвет
МСД – Международен съюз по далекосъобщения 
НБУ – Нов български университет
НДК – Национален дворец на културата
НДСВ – Национално движение „Симеон Втори“ (политическа партия)  
НС – Народно събрание 
НСЖЕ – Национален съвет за журналистическа етика
НСРТ – Национален съвет за радио и телевизия 
ПТС – Подвижна телевизионна станция
РТВЦ – Регионален телевизионен център
СБЖ – Съюз на българските журналисти
СГС – Софийски градски съд
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СЕМ – Съвет за електронните медии
ФЖМК – Факултет по журналистика и масова комуникация при СУ 

„Св. Климент Охридски“
EBU – Европейски съюз по радиоразпръскване 
ETSI – Европейски институт по стандартизация в далекосъобще-

нията 
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А
Авджиев, Александър – 269 
Аврамов, Лъчезар – 406, 408 
Агафонов, Георги – 234, 242-3, 245, 254 
Азимов, Айзък – 519 
Алгафари, Нидал – 291-2
Ангелов, Виктор – 399
Ангелов, Георги – 276-8
Ангелов, Даниел – 300
Ангелов, Иван – 479 
Ангелова, Анна – 277
Андонова, Невена – 276 
Априлов, Влади – 522-35, 542
Арнаудов, Андрей – 342 
Атали, Жак – 150 
Атанасова, Евгения – 387 
Ахчиева, Валя – 387, 202 

Б
Бакалов, Георги – 249 
Бакалов, Иван – 346 
Баксанова, Кристина – 141 
Балабанов, Румен – 240, 250, 254
Барфончовска, Дафина – 277 
Бахтин, Михаил – 431, 509
Белев Благовест – 299, 300
Белоградчишки епископ Поликарп – 

298, 301
Беновска, Илияна – 236 
Бергендорф, Жана – 337 
Билалов, Михаил – 148 
Благоев, Горан – 292-3 
Блъсков, Петьо – 236 
Богданска, Александра – 333 

Божинов, Виктор – 522, 524-35 
Боков, Филип – 275 
Бориславов, Иван – 134 
Борисов, Бойко – 448 
Борисов, Борислав – 256 
Бохосян, Рафи – 337 
Бояджиев, Хачо – 243-4
Бредбъри, Рей – 381, 519 
Булгаков, Михаил – 390, 406 

В
Вагенщайн, Анжел – 249 
Ванкова, Мария – 141 
Вапцаров, Къци – 204, 240, 251
Вапцаров, Никола – 117-8
Василев, Бойко – 6, 379-426
Василева, Ралица – 220 
Василева, Светлана – 236 
Велева, Валерия – 240 
Великова, Галена – 341 
Венчева, Мариана – 295 
Видал, Гор – 283 
Владимирова, Юлия – 280 
Воденичаров, Камен – 167, 338
Врачански, Софроний – 289 
Вучков, Юлиян – 240 
Вълчев, Ивайло – 479, 494

Г
Гайтанджиев, Иван – 250, 253
Гала – 240, 251, 542
Генова, Екатерина – 276 
Генчев, Николай – 248 
Георгиев, Герасим-Геро – 335, 509-10 

ИМЕНЕН ПОКАЗАЛЕЦ
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Георгиев, Димитър – 359 
Георгиев, Живко – 83-4 
Георгиев, Петко – 220 
Георгиев, Стоян – 142 
Гичева, Живка – 284 
Големинова, Лили – 240 
Гоцев, Кирил – 50 
Гранитски, Иван – 280 
Гюзелев, Чавдар – 278 
Гюзелева, Александра – 277, 279
Гюрова, Зорница – 287, 291, 293, 296, 

298 
Гюрова, Нора – 240 

Д
Дамянова, Екатерина – 295 
Данаилов, Стефан – 249 
Дараков, Ясен – 240 
Дачев, Мирослав – 276 
Дачев, Юрий – 276 
Дачков, Явор – 301 
Дертлиев, Петър – 248 
Джамджиев, Борислав – 240, 250
Джамджиева, Светлана – 240 
Диков, Сашо – 373 
Дикова, Петя – 279 
Дилов, Любен-син – 464, 479 
Димитров, Божидар – 240, 250, 254 
Димитров, Димитър – 297 
Димитров, Евгени – Маестрото – 343 
Димитров, Илчо – 248 
Димитров, Никола – 280 
Димитров, Стефан – 275, 463 
Димитрова, Милена – 436 
Димитрова, Таня – 203
Добрева, Мира – 171
Донев, Иван – 240 
Донков, Калин – 250-1, 253, 258

Достоевски, Фьодор – 380, 411
Драганова, Радост – 341 
Дундаков, Петър – 278 
Дуранкев, Боян – 240, 250, 253-4

Е
Евро, Катерина – 314 
Екзюпери, Антоан дьо Сент – 501-2, 

507, 516, 543, 545 
Еко, Умберто – 71, 353, 382-3, 392, 421
Елцин, Борис – 431, 436 
Енчев, Велизар – 240, 249
Енчев, Стеван – 167 
Ефтимов, Йордан – 277-8

Ж
Желев, Желю – 248, 411
Жечев, Румен – 235 
Жечев, Тончо – 388 
Живкова, Людмила – 283 
Жотева, Бетина – 236 

З
Задгорски, Добромир – 436 
Заимов, Михаил – 277-8
Захариев, Андрей – 276 
Захариев, Любомир – 277 
Захариев, Мартин – 466 
Златарева, Поли – 404, 422
Зомбори, Владимир – 514 
Зюмтор, Пол – 349 

И
Иванов, Георги – 542 
Иванов, Димитри – 292, 381
Иванов, Мирослав – 141 
Иванов, Светослав – 142, 
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Иванова, Валерия – 277 
Иванова, Валя – 240 
Иванова, Гергана – 286, 295
Иванова, Клементина – 295 
Илиев, Благовест – 287, 297
Илиев, Венцислав – 297 
Илиева, Мария – 145 

Й
Йончева, Елена – 6, 341, 387, 427-58
Йорданов, Недялко – 240, 243, 251-2, 

258,
Йорданов, Тошко – 479, 494
Йоурова, Вера – 448-9
Йочев, Златимир – 141 

К
Кадриев, Юксел – 240 
Казасян, Хилда – 511 
Каменаров, Константин – 50, 279 
Карамазов, Владимир – 105, 338
Карбовски, Мартин – 6, 459-78
Киров, Кирил – Кико – 522-35
Киров, Любо – 145, 511, 522
Кисьов, Венцислав – 243, 251 
Кисьова, Лиляна – 178 
Кожухаров, Петър – 236 
Коларов, Любомир – 436 
Колев, Иван – 235 
Колев, Николай – 240, 250-1, 277
Колев, Тодор – 204, 310, 341
Колчакова, Албена – 406
Конакчиев, Николай – 240, 249, 436 
Корте, Барбара – 349 
Костов, Владимир – 240, 250 
Костов, Иван – 216, 249 
Коцева, Елена – 295 
Кошлуков, Емил – 50, 278-9

Крайчева, Алис – 275 
Кръстева, Симона – 280 
Кулезич, Люба – 373 
Кулеков, Иван – 493-4
Кънчев, Ники – 148, 333, 469 
Кънчева, Диана – 436 

Л
Леви, Етиен – 514 
Левчев, Любомир – 249 
Леонардо да Винчи – 514, 219 
Леонтиев, Константин – 388 
Лечев, Иван – 145 
Лозанов, Георги – 278, 358, 464 
Лозанова, Олга – 170 
Луканов, Румен – 333 
Любенов, Георги – 321 
Люмиер, Огюст и Луи – 268 

М
Малецке, Герхард – 355 
Малиновски, Бронислав – 350 
Ман, Томас – 383, 389, 406 
Манов, Божидар – 436 
Маринкова, Лили – 240 
Маринов, Веселин – 510-11
Маринов, Димитър-Фънки – 511, 533 
Маринова, Софи – 480, 506, 548 
Марков, Митьо – 15 
Меркюри, Фреди – 514 
Микеланджело – 519 
Милев, Гео – 273 
Милева, Леда – 242, 248, 273-4, 282
Милошев, Евтим – 338, 387 
Милошевич, Слободан – 387 
Милчев, Георги-Годжи – 489 
Минеков, Велислав – 277 
Михнева, Маргарита – 373 

Справочна част • Именен показалец
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Морис, Чарлз – 350-1
Мушатов, Стефан – 283 
Мъск, Илън – 419 

Н
Нейков, Любомир – 338 
Ненчев, Даниел – 280 
Николов, Марин – 142 
Николов, Тони – 278 
Николова, Ива – 240 
Нушев, Костадин – 294 

О
Обрейков, Иван – 432, 439-42, 453
Обрешков, Христо – 408 
Огнянова, Нели – 46 
Октай, Осман – 436 
Оруел, Джордж – 154, 327, 380-1
Осгуд, Чарлз – 351 

П
Павлов, Любомир – 218, 275
папа Йоан Павел II – 290 
папа Франциск – 290 
Папаризу, Елена – 480 
Пасков, Виктор – 248 
Патрашкова, Кристина – 507, 518, 543
Патриарх Даниил – 288-9
Патриарх Кирил – 288 
Патриарх Максим – 288 
Патриарх Неофит – 298, 300 
Пенев, Атанас – 512 
Пенев, Владимир – 346 
Петков, Кирил – 448 
Петков, Никола – 298 
Петкова, Нели – 480 
Петров, Драгомир – 479, 494
Петров, Росен – 479 

Петрова, Елена – 341 
Петрушанова, Гергана – 279 
Пловдивски Митрополит Николай – 

297, 300 
Попова, Жана – 358 
Пръмова, Уляна – 217, 276 
Първанов, Георги – 248, 436

Р
Радичков, Йордан – 276 
Раева, Алекс – 341
Раева, Илияна – 341 
Райкова, Венета – 363, 365, 368-9, 372-3
Ранков, Красимир – 341 
Рахал, Башар – 333 
Рачев, Георги – 141 
Рачков, Димитър – 104, 164-5, 335, 505, 

509
Рашидов, Вежди – 277 
Ризов, Денис – 316 
Ризова, Десислава – 142 
Родари, Джани – 283 
Розов, Емил – 275 
Руменов, Владимир – 277 
Руменчев, Величко – 353 
Русакиев, Николай – 479 

С
Савов, Димитър – 298 
Сароян, Уилям – 283 
Саръиванов, Витомир – 339 
Семов, Атанас – 461 
Семов, Марко – 249, 461
Сендов, Благовест – 168, 249 
Симеонова, Виолета – 436, 542
Скорчев, Величко – 240, 250, 269
Скорчева, Лора – 240, 250
Славков, Иван – 242 
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Славчев, Славин – 337 
Сноу, Пърси – 283 
Сокачев, Алекси – 240 
Сорокин, Юрий – 349 
Спилбърг, Стивън – 520 
Стайкова, Светла – 277 
Станиславски, Константин – 71 
Станишев, Сергей – 341 
Станкулова, Никол – 341 
Станчев, Димитър – 525-6, 529, 531, 

533
Стефанов, Стефан – 297 
Стоядинов, Мариян – 286, 291-2
Стоянович, Димитър – 277-9, 395, 397-

403
Сърменов, Калин – 341 
Сърчаджиева, Александра – 339, 341
Съръев, Боян – 249, 279

Т
Тадаръкова, Светослава – 240, 251
Талев, Димитър – 285 
Татарчев, Иван – 248 
Тенев, Георги – 276, 278 
Тетевенска, Петя – 284 
Токмакчиев, Тончо – 321
Толстой, Лев – 520 
Томов, Александър – 244 
Томов, Тома – 240, 268, 436
Тонева, Клара – 295 
Тончева, Елена – 295 
Топалова, Нели – 240, 251
Тошкова, Светла – 240 
Тренчев, Константин – 243-4
Трифонов, Слави – 251, 311, 317-20, 

336, 338, 465, 472, 479-500 

Трифонова, Наталия – 279 
Тупарев, Нико – 339-40

У
Устабашиева, Стефана – 294, 297

Х
Халваджиян, Кремена – 533 
Халваджиян, Магърдич – 335, 501-50
Хилендарски, Паисий – 289 
Хокинг, Стивън – 419 
Христов, Борис – 289 
Христов, Иван – 324 
Хьойзинха, Йохан – 147 

Ц
Цаков, Явор – 234 
Цанков, Боби – 135 
Цветков, Милен – 5, 152, 166-173
Цветкова, Леда – 141 
Цитиридис, Николаос – 149, 319-20
Цънцарова, Мария – 141 

Ч
Чаплин, Чарли – 421, 520

Ш
Шанел, Коко – 380 

Щ
Щайн, Ник – 135 
Щонова, Неделя – 140 
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А
„Аз обичам България“ – 147-8, 151, 

162
„Аз съм Пътят, Истината и Живо-

тът“ – 291, 293
„Арт Детектив“ – 208, 280-1
„Арт Стрйм“ – 280 
„Архитектурно наследство“ – 283 

Б
„Байландо – сцена на мечтите“ – 

151, 157 
„Без формат“ – 298 
„Библиотека ЛИК“ – 190, 283 
„Библиотеката“ – 206, 276-8
„Библия за деца“ – 300 
„Бизнесът“ – 138 
„България търси талант“ – 336, 547 
„Българските събития на ХХ век“ – 

206, 345 
„Българско изобразително изку-

ство“ – 283 

В
„В десетката“ – 128, 138
„В света на книгите“ – 197, 283
„В събота и неделя с Георги Любе-

нов“ – 321 
„Везни“ – 202, 275
„Великите българи“ – 206, 344-5

„Вечерното шоу на Азис“ – 313-4
„Вечерното шоу на Слави Трифо-

нов“ – 318, 480 
„Вот на доверие“ – 480 
„Всяка неделя“ – 189, 194, 200, 204, 

284, 466, 473
„Вяра и общество“ – 206, 290-2, 

295-6

Г
„Галерия ЛИК“ – 190, 283
„Гласът на България“ – 103, 145, 

229, 336 
„Говори сега“ – 103, 206 
„Голямото четене“ – 206, 334
„Горещо“ – 363, 365, 368-9, 372
„Господари на ефира“ – 160, 251, 

404, 505-6, 518, 542-4, 546-8
„Господи, благослови България“ – 

298 

Д
„Да видиш папата по Нова“ – 290 
„Да съхраним българския фолк-

лор“ – 275 
„Да хванеш гората“ – 152 
„Дениз и приятели“ – 316 
„Денсинг Старс“ / „Dancing Stars 2“ 

– 103, 146-7, 340-1, 480 
„Денят започва в библиотеката“ – 

276 

ПОКАЗАЛЕЦ НА ТЕЛЕВИЗИОННИТЕ ПРЕДАВАНИЯ
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„Денят започва с култура“ – 206, 
269, 277-9, 395, 397-8, 400-4

„Денят започва“ – 269 
„Директно за културата“ – 277 
„Добър ви ден“ – 269 
„Духовна обител“ – 297 
„Духовна пътека“ – 297 
„Духовни пътеки“ – 300 
„Духовно огледало“ – 298 

Е
„Един за друг“ – 104, 159 
„Език, стил, реч“ – 284 
„Ергенът“ – 103, 145, 339, 340
„Ерго десетословец“ – 295 

З
„За вярата“ – 298 
„За вярата българска“ – 297 
„За земното и небесното“ – 202, 

291, 293
„За теб, мили роде“ – 289 
„За църквата и държавата“ – 298 
„Забраненото шоу на Рачков“ – 

104, 164, 547 
„Звездите в нас“ – 104, 547 
„Здравей, България“ – 152, 169, 

171, 269 
„ЗОВ“ – 283 

И
„Игри на волята“ – 104, 339 
„Икономически форум за Югоиз-

точна Европа – 2000“ – 128 
„Иконостас“ – 5, 285-6, 291-2, 295-

7, 299

„Имаш поща“ – 505, 547 
„Истината за нас“ – 151 
„История БГ“ – 103, 278 
„Как ще ги стигнем америка-

нците…с Тодор Колев?“ – 310 
„Каналето“ – 139, 202, 310, 459, 465-

6, 479, 484
„Карай направо“ – 152 
„Карбовски: Втори план“ – 459, 467 
„Карбовски: Директно“ – 469 
„Като две капки вода“ – 103-4, 151, 

163, 335, 505-9, 512-3, 515, 518, 
541-2, 547

„Клуб Култура“ – 275 
„Клуб НЛО“ – 202, 310
„Кой да знае“ – 147 
„Комиците“ – 103, 138 
„Корени“ – 189, 202, 283 
„Кошмари в кухнята“ – 104, 158
„Красавицата и отличникът“ – 339 
„Красива, но как?“ – 505, 547 
„Кръгове“ – 202, 276 
„КУ-КУ“ – 139, 167, 196, 291-2, 301, 

310, 386-7, 459, 464, 485
„Култура БГ“ – 277 
„Културен живот“ – 184, 282
„Културен фронт“ – 280 
„Къртицата“ – 331 

Л
„Лека нощ, деца!“ – 50, 166, 185-6
„ЛИК“ – 194, 196, 282, 283, 289
„Линия култура“ – 208, 280-1

М
„Маскираният певец“ – 104, 1511 

164, 335, 505, 547
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„Мастершеф“ / „Masterchef“ – 103, 338 
„Младост 5“ – 480 
„Море от любов“ – 82, 335, 505, 

529, 546
„Музикален магазин“ – 185, 282
„Мултимедия“ – 280 

Н
„На 4 очи“ – 152 
„На инат“ – 316 
„На кафе“ – 152 
„На фокус с Лора Крумова“ – 152 
„Най-хубавите години от нашия 

живот“ – 207, 345 
„Неделен магазин“ – 276 
„Неделна литургия“ – 208, 294, 297
„Неделна среща“ – 190, 282
„Ничия земя“ – 152 
„Нова година с БНТ“ – 103 
„Новогодишна щръклица“ – 103 

О
„Общество и култура“ – 280 
„Олтарите на България“ – 296 
„Островът на изкушението“ – 339 
„Отечествен фронт“ – 459, 467, 469, 

473-5

П
„Панорама“ – 90, 183, 194, 200, 273, 

289, 379, 381, 383, 387-404, 410-
3, 419, 428, 433

„Пей с мен“ – 480 
„По света и у нас“ – 78, 90, 167-8, 

179, 181, 186, 194, 200, 203, 206, 
240, 286, 288, 386-7

„Почна се“ – 152 
„Православен календар“ – 295 
„Предаването на Карбовски“ – 459, 

476, 471, 473
„Прекраснословни беседи“ – 295 
„Пресечна точка“ – 152, 202
„Пълна лудница“ – 505, 530, 535, 

547
„Пълна промяна“ – 151, 156, 333, 

505 

Р
„Разговори за Бога и човека“ – 298 
„Религията днес“ – 206, 290 
„Референдум“ – 90, 103, 205
„Рецепта за култура“ – 5, 208, 273-4, 

276-7, 281

С
„С Рачков всичко е възможно“ – 

104, 165, 505, 547
„Салон на книгата“ – 294, 276 
„Сблъсък“ – 315 
„Сделка или не“ – 333 
„Седмоднев“ – 202, 257 
„Семейни войни“ – 104, 160 
„Скрита самоличност“ – 505, 535, 

547 
„Сладко отмъщение“ – 104, 335, 

505, 529, 546 
„Срещу новините“ – 207, 321
„Стани богат“ – 147-8, 151, 331, 334 
„Стар академи“ – 156, 530, 546
„Страници“ – 198, 284 
„Страх“ – 151, 156, 333, 547 
„Студио Шампионска лига“ – 128 
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„Стълба към небето“ – 301 
„Стълбица към небето“ – 202, 291, 

293 
„Суматоха“ – 276 
„Събота вечер с БНТ“ – 207, 321 
„Събота вечер с Дони“ – 316 
„Събота късен следобед“ – 168, 202, 

275 
„Събуди се“ – 152 
„Съкровищата на България“ – 189 
„Сървайвър“ / „Survivor“ – 76, 78, 

80, 104, 326, 329, 334, 326, 337

Т
„Тази сутрин“ – 141, 269
„Такъв е животът“ – 138 
„ТВ седянка“ – 283 
„Творци и творби“ – 190, 282
„Темата на Нова“ – 152 
„Топ модели“ – 333 
„Точно в 7“ – 200, 269 

Ф
„Фермата“ – 341 
„Фермер търси жена“ – 151, 157 
„Фолклорна панорама“ – 284 
„Фолкхол“ – 283 
„Формула 5“ – 386 
„Форум“ – 188, 202, 275 
„Фронтова линия“ – 459, 467, 469, 471, 

473

Х
„Хвалите имя Господне“ – 291 

„Хелс кичън България“ / „Hell’ 
Kitchen“ – 104, 339 

„Християнски свят“ – 298 
„Християнството“ – 297 
„Хъшове“ – 139, 202, 310, 479, 484

Ц
„Цената на истината“ – 151, 157 
„Църквата на мълчанието“ – 297 
„Църковен празничен календар“ – 

286, 295 

Ч
„Часът на здравето“ – 140 
„Часът на Милен Цветков“ – 166, 

171, 363, 365-7, 369-70, 372
„Часът на новините“ – 138 

Ш
„Шеф под прикритие“ – 104, 158 
„Шоуто на Ед Съливан“ – 304-5
„Шоуто на Иван и Андрей“ – 161, 

315
„Шоуто на Канала“ – 206, 310 
„Шоуто на Николаос Цитиридис“ – 

149, 319-20
„Шоуто на Слави“ – 75-8, 80-2, 87, 

90-1, 137-9, 230, 310-3, 317, 463, 
479-80, 482-3, 485, 489, 492-3, 
496-8 

„Шоуто на Стийв Алън“ – 305 

Я
„Ясновидци“ – 337, 505, 547
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Латиница

B
„bTV Новините“ – 82, 128
„bTV Репортерите“ – 140 

С
„COOLt“ – 279, 281

L
„Lords of the Chefs“ – 480 

M
„Music Idol“ – 315, 329, 334

T
„The Tonight Show“ – 305 
„The X Factor“ – 336 

V
„VIP Brother“ – 78, 155
„VIP денс“ – 151 
„Vox Populi“ – 82 

* * *
„100 минути на зрителя“ – 283 
„120 минути“ – 142 
„5 Stars“ – 480 
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